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摘  要 

莱考夫和约翰逊二人关于隐喻的研究被国内外学者广为接受。优秀的商业广告往往会通过隐喻的使用吸

引消费者的焦点。本文结合概念隐喻理论体系内结构隐喻、方位隐喻和实体隐喻三类形式，通过部分知

名广告为案例分析广告语中隐喻的应用对产品宣传产生的效果。经过分析得出广告语中隐喻的使用能够

使消费者理解产品抽象的概念，增强消费者的购买意愿，从而为品牌创造更多的商业价值。 
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Abstract 
The research on metaphor by Lakoff and Johnson has been widely accepted by scholars both do-
mestically and internationally. Excellent commercial advertisements often attract consumers’ at-
tention through the use of metaphors. This article combines the three forms of structural metaphor, 
directional metaphor, and substantive metaphor within the conceptual metaphor theory system, 
and analyzes the effects of the application of metaphors in advertising language on product pro-
motion through some well-known advertisements as case studies. After analysis, it is concluded 
that the use of metaphors in advertising language can help consumers understand the abstract 
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concepts of products, enhance their willingness to purchase, and thus create more commercial 
value for the brand. 
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1. 引言 

隐喻是人类认知世界的一种基本方式[1]。隐喻是通过某种事物去认知其它的事物，隐喻的应用在日

常生活中普遍存在，它不仅仅是一种修辞手法，一种语言表达方法，还是一种思维方式和行为方法。而

常见的广告大多运用巧妙的语言表达方式制造创意效果从而吸引顾客的注意，隐喻是广告语用经常出现

的表达方式。某些广告通过隐喻的方式将人们日常思维中的概念进行重新梳理，并生成出新的信息[1]。
本研究结合认知语言学中的概念隐喻理论对某些广告语中的隐喻应用及功能进行分析。 

2. 概念隐喻理论 

莱考夫和约翰逊提出概念隐喻的相关理论，他们认为隐喻是是一种普遍存在于人们构造概念和言语

交际中的重要认知活动[2]。莱考夫和约翰逊[3]认为概念隐喻是从源域到目标域，从具体的概念域到抽象

的概念域之间的跨概念域映射。他们把隐喻界定为源域和目标域。两个概念域之间存在着一系列的对应

关系，其中目标域是述说的对象，源域是用于理解目标的基础或参照物。如在谚语“光阴如流水”中，

此处的目标域可以看作“光阴”，而源域即为“流水”。 
莱考夫和约翰逊将概念隐喻进一步分为结构隐喻、方位隐喻和实体隐喻三类。结构隐喻指的是以某

一种概念的结构来建构另一种事物，即将形容这种概念各方面的词语用于另一种概念[4]，例如在提到“旅

程”一词时，能够联想到这一事物具有过程性，存在开始，路程中和终点一系列的结构化概念。方位隐

喻指的是概念之间相互联系或使概念具有空间方向感[3]。在英语中某些方向性的表述与情绪像对应，如

情绪高涨就是“up (上)”，情绪低沉就是“down (下)”[4]。实体隐喻也被称为称本体隐喻，指的是人们

将抽象和模糊的想法、情绪、内心想法、事物、信息等无形的概念看作是具象的、清晰的实体，进而能

够对其进行捕捉、量化和探讨其特质及内因[3]。常见于将抽象的事物通过隐喻的方式进行具象的表达，

使抽象的概念能够被直观的表述出来。 

3. 广告语中的概念隐喻 

广告已经深深地影响了人们的生活方方面面，它的表现形式对消费者具有不可忽视的作用。换言之，

广告策划者会充分地使用灵活巧妙的方式来宣传目标产品，其中隐喻就是一种常用的手段。为了强化消

费者的购买意愿，广告语中往往会使用概念隐喻的表达方式[5]。概念隐喻能够被分为三类，分别是结构

隐喻、方位隐喻和实体隐喻。下文将结合概念隐喻的三种分类对具体的中英文广告语进行隐喻分析。 

3.1. 广告语中的结构隐喻 

广告语中的结构隐喻借助源域对目标域的映射，实现从一种概念向另一种概念的构建[6]。结构隐喻
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常见为将某一抽象事物或概念映射为另外一种较易被理解的事物或概念。在这一点上，结构隐喻能够为

消费者展开一个不同的角度，在潜移默化的过程中影响消费者的思维方式，强化其对所宣传产品的心理

认同感。结构隐喻又能细分为多种类型，以下案例分别从战争隐喻以及旅程隐喻的方向进行分析。 

例一：Gives mature skin the necessary care. Visibility improves firmness and prevents agesports. (给予熟龄肌肤必要

的额外保护，以看得见的速度提高皮肤光滑度，并有助于抵御年龄增长带来的皮肤变化。) 

例二：The distance from you and heart-shaped face just needs a bottle of essence. (你和小脸型之间的距离就差一瓶精

华。) 

雅诗兰黛集团是全球护肤品行业的巨头，旗下的护肤品、彩妆等产品受到众多消费者们的青睐[7]。
案例一为雅诗兰黛一款抗皱霜的英文广告语，结合产品可知，广告语对其除皱效果进行了宣传。对抗皮

肤的皱纹对以女性为主的大多数群体而言尤为重要，抗皱抗老的过程对其而言如战争一般激烈而持久，

根据 Ungerer 和 Schmid 的“Anargument is a war.”概念隐喻理论[7]，案例中“prevent”(阻止)一词能够

与结构隐喻中的战争隐喻相联结。在此处隐喻的结构范式是“Anti-wrinkles is a war”(抗皱抗老是一场战

争)，源域为“战争”，目标域为抗皱抗老的措施。“prevent”形象地表示出抗老行为的对抗性和必要性，

“战争”就会让顾客映射出一种激烈持续的过程以及期待胜利战国的结构性概念，同时又引入该品牌产

品对这一行为能够提供帮助，能够借此取得“胜利”的这一概念，能够收获顾客的支持。 
案例二为雅诗兰黛一款脸部精华的广告语，该产品宣称消费者能够通过其生产的精华“缩小”实现更

精致脸型的距离，这可以看作结构隐喻中的旅程隐喻。旅程一般指的是在不同地方之间的活动。“distance”
(距离)一词也与旅程有一定关联，在此处隐喻的结构范式可以看作是是“Being beautiful is a journey”(变得

美丽、精致是一段旅程。)在追求美丽的过程中，通过使用该产品，就能缩小这段距离，能在更短的时间

内看到效果。旅程隐喻的使用向目标群体形象准确的传递了产品功效，使其获得消费者的青睐。 

3.2. 广告语中的方位隐喻 

广告语中借助方位词或方位性的表达实现方位隐喻的效果。方位隐喻造成产品和顾客产生空间概念

上的联系，并从具体的方位表达中抽象出深层的表达[2]。这有助于强化消费者对广告中呈现出的产品的

认知。以下案例分别从不同的方位隐喻进行案例分析。 

例一：It is just like a flowing silk, inject a magic lifting up power to the eyes. (就像一条飘逸的丝绸，为眼周注入一

股神奇的提升力量。) 

例二：Tide’s in, dirt’s out. (有汰渍，没污渍。) 

案例一为宣传雅诗兰黛眼霜的广告语，其中“up”一词与表示“上下”方位的隐喻相关联，这与莱

考夫和约翰逊[3]提出的例证“Good is up”“Bad is down”较为相似。案例中的“up”一词能够为观众映

射出一种积极正面的情绪，与广告宣传内容结合能够发现这一隐喻的使用进一步突出了广告语中产品的

功效，即使眼周保持平滑紧致的效果。此外也能反映出产品在保护消费者肌肤的同时，也使其保持其乐

观向上的心态。 
案例二为与表示内外方位的隐喻相关联。该案例为汰渍品牌洗衣产品的广告语，衣物中放入该产品，

污渍就会从中分解出来，广告语使用了“in”和“out”这一对反义词，内外方向上的对立形象地表达出

该品牌产品突出的清洁高效的使用效果。有效地抓住了消费者的产品诉求，从而促进该产品销量。 

3.3. 广告语中的实体隐喻 

实体隐喻就是把通过将一些具体的概念转化为抽象的概念，实体隐喻能够帮助我们更好地理解这些
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概念[8]，例如将其与实际的东西进行对比，从而能够被进一步细分为容器、物质、拟人等实体隐喻方式。 

例一：爱情的美好是甜，嫉妒是酸，深爱是辣，爱情的痛苦是苦和咸。 

例二：“益达”，关爱牙齿更关心你。 

例三：爱情满了，你的“益达”也满了。 

以上三个案例是益达口香糖曾经拍摄过的三个广告短片中的三组广告语。三组案例从不同角度展现

除了实体隐喻的特征。 
案例一将爱情的状态映射为是食物的味道，食物赋予人酸甜苦辣这些不同的味道，也代表了爱情中

不同状态的感受，在一组案例中存在了多个源域和目标域之间的映射，通过实体隐喻中不同的味觉隐喻

将抽象的爱情具体的呈现出来。从广告宣传的角度看，该案例没有直接呈现出产品特点，而是在表达不

同味道时放置与之味道对应的拍摄素材，将食物与该品牌口香糖地口腔清洁效果巧妙地结合，令观众产

生出一种饭后咀嚼该口香糖既是关爱自己的口腔也是一种习惯的心理表达。 
案例二通过拟人实现了实体隐喻，“关爱”“关心”这一系列动词的发出者一般为人，而案例中“益

达”(口香糖品牌)实现了这一主体为人的动作，可见其通过拟人将该品牌抽象的价值观进行具象，向消费

者既传递出该产品的特点，保护口腔和牙齿又表达出该品牌关心他人的人文关怀。 
案例三体现出实体隐喻中容器隐喻的使用，“满”这一词，形容容器被装满或盛满，而该案例中的

目标域是“爱情”这是一种抽象概念。这种隐喻方式贴切地用有形的容器表达出无形的“爱情”，结合

后半句，用该口香糖的包装瓶去承载“爱情”将普通的商业产品赋予为一种爱意的表达，升华了产品价

值，加强了同消费者的人文关系。 

4. 结语 

本文以莱考夫和约翰逊的概念隐喻为基础，结合多个中英文广告语进行案例分析。莱考夫和约翰逊

构建的概念隐喻理论主要被分为结构隐喻、方位隐喻和实体隐喻三类，而每一类又能够依据不同因素被

进一步细化。经过对多个广告语的分析能够得出，在中英文语言的广告语中，广告策划者们通过隐喻的

表达，传达出了产品特点和品牌的人文关怀，实现了商业价值和社会价值的统一，而隐喻的使用为产品

的广告宣传带来趣味并突出产品效果，其能够促使消费者们理解产品抽象的概念，深化对相关产品的认

同感，增强购买意愿，从而刺激消费者的产品需求。 
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