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摘  要 

马克思主义在中国传播是马克思主义基本原理与中国具体实际结合的逻辑起点，是中国共产党领导中华

民族实现伟大复兴的重要法宝。20世纪30年代，马克思主义在中国传播的必要性，从群体上来看，不仅

是先进知识分子，也包括工人、农民群体。本文重点分析艾思奇在上海时宣传马克思主义的路径，包括

艾思奇对马克思主义理论的中国式转换，用通俗语言、耳熟能详的故事和案例、科学小品为读者答疑解

惑等形式宣传马克思主义。艾思奇毕生致力于将马克思主义高深的道理变成人民群众的“精神武器”，

以发挥马克思主义指导实践的作用。这对于今天的中华民族普通民众了解、认识马克思主义，依旧有重

要作用。 
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Abstract 
The dissemination of Marxism in China is the logical starting point of the combination of the basic 
principles of Marxism with China’s specific realities, and serves as a crucial magic weapon for the 
Communist Party of China to lead the Chinese nation in achieving its great rejuvenation. In the 
1930s, the necessity of the dissemination of Marxism in China was not only among advanced 
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intellectuals but also among the working and peasant masses. This article focuses on analyzing the 
path that Ai Siqi took to promote Marxism in Shanghai, including his Chinese-style transformation 
of Marxist theory and his use of plain language, familiar stories and cases, and scientific essays to 
answer readers’ questions and explain Marxist theories. Ai Siqi dedicated his life to turning the pro-
found principles of Marxism into the “spiritual weapon” of the masses, so as to play the role of guid-
ing practice of Marxism. This still has an important role for the ordinary people of the Chinese na-
tion today to understand and recognize Marxism. 

 
Keywords 
Ai Siqi, Popularization of Philosophy, Marxism, Path Exploration 

 
 

Copyright © 2025 by author(s) and Hans Publishers Inc. 
This work is licensed under the Creative Commons Attribution International License (CC BY 4.0). 
http://creativecommons.org/licenses/by/4.0/ 

  
 

1. 引言 

20 世纪 20、30 年代，马克思主义在中国的传播经历了自发自觉传播、有组织传播到马克思主义同中

国革命初步结合的发展阶段。这期间，如何将马克思主义科学理论与人民群众相结合，用人民群众熟悉

的语言、喜欢的方式宣传、普及和推广马克思主义，是马克思主义传播者们一直在解决的关键问题。中

国特色社会主义进入新时代，讲人民群众听得懂、听得进的话语，让党的创新理论“飞入寻常百姓家”，

大众化依旧是马克思主义宣传、发展的重要发展方向。 
马克思主义的大众化传播一直是学术界关注的重要议题。学术界普遍认为，推广马克思主义的学者

在这种理论传入中国之初就注意到工农群众很难理解马克思主义的真正内涵，对于如何突破这层壁垒，

他们研究出了多种方式方法，针对性的交流、规模化的传播、融合式创新媒介，为宣传马克思主义铺平

了道路[1]。在这段时期涌现出许多传播马克思主义的先进分子，他们以自身最擅长最熟悉的角度出发，

为马克思主义在中国的传播贡献了自己的力量。在众多传播马克思主义的先进分子中，艾思奇对马克思

主义哲学的大众化具有一定的代表性，特别是从 1932 到 1937 年，艾思奇在上海时期对马克思主义哲学

通俗化，将深奥的哲学进行通俗化解释传播，扩大了马克思主义哲学的传播范围。使哲学不再仅局限于

知识分子之中。艾思奇毕生致力于研究和宣传马克思主义，坚持不懈研究马克思主义哲学大众化问题，

其代表作《大众哲学》自 1936 年至 1949 年曾刊出 32 版[2]，对当时马克思主义理论的大众化宣传做出重

要贡献。根据现有研究文献来看，关于研究马克思主义传播的成果比较丰富，脉络清晰，不仅宏观上有

对整体传播情况的研究，具有成熟的研究体系和广泛的研究内容。微观上对于个体推广马克思主义的研

究也有较多内容。同时在艾思奇推广马克思主义哲学方面，学术界在关于艾思奇推广马克思主义哲学的

研究成果大多集中于思想和内容，尤其是《大众哲学》国内外学者都将其作为研究的重点内容，且采用

了多种研究方式，如历史研究、文献分析、比较研究等。但在关于艾思奇推广马克思主义哲学的传播手

段和路径方面的研究稍显薄弱，更多地关注于艾思奇个人的传播思想和理论贡献，对于时代背景和社会

环境的全面考察略显薄弱，对于推广方式和路径的研究有加强的空间，并且研究内容有些零散，系统性

不强。本文则着重研究艾思奇对马克思主义哲学的推广方式，以艾思奇本人著作为基础，结合时代背景

和社会环境，梳理艾思奇在 1932 至 1937 年推广马克思主义哲学的方式方法，归纳总结艾思奇在推广马

克思主义哲学的路径。并且注重历史与现实的联系，以期更加全面地研究艾思奇推广马克思主义哲学的

情况。不当之处，敬请方家指正。 
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2. 马克思主义早期传播情况 

马克思认为，“哲学家们只是用不同的方式解释世界，而问题在于改变世界”[3]。想要运用马克思

主义改变当时的社会状态，首先就要理解它，这是一场深刻的社会文化变革。但是让一个古老的落后的

民族去直接接受从西方而来的哲学文化显然是困难的，虽然他为内忧外患的中华民族提供了全新的世界

观和方法论，但是马克思主义在传播初期尚处于启蒙阶段，概念晦涩，语言生疏，很少一部分人能够理

解其中的逻辑。马克思主义理论有三大部分，即马克思主义哲学、政治经济学和科学社会主义。而马克

思主义哲学又是三者之中的基础，将马克思主义哲学理解清楚以后，就可以对马克思主义有更加深刻的

认识。从马克思主义传入中国之后，先进的知识分子就在宣传马克思主义道路上奉献着自己的力量。 
随着工人运动的兴起，马克思主义的传播开始从知识分子的书斋走向工农大众。马克思主义成为了

党的指导思想，其传播策略也相应调整。开始尝试将革命理论与工人、农民的实际斗争相结合，通过通

俗易懂的语言和生动的组织形式，让广大人民群众参与到革命理论的学习和实践中来。这种“理论联系

实际”的传播路径，不仅增强了马克思主义的说服力，也为中国共产党的发展壮大奠定了坚实的思想基础。 
(一) 早期马克思主义传播的特点 
五四运动前的马克思主义在中国的传播主要是以传教士以及资产阶级知识分子为主体。尤其是十月

革命之前的传播更像是在介绍马克思主义。将马克思主义的著作直接进行翻译，并且这种翻译内容是不

成系统的，零散粗糙，不够精准，普通群众很难理解其中的含义。在中国沦为半殖民地半封建社会之后，

更多的知识分子开始学习西方的各种思想文化，因此这一时期传播马克思主义的人员构成复杂，对于马

克思主义的理解也不够深入。在传播内容方面不够全面，更多的传播者是出于对自身利益的考虑，是为

了将马克思主义作为自己阶级发展的垫脚石，选取部分内容进行宣传或进行批判，以突出自己的政权的

优势[4]。 
在五四运动之后，有关于马克思主义的传播开始有体系，并且开始注重与中国的国情相结合，内容

也更加全面。1918 年发表的《法俄革命之比拉观》《庶民的胜利》《布尔什维主义的胜利》等文章，以

及在 1919 年发表的《我的马克思主义观》开启了马克思主义在中国传播的新境界[5]。除了个人自发宣传

马克思主义之外，《新青年》《晨报》等报刊开始成为传播马克思主义的主要媒介。五四运动让人们看到

了工人阶级在革命中的重要地位，知识分子也开始将注意力放在如何让更多的普通人理解、认同马克思

主义。为了解决这一问题，先进的知识分子通过开办夜校、开讲座、做演讲等方式，向群众传播马克思

主义时采用通俗易懂的口语化表达[6]。将理论知识与具体的历史条件和社会需求紧密结合，深入人心，

发挥马克思主义的影响力。 
(二) 20 世纪 30 年代先进分子宣传马克思主义路径 
在 20 世纪 30 年代，先进分子对马克思主义的宣传呈现出复杂但独特的情况。在严峻的政治背景之

下，他们运用自己所熟悉的方式将马克思主义向各行各业的人进行宣传。对于当时的马克思主义的传播，

哲学界的先进分子更多地是选择对相关的原文进行翻译。在 20 世纪 20 年代末期到 30 年代前半期，专业

化的哲学家组织对马克思相关著作进行了全本翻译，这与之前仅能翻译节选的情况相比是巨大的进步[7]。
这段时期进行的译文书籍，为后续研究宣传马克思主义哲学提供了准确的第一手资料。 

在马克思主义传入中国的进程中，对马克思主义著作进行直接翻译是一种重要的传播手段。李达对

于传播选择的方式是对马克思主义相关的著述进行翻译传播以及参与各种大论战。在党的一大召开以后

李达还创办了人民出版社，为先进分子发表有关马克思主义的文章提供了平台。李达先后曾在上海暨南

大学、上海政法学院等学校任教，教学期间，他积极传播马克思主义，在学生中很受欢迎，也扩大了马

克思主义理论的群众基础[8]。马克思主义作为外来的哲学思想，也必将会与中国传统哲学思想产生碰撞，
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如何将两者很好地平衡，也是传播过程中的重点。冯契则将马克思主义和中国传统儒学相结合，利用马

克思主义的观点和方法分析研究中国古代哲学的逻辑，也在此基础上形成了独特的先秦儒学观点。可以

说冯契是马克思主义中国化的先进分子，在丰富中国传统儒学的研究方式的同时，也对马克思主义价值

理论进行了开拓性的探索。他通过对马克思主义哲学的深入研究，形成了自己独特的哲学体系——“智

慧说”[9]。不仅有助于人们更深入地理解马克思主义，也为中国哲学的现代化和国际化提供了有益的借

鉴，同时为马克思主义在中国的传播和普及提供了有力的学术支持。 
在同时期对马克思主义进行宣传的先进分子中，沈志远较为特殊，他引入“苏联化”的马克思主义，

也让中国的很多学者看到了马克思主义的可变化性。作为早期去往苏联留学的知识分子之一，沈志远致

力于将苏联马克思主义引入中国，他将自己在苏联所接触到的马克思主义进行整理研究，为当时的中国

社会介绍宣传了苏联的哲学动态，分析了马克思主义哲学在俄国成功实践的原因，为使用马克思主义救

中国提供了思路和方法。他曾担任中共江苏省文委委员，中央文委委员，在上海暨南大学和北京大学任

教，也参与过一些社联，通过组织成员内部的传播，让更多的青年知识分子了解到了马克思主义[10]。在

面对大众传播的过程中，沈志远根据不同的阶级和群体出版了不同的作品。借助当时的主流报刊，将马

克思主义传播到各个阶层。 
但是在中国进行马克思主义的传播，不能把传播对象局限于知识分子和青年学者之中，要更多向普

通大众介绍马克思主义。从本质上说，马克思主义是工人阶级的理论，是为了最广泛的人民群众所服务

的。在理论传播的过程中，有文化基础的知识分子可以作为了解理论的“排头兵”，但更为重要的传播

对象还是群体最大的基层群众。并且在当时的群众大多数文盲，甚至有些人依旧存在封建的旧思想，让

这些群体认识了解马克思主义，单纯地将原文进行直接翻译是行不通的。必须要将理论进行通俗化，转

化成适应基础群体阅读的模式。因此艾思奇在上海时期对于马克思主义哲学的通俗化就显得很重要。艾

思奇将哲学与人民群众相结合、将理论与实际相结合，使高不可攀、难以理解的哲学理论变为人人皆可

读明白的大道理，开辟了马克思主义哲学宣传的新道路。 

3. 艾思奇宣传马克思主义主要路径 

(一) 马克思主义思想的中国式转换 
艾思奇在进行马克思主义哲学的宣传时，尤为注重其在中国的本土化和适应性，这一过程可以被理

解为马克思主义思想的中国式转化。他深知马克思主义传播的关键在于让理论与民众的日常生活紧密相

连，使之成为指导实践的活的理论。因此，艾思奇的路径选择以贴近民众需求和理解能力为基本原则，

这不仅要求他在理论上进行创新性解释，还要求他在对马克思主义传播的过程中融入本土元素，使马克

思主义哲学得以在中国社会中生根发芽。艾思奇在进行马克思主义哲学传播的过程中，不仅在讲述理论，

更多是想教会读者怎样用马克思主义哲学解决实际的问题，怎样在生活中运用马克思主义，以及怎么思

考学习马克思主义。所谓“授之以鱼，不如授之以渔”，这也是他将马克思主义哲学中国式转换的最终

目的。 
深入读者，了解民众诉求，有的放矢用马克思主义哲学解决群众问题。艾思奇从三十年代开始就接

触到了马克思主义哲学，并且可以在生活中举一反三，将马克思主义哲学运用于解释社会现象之中[11]。
起初艾思奇在《申报》中的“读书问答”专栏接收回答读者的来信，广受好评，后来又在李公朴主编的

《读书生活》中与读者互动，这也是他了解群众需求的重要途径，为后续撰写《大众哲学》打下了良好

的基础。后来在李公朴的邀请下，艾思奇成为上海一所业余学校的老师，学员组成很大一部分是职工群

众。艾思奇因此可以深入了解工人阶级的情况，包括他们的学习能力、对马克思主义的理解程度，并且

也会和学生交流[12]。这为马克思主义哲学中国式转换提供了实践经验。在深入读者的过程中，艾思奇注
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意到面对突如其来的民族危机和多方面的负面社会情况，中国青年和群众都陷入了茫然无措的局面。要

帮他们树立正确的人生观、世界观和价值观就需要广泛的传播马克思主义哲学，但是又由于哲学对于他

们又是过于神秘，难以理解的，因此将马克思主义哲学通俗化就显得迫切并且至关重要。 
翻译原著，使用通俗化言语，言简意赅用马克思主义哲学打开群众思维。在上海时期，艾思奇做出

的对后世影响最大的成就之一就是撰写了《大众哲学》。在书中几乎看不到马克思主义哲学，又句句都

在讲马克思主义哲学。他将原本晦涩难懂的哲学道理，揉进社会生活的点点滴滴，用民众方便理解的语

言“翻译”了马克思主义哲学，虽通俗但不庸俗。艾思奇对于哲学的通俗化是有体系有逻辑的进行，打

破人们对哲学的偏见是艾思奇进行马克思主义哲学通俗化的第一步，在《大众哲学》中的第一篇文章艾

思奇就指出“哲学并不神秘”，哲学存在于生活之中，因为我们习惯了，所以不易察觉。让人们接受哲学

是可以掌握的以后才开始对马克思主义哲学进行阐述，从世界观、认识论、方法论三个方面进行解读。

针对每一个哲学知识都匹配有社会生活的例子或是经典的历史故事，真正地向民众解释哲学蕴藏于生活

之中。并且使用的语言倾向于口语化，像是艾思奇本人与你面对面的聊天交流，言语明白清楚甚至有些

幼稚，但是却时时刻刻在讲述哲学道理。艾思奇通过这种形式帮助群众脱离迷信思想，让他们看到了科

学的存在，也让很多青年学者认识到中国可以有未来。 
(二) 创新宣传模式推广马克思主义 
艾思奇在进行马克思主义宣传的时候，更多地将注意力放在如何运用马克思主义上，他认为单纯的

对马克思主义理论进行解释介绍是远远不够的，也容易让读者产生枯燥不愿意接受的情况。首先他提出

了一个观点，对于文学的鉴赏的过程是一种永久性实现出来的过程，而实现这个过程的必要条件就是鉴

赏者对于作品的内容必须能够适应[13]。马克思主义传入中国的方式也是用文章的方式在中国青年中传

播，大多数马克思主义理论传播学者所采用的方式也是阅读马克思主义相关文章以后再进行论文的撰写

向大众进行宣传。一篇论文的产生从客观上讲就只是一篇文章，不过在不同的人进行阅读和理解以后，

加入自己的观点想法，就会产生不同的结果。为了将马克思主义更好地在中国传播，艾思奇不仅在传播

方式上选择更加容易被大众所接受的方式，也在放低自己的姿态，了解读者，贴近读者，与读者进行交

流。一方面研究马克思主义理论，一方面也在思考理论所传播的对象的特点。 
第一、开办报刊专栏与读者直接交流 
哲学传播的互动性对于增强理解与共鸣具有重要作用，在推广马克思主义哲学的过程中，他充分利

用了报刊这一当时的主要传播媒介，进一步开启了与读者的深度交流。艾思奇在《申报》负责“读书问

答”专栏时，就常与前来投稿的读者交流，回答他们关于哲学、社会等方面的问题。在《读书生活》杂志

上，艾思奇不仅发表了大量哲学文章，引导读者思考，还积极回应读者的疑问和讨论，形成了独特的互

动交流传播模式。在与读者的交流中，他不仅回答与哲学有关的问题，其他的问题也积极帮读者解答，

如他就曾回答了读者询问怎么做读书笔记的问题，一方面拉进与读者的距离，一方面也让更多的人愿意

阅读这本杂志。从 1934 年到 1935 年，艾思奇回答读者问题前后共 25 次[13]。哲学传播应当是一个双向

的互动过程，教育者不仅要传授知识，还要善于倾听，理解受众的困惑，通过对话与讨论，激发读者的

思考，引导他们自主学习，从而实现真正的马克思主义哲学大众化。 
第二、将马克思主义通俗化阐述 
使用通俗易懂的语言对马克思主义哲学进行解读。艾思奇在马克思主义哲学的传播中，充分认识到

语言的重要性，他坚信哲学的普及必须扎根于大众的生活和理解能力之中。因此，他选择了一种极其亲

民的表达方式，以日常语言和生动的比喻来阐述复杂的哲学概念，从而使深奥的理论变得浅显易懂。他

的这种语言策略，不仅反映了他对马克思主义哲学内容的深刻理解，也体现了他对普通民众阅读习惯和

接受能力的敏锐洞察。艾思奇将中国传统文化中的智慧与马克思主义哲学相结合，在解释规律与因果时，
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他就讲到了中国传统的自然规律，“月到阴历十五必圆，天气在夏天必热，冬季必冷”[13]。这种结合既

体现了马克思主义哲学的包容性，也使得理论在中国文化背景下更具说服力和亲和力。 
在《大众哲学》中，他就将“公说公有理，婆说婆有理”的俗话运用到阐述感性认识和理性认识的方

面，也会直接使用“天晓得”这种俗话直接作为题目，用于讲解“不可知论”的含义[13]。这样的表述方

式使得原本抽象的哲学原理变得易于理解，与人们的日常生活紧密相连，不仅降低了哲学理解的门槛，

还激发了大众对哲学的兴趣，使他们愿意去接触并探究哲学的内涵。除此之外，在书中艾思也会选择一

些戏剧代表人物融入到深刻晦涩的哲学道理之中，一方面增强了书籍的趣味性，另一方面也阐述了马克

思主义哲学道理。在书中艾思奇就曾以卓别麟为例子解释经验派哲学的理论，他指出如果有人说：“卓

别麟是滑稽大王”那么经验论者便要皱起眉头来，说：“你错了，卓别麟只是一个留小胡子的人，因为只

有他的小胡子和他这个人的形状，才是我们实实在在看得到的东西，只有实实在在看得见的东西，才是

事物的本来面目只有留着小胡子的人才是卓别麟的本来面目”[13]。他在书中的很多描述都是打破了哲学

的神秘面纱，贴近生活，贴近实际，形成大众更容易接受的文字。 
第三、引用耳熟能详的故事与马克思主义哲学相联系 
艾思奇在传播马克思主义哲学时，深知故事的魅力和力量，他巧妙地将哲学理念融入到人们耳熟能

详的故事之中，使得抽象的理论通过具象的故事得以生动展现，进一步增强了理论的吸引力和说服力。

这是其哲学普及策略中不可或缺的一部分，它有助于降低哲学理解的难度，提升大众的共鸣，使哲学深

入人心。在分析认识和实践的区别的时候，艾思奇以胡桃为例子，描述胡桃的外观、怎么种植，以此来

讲述先有认识再有实践，实践又是一切认识的基础的道理。在介绍形式和内容的时候，引用了“谈虎色

变”的成语以及“纸老虎”的故事，说明任何事物都有自己的表现形式。在书中他还引用了岳飞的故事，

用以解释对立统一规律的含义[13]。这样的讲述方式，既保留了故事的趣味性，又让人们在轻松的氛围中

理解了原本不易把握的哲学概念。他将晦涩难懂的哲学道理与人们的情感和记忆相结合，使理论与人们

的日常经验相联系，从而产生了更强的认知共鸣。通过故事，艾思奇不仅让哲学理论变得亲切和有趣，

还使之与人们的日常生活经验相融合，让人们在理解故事的同时，也理解了哲学的智慧。 
第四、用马克思主义批判错误思想 
艾思奇在上海的时期不仅创造性地将马克思主义哲学进行通俗化，还灵活运用马克思主义哲学的理

论对当时社会上的一些错误的哲学思想进行了犀利的批判。马克思主义哲学本就是一门具有批判性、实

践性的学科，运用马克思主义基本方法可以解释很多社会上不合理现象的错误之处。 
自然科学与马克思主义哲学有着很密切的关系，自然科学的发展推动了马克思主义的产生。同时，

自然科学是人类探索自然规律的认识性活动，因此哲学对自然科学也具有指导性的作用。但是在资本主

义控制下的自然科学的研究就背离了规律，资本主义成为了自然科学的拦路虎。1933 年。艾思奇写下《现

代自然科学的危机》一文，批判了资本主义对于自然科学的侵蚀与迫害。他指出在资本主义控制下的科

学不是真正的科学，研究这种科学的科学家也不是真正的科学家，“理论上可以说一个自然科学家应该

成为一个真正的唯物论者，实际上资本主义社会里的科学家的宗教信仰常是特别浓重的”[13]。这些科学

家只会追逐利益，研究杀人工具用以扼杀劳动力和生产力，埋头于所谓的研究，忽视了社会发展真正的

规律。他以此文批判了资本主义，同时也宣传了马克思主义重视发展真正的自然规律的特点。 
马克思主义是以人为中心的理论，学习、宣扬马克思主义就是要让更多的人有正确的价值观、人生

观和世界观，达到真正的自由。而在 20 世纪 30 年代的中国，常有一些爱国青年发觉自己无法为救中国

贡献自己的力量而选择自我了结。1936 年，艾思奇受《现世界》杂志编者的邀请撰写一篇有关于新哲学

的观点论自杀的文章，这里的新哲学就是马克思主义哲学。在文章中，艾思奇表示爱国青年应该把握着

马克思主义理论，看透环境中的各种各样足以陷入悲观的条件，互相鼓励，减少自杀这种错误的想法[13]。
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在文章他也坦诚地表示“新哲学的原则是要用事实做研究的基础，要的是事实的核心。自杀是社会的事

实，不是单纯的哲学的事实”[13]，他并没有将马克思主义哲学夸大，而是坚持站在客观的态度上对其进

行宣传。同年，他还写了《胡适也来挑拨离间》一文，批判胡适将参与学生运动的人称为“好事”“好

动”青年的说法，犀利地指出胡适要阻止抗争运动的发展[13]。马克思主义的本质就是为了工人阶级而产

生的科学的理论，在革命抗争的年代，学生、工人、农民，中国最广泛的群体都是需要被重视的，艾思奇

运用马克思主义，通过自己的笔杆子，深刻地批判着当时社会上的错误思想。 
第五、提倡科学，反对迷信，为宣传马克思主义扫清障碍 
20 世纪 30 年代的中国，很多民众是不了解科学，也没有文化基础的，封建思想也比较严重，甚至说

是有些愚昧的。因此艾思奇发表了很多科学小品宣扬科学，他撰写的科学小品通俗易懂，寓思想性于科

普创作中，容易使民众受到教育。在此之前的文学界，小品主要是文人茶余饭后的消遣，缺乏实际的社

会意义。而艾思奇将科学与文化相结合，为科学传播开辟了新的途径。这种结合不仅使得科学知识更加

生动有趣，也提高了文学作品的思想性和艺术性。 
艾思奇撰写的科学小品会结合社会实际为例子，在《火箭》一文中，他用美国科学家制造火箭为案

例，分析火箭和普通枪炮弓箭有什么不同之处。并且不是简单的介绍，甚至会细致地分析火箭的燃料在

多少度会沸腾，需要使用什么容器盛放[13]。文章在进行科学宣传的过程中，也打开了读者的阅读视野，

对于当时中国社会中，这些科学进展就像是天马行空，普通民众是不敢想象的，而艾思奇通过科学小品

就打开了这扇通往外界的大门。艾思奇用科学小品也在向群众表达人类是不同于动物的，是有思想、有

智慧，会使用工具的高等生物。在《由爬虫说到人类》中，他就指出：“人类的优点就是智慧，用了智

慧，人类制造工具，建立科学，借此征服了世界。”艾思奇的科学小品在阐述科学知识和哲学原理时，善

于从浅入深、由表及里地进行剖析。他通过逐步引导读者思考和理解，将复杂的问题简单化，使读者能

够逐步掌握科学知识和哲学思想的精髓。中国流传下的寓言故事中就曾有两小儿辩日的故事，艾思奇就

将这个故事引用到《孔子也莫名其妙的事》中，用科学的角度分析人们为何在地球上看到日升日落。在

文章最后他也说明在封建社会中就是由于没有科学的方式方法才无法解释两小儿辩日。倘若遇到了科学，

疑团便消失了。艾思奇的科学小品以通俗易懂的语言、生动的形象和深刻的哲理赢得了广大读者的喜爱

和赞誉。并且这种创作风格被后来的科普作家所借鉴和发扬，推动了科普事业的不断发展。 

4. 结语 

艾思奇在马克思主义哲学的大众化进程中，以其独到的创新模式和深刻理解，为这一理论在中国的

传播开辟了新的道路。他不仅将哲学理论以使用日常语言和生活实例，以及借鉴传统故事等方式表达，

还善于运用马克思主义批判错误的思想。通过在杂志上与读者积极互动，他实现了理论的广泛传播，并

且创造性地使用科学小品这种文学形势，使群众了解科学、认识科学、认同科学，打破了愚昧的世界观，

让哲学教育更具参与性和实效性。艾思奇的实践证明，哲学普及并非简单地传授知识，而是要激发大众

的思考和参与，使理论内化为个人理解和行动的基础。他的著作和理论工作不仅推动了哲学理论的大众

化进程，还培育了哲学理论工作者、促进了马克思主义哲学的中国化。艾思奇将马克思主义哲学与中国

社会的实际情况相结合，使之成为解决实际问题的有力工具，而非抽象的学术理论。他的方法和理念：

将理论的本土化、故事化的解释、互动式的交流，以及灵活使用马克思主义与错误思想斗争，即便在今

天，仍为理论传播提供了宝贵的经验和指导。 
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