
Advances in Education 教育进展, 2023, 13(10), 7487-7494 
Published Online October 2023 in Hans. https://www.hanspub.org/journal/ae 
https://doi.org/10.12677/ae.2023.13101164  

文章引用: 郭瑾蓉, 吴香淑. 大思政背景下日语专业课程与思政融合模式研究[J]. 教育进展, 2023, 13(10): 7487-7494.  
DOI: 10.12677/ae.2023.13101164 

 
 

大思政背景下日语专业课程与思政融合模式 
研究 
——以公益广告为切入点 

郭瑾蓉，吴香淑 

绍兴文理学院外国语学院，浙江 绍兴 
 
收稿日期：2023年9月9日；录用日期：2023年10月6日；发布日期：2023年10月13日 

 
 

 
摘  要 

在“大思政”背景下，如何将思政内容融入课堂教学之中，成为了一项现实的问题。公益广告能够承载

政治文化内容，是进行思想政治宣传与教育的理想体裁。本篇论文通过梳理公益广告的政治文化意义，

得到了利用公益广告实现日语专业课中“大思政”自然入场的可能性。通过问卷调查与可行性论证，获

得了使用公益广告进行教学的大思政日语专业课教学设计方案。最后通过授课，证实了该方案在思政教

化上具有良好的效果。基于以上讨论与实践，我们最后归纳出了一套具有操作性的基于公益广告实现大

思政日语专业课课程设计方法。 
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Abstract 
In the context of “Great Ideology and Politics”, how to integrate political content into classroom 
teaching has become a real problem. Public service announcements (PSAs) are an ideal genre for 
ideological and political propaganda and education because they can carry political and cultural 
contents. In this paper, the political and cultural significance of public service announcements is 
sorted out, and the possibility of using public service announcements to realize the natural en-
trance of “Great Ideology and Politics” in Japanese language courses is obtained. Through a ques-
tionnaire survey and a feasibility study, we obtained a teaching design for a major Japanese lan-
guage course using public service announcements. In the end, it was confirmed that the program 
was effective in teaching Civics and Politics. Based on the above discussion and practice, we finally 
summarized a set of operational methods to realize the curriculum design of the major course of 
Japanese language for large Civics and Politics based on public service announcements. 

 
Keywords 
Great Ideology and Politics, Public Service Announcements, Japanese Language Teaching,  
Instructional Design 

 
 

Copyright © 2023 by author(s) and Hans Publishers Inc. 
This work is licensed under the Creative Commons Attribution International License (CC BY 4.0). 
http://creativecommons.org/licenses/by/4.0/ 

  
 

1. 思政背景 

2022 年 7 月 25 日《全面推进大思政课建设的工作方案》提出：全面推进大思政课建设，要坚持以

习近平新时代中国特色社会主义思想为指导[1]，聚焦立德树人的根本任务，推动用党的理论铸魂育人，

不断增强针对性，提高有效性，实现入脑入心。高等学校人才培养是育人和育才相统一的过程，要建设

高水平人才培养体系，必须将思想政治工作贯通其中，并且要抓好课程思政建设。在大思政背景下，各

高校都十分注重将思想政治内容融入学生的专业教育之中[2]。但是，我们注意到在日语专业课的教学中，

相关课程的设计存在一些不足。在这里，我们提出一套基于公益广告实现的大思政日语专业课课程设计

方法。 

2. 公益广告的思政效果 

公益广告是不以营利为目的而为社会提供免费服务的广告活动，具备揭示社会问题，宣传政治思想

与道德价值观的作用，是意识形态宣传的天然载体。当我们在电视或互联网收看到礼赞中国特色社会主

义的公益广告时，一种难以言表的民族自豪感便会油然而生。实际上，这就是公益广告的宣传功能的实

例，即一种“政治社会化”的场景。 
政治学家兰顿指出：“政治社会化……是社会的一代向下一代传递其政治文化的方式”[3]。作为政

治社会化的一种重要途径，政治教育能够实现政治意识与政治价值的传递。事实上，作为新式的大众媒

体，电视与互联网已成为一种影响异常深远的政治社会化工具[4]。不仅官方(authority)日益强调对互联网

的利用，通过构建融媒体等宣传模式以增强政治教育的效能，而且民众也渐渐主要通过电视与互联网等

渠道来了解时政内容[5]。现如今，在日益开放的网络空间中，各类弘扬社会主义核心价值观的优质公益
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广告先后走红，极大地扩大了社会主义核心价值观的社会影响。因此我们认为，作为一种试听材料的公

益广告，不仅可以承载政治文化内容，而且还可以借助电视与互联网等渠道参与政治社会化进程，是进

行思想政治宣传与教育的理想体裁。 
2023 年 2 月，课题组在各校一共 100 位日语系学生中开展了一次问卷调查活动。本次问卷调查的主

要目的是探究公益广告的思政效果、公益广告与日语教学相结合的实施方法与公益广告在日语学习中起

到的作用等问题，通过向日语专业学生发放问卷来得出结果的方式，问卷由 18 道选择题组成，本次调查

课题组成员通过多种方式在线发放调查问卷，并密切关注问卷的实时数据，及时跟进答卷质量。课题组

一共发放了 100 份问卷，最终，共回收 100 份问卷。 
由问卷调查可知，大部分同学认为公益广告在政治思想与道德价值观教育上可以起到作用。这体现

将公益广告融入日语课堂教学能够起到政治思想与道德价值观熏陶的作用。基于此，课题组认为，通过

在日语专业课课堂上使用公益广告进行教学，可以实现“大思政”的自然入场。 

3. 公益广告融入日语教学的可行性 

3.1. 公益广告的特征 

公益广告作为一种视听资料，其本身就是一个生动的语言环境[6]。通过以文字或声音的形式呈现广

告中人物的语言与画外音，构建出了一个要求收听者具备“听”与“读”能力的语言环境。自然地，在

与公益广告的互动过程中，学生的多项语言技能就可以得到运用与提升。而且，在信息技术发达的当下，

制作一系列用于教学的公益广告在技术与经济上并没有很高的准入条件。我们认为，公益广告的上述特

征及其价值可以有效地为日语专业课所利用。通过适应一定的教学计划，实现有针对性地提高学生特定

语言技能的效果。也就是说，在日语专业课教学中应用公益广告是完全可行的。 

3.2. 公益广告与课程思政的结合 

诚然，公益广告的语言特点能够满足我们在日语专业课教学中的需求。但在大思政的背景下，我们

更加重视的是其中承载的政治文化内容。自然地，我们能够利用视听资料来传播政治思想与道德观点，

这构成了我们利用公益广告构建大思政的基础。在选材方面，我们不仅可以选取本土的优秀文化，如中

华优秀传统文化、中国特色社会主义文化等，还可以借鉴国外优秀文化与哲学社会科学思想，由此便得

到了构建大思政叙事所需的丰富思想文化资源。利用信息技术，我们可以方便地制作出体现中国特色社

会主义意识形态的公益广告片，实现语言工具与思政内容的有机结合[7]。 

3.3. 教学用公益广告的选材注意点 

在选择教学用公益广告时，首先应选择主题鲜明的、倡导真善美的广告[8]，避免一些理解较难的广

告。教师在选择公益广告时可以参照以下几点： 
1) 选择适合学生学习水平的公益广告 

 
Table 1. People’s understanding of TV commercials without subtitles 
表 1. 大家对于没有字幕的电视广告的理解程度 

选项 小计 比例 

A. 80%~100% 7 7% 

B. 60%~80% 16 16% 

C. 40%~60% 60 60% 

D. 20%~40% 17 17% 
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从上述问卷结果(如表 1 所示)可见，大部分同学对没有字幕的公益广告理解在 40%~60%，少部分的

同学能理解 60%以上的公益广告内容，说明以目前大部分日语专业的学生学习程度来看，日语公益广告

的内容较难理解，如果将公益广告融入日语的教学，则应优先考虑广告内容中的生词数量、是否利于理

解等问题，从而选择难度适宜的广告，让学生从广告内容中学习生词，带入其语境，有利于提高学生的

日语学习能力。 
2) 根据学生的爱好倾向选择公益广告 

 
Table 2. The importance of various elements of public service advertising 
表 2. 公益广告的各种要素的重要性 

选项 小计 比例 

广告的情节 83 83% 

广告的人物 57 57% 

广告的创意 65 65% 

广告的背景音乐 33 33% 

 
由问卷结果(如表 2 所示)，同学们认为公益广告中最能吸引人的要有广告的情节与创意，所以教师在

选择公益广告时可以选择情节与创意精彩的广告，以此激发学生的学习热情。 
3) 选择语速适中，且使用标准日语的公益广告。 
公益广告应选择语速适中的广告，防止学生因语速过快而一下子难以理解或由于广告本身发音原因

而听不懂。 

3.4. 利用公益广告的教学方案 

在考察高校毕业生的实际外语应用实践水平时，我们发现许多毕业生对日语的听、说、读、写能力

并不足以满足现实工作的需求，也不能把课程中所学到的语法点灵活运用于表达中，在实际交流中很难

准确表达自己的想法。由此可见，在目前的日语专业课程设置中可能存在一些缺陷。即使是强调思想性

的大思政日语专业课，也不可忽视对语言能力的培养，甚至应当尝试解决传统教学方法存在的经典问题。

这些问题主要体现在日语传统教学方法更加注重于词汇与语法等知识性内容的传授，一定程度上忽视了

学生口语水平的培养，高校在课时重心的整体分配上多偏重于阅读部分，而针对听说部分的训练则相对

较少，学生就会相对地缺乏语言的实践活动。为了使学生多接触生活化的、自然的听力素材，也应改善

教学方式，提高教学方式的趣味性[9]。这也是对大思政日语专业课程设计提出的重要问题。 
 

Table 3. The effect of TV advertisement teaching on Japanese listening, speak-
ing, reading and writing 
表 3. 利用电视广告的教学对日语听说读写的作用 

选项 小计 比例 

听 38 38% 

说 6 6% 

读 1 1% 

写 0 0 

全部 55 55% 
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由问卷调查得出的表 3 结果可见，大部分同学认为公益广告对日语听力与会话的学习能起到促进作

用，通过看公益广告并揣摩其中的含义，可以促使自己对日语的理解并学会表达。根据已受教学试验的

学者经验，如果听力水平得到有效提升，随之说的能力也会得到相应提升，阅读与写作能力也就能得到

提高。所以将公益广告融入教学能提升学生的听说读写能力。 
 

Table 4. The use of television advertising in teaching to help Japanese social 
and cultural learning 
表 4. 利用电视广告的教学对日本社会文化的学习的帮助 

选项 小计 比例 

非常有帮助 48 48% 

有帮助 38 38% 

一般 13 13% 

不怎么 1 1% 

 
由表 4 可见，大部分同学认为观看日本公益广告可以推进同学们对日本文化的了解。因为同学们在

观看日本的公益广告时，对广告情节中体现出的日本文化、风俗习惯感到好奇，从而在潜移默化的解读

过程中解决了跨文化交际的障碍。教师可以结合公益广告情节来介绍日本文化，学生可以在课后多去了

解这些内容，由此可以促进学生对于日本社会文化及语言的学习[10]。 
公益广告的特点是内容通俗易懂，预期受众范围广，篇幅较短，内容表达相对直观，人们可以通过

画面、声音来快速获取其想表达的内容。结合问卷调查结果以及综合文献，我们总结了以下教学方案。 
(一)、听音并想象画面 
教师先只给学生播放公益广告的音频，让学生通过听音频中的对话和解说来想象公益广告的画面。 
授课方法： 
②  不给学生看画面，仅播放音 2~3 遍； 
② 听后提问学生电视广告的内容，让学生描述画面的内容； 
③ 看实际画面确认其内容； 
④ 大家一起回答问题； 
⑤ 给学生解释新出单词以及表现形式。 
教学目标：在提高视听能力的基础上，告诉大家人们就算是对宠物一见钟情，也要带有责任感地认

真斟酌是否有能力抚养宠物。否则那些宠物将在人们的一时冲动后遭受不可预料的悲惨命运。 
＜例＞一见钟情 

女：快看快看，这只小狗好可爱。 

店员.：要抱一下小狗吗？ 

女：可以吗？好可爱。 

店员：可爱吧。 

男：看着软软的，太可爱啦。 

店员：它很喜欢你们二位呢。 

男：养吗，养吧。我们对它一见钟情呢。 
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*这种一见钟情，是麻烦呢。 
消费者的您是否冲动消费了“生命”呢？商家的您是否在随意出售“生命”？去思考生命的宝贵吧。

确实如此。 
问题： 
① 想象一下是什么画面？ 
② 广告主题是什么？ 
③ 可以用来形容动物的形容词？ 
(二)、〇或✕回答问题 
观看电视广告后用〇或✕回答教师准备的提问，相对于直接写答案或说答案的方式容易，可以更有

效地减轻学生的心理负担，在轻松的氛围下进行课堂教学。 
授课方法： 
① 将问题发给学生阅读，并让学生听前确认提问内容； 
② 给学生播放电视广告 2~3 遍； 
③ 学生根据视听内容作答，与广告内容一致〇不一致✕； 
④ 大家一起观看电视广告核对答案； 
⑤ 给学生发脚本解释新出单词以及表现形式。 
教学目标：通过反复听力练习，掌握广告的基本大意，并了解到克服癌症回归社会和正在治疗癌症

中的人的乐观的一面，传递积极信息。 
＜例＞一边工作 

【我是一名工人，即使得了癌症，也会在看病的同时继续工作，心态也会变得积极。】 

【我也是一名工薪族，回到公司后会一边考虑身体状况一边工作。】 

【我也是长野的工人，能一边和公司协商治疗一边工作真是太感谢了】 

进入一边治疗癌症一边工作的时代 
问题： 
1) 工人得了癌症不能一边看病一边工作； 
2) 工薪族回归后能权衡身体和工作； 
3) 工人正在进入一边治疗癌症一边工作的时代。 
(三)、回答问题 
在观看公益广告后回答老师提出的问题。 
授课方法： 
① 发给学生教师准备的提问内容，并让学生听前确认提问内容； 
② 解释新出单词； 
③ 不给学生看画面，仅播放音 2~3 遍； 
④ 学生根据所听内容回答问题(笔答或口述)； 
⑤ 大家一起观看电视广告确认答案。 
教学目标：在提高视听理解能力和口头表达能力的基础上，了解边走路边玩手机的危害，由此达到

呼吁学生不要边走路边玩手机的目的。 
＜例＞边走路边看手机的二宫金次郎 
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【很久很久以前，有一个老奶奶正在河边洗衣服，此时一个大桃子在水上一沉一浮地飘过来，这个老奶奶想去

拿桃子，但是扑通一声掉进河里……没有拿到那个大桃子。 

——不要再边走路边看手机了。】 

问题： 
① 老奶奶在河边做什么？ 
② 老奶奶想去拿什么？ 
③ 老奶奶为什么会坠入河中？ 
(四)、小组讨论 
在观看公益广告后，教师提出一个问题，学生在进行小组讨论后发表观点。 
教学目标：提高学生视听理解能力的基础上，了解语言带给学生的负面影响，引导学生正确使用语

言，防止语言暴力。 
＜例＞一句话，是子弹 

【语言的力量比你想象得还要强大，有时候甚至能夺去人们的生命。那样的话，你还能安心地按下话语的发送

键吗？】 

问题：语言通常是如何伤害他人的？ 

4. 利用公益广告的教学效果 

为了更客观地评价本研究的教学效果，我们对日语专业 21 级 20 名实验组学生进行了问卷调查，得

出了有关利用广告进行教学的效果总结。 
最终结论如下： 
(一)、活跃课堂氛围效果。公益广告中的有趣剧情可以持续吸引学生注意力，激发学生学习热情，从

而活跃课堂氛围。 
(二)、提高听力与会话能力效果。公益广告中的句子较为简短，学生理解比较容易，可以通过观看公

益广告并且回答问题的方式提高日语听说能力。 
(三)、传播异国文化内容。公益广告讲述的大多是生活中的内容，其中融合了许多日本文化，学生在

观看公益广告的同时也能受到不同文化的熏陶[11]。 
(四)、育人效果。公益广告中所融合的核心价值观与思政观念能够润物细无声地教育学生，使学生形

成正确的价值观。 
以上是通过课堂观察法和问卷调查法得出的教学效果。 

5. 总结 

本研究旨在探求日语专业课程与思政融合模式，以此为指导，可以优化日语专业课程教学设计，利

用公益广告来创造真实的语言环境，将公益广告融入日语专业课程教学。如果将这种形式和内容作为日

语视听说教学的新方法进行尝试，可以提高学习者的跨文化交际能力；通过应用日本公益广告以提升学

生日语听、说、读、写的水平，可以丰富日语视听说课程的教学形式，提高课堂教学的趣味性，还可以

使学生了解日本社会与文化，主动自觉地参与进学习活动中，有助于培养学生观察、分析问题的能力。 
而课程思政方面，公益广告会根据时代变迁形成不同的新主题，从而不断能产生出新的内容，这可

以确保学生能够不断学习到新鲜内容，这为日语教学开辟了新的途径，学生也可以从优秀的、具有影响

力的广告中汲取有益的思政资源，尤其是体现中国的传统文化以及家国情怀的题材，有利于潜移默化地
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影响大学生的精神世界，并引导学生树立正确的价值观。这为提升学生的日语听说写能力方面提供参考

与借鉴。 
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