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摘  要 

本文以“双创赛”为驱动，基于网络与新媒体广告课程，理性审视了专业课程改革中的现实困境与双创

赛融入课程改革的必然逻辑。从教学目标重构、课程内容优化、考核方式创新、教师资源建设等角度探

讨了专业课程改革的实践路径，进而实现全面培养、双向赋能、动态评价、多元育人的改革效果。该实

践路径将显著提高学生的创新意识和专业能力，为网络新媒体广告相关专业课程的教学改革提供理性思

考和实践经验。 
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Abstract 
This paper, driven by the “Double Innovation Competition” and based on the Network and New Me-
dia Advertising course, rationally examines the practical challenges in professional curriculum re-
form and the inherent logic of integrating these competitions into the reform process. It explores 
practical pathways for curriculum reform by reconstructing teaching objectives, optimizing course 
content, innovating assessment methods, and enhancing faculty resources. These measures aim to 
achieve comprehensive talent development, mutual empowerment, dynamic evaluation, and diver-
sified education. This approach will significantly enhance students’ innovative awareness and pro-
fessional skills, providing both theoretical insights and practical experience for teaching reform in 
related fields such as network and new media advertising courses. 

 
Keywords 
Double Innovation Competition, Curriculum Reform, Rational Examination, Practical Pathways,  
Network and New Media Advertising 

 
 

Copyright © 2025 by author(s) and Hans Publishers Inc. 
This work is licensed under the Creative Commons Attribution International License (CC BY 4.0). 
http://creativecommons.org/licenses/by/4.0/ 

  
 

1. 引言 

“双创赛”是以创新与创业为核心导向的系列竞技活动，以“创新性、可行性、价值影响”为核心评

判维度。双创赛一方面聚焦新技术突破、新兴业态探索与创新模式构建，鼓励参赛者立足前沿领域提出

兼具社会价值与市场潜力的解决方案，以创新性为竞争优势[1]。另一方面为创业项目搭建资源整合平台，

通过对接政策与资本资源，推动创新成果转化[2]。网络与新媒体广告课程依托新媒体技术发展全链条，

通过教学设计，助力学生在数字营销领域捕捉就业与创业机会，要求学生有敏锐的市场洞察力与创意创

新能力，需紧跟 AIGC (生成式人工智能)、程序化广告、私域流量运营等学科前沿[3]。因此本文以网络与

新媒体广告课程为例，将“中国国际大学生创新创业大赛”“挑战杯”两个双创赛事引入课程的设计与

教学环节中，在理性审视专业课程改革的基础上，探讨双创赛驱动专业课程发展的实践路径。 

2. 文献综述 

2.1. 国外研究现状 

2.1.1. 项目式学习(PBL)理论与实践研究 
项目式学习(Project-Based Learning, PBL)“真实问题驱动、主动探究建构”为核心，其理论源头可追

溯至 John Dewey 的实用主义教育理论，Dewey 在《民主主义与教育》(1916)中提出“做中学”(Learning 
by Doing)理念，强调教育应与实践场景结合，通过解决实际问题实现知识的内化与能力迁移[4]。此后，

美国教育家 Howard Barrows 将 PBL 引入医学教育领域(1969)，明确其“问题导向、小组协作、教师引导”

的核心要素，为 PBL 在应用型学科的推广奠定框架[5]。Bell (2010)在《Project-Based Learning for the 21st 
Century: Skills for the Future》中进一步细化 PBL 的实施标准，指出“真实项目情境、持续探究过程、成

果外化输出”是确保 PBL 效果的关键，这一观点被后续传媒类课程教学研究广泛引用[6]。 
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2.1.2. 产教融合机制在应用型学科中的探索 
产教融合作为衔接高等教育与行业需求的核心路径，其国际实践以德国“双元制”教育为典型。Bailey 

(1992)在《The Double Helix of Education and the Economy》中分析德国双元制时指出，“企业深度参与课

程设计、实训环节与考核评价”是其成功关键，这种模式使学生在毕业前即可适配行业岗位需求[7]。美

国社区学院的“契约式产教融合”也具有参考价值，Bailey (2004)在《Working Knowledge: Work-Based 
Learning and Education Reform》中提到，美国部分社区学院与谷歌、Meta 等科技企业签订“人才培养契

约”，将企业真实数据(如用户画像数据、广告投放效果数据)嵌入课程，实现“教学–实训–就业”的无

缝衔接[8]。 

2.1.3. 竞赛驱动型教学的模式与局限 
竞赛驱动型教学以“目标激励、实践检验、成果转化”为核心，其理论基础可追溯至 Kolb 的体验式

学习理论(1984)，该理论强调“具体体验–反思观察–抽象概念–主动实践”的学习循环，而竞赛恰好为

这一循环提供了完整场景[9]。 

2.2. 国内研究现状 

2.2.1. 项目式学习(PBL)理论与实践研究 
国内学界对 PBL 的研究聚焦于应用型学科的适配性改造。针对网络与新媒体广告领域，张莉(2021)

在《项目式学习(PBL)在网络与新媒体广告创意教学中的应用研究》中通过实证分析发现，现有 PBL 教

学虽能提升学生创意能力，但在“前沿技术整合”(如 AIGC 工具应用、程序化广告操作)和“商业逻辑训

练”(如私域流量变现路径设计)方面存在明显短板，难以匹配数字广告行业对“技术 + 创意 + 商业”复

合型人才的需求[10]。 

2.2.2. 产教融合机制在应用型学科中的探索 
在传媒与广告领域，赵心(2023)《新文科背景下广告学双创人才培养路径探析》通过案例分析发现，

广告学专业校企合作多停留在“案例分享”“短期实习”层面，未将企业核心数据(如用户画像、投放监

测数据)与课程绑定[11]；政策层面，教育部职业教育与成人教育司(2020)《职业教育产教融合赋能提升行

动实施方案》鼓励“赛教融合”[12]，但潘彩霞(2024)《高职院校创新创业教育与专业教育协同育人的实

践路径研究》调研显示，地方院校面临跨学科统筹难、企业参与动力不足等阻力[13]。 

2.2.3. 竞赛驱动型教学的模式与局限 
国内竞赛驱动型教学研究中，针对传媒类专业来看，邱飞(2023)在《“双创”背景下传媒专业竞赛驱

动教学的模式构建》中以重庆文理学院为例，提出“竞赛内容进课程、竞赛流程进课堂、竞赛成果进考

核”的思路，但该研究未涉及“如何整合跨学科师资、如何对接企业资源以提升项目可行性”等关键问

题[14]。此外，毛露甜(2024)在《“专创融合”背景下竞赛与课程融合的实践——以微生物学课程为例》

中提到，竞赛驱动教学需避免“重结果轻过程”倾向，现有考核多聚焦竞赛获奖等级，忽视学生在项目

中的“过程性成长”(如团队协作、问题迭代、技术应用) [15]。 

2.2.4. 现有研究不足与本文的理论创新、实践特色 
综合国内外研究来看，PBL、产教融合、竞赛驱动型教学虽已成为应用型学科改革的重要方向，但在

网络与新媒体广告课程中的应用仍存在三方面不足：一是单一模式应用为主，缺乏系统整合，现有研究

多单独探讨 PBL 或竞赛驱动，未将“项目驱动(PBL)-资源整合(产教融合)-目标激励(竞赛)”三者有机结

合，难以形成闭环；二是前沿技术与商业逻辑融入不足，多数研究未充分覆盖 AIGC、程序化广告、私域

流量运营等数字广告前沿内容，导致教学与行业发展错位；三是实践机制不完善，如跨学科师资团队建
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设、动态考核机制、项目成果转化等关键环节缺乏可操作的路径设计。 
基于此，本文的理论创新体现在两点：其一，构建“PBL + 产教融合 + 竞赛驱动”的三维整合框架，

将 PBL 的“项目链”、产教融合的“资源链”、竞赛驱动的“目标链”深度绑定，弥补现有研究单一维

度的局限；其二，深化竞赛驱动的理论适配性，将“互联网+”“挑战杯”等双创赛的“创新性、可行性、

社会价值”评价标准转化为课程目标维度，同时融入数字广告前沿技术，丰富 PBL 在数字营销领域的理

论内涵。 
本文的实践特色聚焦三个“突破”：一是突破资源瓶颈，通过“高校–平台型企业(如抖音、小红书)–

广告主”三方协同，将企业真实项目、实时数据与 AIGC 工具嵌入课程，解决产教融合浅层化问题；二

是突破考核僵化，构建“过程(30%) + 结果(50%) + 转化(20%)”的动态评价机制，将竞赛参与、团队协

作、项目落地效果纳入考核，避免“重结果轻过程”；三是突破师资局限，组建“广告专业教师 + 计算

机/市场营销跨学科教师 + 行业实操人员 + 企业导师”的多元团队，解决竞赛指导中“技术支撑不足、

商业逻辑薄弱”的问题。 

3. 专业课程改革的现实困境 

3.1. 行业发展与专业课程的错位失衡 

随着数字经济的快速发展，行业对人才的需求从专一技能转向“前沿技术应用 + 创意 + 商业

逻辑”的复合型能力。但传统课程体系一直存在“重知识传授、轻能力培养”的弊端。虽然高校目前

提高了实践学时的比例，但是师资与实践平台建设却滞后于行业发展。例如，网络与新媒体广告课程

的教学还局限于普通教室，缺乏“AI 创意实训平台”“程序化广告模拟系统”等专业工具支持；课

程设计以“静态案例分析”为主，未系统覆盖 AIGC 的广告创意应用(如如何用 AI 生成符合品牌调性

的短视频脚本)、私域流量的运营方法(如基于用户画像的社群内容推送逻辑)，缺乏行业前沿案例导入

以及市场洞察力、创新能力与团队协作能力的系统训练，导致“专业课程培养难以跟上行业发展”的

普遍问题。 

3.2. 专业课程改革中的结构性矛盾 

3.2.1. 课程之间各行其步 
专业各类课程在教学目标和授课计划方面按各自节奏推进，彼此缺乏协同与统一规划。课程之间在

内容衔接、教学节奏上未能形成有机配合，可能造成学习体验不连贯或培养效果弱化。例如，“网络广

告理论”课程讲授广告策略的基本框架，但未与“新媒体技术应用”课程的“AIGC 工具操作”衔接，导

致学生虽掌握“策略理论”，却无法用 AI 工具将策略转化为具体创意；“广告效果分析”课程教授基础

的数据指标(如点击率、转化率)，但未与“市场营销实务”课程的“私域流量运营”结合，学生难以理解

“私域用户的复购率如何反哺广告投放策略”，最终造成“理论与前沿应用”的脱节。 

3.2.2. 课程资源面临瓶颈 
课程改革中，授课内容、授课方式、以及教学环节设计都面临资源整合的瓶颈。目前的课程资源多

停留于案例分享层面，企业真实需求、行业数据资源未能深度嵌入课程设计中[16]。例如，网络与新媒

体广告教学中常使用书本案例，缺乏抖音、快手等平台的实时流量数据支撑，致使教学场景的真实性

被削弱。 

3.2.3. 考核方式束手束脚 
课程考核方面，部分院校仍以传统考试或者个人作业为主，而且规定专业核心课必须采用试卷考
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核，完全忽视了课程的特殊性。例如，试卷考核多聚焦“广告理论定义”“传统案例分析”，未涉及

“AIGC 创意方案设计”“程序化广告投放报告撰写”“私域流量运营方案策划”等实操内容；个人作

业的形式(如撰写一篇广告策划案)无法考核“团队协作”(如程序化广告投放中的“数据岗–策略岗–

创意岗”配合)、“路演答辩”(如双创赛中对项目可行性的阐述)等竞赛与行业必备能力[17]。这种考核

方式不仅占用大量课程时间，更导致学生对前沿技术应用、团队协作的重视度不足，难以适应双创赛

与行业岗位的需求。 

3.3. 赛教融合改革中的机制缺失 

3.3.1. 培养目标殊途不同归 
专业培养目标与教学内容本应侧重一致性，但因教学规定中理论学时占比过大，导致课程目标与双

创赛评价标准(创新性、可行性、团队能力、社会价值等)脱节。这进而引发双创赛与课程教学协同性不足、

企业资源嵌入不充分、师资指导能力薄弱等问题[13]。 

3.3.2. 政策激励与实施阻力的博弈 
尽管国家政策鼓励“赛教融合”，但赛教互促的实施仍面临多重阻力：其一，双创赛成绩尚未纳

入学科评估核心指标，致使部分院校“重科研轻竞赛”；其二，教师绩效考核侧重论文与纵向课题，

参与竞赛指导的积极性不足；其三，跨学院协同缺乏统筹机制，计算机、商科等专业的资源共享渠道

不畅。 

4. “双创赛”融入课程改革的逻辑必然 

4.1. 价值逻辑：双创教育与专业教育的共生关系 

从学科属性看，网络与新媒体广告作为应用型学科，兼具艺术创意、技术应用与商业运营三重属性，

与“双创赛”强调的“创新性、可行性、商业价值”高度契合。“双创赛”作为实践载体，能够弥补传统

课程中“创意停留于纸面”“技术脱离产业场景”的缺陷，通过真实项目驱动，形成“以赛育创、以创促

学”的良性循环。这一融合模式符合新文科建设对跨学科复合型人才的培养要求，也是破解高等教育“供

给侧”与行业“需求侧”结构性矛盾的关键路径。 

4.2. 内在逻辑：教育范式的转型需求 

在成果导向教育(OBE)框架下，课程改革需从“知识输入”转向“能力输出”[18]。“双创赛”通过

设定明确的能力目标，如市场分析报告撰写、网页设计、公众号运营等能力要求，倒逼课程内容与行业

技术工具接轨，推动教学从“模拟训练”向“实战结果”升级。此外，竞赛能够激发学生主动整合跨学科

知识，如完成“私域流量运营”参赛项目时，学生需结合计算机专业的“用户画像技术”(分析私域用户

需求)、商科的“商业模式设计”(规划变现路径)、广告专业的“内容创意”(设计社群运营内容)，实现“被

动学习”到“自主建构”的范式突破。 

4.3. 导向逻辑：政策引导的双向联动 

国家从政策层面出台了一系列措施鼓励大学生创新创业能力培养[19]。在“双创”战略推动下，高校

需通过双创竞赛与课程改革的联动，破解“大赛热、专业创业冷”的困境。双创赛作为实践载体，能够整

合校企资源、激发学生创新潜能，成为连接课堂教学与创新创业实践的桥梁。通过有效的课堂训练，学

生能够快速适应竞赛中“跨专业组队–快速迭代–商业路演”的全流程挑战，而这种挑战也是专业课程

在顺应时代发展过程中应向学生提出的要求。 
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5. 双创赛融入课程改革的实践路径(见图 1) 

5.1. 教学目标重构：从掌握知识到全面培养 

5.1.1. 路径导向 
以双创赛评分标准(创新性、可行性、社会价值)为基准，重构课程目标，强化“数据分析–创意策划

–商业孵化”全链条能力培养。 
 

 
Figure 1. The implementation path of professional curriculum reform driven by the “Innovation and Entrepreneurship Com-
petition” 
图 1. “双创赛”驱动专业课程改革的实施路径 

5.1.2. 路径展示 
网络与新媒体广告课程需重点培养创意提案能力(创新性)、市场数据分析能力(可行性)、跨媒体整合

能力(社会价值)。首先设置“数据分析–创意策划–商业孵化”目标模块，引导学生完成从数据采集到方

案落地的培养过程。其次合理设定目标模块的占比，形成由数据分析能力–可行性(30%)、创意策划–创

新性(40%)、跨媒体整合–社会价值(30%)组成的教学目标体系。最后结合“互联网+”“挑战杯”比赛中

的要求分别细化三个模块的教学目标维度。 

5.1.3. 实施效果 
将“双创赛”评分标准中的“创新性”“可行性”“社会价值”指标纳入教学目标体系后，教学设计

环节可紧密结合大赛动态，学生参赛积极性得以大幅提升。在模块化教学目标重构下，学生能迅速理解

并适应大赛评价要求，将课堂成果转化为大赛作品。更重要的是，获奖项目进一步转化为教学案例库，

更切实地引导学生把握专业知识与双创赛的能力衔接要点。例如武汉大学《基于微博平台的音频社交的

小程序创意方案》，以“创新性、可行性、社会价值”为核心，针对痛点设计功能，实施后，校内试点用

户留存率达 45% (高于行业音频产品 20%均值) [20]。 
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5.2. 课程内容优化：从理论精讲到双向赋能 

5.2.1. 路径导向 
以企业真实需求驱动课程设计，理实协同开发链条式课程内容，构建“项目化–场景化–数据化”

环节式教学内容，实现理论与实践的双向赋能。 

5.2.2. 路径展示 
首先将实践与理论对接，开展项目化训练。例如引入抖音、小红书平台的真实品牌项目，与网络与

新媒体广告课程中的品牌定位、竞品分析、用户画像分析、广告内容排版等理论知识相结合。其次将相

应的技术工具引入教学实践，如将 AIGC 创意平台(句易网 AI、Canva 可画 AI)、程序化广告模拟系统(巨
量学实训平台)、私域运营工具(企业微信客户画像系统)嵌入教学，模拟真实工作场景。最后，对品牌投

放的实施效果进行复盘评估。通过第三方统计平台和自带统计功能的平台，追踪项目的播放量、互动率、

转化率等指标，开展数据化训练，以此形成“品牌解析–投放执行–效果追踪”的链条式学习闭环。 

5.2.3. 实施效果 
通过双向赋能，课程实现了理论与实践的深度融合。通过“项目化–场景化–数据化”的环节式教

学，学生逐渐掌握专业理论与项目实践的协同应用，在实操中能为竞赛项目设计推广方案，形成培养创

新实践能力的教学闭环。例如，我院学生在“挑战杯”中获省级二等奖的“乡英智伴”项目，依托课程生

成的推广方案，在抖音、快手、小红书等平台开展多渠道推广，并在微信公众号定期发布推文以吸引用

户。贵州交通职业技术学院通过校企联合开发真实项目，整合专业优势与数据资源，构建了课程学习与

竞赛实践的双向赋能模式，其项目成果不仅被博鳌论坛收录，还在国际展会中展出[21]。 

5.3. 考核方式创新：从强识记忆到动态评价 

5.3.1. 路径导向 
将大赛节点纳入教学设计，考核方式分为过程性考核、结果性考核以及转化性考核三个阶段，形成

“过程 + 结果 + 转化”动态评价机制，量化学生阶段性表现。 

5.3.2. 路径展示 
建立全面的过程积分制，占比设置为 30%。将参赛意愿、团队协作、执行强度等表现纳入专业知识

的平时考核，如项目选题调研、方案初稿撰写、小组分工配合等。其次制定科学的结果评分制，占比设

置为 50%。结果性考核(50%)以课程作业或竞赛作品为核心，结合双创赛评价维度(创新性、可行性、社

会价值)评分，如完整商业计划书、广告投放方案、路演 PPT 等；转化性考核(20%)关注作品的实际落地

效果，包括竞赛获奖等级、项目流量数据(如短视频播放量、粉丝增长)、商业合作意向或项目孵化进展等。 

5.3.3. 实施效果 
通过采用“过程积分 + 结果评分 + 转化赋分”的阶段化动态考核方式，学生能积极备战双创赛，

主动将专业知识与大赛要求结合，以实战经验夯实专业知识，以竞赛成果反哺课程成绩。例如，贵州交

通职业技术学院将项目完成度、技术突破性等指标纳入课程考核，构建动态评价体系，突破传统考核模

式，充分体现了“做中学、学中做”的一体化教学理念[22]。 

5.4. 破解教师资源：从资源瓶颈到多元育人 

5.4.1. 路径导向 
整合校内资源，组建跨学科师资团队，开展校企合作项目，融合教师和行业资源，打造“专业教师 
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+ 行业人员 + 企业导师”多元育人团队。 

5.4.2. 路径展示 
首先组建由广告、市场营销、计算机与大数据专业教师构成的跨学科指导团队。在深耕大赛的过程

中，指导团队教师可分享实战经验、整合学生资源，这些成果案例也能应用于各自的授课环节。其次聘

请行业实操人员参与教学环节与项目演练，从学校实习单位中挑选与网络与新媒体广告专业契合度高的

技术实操人员，以数据化、场景化方式开展实践训练。最后引入企业导师负责项目孵化与评审：启动企

业导师计划，接入平台(如抖音、小红书)的实时数据接口(如用户画像、流量趋势等)，为课程实训与竞赛

项目孵化提供支撑；在临赛阶段，企业导师从创新模式、市场潜力、社会价值等维度对参赛 Demo 进行

业界评审[11]。 

5.4.3. 实施效果 
由于“双创赛”在高校中愈发受到重视，尤其是“挑战杯”“互联网+”等赛事已被纳入教师考核指

标，因此以“双创赛”为驱动构建多元育人团队具备了实施基础。学生通过多学科教师与业界专家的联

合指导，参赛作品质量得以大幅提升，项目落地可行性显著增强。这一模式同时提升了专业课程的教学

效果，推动了动态考核方式的完善。例如，暨南大学新闻与传播学院《声海——讲好家国故事，“话”出

湾区青年同心圆》项目，构建多元育人团队：跨学科校内导师进行指导，行业人员参与，企业与社会资

源帮扶。该项目累计产出音频 8000 余条，全网收听量超 12.6 亿次，获“互联网+”国赛金奖及志愿服务

大赛金奖，充分体现多元育人的协同效果[23]。 

6. 结语 

“互联网+”“挑战杯”等双创赛事为网络与新媒体广告课程改革提供了重要契机。本文立足课程教

学实际，结合 AIGC、程序化广告、私域流量运营等学科前沿，深化了“行业需求与课程错位”的问题剖

析，揭示了双创赛融入课程的价值、内在与导向逻辑，提出“教学目标重构–课程内容优化–考核方式

创新–师资建设”的实践路径：通过将赛事标准与前沿技术能力结合，提升学生参赛积极性与成果转化

率；通过嵌入行业前沿工具与真实项目，实现理论与实践的双向赋能；通过动态评价机制，量化学生的

前沿技术应用能力；通过多元育人团队，破解“前沿技术指导不足”的瓶颈。四个路径环环相扣，形成

“赛教相携”的良性循环，不仅为网络与新媒体广告课程提供了可复制的改革范式，更弥补了现有研究

中“学科前沿–理论框架–实践路径”的闭环缺失，为新文科背景下应用型学科教学改革提供了理论参

考与实践样本，对推动高等教育与行业需求精准对接具有重要意义。 
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