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摘  要 

针对新媒体营销策划课程中存在的理论与实践脱节、学生策略建构能力不足等问题，本文以大三阶段课

程为研究对象，构建基于真实项目驱动的项目式教学模式。课程围绕市场调研、用户分析与内容策划等

核心内容，依托科研项目转化与企业实践案例，设计“科研项目转化–企业已做–企业在做–创新应用”

的四阶段递进式教学体系，形成从问题识别到创新生成的能力培养路径。同时，通过引入过程性评价与

数据反馈机制，构建动态教学闭环。实践表明，该模式能够有效提升学生的市场洞察能力、策略分析能

力与创新表达能力，为新媒体营销类课程的实践教学改革提供参考路径。 
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Abstract 
To address the disconnection between theory and practice and the insufficient capacity for strategic 
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development in the New Media Marketing Planning course, this study takes a junior-level course as 
the research object and constructs a project-based teaching model driven by real-world projects. 
Centered on key modules such as market research, user analysis, and content planning, the course 
integrates research project transformation and enterprise practice cases to design a four-stage pro-
gressive teaching framework—namely, research project transformation, analysis of completed en-
terprise cases, participation in ongoing enterprise projects, and innovative application. This frame-
work establishes a competency development pathway from problem identification to creative pro-
duction. In addition, a dynamic teaching loop is formed through the incorporation of formative as-
sessment and data feedback mechanisms. The results indicate that this model effectively enhances 
students’ market insight, strategic analysis, and creative expression abilities, providing a practical 
reference for the reform of new media marketing education. 
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1. 课程背景与研究基础 

(1) 课程定位与教学目标 
《新媒体营销策划》是面向大三阶段开设的一门专业核心课程，学时总量为 60 学时，主要服务于新

媒体艺术及相关专业的人才培养体系。课程以数字传播环境下的营销实践为导向，围绕市场调研、用户

分析与内容策划三大核心模块展开，旨在培养学生在复杂传播情境中进行营销策略构建与传播路径规划

的综合能力。 
在能力目标上，课程不仅强调对营销基础理论的理解与应用，更注重学生在真实语境中的问题识别

能力、数据分析能力与创意表达能力的系统提升。通过任务驱动与实践导向的教学设计，引导学生实现

从“设计表达能力”向“策略建构能力”的转型，逐步形成面向文化传播与文旅产业领域的应用型能力

结构。 
(2) 教学对象特征与课程实施基础 
本课程的教学对象为具有一定设计基础的新媒体艺术类学生。该群体在前期学习中已积累视觉传达、

短视频制作及信息可视化等相关技能，具备较强的图像表达能力与媒介应用能力。同时，学生在区域文

化课程学习中已完成对地方民俗文化资源的初步整理与数字化转化，形成了较为完整的素材基础与内容

储备。 
然而，从教学实践来看，该类学生在营销策划学习过程中仍存在一定局限：一方面，对市场调研、用

户分析等理论性较强内容理解较为薄弱，难以将视觉表达优势转化为系统化策略能力；另一方面，在新媒

体环境中，部分学生对智能工具依赖程度较高，原创性思考与深度分析能力有待加强。因此，如何在既有

技能基础上引导学生完成由“内容生产”向“策略建构”的能力跃迁，成为课程设计中的关键问题。 
(3) 项目式教学改革的现实必要性 
在当前高校教学实践中，新媒体营销策划类课程普遍面临“理论抽象化”与“实践情境虚拟化”的

双重困境。一方面，课程内容涉及市场分析、用户研究及传播策略等多维知识结构，具有较强的系统性
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与抽象性，学生在缺乏真实情境支撑的情况下，难以形成有效认知；另一方面，传统教学多以案例讲解

或模拟项目为主，缺乏与真实传播环境的深度对接，导致学生难以理解营销策略在实际传播中的动态调

整机制。 
在数字文化产业快速发展的背景下，新媒体营销岗位对人才的要求已由单一内容生产能力转向“数

据分析–策略制定–内容执行”一体化能力结构。传统以知识传授为主的教学模式难以满足该类复合型

能力培养需求。 
项目式教学以真实任务为载体，通过构建情境化学习环境，使学生在完成具体任务过程中实现知识

整合与能力生成，为解决当前课程教学困境提供了可行路径。基于此，本文以真实项目为驱动，将企业

需求、数据反馈与文化资源整合引入课堂，探索构建分阶段递进的实践教学体系，以期提升学生在新媒

体营销领域的综合应用能力。 

2. 理论基础与教学改革思路 

(1) 项目式学习理论：真实任务驱动的能力生成机制 
项目式学习(Project-Based Learning, PBL)强调以真实问题为导向，通过持续性任务驱动促进学生在实

践过程中完成知识建构与能力生成。国内学者普遍认为，项目式学习能够有效打破传统教学中“重知识

传授、轻能力培养”的局限，促进学生问题解决能力与综合素养的提升[1]。然而，现有 PBL 研究多聚焦

于单一项目的完整性设计，在应用于《新媒体营销策划》这类需要实现“内容生产能力向策略建构能力

跃迁”的课程时，尚缺乏对“多项目之间能力递进逻辑”的系统探讨。这一理论缺口为本研究构建四阶

段递进式项目体系提供了切入点。 
在新媒体营销策划课程中，市场调研、用户分析与传播策略等内容具有较强的实践导向特征，单纯

依赖理论讲授难以实现能力转化。因此，引入项目式学习模式，将教学内容嵌入真实或拟真项目任务中，

有助于构建“任务驱动–过程探究–成果输出”的学习路径，使学生在实践过程中完成从知识理解到策

略应用的转化。 
(2) 产教融合视角：面向行业需求的教学内容重构 
产教融合是当前高等教育改革的重要方向，其核心在于推动教育体系与产业需求之间的深度对接[2]。

相关研究表明，将企业真实项目引入课堂，有助于增强教学内容的实践性与针对性，提高学生的岗位适

应能力[3]。 
在新媒体营销领域，行业发展呈现出平台化、数据化与内容化的趋势，对人才提出了更高要求。传

统课程以案例分析为主，缺乏真实任务支撑，难以反映实际传播环境中的动态变化。因此，通过引入企

业传播案例与在执行项目，将行业需求嵌入教学过程，能够实现“教学内容–行业实践–能力培养”的

有机衔接。 
(3) 教学改革总体思路：从知识传授到能力外化的路径重构 
基于项目式学习、建构主义学习理论与产教融合理念，本文对新媒体营销策划课程进行系统重构，

将教学重心由知识传授转向能力生成。在具体路径上，课程围绕营销策划流程，将教学内容转化为连续

性的项目任务，并按照“问题识别–策略分析–实践执行–创新生成”的逻辑组织教学过程。 
在此基础上，进一步构建“科研转化项目–企业已做–企业在做–创新应用”的四阶段项目体系，

使学生在递进式任务中完成能力建构。同时，通过引入数据反馈与过程评价机制，强化学习过程中的反

思与优化，形成教学闭环，从而提升课程的实践性与应用价值。同时，从建构主义学习理论视角来看，

学习过程依赖于情境与实践活动的支持，通过真实问题驱动有助于促进知识的主动建构。因此，将教学

内容嵌入具体项目情境中，有助于提升学生对营销策略的理解与应用能力。 
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3. 基于真实项目驱动的项目式教学体系构建 

(1) 教学体系总体设计：四阶递进式能力生成路径 
为有效解决新媒体营销策划课程中理论与实践脱节、学生策略建构能力不足等问题，本文以真实项

目为核心载体，对课程教学结构进行系统重构。在项目式学习与产教融合理念指导下，构建“科研项目

转化–企业已做–企业在做–创新应用”的四阶段递进式项目体系，形成以能力生成为导向的实践教学

路径。 
从整体结构来看，该体系以营销策划流程为主线，将教学过程划分为“问题识别–策略分析–实践

执行–创新生成”四个阶段。各阶段之间呈现出由浅入深、逐步递进的关系：前一阶段侧重认知建构，

为后一阶段提供方法支撑；后一阶段则强化综合应用，实现能力外化。通过连续性任务链设计，使学生

在动态实践过程中完成能力积累与迁移，最终形成面向文化传播岗位的综合能力结构。 
在此基础上，课程通过引入真实数据与过程反馈机制，构建“任务驱动–实践操作–数据反馈–策

略优化”的教学闭环，提升教学的实践性与针对性。 
(2) 科研项目转化：基于文化传播研究的教学任务生成 
在四阶段项目体系中，首阶段以教师科研项目为源头，将广西民俗节庆文化互联网传播相关研究成

果转化为教学资源，实现科研反哺教学的路径构建。相较于传统以案例为主的教学方式，该模式以真实

研究问题为起点，使教学任务具备明确的研究指向与实践价值。 
在具体实施过程中，依托前期科研项目中对区域节庆文化的资源梳理与传播研究成果，引导学生对

相关文化内容进行再认知与再分析。通过资料整合、传播现状调研与用户分析等方式，学生能够从文化

资源出发，识别其在新媒体传播中的核心问题，并初步构建传播路径。 
该阶段的引入不仅增强了教学内容的真实性与前沿性，也为后续教学环节提供了稳定的内容基础，

有助于学生在真实语境中完成问题意识的培养。 
(3) 企业已做项目：基于既有成果的策略反向建构 
第二阶段以企业已有传播成果为分析对象，强调通过案例拆解实现策略认知。在教学过程中，选取

具有代表性的文旅品牌或文创产品传播案例，引导学生围绕传播效果与内容结构开展系统分析。 
学生通过对平台数据(如播放量、互动率等)的解读，结合竞品分析方法，对不同传播案例进行横向比

较，梳理其在内容策划、视觉表达与媒介选择等方面的差异。在此基础上，进一步分析其背后的策略逻

辑，实现从传播结果向策略建构的反向推导。 
该阶段通过将抽象营销理论嵌入具体案例情境，有效提升学生对策略逻辑的理解能力，为后续实践

环节奠定认知基础。 
(4) 企业在做项目：基于真实任务的协同实践机制 
第三阶段引入企业在执行的真实项目，构建以任务驱动为核心的协同实践教学模式。学生以小组形

式参与项目实施，从需求分析到内容生产再到传播执行，完成完整的营销策划流程。 
在实施过程中，教师提供企业项目 Brief，明确传播目标与任务要求，学生通过团队分工完成内容策

划、视觉设计与媒介投放等工作。同时，结合平台数据反馈，对传播效果进行阶段性评估，并根据数据

结果对策略进行动态调整。 
相较于前两个阶段，该阶段更强调实践过程的复杂性与不确定性，使学生在真实传播环境中理解营

销策略的调整机制，提升其执行能力与团队协作能力。 
(5) 创新应用项目：基于文化转化的原创内容生成 
第四阶段聚焦文化资源的创新应用，强调从文化素材到文化产品的转化过程。在前期学习基础上，

学生围绕民族文化元素开展原创 IP 设计与多媒介内容开发，实现文化价值的再创造。 
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在具体实施中，学生通过提炼地域文化符号，构建具有传播潜力的 IP 形象，并围绕该 IP 进行短视

频内容策划、视觉系统设计及传播方案制定，形成完整的品牌表达体系。该过程不仅强化了学生的创意

表达能力，也提升了其在跨媒介传播中的整合能力。作为课程的综合输出环节，该阶段体现了学生在前

期认知与实践基础上的能力整合，是实现教学成果外化的重要环节。 

4. 教学成效与评价机制 

(1) 能力提升：基于递进式任务的学习成效分析 
在“科研项目转化–企业已做–企业在做–创新应用”的四阶段项目体系实施过程中，课程以能力

培养为核心导向，对学生学习成效进行系统分析。从整体表现来看，学生在市场洞察、策略建构与创新

表达等方面均呈现出明显提升，尤其在用户画像构建与传播路径设计等任务中，完成质量较课程初期有

显著改善。 
从认知发展路径来看，学生的能力提升具有显著的阶段性特征。在科研项目转化阶段，学生能够基

于已有文化素材完成对传播现象的理解与问题识别；在企业已做项目中，逐步具备对传播案例进行拆解

与比较分析的能力；在企业在做项目中，能够综合运用多种方法进行策略设计与执行；在创新应用阶段，

则进一步实现文化资源的再创造与跨媒介表达。 
整体来看，学生的学习过程呈现出由“理解–应用–分析–创造”的递进路径，体现出项目式教学

在促进高阶认知能力发展方面的有效性。 
(2) 实践成果：基于真实项目的学习产出表现 
在真实项目驱动下，学生的学习成果由传统课堂作业转向可应用于实际传播情境的内容产品与营销

方案。在企业项目实施阶段，学生团队围绕具体传播任务完成短视频内容策划、视觉设计及媒介投放，

并对传播效果进行持续跟踪。 
从成果表现来看，学生作品在新媒体平台上能够获得较为稳定的传播反馈，部分作品在播放量与互

动表现上优于以往模拟性作业成果，在播放量、互动率及用户参与度等方面均优于以往模拟性作业。同

时，在文创产品推广与节庆文化传播项目中，学生能够结合用户需求对内容进行优化，体现出一定的市

场适应能力。 
在创新应用阶段，学生围绕民族文化资源开发原创 IP，并形成较为完整的视觉系统与传播方案，实

现从文化素材到文化产品的转化，体现出课程在促进文化创意表达方面的教学成效。 
(3) 技术支持环境：数字化工具辅助下的学习反馈机制 
在课程实施过程中，适度引入数字化工具作为教学支持手段，构建多维度学习反馈机制，以提升教

学过程的动态性与针对性。在实践环节中，通过技术手段对学生提交的内容进行阶段性分析，从传播逻

辑、内容表达及策略完整性等方面提供参考性反馈，辅助学生对方案进行持续优化。 
相较于传统以教师评价为主的方式，数字化工具的引入在一定程度上拓展了反馈渠道，提高了评价

的及时性与连续性，使学生能够在多轮迭代中逐步完善其策划方案。同时，该机制强调以学生主体学习

为核心，技术工具主要发挥辅助支持作用，避免对学生自主思考过程产生替代。 
整体来看，技术支持环境的构建有助于提升教学反馈效率，并在一定程度上强化学生的问题分析与

策略调整能力。 
(4) 评价机制：过程导向的多维综合评价体系 
为全面反映学生在项目式学习中的能力发展情况，课程构建以过程性评价为主导的多维综合评价体

系。在评价内容上，围绕市场调研、策略分析、内容策划与传播执行等关键环节，对学生的学习过程与

成果进行系统考察。 
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在实施路径上，评价机制贯穿于项目推进的各个阶段，通过阶段性反馈与总结性评价相结合的方式，

对学生在任务完成过程中的表现进行持续跟踪。同时，注重对学生分析能力、策略构建能力及创新表达

能力的综合评价，以体现能力导向的教学目标。 
在评价方式上，采用多主体参与的评价结构，通过教师评价与学习者参与相结合，增强评价的多元

性与过程性。整体评价体系强调以学习过程为核心，兼顾结果导向，以实现对学生能力发展的全面反映。 
该评价机制在保障教学规范性的同时，也为课程持续优化提供了基础支撑。 

5. 结论与展望 

本文以新媒体营销策划课程为研究对象，针对传统教学中理论与实践脱节、学生策略建构能力不足

等问题，构建了基于真实项目驱动的项目式教学体系。通过引入科研资源与行业实践，形成“科研项目

转化–企业已做–企业在做–创新应用”的四阶段递进式教学路径，实现了从问题识别到创新生成的系

统化能力培养过程。 
从教学实践效果来看，该模式在提升学生市场洞察能力、策略分析能力与综合表达能力方面具有积

极作用。通过任务链条的连续推进与过程反馈机制的引入，学生能够在动态实践中不断修正与完善其策

划方案，体现出较强的应用导向特征。同时，技术支持环境的融入在一定程度上提升了教学反馈的效率，

为学习过程的持续优化提供了支撑。 
在实践意义上，本研究通过整合科研内容、行业案例与课堂教学，探索了新媒体营销类课程实践教

学的可行路径，为应用型课程改革提供了参考范式。在理论层面，则从项目式学习与产教融合的视角，

对能力导向教学模式进行了具体化表达。 
需要指出的是，本研究作为一项基于特定课程、特定院校的案例研究，其结论的推广需审慎考量以

下局限性：第一，样本的特殊性，本研究以新媒体艺术专业大三学生为研究对象，该群体已具备一定的

设计基础与内容生产能力，其能力起点与学习特征未必能代表其他专业或年级的学生，因此本模式在面

向不同知识背景的学生群体时，需对四阶段的任务难度与引导强度进行相应调整；第二，对特定资源的

依赖性，本研究的顺利实施依赖于教师的科研项目积累、稳定的校企合作渠道以及地方文化资源的可获

取性。上述思考仅为初步探索，该模式的有效性仍有待后续教学实践进一步检验。 
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