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摘  要 

阅读推广服务是图书馆的重要职能之一。文章描述了近年来高校图书馆阅读推广的现状，指出了在高校

图书馆进行阅读推广活动的重要性，同时提出了阅读推广活动中存在的一些问题，并针对问题提供了有

用的对策。希望能为数字时代下高校图书馆阅读推广的发展提供有益的帮助。 
 
关键词 

数字时代，高校图书馆，阅读推广，问题，对策 
 

 

Research on the Problems and 
Countermeasures of Reading Promotion in 
University Library in the Digital Age 

Zhenzhen Wang 
Resource Construction Department, Hubei University of Technology Library, Wuhan Hubei  
 
Received: Jan. 3rd, 2025; accepted: Feb. 10th, 2025; published: Feb. 20th, 2025 

 
 

 
Abstract 
The service of reading promotion is one of the important functions of the library. This paper has 
described the current statement of reading promotion in university library in recent years. The pa-
per points out the importance of reading promotion for university library. At the same time, the 
paper puts forward the problems of activity and provides useful strategies. The purpose of this pa-
per is to provide beneficial help for university library that are living in the digital era. 
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1. 引言 

阅读推广服务是图书馆的重要职能之一。阅读推广已经成为我国文化发展战略的重中之重，它是“全

民阅读”的重要组成部分，高校图书馆承担着为高校师生服务的重任，同时也是大学生们人生发展的领

航人，同时高校图书馆对于教师的终身学习也起着极为重要的作用。 

2. 高校图书馆阅读推广的现状 

目前，高校图书馆阅读推广途径呈现出多元化的特点。多数高校采用线上和线下相结合的方式。线

上渠道多种多样，很多高校图书馆建立了完美的官方网站，设置了专门的阅读推广板块，同时凭借社交

媒体的传播力，在微信平台上搭配图文并茂、生动有趣的推文来吸引读者。线下活动推陈出新，除了传

统的书展、讲座活动外，主题阅读月活动备受欢迎。此外，很多高校定期举办系列讲座、知识竞赛、读书

分享会等活动不断丰富读者的阅读体验。毋庸置疑，高校图书馆在阅读推广的过程中虽然得到了较多的

收获，但是，随着数字时代的到来，大学生们对于网络媒体的信息越来越关注，而对于书籍借阅的关注

度却越来越低[1]。就目前状况而言，部分高校图书馆的资源利用率较低，如何在数字时代的今天，让图

书馆和学生之间能有更好的互动，能更好提升读者的阅读率，是众多高校图书馆急需认真思索的难题。

高校图书馆是建设高校校园文化的重要力量，建立完善的阅读推广体系是十分重要的。本文针对高校图

书馆在阅读推广中着实存在的一些难题提出了有用的对策，期待为数字时代下高校图书馆阅读推广的发

展提供帮助。 

3. 高校图书馆开展阅读推广的重要性 

在数字时代的背景下，数字阅读越来越受读者的喜爱。因为数字阅读拥有丰富多彩的内容，交互性

能强大的特点。这些特点能日益满足读者的需求。据研究表明，数字化阅读方式已经成为全民阅读的主

要形式，而高校读者是其主要人群。高校图书馆不仅是学校的重要信息资源中心，它在培养人才方面也

发挥着重要性[2]。首先，高校图书馆开展阅读推广有助于培养学生的综合素养。图书馆涵盖多学科、多

领域的丰富知识，学生通过阅读推广活动能了解到更多的专业以外的知识，这对于拓宽学生知识，提升

学生的综合素养非常有用。其次，通过阅读推广能有效提高学生的思维能力。由于不同书籍有着不同的

思维方式，通过推广活动能激发学生的想象力与创造力。然后，阅读推广能让学生从书本中汲取精华和

智慧，让学生领悟为人处世之道，并在无形之中增强学生们的社会责任感与使命感。最后，阅读推广能

更好地营造校园文化氛围。通过丰富多彩的阅读推广活动，如读书节、书展、阅读讲座等，能在校园营

造并形成浓郁的阅读氛围，有助于提升校园文化品位，增强学校文化软实力。同时也为师生搭建了一个

良好的交流平台，让师生彼此增进了解，更好营造和谐的人际关系。 
与此同时，图书馆承担着引导、帮助、服务读者的责任，同时也有义务帮助读者培养具有辨别、筛

选、使用信息的能力，在数字化的时代尽可能帮助读者提升其数字阅读素养的能力[3]。此外，高校图书
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馆在高校事业建设发展方面，以及教学科研、校园文化建设方面等都起着重大的作用。 

4. 高校图书馆阅读推广存在的问题 

高校图书馆阅读推广工作通过多年长期的努力已取得较大的进步，此工作对于提高师生素质和营造

书香校园文化氛围方面发挥了重要的不可忽视的作用。但同时在其推广过程中也暴露了一些客观存在的

问题。 

4.1. 高校图书馆阅读推广组织机构不完善 

高校图书馆阅读推广活动的开展和运行绕不开经费的问题，同样此活动的顺利进行需要得到学校各

个部门的支持，这点是非常重要的，因为经费的投入直接影响着活动的效果。它决定着阅读推广活动能

否可持续地发展下去。 然而，目前部分高校或高校图书馆没有成立专门的阅读推广部门或机构，因而缺

乏稳固的阅读推广部门或组织机构[4]。当需要进行阅读推广工作时，经常由高校某些相关部门或高校图

书馆内相关部门成立临时的工作小组，伴随着活动的结束，推广活动也随之结束，所以暴露出阅读推广

活动缺乏有效的指导和鼓励机制的问题。很多读者并没有因为参与了活动而养成了真正的爱读书的阅读

习惯。相反，随着阅读推广活动的结束，许多读者的阅读热情逐渐减少。此外，高校图书馆馆员的综合

素质参差不齐，然而阅读推广活动是需要大量具备专业知识的推广人员的，因为在阅读推广活动中读者

有可能会问到方方面面的一些问题，如果馆员被问到问题时一问三不知，读者得不到较满意的答复，会

给读者留下不好的印象。因此，在图书馆内部成立专门的阅读推广小组并对小组成员进行专门的相关知

识的强化培训，相信阅读推广工作会完成得更好。 

4.2. 推广内容缺乏吸引力，学生的阅读热情较低 

尽管高校采取了丰富多彩的宣传方式，但是设置的阅读推广活动基本设在较为固定的时间点，例如

每年的世界读书日之前或每年的寒暑假结尾时期，这种一年一次的活动，由于缺乏持续性，并不能很好

地调动学生的阅读热情，阅读推广的价值没有真正的体现出来。特别是高校图书馆有时安排的阅读推广

内容缺乏吸引力，每年周而复始，内容较陈旧，不能吸引学生的注意力，不能活跃学生的思想，不利于

学生的学习和成长[5]。同时，在“内容为王”的时代，高校图书馆在从事阅读推广活动时首先就要十分

明确活动安排的内容。伴随着数字技术的快速发展，数字资源容易检索、方便快捷、节约空间等优点逐

渐替代了传统纸质资源。因为传统的纸质文献具有不易检索、不易复制、不便共享等特点，读者更倾向

于选择便捷的数字资源。所以，在涵盖丰富多彩的数字资源背景下，建议高校图书馆在进行阅读推广活

动时应积极帮助读者利用搜索引擎的方式来查询信息，以便帮助读者实现自己个人的阅读需求。高校图

书馆数字资源内容信息庞大复杂，如何积极鼓励读者使用丰富的数字资源来获取知识是目前很多高校图

书馆进行阅读推广活动时碰到的障碍。 

4.3. 推广活动中没有充分使用多媒体 

在现如今的数字时代下，越来越多的人们喜欢选择电子书、有声读物、网络文学等方式进行阅读活

动，因为在生活快节奏的今天，数字阅读不受时间以及空间的限制，大多数人们会在闲暇之余利用碎片

化时间使用手机阅读自己感兴趣的内容。鉴于目前的这种趋势，如果在阅读推广的活动中能很好地使用

多媒体进行大规模和有深度的宣传，应该会有更多的人群参与到活动中来。通常意义上，阅读推广可以

分为两个类别，分别是传统纸质分类和现代电子资源分类。这两种分类各有优势又各有缺陷，无法准确

分析哪种效果会更好，但可以肯定的是，如果能在阅读推广活动中将这两者有效的结合和相互协调，阅

读推广活动会得到有利的宣传和发展，从而使阅读推广工作达到良好的预期效果。 
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4.4. 学生的阅读倾向较功利化 

近些年，很多高校的学生为了毕业之后能更好地解决学习，生活，工作中面临的各种问题，他们更

倾向于阅读有关考研，职场、生活、心理、人际关系、升学升职、养生保健等较为实用的书籍，从某种意

义上而言，学生的阅读倾向较为功利化。但阅读推广的最终目标是培养学生养成良好的阅读习惯，进一

步发扬和传承博大精深的中华文化，努力实现中华民族文明的创新。因此，在学生学习的阶段，应该珍

惜时间大量阅读有利于充实精神世界的经典名著，多投入时间阅读能滋润心灵和奠定文化基础的书籍。 

5. 改进对策 

5.1. 高校可以成立专门的阅读推广机构 

高校应该成立专门的阅读推广机构，并且该机构应包含较为丰富的保障资源，例如活动的经费、活

动的人员、活动的宣传、活动的创新以及活动的激励和评估机制等。积极利用这些保障资源，为阅读推

广活动的有效开展提供有利的保障[6]。阅读推广系列活动应由图书馆的领导牵头，学校其他部门代表、

学生代表等积极配合参与。同时高校图书馆也可以自主联合校内院系及相关部门共同支持阅读推广的相

关工作，使阅读推广工作更为全面而深入地展开和进行。 

5.2. 关注学生需求，提高学生的阅读热情 

当前很多高校阅读推广活动在内容上创新性不强，形式上过于单一，难以吸引读者。高校在开展阅

读推广活动时应积极探索活动内容的不断创新，应及时关注和了解学生们的需求，大量安排一些学生们

感兴趣的内容。在如今数字化的时代，学生们每天接触大量的媒体信息，如果推广活动的内容与信息时

代脱轨，很难引起学生的阅读兴趣。这就要求高校在进行阅读推广活动之前应安排相关的专业人员深入

调查和了解学生们的阅读兴趣及需求，认真研究之后，紧跟时代积极策划创新型的阅读推广活动。让学

生们切实体会到阅读的乐趣，从而提高学生的阅读热情。 

5.3. 充分使用数字媒体资源 

在数字时代的今天，高校学生经常使用的社交软件较多，充分使用数字媒体资源，对于图书馆的阅

读推广工作来说非常重要。高校图书馆应充分利用数字形式进行阅读推广活动的宣传，这样不但能够全

面地提高数字资源的利用率，大幅度提升学生们的活动兴趣，也能积极调动学生们的阅读热情[7]。同时，

图书馆的相关工作馆员应当主动，及时地在各个反馈信息的平台上收集读者的反馈信息，充分了解学生

们面临的困难和有待解决的问题。高校应积极促进图书馆与读者两者之间的沟通，以便吸引更多读者的

眼球，让学生们积极主动的参与到高校图书馆的阅读推广活动中。 

5.4. 拓宽推广渠道 

随着信息技术的高速发展，越来越多的读者频繁使用新媒体。高校图书馆应积极加强和融合新媒体

技术所带来的一系列优势，努力寻找进一步拓宽阅读推广的方式和渠道。例如：高校图书馆可以通过微

信平台，QQ 等常用的软件及时发布信息。图书馆可以在线上平台上积极设置具有不同特色的栏目内容，

例如：分享经典阅读，撰写书评或影评，分享心得与体会，读者反馈及建议等。另外，通过阅读推广的宣

传可以举办相应的有关阅读推广内容的讲座，可以吸引学生的关注，然后在活动讲座结束之后可以跟学

生进行直接的面对面的沟通和交流，通过交流可以真实的了解到学生们不同的阅读需要，以及收集到学

生们对于活动的不同意见和学生们提出的可以采纳的良好的建议，通过这种近距离的交流方式，有助于

图书馆更好地开展阅读推广的活动。同时，高校图书馆还需要积极主动地与学校其他部门进行合作，通
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过使用各类新媒体和新技术共同积极探索线上或线下不同方式的阅读推广工作。为了满足读者的不同需

求图书馆可以细致的将阅读推广的活动内容按照不同分类，分多个不同渠道的方式开展具有特别针对性

的阅读推广活动，这样可以充分激发读者的阅读热情，让更多的读者参与到活动中来。 

5.5. 优化课程设置和改变考核激励机制，解决学生阅读功利化的问题 

为了解决学生阅读功利化的问题，一方面，学校可以优化课程设置。在课程中增添文学鉴赏、文化

经典研读等人文素养类课程，将其设为必修课或选修课，引导学生积极认真的阅读经典名著，让学生深

刻体会文学之美，避免学生只阅读跟自己专业相关的书籍。另一方面，对学生阅读成果的考核，除了传

统的读书报告外，可以增加创意阅读展示环节，比如让学生制作与书籍相关的微电影、音频剧等，鼓励

学生从多个不同的角度来阅读。然后，在学校内应当设立阅读奖励机制，对阅读广泛、有深度见解的学

生给予奖励，如颁发“阅读之星”荣誉称号、提供购书基金等举措。这些方式都能极大地调动学生的阅

读积极性，从而摆脱功利化的阅读倾向。 

6. 结束语 

阅读是提升自我的重要途径，是高校学生应该长期坚持的一项活动。高校应重视阅读推广工作，让

学生们通过活动逐渐养成阅读的好习惯。让阅读成为学生生活中重要的一部分。 
数字时代的到来对于高校阅读推广工作来说既是挑战又是机遇。高校图书馆应当着手致力于加强自

身各个方面的全面建设与良好发展，以便能更好地做好服务工作，让广大的师生受益。 
此外，高校图书馆应借助数字时代的资源并结合本校师生的实际需求，为师生提供高质量的阅读推

广活动，从而更好地营造书香校园。 
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