
Advances in Social Sciences 社会科学前沿, 2026, 15(9), 137-143 
Published Online September 2026 in Hans. https://www.hanspub.org/journal/ass 
https://doi.org/10.12677/ass.2026.159737  

文章引用: 李桦. 人工智能赋能浙江诸暨珍珠产业品牌国际传播[J]. 社会科学前沿, 2026, 15(9): 137-143.  
DOI: 10.12677/ass.2026.159737 

 
 

人工智能赋能浙江诸暨珍珠产业品牌 
国际传播 
——文化叙事视角下的模式构建与路径创新 

李  桦 

浙江越秀外国语学院英语学院，浙江 绍兴 
 
收稿日期：2026年7月20日；录用日期：2026年9月4日；发布日期：2026年9月11日 

 
 

 
摘  要 

在当下全球价值链重构与数字智能技术发展的新时代背景下，中国区域特色产业集群如何实现从“产品

出海”向“品牌出海”的战略转型，已成为产业升级与国际传播研究的重要议题。浙江诸暨作为全球最

大的淡水珍珠产销聚集地，诸暨珍珠产业是浙江特色产业集群、绍兴历史经典产业、诸暨特色主导产业

代表。为破解该产业品牌出海困境、提升中国珍珠产业的品牌国际影响力，本研究以文化叙事理论为研

究视角，结合人工智能技术赋能特性，聚焦该产业品牌国际传播的转型升级问题，构建了“人工智能 + 
文化叙事”双轮驱动的品牌国际传播模式，并从内容生成层、传播渠道层、用户交互层三个维度创新其

品牌国际传播的具体实现路径。本研究旨在为浙江诸暨珍珠产业的品牌国际化提供可操作的实践方案，

并为中国区域特色产业集群的品牌传播研究贡献新的理论视角与方法论参照。 
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Abstract 
Against the backdrop of ongoing global value chain restructuring and the advancement of digital 
intelligent technologies, how regional characteristic industry clusters in China can achieve the 
strategical transformation from “product export” to “brand globalization” has become a critical 
issue in industrial upgrading and international communication research. As the world’s largest 
production and distribution base for freshwater pearls, Zhuji’s pearl industry typically repre-
sents the regional characteristic industrial cluster of Zhejiang Province, the historical and classic 
industry of Shaoxing, and the leading characteristic industry of Zhuji. To address the challenges 
of brand globalization facing this industry and to enhance the international cultural discourse 
power and brand influence of China’s pearl industry, this study adopts the theoretical perspective 
of cultural narrative, integrates the empowering characteristics of artificial intelligence technol-
ogy, and focuses on the transformation and upgrading of the industry’s international brand com-
munication. It constructs a dual-driven international brand communication model of “artificial 
intelligence + cultural narrative,” and innovates the specific implementation paths for interna-
tional brand communication from three dimensions: content generation, communication chan-
nels, and user interaction. This study aims to provide operable practical strategies for the brand 
internationalization of Zhuji pearl industry in Zhejiang, and offer a new theoretical perspective 
and methodological reference for the research on brand communication of regional characteris-
tic industrial clusters in China. 
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1. 引言 

诸暨珍珠产业作为浙江特色产业集群、绍兴历史经典产业、诸暨特色主导产业，是全球最大珍珠产

业集散中心。诸暨山下湖珍珠产销市场规模超 500 亿元，淡水珍珠年交易额占全国 80%、全球 73%，享

有“中国珍珠之都”的美誉[1]。然而，当前全球珠宝市场向专业化、品牌化转型，消费者对产品文化附

加值需求提升，传统珍珠产业的粗放型发展模式面临发展瓶颈。诸暨珍珠企业普遍存在产品和品牌附加

值低、品牌知名度不高等问题，导致其在国际市场中缺乏产品核心竞争力。许多企业在国际品牌传播中

存在文化叙事碎片化、传播模式单一、国际受众认知偏差、文化价值与产品价值脱节等问题，传统传播

路径难以适配全球化媒介传播生态与国际市场竞争需求。因此，推进品牌建设与国际传播已成为诸暨珍

珠产业亟待解决的重要问题。 
在人工智能时代，在国家大力倡导的品牌强农、数智创新赋能等指引下，本文以文化营销理论为支

撑，立足文化叙事视角，聚焦人工智能赋能诸暨珍珠产业品牌国际传播的模式构建与路径创新，挖掘中

国珍珠文化资源，通过人工智能赋能向世界传递东方珍珠故事，构建人工智能赋能下的诸暨珍珠产业品

牌国际传播模式，助力提升诸暨珍珠产业的品牌国际影响力。 
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2. 研究现状 

2.1. 珍珠文化及珍珠产业研究 

珍珠文化研究方面，多位学者从不同视角梳理了中国珍珠的文化内涵，覆盖中国珍珠的传说、成语

典故、宗教地位、世界名珠、名人与珍珠、珍珠与健康长寿、珍珠养殖、珍珠采捞、中国古代皇室贵族的

珍珠历史文化与奇闻逸事等[2] [3]。珍珠产业研究方面，相关学者主要聚焦于产业瓶颈破解、文旅融合产

业建设发展及产业营销策略，探讨了珍珠文旅产业建设的模式对策[4] [5]，俞诗涵以阮仕珍珠集团公司为

例研究了珍珠产业的营销策略[6]。总体来看，现有研究中珍珠文化研究与产业发展研究相对独立，未形

成合力互促机制，诸暨珍珠产业的文化叙事缺乏系统性构建。 

2.2. 文化营销理论及应用研究 

文化营销理论研究方面，国外学者聚焦跨文化营销领域，如保罗·A·赫比格、弗恩斯·特朗皮纳、

彼得·伍尔莱姆斯探讨了文化差异对营销的影响、跨文化营销理论的内涵与意义、跨文化营销策略及分

析框架[7] [8]。国内学者注重文化营销理论的概念、功能、实施步骤及实现形态[9]，罗纪宁提出了中国文

化营销的特征、意义与四个层次[10]。文化营销理论应用研究方面，国内学者如苏颜军、张金霞、张莹莹

将其应用于茶产业、黄酒产业等中国特色产业，探讨了结合中国文化基因与资源的品牌建设与国际传播

策略[11]-[13]。现有研究提供了有益理论借鉴，但目前针对珍珠产业以文化为驱动的品牌国际化传播研究

仍极为匮乏，亟需针对性探索以促进产业转型升级及其国际化发展。 

2.3. 文化叙事与品牌国际传播研究 

文化叙事作为品牌传播与国际传播领域的核心范式之一，通过故事化、符号化、语境化的话语建构，

传递文化内涵、塑造品牌认同，实现跨文化价值沟通，为历史经典产业的品牌活化与国际传播提供重要

支撑。理论研究方面，任孟山、王艺璇指出文化叙事需兼顾本土根性与全球共通性[14]；何宇菲、高彦梅

提出跨文化叙事应实现技术与价值双轮驱动[15]；马忠、黄静建议破解高语境文化转译难题[16]。应用研

究方面，学者们探讨了文化叙事视角下的产业品牌升级与传播策略，如蔡锐、杨玉婧探讨了景德镇陶瓷

企业文化叙事模式[17]，刘潇研究了白酒茅台的文化叙事品牌升级策略[18]，曾琴提出了蜀绣技艺在品牌

文化叙事中的传统基因与现代语境的融合路径[19]。总体而言，现有研究未将文化叙事与人工智能、珍珠

产业深度融合，但相关系统化研究尚存不足。 

2.4. 人工智能赋能国际传播研究 

国外学者开展了人工智能在品牌建设与传播的应用研究，分析了其在提高用户的个性化体验、参与

度和忠诚度、用户满意度及传播策略整合等方面的效益及挑战[20] [21]。国内学者关注了智能时代国际传

播机制[22] [23]，人工智能赋能中华文化传播[24] [25]，智能时代中国品牌传播[26] [27]。现有研究体现出

当前对于将人工智能与文化营销有效融合以促进品牌国际传播的研究尚不完善，智能时代下产业品牌国

际传播的理论框架缺失，融合人工智能与文化营销的品牌国际传播模式仍有待探索。 
综合国内外研究现状可知，现有成果已在上述领域积累了较丰富的研究基础，为本文研究提供了重

要的理论支撑与思路借鉴。但总体来看，现有研究仍存在一定的研究边界与拓展空间：其一，当前珍珠

产业研究多集中于产业建设模式及珍珠文化解读层面，珍珠文化研究与产业国际传播研究相互割裂，尚

未形成文化赋能品牌出海的系统性叙事体系，针对诸暨珍珠国际文化传播的针对性研究较为匮乏；其二，

现有文化营销、文化叙事相关研究多停留在理论阐释或将两类理论加以独立应用于品牌宣传，较少将二

者与人工智能协同增效，面向地域特色产业构建完整的传播模式；其三，现有人工智能赋能国际传播的
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研究多侧重宏观机制与技术优势分析，偏重技术效能阐释，缺少结合具体特色产业、依托不同海外市场

文化特征的落地路径研究。 
基于此，本文立足诸暨珍珠产业发展实际，探讨人工智能赋能地方特色产业品牌国际传播的实现机

制，构建“人工智能 + 文化叙事”国际传播模式，以期拓展人工智能背景下地方特色产业品牌国际传播

研究的理论视角和实践路径。 

3. “人工智能 + 文化叙事”的珍珠品牌国际传播模式构建与路径创新 

3.1. 品牌国际传播模式框架 

笔者通过文献研究明确文化营销理论所包含的具体内容、特征、功能及指导作用，分析其在人工智

能时代的适应性，提炼出在文化叙事的视角下人工智能赋能的诸暨珍珠产业品牌国际传播模式。根据代

表性研究可知，文化营销是指企业经营者运用文化资源，通过文化理念的设计创造来提升产品及服务的

附加值，在满足和创造消费者对真善美的文化需求中，实现市场交换的一种营销方式。文化营销以消费

者为中心，强调物质需要背后的文化内涵，把文化观念融入到营销活动的全过程，整个市场营销过程实

际上就是一个文化价值传递的过程。文化营销是以文化分析为基础，以满足消费者的文化和情感需求为

目的，营建企业新型文化价值链，增强企业整体竞争优势。笔者提出以文化营销理论为指导核心，加以

人工智能技术应用，对诸暨珍珠产业品牌国际传播进行模式构建，构建“人工智能 + 文化叙事”的品牌

国际传播模式框架，并基于此框架进行传播策略设计。 

3.2. 路径创新：“内容生成层、传播渠道层、用户交互层”三维创新 

3.2.1. 内容生成层：创作多语言、多模态的中国珍珠文化特色传播资源 
中国珍珠文化历史悠久、资源丰富，从多个维度解读各类珍珠文化在珍珠品牌国际传播中的应用价

值，可形成中国珍珠文化多模态资源库。主要包括：1) 古代珍珠传说；2) 古代珍珠诗词；3) 珍珠相关

成语；4) 中国名人与珍珠故事；5) 珍珠中药医用文化；6) 珍珠与西施的文化渊源；7) 珍珠物理特征与

儒家仁爱文化；8) 珠农珠商的匠心文化。在充分收集分析原始资料的基础上，在文化营销理论指导下，

采用文生图像、文生视频、文生音乐等生成式人工智能技术，建设“文本 + 视觉 + 听觉”三维多语言、

多模态资源，形成“历史场景可视化、文学艺术动态化、文化体验沉浸化”的新型资源模式，强调“东方

珍珠美学”文化符号输出。 
运用人工智能技术，通过文化元素提取、自动化与智能化创作多语言与多模态内容等方式，生产新

的国际传播内容，实现持续性、规模化、自动化的文化内容创作，生成个性化和定制化的文化内容，满

足海外用户的差异化需求，保证传统中国珍珠文化在国际传播过程中的充分供给。针对不同中国珍珠文

化主题，可利用人工智能实现文化元素的现代化转译、数字化复现与跨文化传播，例如：珍珠传说方面，

如《太平御览》记载的“鲛人泣珠”等，以“文本 + 图片 + 音乐”组合形式呈现传说内容，或转化为

动画叙事短片让传说场景跃然眼前；珍珠诗词方面，如李商隐《锦瑟》中的“沧海月明珠有泪，蓝田日暖

玉生烟”等诗句，可根据诗词意象，生成对应图像展现沧海、明月、珍珠等元素，将抽象的诗词转化为直

观的视觉形象，或创作动态视频呈现诗词中的场景，并生成“数字古代诗人”形象配以多语朗诵；珍珠

成语方面，如“珠圆玉润”、“珠联璧合”等，可生成情景短剧动画，将成语故事寓意及用法以动态趣味

的形式呈现出来，展现成语的使用场景，加深受众的理解与记忆；珍珠与西施的文化渊源方面，如“明

珠射体孕西施”传说，可根据传说和历史背景，生成描绘西施与珍珠的图像，展现西施在溪边浣纱时珍

珠落入水中的美丽场景，体现珍珠与西施的优雅与纯洁，或可生成专题动画视频，讲述珍珠与西施的故

事，生动呈现文化渊源；珍珠中医药用文化方面，可生成科普短视频，利用数字人古代大夫的形象或邀
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请中医专家，结合图文、动画演示讲解，让受众直观了解珍珠的药用原理。 

3.2.2. 传播渠道层：构建线上线下多载体、多渠道、广覆盖的传播矩阵 
在文化营销理论的指导下，充分融合中国珍珠文化的多维度内涵与资源，利用人工智能技术，创新

拓展切实可行的线上与线下传播渠道。线上渠道重点关注网络社交媒介、电商平台、企业品牌官网、政

府门户网站等，线下渠道重点关注华东国际珠宝城、世界淡水珍珠博物馆、珍珠文化与文旅项目融合的

区域如诸暨山下湖珍珠小镇等。 
数字时代的国际传播呈现移动化特征，国际传播要坚持移动优先、海外社交平台优先，注重分众化、

多渠道传播，区分不同群体精准宣介，形成载体多样、渠道丰富、覆盖广泛的传播矩阵，提升国际影响

力。例如利用社交媒介发起文化性、互动性的品牌宣传活动，通过社交媒介的主题文图、主题短视频、

网络直播等方式，将人工智能生成的中国珍珠文化宣传资源呈现给消费者，提高品牌知名度和圈内影响

力。在传播渠道选择定位过程中，应注重依据不同国家地区的消费者对社交媒体的偏好习性，优先选择

不同平台，并结合平台特点生成和推送个性化内容，如在国外社交平台上使用简明扼要的图文信息，在

视频社交媒体上使用更具有表现力的视频。通过多平台联动，展现品牌的价值与特色。此外，政府、企

业还可在线上平台举办虚拟展览，通过虚拟现实(VR)、增强现实(AR)等技术，展出中国珍珠文化与企业

特色产品，使消费者身临其境地感受中国珍珠文化的魅力。 
在线下渠道方面，依托华东国际珠宝城、世界淡水珍珠博物馆、诸暨珍珠小镇、白塔湖国家湿地公

园、西施故里等重点传播渠道，利用人工智能构建多语言、多模态的语言景观，向来到线下渠道的消费

者传递蕴含中国珍珠文化内涵的品牌文化与价值。 

3.2.3. 用户交互层：实现双向交互式、沉浸式体验的传播模式 
人工智能技术使国际传播突破了单向传输的局限，实现了双向互动与交流。通过智能交互技术，国

际消费者可以便捷地参与到中国珍珠文化的体验与传播中来，通过深度互动增强对中国珍珠文化的认知

与喜爱，使得珍珠品牌的文化与价值信息传播更加生动有趣且易于接受。例如：通过虚拟现实(VR)、增

强现实(AR)技术，创建沉浸式中国珍珠文化体验场景，促进传播互动性与参与性；还可利用 AI 技术让消

费者参与产品的特殊设计，比如消费者可选择自己喜爱的中国珍珠文化元素，设计珍珠饰品或产品包装

等，体验设计乐趣的同时提升专属感、尊贵感与定制感，提高文化消费价值；运用虚拟数字人形象，使

消费者可以选择不同的数字人形象，选择不同的虚拟中国文化场景与中国特色服饰，自由搭配珍珠饰品，

增强中国文化感知。此外，企业可以生成个性化数字人形象作为虚拟品牌代言人，结合企业特色、品牌

定位、中国珍珠文化元素等设计数字代言人，用以在各网络媒体渠道宣传推广品牌与产品的传播内容，

并与消费者互动交流。 
值得注意的是，国际传播并非简单地将同一传播内容翻译成不同语言，而应根据目标市场的文化背

景、消费偏好及媒介使用习惯，构建差异化的文化叙事策略，针对不同国际市场实施差异化文化传播。

例如，对于欧美市场，由于消费者普遍注重品牌故事、原创设计、可持续发展及文化价值认同。在文化

叙事层面可突出诸暨珍珠产业历史积淀、非遗工艺匠心传承、东方美学设计以及绿色养殖理念，借助人

工智能生成契合欧美消费者审美风格的品牌传播内容，并依托 Instagram、YouTube 等主流国际社交媒体

开展文化营销，提升海外受众对品牌的文化认同。对于东南亚市场，由于多元文化交织影响，部分消费

群体受中华传统文化浸润，节庆礼赠、家庭消费与社交分享特征突出。因此品牌传播可挖掘珍珠所承载的

美好寓意，围绕幸福吉祥、东方礼赠文化开展情感叙事。尤其面向华人群体可借力农历新年、中秋节等节

庆点，同时兼顾当地本土重要节庆，覆盖婚庆、纪念日等消费场景。借助人工智能完成多语种内容生成和

本地化表达，依托 TikTok、Facebook 及本地主流电商平台开展推广，增强品牌传播的亲和力与互动性。 
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4. “人工智能 + 文化叙事”模式的挑战与风险及规避策略 

尽管“人工智能 + 文化叙事”的国际传播模式能够创作多语言、多模态的中国珍珠文化特色传播资

源，构建线上线下多载体、多渠道、广覆盖的传播矩阵，实现双向交互式、沉浸式体验的传播模式，但在

实际应用过程中仍面临一系列值得关注的挑战与风险。 
首先，人工智能生成内容存在同质化风险。当前主流生成式人工智能模型主要依赖互联网数据进行

模型训练，其生成结果往往呈现较高的模版化特征。如果品牌传播过度依赖人工智能自动生成文案、图

片或视频，容易产生不同品牌在叙事内容、表达形式、视觉效果等方面趋于一致，反而削弱了各品牌应

当兼具的地方文化特色和品牌辨识度。因此，应坚持“人工主导 + AI 辅助”的品牌传播内容创作模式，

将中国珍珠历史文化、珍珠产业故事以及品牌文化理念等具有独特性的内容作为人工智能辅助文化叙事

创作的重要元素，通过人工编辑与创意优化提升内容原创性和品牌主体性，避免品牌形象同质化。 
其次，文化叙事的真实性面临挑战。国际品牌文化叙事传播不仅是对产品信息的传播，更是对文化

价值与文化认同的传播。人工智能虽然能够快速整合文化元素，但由于缺乏真实的文化体验与价值判断，

可能出现文化符号误用、文化意义偏误、历史事实扭曲等问题，从而导致品牌叙事的可信度降低，甚至

引发海外消费者对文化真实性的质疑。因此，应建立由地方文化专家、产业从业者及品牌运营团队共同

参与的内容审核校验机制，对人工智能生成内容进行文化真实性和事实准确性的把关，确保传播内容能

够真实反映诸暨珍珠产业品牌的发展历史、工艺传承及文化内涵。 
再者，国际传播过程中还存在伦理风险。国际传播本质上是一种跨文化交际活动，在此过程中不同

国家和地区对于文化符号、价值观念及商业表达方式也存在明显差异。如果人工智能所生成内容未充分

考虑目标市场的文化语境，可能产生文化误读、刻板印象甚至文化冒犯，影响品牌国际形象。同时，人

工智能生成图片、视频、数字人形象等虚拟内容还可能涉及版权归属、数据来源透明性以及内容真实性

标识等伦理问题。因此，在开展国际传播时，应建立跨文化内容伦理评估机制，加强针对目标市场的文

化适配性分析，并遵循人工智能伦理规范，明确人工智能辅助创作内容的管理流程，在尊重多元文化价

值体系的基础上提升国际传播的准确性、可信度和接受度。 

5. 结语 

本研究以文化营销理论为指导，在文化叙事视角下，结合人工智能技术，多维度深挖中国珍珠文化，

探索如何将中国特色珍珠文化内涵有效利用于珍珠产业品牌国际传播中，构建“人工智能 + 文化叙事”

双轮驱动的国际传播模式并创新其具体实现路径，丰富珍珠品牌国际话语体系，助力其突破品牌附加值

低、文化内涵挖掘不足、国际传播乏力等瓶颈，推动产业从“产品出口”向“品牌输出 + 文化输出”升

级，提升品牌国际影响力，助力浙江诸暨打造具有全球辨识度的世界珍珠产业中心与国际珠宝文化高地。

本研究响应国家“文化数字化”、“数字经济”与“品牌强农”，以浙江诸暨珍珠产业为样本，探索“人

工智能 + 文化叙事”双轮驱动的浙江特色产业集群品牌国际化路径，形成可借鉴、可复制的实践模式，

推动传统产业数字化转型升级与品牌国际传播的理论创新，为人工智能时代背景下浙江特色产业集群的

转型升级发展研究提供新视野。同时，本研究有助于推动中国珍珠文化的系统传承与创新传播研究，通

过挖掘中国珍珠文化多维表征，探索珍珠文化符号在品牌国际叙事中的转化传播路径，以品牌为载体形

成兼具文化根脉与国际表达的话语体系，为中国文化实现跨文化对话提供新范式。此外，本研究亦为外

语专业人才培养带来一定启示。为服务数智时代下国家与地方经济与文化的国际化建设与发展需求，地

方政府与高校应重视培养新时代高水平外语人才，培养扎实的外语语言基本功、良好的家国情怀与国际

视野、较强的跨文化能力和必要的人工智能应用能力，熟悉地方经济与文化，能综合运用外语和人工智

能从事地方经济与文化国际化建设与发展的高级外语人才。 
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