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摘  要 

符号是文化的重要表达方式之一，其中文化符号是最能够代表校园文化的特定符号，本文旨在探讨如何

基于校园文化符号，设计有关校园文创的品牌设计，以丰富校园文化，提高校园文化的质量和影响力。

以澳门城市大学为例，通过分析国内外相关文献和实地考察，基于符号学理论梳理出其校园文化符号体

系，以此对校园文创品牌构建具有可行性意义。将校园文化符号通过设计手法分析、符号抽象提取、情

感体验等方式运用到校园文创品牌构建中，为国内普通高校的文创产业和文创品牌发展提供新思路。 
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Abstract 
Symbols are one of the important ways of expressing culture, among which cultural symbols are 
the specific symbols that best represent campus culture. This article aims to explore how to design 
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brand designs related to campus culture and creativity based on campus cultural symbols, in or-
der to enrich campus culture, and improve the quality and influence of campus culture. Taking the 
City University of Macau as an example, by analyzing relevant literature at home and abroad and 
conducting field investigations, based on semiotic theory, the campus cultural symbol system has 
been sorted out, which has feasible significance for the construction of campus cultural and crea-
tive brands. Campus cultural symbols are applied to the construction of campus cultural and crea-
tive brands through design techniques analysis, symbol abstraction extraction, emotional expe-
rience, and other methods to provide new ideas for the development of cultural and creative in-
dustries and brands in ordinary universities in China. 
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1. 前言 

1.1. 研究背景 

1.1.1. 校园文创对高校发展的意义 
“十四五”时期我国文化产业仍是重要战略机遇期。高校文化创意产品作为高校文化品牌外在延展、

文化自信培育建设中的重要部分，不仅履行传承高校文化、促进文化认同的职能，更是深化高校品牌价

值的重要手段[1]。 
据前瞻产业研究院发布的《中国文化产业发展前景预测与产业链投资机会分析报告》统计数据显示：

2020 年全国文化及相关产业增加值为 44,945 亿元，比上年增长 1.3% (未扣除价格因素，下同)，占国内

生产总值(GDP)的比重为 4.43%，比上年下降 0.07 个百分点。且全国文创企业数量也逐年增长，文化及

相关产业已逐步成长为我国宏观经济发展中新的增长点[2]。 
而党的十九大也提出了坚定文化自信，更使文化创意产业被提到了国家层面的新高度。在此背景之

下，校园文创作为文化创意产业的重要组成部分，具有广阔的市场前景和发展空间。校园文创是校园文

化和形象传播的载体，校园文创与高校发展相互依存，它不仅能唤起本校师生对校园的自豪感和归属感，

促进学生在校的自我身份建构，树立了良好的校园形象，同时也在校内外文化交流活动中以及校园旅游

中对其他高校、城市进行校园文化内涵的传播，弘扬高校的精神面貌和文化内涵，促进校园文化的内部

建设与外部传播，形成正向激励循环(如图 1 所示)。 

1.1.2. 当前校园文创的发展现状 
校园文创产品融合了文化属性和功能属性，其承载了校园文化的功能与审美相统一的原则，用户购

买的是一种情怀与情感[3]。 
对比国内外校园文创发展，西方知名高校的校园文创产品发展由来已久，逐步形成了比较成熟的校

园文创产品产业体系，包括品牌打造、包装设计、生产开发、宣传销售等，如哈佛大学、牛津大学，其

校园文创产品种类丰富，更逐步渗透到了师生、校友等消费群体生活的方方面面，充分传播了校园文化

的同时带动了校园消费经济的发展。 
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Figure 1. Campus cultural relationship 
图 1. 校园文化关系图 

 

而反观国内，校园文创产品的发展仍处于起步阶段，还未形成体系化和产业化。虽然越来越多的高

校开始重视校园文创产品的设计与开发，总体来看，随着文创产业体制的逐步完善，国内拥有校园文创

产品完整开发体系的高校数量越来越多，但仍存在一定问题。第一，缺乏知名文创品牌。国内高校的文

创产业发展相对较晚较缓慢，对这一领域的发展缺乏正确客观的认识，造成文创产品的开发缺乏一定的

规范性、流程化与品牌意识。第二，普遍缺乏设计的独特性、创新性，表现形式单一，同质化问题严重。

第三，产品内容挖掘不深入，缺乏对自身学校独特文化内涵的挖掘与体现的深度，停留于表面较多。 

1.2. 研究目的 

校园文创的核心是实用，精髓是校园文化，方式是设计。事实上，像“哈佛文创”、“清华文创”

他们之所以能成为知名的校园文创品牌，源自于他们都是国际、国内最牛的学校，自带 IP，人们愿意为

他的文创买单。而对于一所普通高校想要发展其校园文创产品，就更需要去找到该高校的独特校园文化。

无论知名度与否，每一所高等院校，都有其独特的文化价值，校园文创产品开发对于高校“品牌”塑造

意义深远，校园文创产品品牌化意义显得尤为重要。高校文创品牌建设对于创新校园文化、强化文化认

同感具有重要意义，有助于提升高校知名度和美誉度，打造优良的高校品牌形象。因此，本文以澳门城

市大学为例，从校园文化符号与文创品牌视角出发，分析高校文创品牌的塑造策略、现存问题与提升路

径，为高校文创产品开发与高校文创品牌建设助力。 

2. 文献探讨 

2.1. 相关概念 

2.1.1. 校园文化符号的定义 
校园文化符号指最能代表学校精神内涵的特定符号，它对于在校师生来说有着不可磨灭的记忆。作

为校园文化的载体，以不同的方式展现。传播着校园优秀的教学思想，文化理念，以及学校独特的专业
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教学领域。校园文化符号可分为物质及精神符号，物质符号即承载校园文化的实体符号，如建筑特色、

自然风光、特色动植物等。精神符号指校园的文化精神，如校训、校徽、学校的历史文化、精神价值等

[4]。 
校园文化符号可进行更加细致的分类，即浅层物质文化符号，包括校园建筑、自然风光图书资料等，

这类文化符号直观的展示出所表达的含义。其次是中层制度文化符号与动态行为文化符号，包含校风校

训、办学理念等[5]。这两类符号，虽无法被大众群体迅速接受，但在校师生对其感知程度更高，更容易

产生自我认同感，建立情感纽带。最后即深层精神文化符号，该类符号蕴含了一所学校想要展现给师生

与社会的优秀内核，更加适合面向大众传播，且在传播同时也能对学校起到积极正面的宣传作用(如表

1 所示)。 
 
Table 1. Classification table of campus cultural symbols 
表 1. 校园文化符号分类表 

对应符号种类 符号包含 符号特点 

浅层物质文化符号 校园建筑、自然风光、动植物、图书资料等 直观、易感知、具象 

中层制度文化符号 
动态行为文化符号 校风校训、校内规章制度、校徽、特定校园记忆等 大众无法快速了解 

深层精神文化符号 世界观、校园优秀价值观等意识符号 适合大众传播、且能 
起到宣传校园的作用 

2.1.2. 校园文创品牌的定义 
首先，对于“品牌”的概念解释，品牌是与消费者进行全面沟通的系统化传播架构，它可以是一个

名称、一种符号，其终极目标是在消费群体心目中树立品牌价值观，从而提高品牌的知名度，建立消费

者的忠诚度。品牌设计是品牌与消费者沟通的纽带，消费者通过独特的品牌视觉符号来识别其品牌形象

[6]。 
校园文创品牌是指一个学校在长期的发展中形成的特色鲜明、影响广泛的校园文化特色项目，是指

那些具有文化意义和文化价值的并且有独特标记的产品。校园文化品牌是校园文化的精华的集中体现。

是在校园内创造并推广的具有创意、文化内涵和商业价值的品牌。这些品牌通常是由学生或学校团队创

造的，旨在展示和推广校园文化、校园特色和创新创意。校园文创品牌可以是各种形式，例如产品、服

务、活动等，它们不仅能够为学生提供更多的机会和经验，同时也可以为学校的品牌形象和社会影响力

做出贡献[7]。 

2.2. 理论基础 

符号学相关理论 
符号学是研究符号理论的学科，主要研究内容包括符号内涵、发展变化规律和与人类活动间的关系。

20 世纪初，瑞士语言学家索绪尔提出一门新学科即符号学，他认为符号由“能指”和“所指”构成，这

一对范畴构成了欧洲符号学研究的基础概念。美国哲学家皮尔斯和莫里斯基于逻辑学和语义学的角度对

符号学进行了全面研究，莫里斯认为符号学作为一种元语言，可以分为语构学(研究符号间的结构形式关

系)、语义学(研究符号与所指对象之间的关系)和语用学(研究符号与其环境和解释者的关系) [8]。在前人

研究基础上，美国符号论美学家苏珊朗格认为艺术是一种特殊的符号，是人类情感的符号形式的创造。

符号学理论的不断创新发展，最终衍生出设计符号学，对文创产品设计中符号的构建和意义的阐释具有

重要指导作用[4]。 
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2.3. 文献综述 

2.3.1. 符号学与文创品牌相关研究 
由于本文是基于符号学理论的校园文创品牌设计研究，所以以“符号学”为关键词在知网上检索，

基于符号学视阈下的研究文献一共 9049 篇。而基于符号学理论探讨平面设计中的运用研究的文献只有

132 篇，其中有 71 篇主要探讨符号学视阈下的图形设计。例如《符号学视角下图形设计的形意关系研究

——以乌兰察布市旅游地图为例》(王晓慧 2019)、《视觉传达设计中的图形符号化表达》(李慧 2010)、
《东巴文字图形符号的解析及对图形设计的启发》(宋漾)、《论图形的符号特征极其设计语言》(王冰 2008)。
通过文献整合，发现研究者大多是将符号学理论引入图形设计中，而在符号学视阈下的文创品牌设计研

究少之又少。符号学在校园文创品牌设计中有很大的发展空间和可行性(见表 2)。 
 
Table 2. Summary table of relevant literature reviews 
表 2. 相关文献综述汇总表 

研究者 时间 研究主题 探讨重点/研究方法 出处 

王颖 2023年 5月 
基于符号学理论

下的壮锦文创产

品与 IP 开发 

基于符号学理论，开展现代语境下壮锦产品的解读，提

出壮锦文创产品新方法体系，创新壮锦文创 IP 转换途

径，提升壮锦文创产品文化影响力，推动少数民族地区

乡村振兴。引入地理空间数据库技术为构建纹样数据库

收集数据，以莫里斯符号学三分法为理论指导，从语义、

语构、语用等层面解读壮锦的深层内涵，并构建壮锦文

创产品 IP 开发转化模式。 

包装工程 

方景荣 
陈振益 2023年 1月 

基于符号学理论

的儿童家具设计

研究 

基于结构主义符号学的相关理论，探究符号学作为设计

方法应用到儿童家具设计中的可行性。从接受者对事物

信息认知的类型出发，以符号感知作为载体，厘清事物

信息在“物(事物)—人(接受者)—物(产品)”之间的传递

与转化关系；借助已完成的事物信息传递与转化的类型

分析框架，分析符号学作为儿童家具设计方法的基本原

理，结合符号感知传递与转化的不同类型方式，构建不

同类型儿童家具设计文本的基本框架。 

包装工程 

孙晟博 
高炳学 2022年 9月 

符号学在文创产

品设计中的应用

现状 

通过分析国内外相关文献，梳理出三种符号学在文创产

品设计中的应用方式及其优点与不足，并提出未来的研

究策略。总结出符号学理论在挖掘文化外在表征与内在

含义、为产品设计提供解析思路等方面研究较深入并发

挥出较大的应用价值，但从能指与所指角度对提取形态

符号的方法缺少详细研究。 

包装工程 

彭 融 2022年 6月 
广西铜鼓符号解

构与品牌化设计

研究 

本文旨在从艺术设计的视角出发，解析广西铜鼓文化源

流、解构铜鼓形制符号及纹饰符号，阐述铜鼓造型符号

与社会文化、社会思想的映射关系，分析在当代社会背

景下广西铜鼓品牌化发展的意义及其面临的优势、劣

势、机遇与威胁，最后，针对广西铜鼓文化的特点及其

品牌化过程中的难点，提出广西铜鼓造型符号模块化运

用策略、广西铜鼓品牌生命体打造策略。 

广西大学 
硕士论文 

范冰璇 2021 年 12
月 

基于校园文化符

号的天津高校文

创产品设计研究 

文化符号是最能够代表校园文化的特定符号，通过分析

文化符号分类、功能、传播方式，将产品作为文化符号

的载体，展现高校文化内涵。校园文化创意产品作为校

园文化的载体，其发展应找到正确的创新形式。通过对

校园文化的解析、整合、提炼、重构，建构起相应文化

符号元素库与造型符号库，导出创新化系列产品，以此

继承发扬校园文化精神。 

天津理工

大学 
硕士论文 
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Continued 

翁春萌 
张席荣 
吴雅歆 

2021年 8月 
符号学视域下高

校图书馆文创产

品设计探究 

高校图书馆作为高校建设的三大支柱之一，日益成长为

高校的“文化客厅”，其文创产品的开发也要服务于其

核心职能。该文通过对高校图书馆的文化符号、消费人

群及设计方法的整理分析，探究符号学与高校图书馆文

创产品设计之间的联系，以期建构高校图书馆文创产品

符号消费系统，通过设计实践探讨高校图书馆文创产品

设计发展的可能路径。 

美术教育

研究 

林威宏 2021年 5月 
校园文创产品的

符号提取研究与

应用 

本文将结合设计学、符号学、经济学等多学科理论对文

创产品进行分析，以一种全新的视角，从校园文创产品

的符号研究与应用作为切入点与创新点，从设计、文化、

经济多方位总结归纳，整理出适用于校园文创分析的符

号分类体系–将符号划分为显性与隐性两种符号。同时

根据不同产品在功能性与纪念性上的相关作用进行总

结划分，尝试更加深刻的阐明文创产品在载体选择上的

逻辑。 

北方工业

大学 
硕士论文 

张毅鹏 2021年 4月 
基于符号学原理

的文创产品设计

研究 

本文首先简单介绍了符号学的概念，并从文化符号学的

角度导入文创设计的概念，然后用符号学观点说明了文

创产品设计流程的符号学意义，旨在通过这种方式，提

供一种新的思路，启发对于文创产品设计理论和方法论

的研究。 

今古文创 

张潇丹 2020年 6月 

基于符号学的文

创品牌设计 
——以黔东南“肇

兴侗寨”为例 

本课题研究目的在于挖掘侗族文化助力文旅扶贫下的

文创品牌研究与设计开发，以肇兴侗寨文化符号体系研

究为基础，结合专业知识理论与具体设计实践探讨少数

民族村寨文创品牌设计的可行性。通过文创品牌和文创

产品这一载体承载并传播其民族文化，在改善当地现有

文创品牌的不足之余探索研究具有新的文化价值与内

涵的文创品牌。 

四川美术

学院 
硕士论文 

刘思萌 2019年 8月 
品牌创建之文创

产品设计符号学

研究 

运用符号学理论对文创产品进行设计可以为产品赋予

传统文化与现代审美相结合的情感体验，将传统文化符

号进行现代化转换可以促进传统文化元素在现代信息

时代的长久留存。目前市场上很多文创产品还停留在通

过对文化表层信息的提取进行加工设计，这种现象不利

于文化创意产业的发展。 

品牌研究 

汪曼 
金立 2017年 8月 校园文化符号的

构建与传播研究 

从符号学理论出发，提出品牌是一种传播符号的观点首

先，必须要在重视产品本身质量的基础上，建立起品牌

符号的能指和所指关系、符号和产品的表征关系、符号

和意义的意指关系；其次，重视产品命名，利用产品的

名称和标志，使产品符号化，完成符号认知和沟通的编

码和解码环节；最后，运用各种营销手段来塑造品牌，

赋予品牌更多的精神内涵。 

重庆理工

大学学报

(社会科

学) 

2.3.2. 校园文创产品与品牌设计相关研究 
根据中国知网期刊数据库显示，截止 2020 年 9 月，以“文创产品”为主题的文章总数达 15,962 篇。

其中文章总数排名前三的主题分别为文创产品、文创产品设计、文创产业。在 2016 年~2020 年趋势明显

上升，相关主题的研究成果建设性普遍较高。国家对于文化创意产品的研究给予了极大的关注。由此可

见，从连年递增的文献产出到项目成果的实现，国内对于文化创意产业的重视程度不断提高，推动文化

创意产业开发，弘扬中华优秀传统文化，推进经济社会协调发展。 
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关于品牌理论和策略(Keller, 1993)的研究，强调品牌的战略性构建，指出品牌的核心观点应该是消费

者的品牌认知，而非产品本身。同时，品牌的要素构成包括品牌声音、品牌形象和品牌声明。(黄隆权，

2011)的研究，从品牌策略入手，阐述校园品牌的定位、品牌人格、品牌价值等核心问题，并探讨校园品

牌设计思考的原则和方法。其一校园文创品牌设计实例以清华大学创意学院的品牌案例，该院以校园文

化符号中的蒲公英和风筝作为主题，加上新颖有趣的设计手法，形成独特的视觉形象，引起广泛关注。

其二以交通大学生活市集的品牌案例，该市集利用校园文化符号的校徽，以及特色活动、优质商品的结

合，形成特有的品牌魅力，获得高度的品牌忠诚度。关于校园文创产品设计的文章较多，但校园文创品

牌设计的相关文章相对缺乏(见表 3)。 
 
Table 3. Summary table of relevant literature reviews 
表 3. 相关文献综述汇总表 

研究者 时间 研究主题 探讨重点/研究方法 出处 

陈梦圆 2023 年 1 月 
实事与求是：校

园文创产品设

计现状与思考 

本文将通过我国校园文创的设计现状，结合现存的问题，梳理

校园文创产品的内部影响因素和外部影响因素，提出设计校园

文创需要遵循实事求是的原则，为设计师提供一种设计思维，

从而进一步推动校园文创产品的发展。 

美术设计 

陈泽霖 
陈龙 
倪婧 
刘带 

黄梓筠 

2022 年 12 月 

新时代美育背

景下校园文创

产品设计研发

路径研究 

美育工作在高校教育实践中具有重要意义，是校园文化育人的

重要组成部分。由于校园文创产品有着继承和弘扬高校文化精

神、体现高校历史积累与内涵的文化价值以及受众范围广、需

求量大的经济价值，使校园文化创意产业逐步兴起。韶关学院

地处文化资源丰富的粤北地区，为展示校园文化特色，该文围

绕现状、意义、设计三个方面深入探寻新时代美育背景下校园

文创产品设计研发路径。 

创新创业

理论研究

与实践 

张陆园 
梁悦瞳 2022 年 12 月 

高校文创品牌

的塑造策略、现

存问题与提升

路径 

本文以清华大学、武汉大学、复旦大学等为例，分析了高校文

创品牌的塑造策略，其包括以校园代表色彩作为文创品的“视

觉锤”、以校园代表植物为核心开发各类文创产品、以贴近校

园生活的叙事方式塑造品牌个性等。目前，高校文创品牌建设

存在核心识别符号同质化、缺乏品类聚焦与创新、实体店缺乏

体验氛围、广告传播方式单一化等问题。 

传媒论坛 

彭融 2022 年 6 月 
广西铜鼓符号

解构与品牌化

设计研究 

本文旨在从艺术设计的视角出发，解析广西铜鼓文化源流、解

构铜鼓形制符号及纹饰符号，阐述铜鼓造型符号与社会文化、

社会思想的映射关系，分析在当代社会背景下广西铜鼓品牌化

发展的意义及其面临的优势、劣势、机遇与威胁，最后，针对

广西铜鼓文化的特点及其品牌化过程中的难点，提出广西铜鼓

造型符号模块化运用策略、广西铜鼓品牌生命体打造策略。 

广西大学 
硕士论文 

张佳新 2022 年 6 月 

基于情感化的

国潮文创品牌

升维设计策略

研究——以“映

晨云乐”品牌设

计为例 

本课题以国潮文创品牌为研究对象，以强化情感识别为研究

“重心”，以映晨云乐文创品牌为设计实践落脚点进行了实证。

首先，从品牌设计角度出发，探讨总结出了国潮文创、情感化

设计以及升维设计三者之间的关系。其次，从文化传承角度出

发，探寻了国潮文化与品牌设计的融合方式。最后，运用提出

的设计原则与设计策略对映晨云乐视觉形象进行了设计实践，

验证了设计策略的可行性。 

美术教育

研究 

翁春萌 
张席荣 
吴雅歆 

2021 年 8 月 

符号学视域下

高校图书馆文

创产品设计探

究 

高校图书馆作为高校建设的三大支柱之一，日益成长为高校的

“文化客厅”，其文创产品的开发也要服务于其核心职能。该

文通过对高校图书馆的文化符号、消费人群及设计方法的整理

分析，探究符号学与高校图书馆文创产品设计之间的联系，以

期建构高校图书馆文创产品符号消费系统，通过设计实践探讨

高校图书馆文创产品设计发展的可能路径。 

美术教育

研究 
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Continued 

李青蓝 2022 年 5 月 

基于校园文化

建设的民办高

校旅游文创产

品开发与创新

路径研究 

以高校校园文化建设为出发点，通过分析高校校园文创产品发

展的时代背景与校园文化建设中民办高校旅游文创产品的开

发意义，提出民办高校旅游文创产品的开发创新路径，以期广

大高校创造出更多符合时代新要求满足、人们新需要的旅游文

创产品。 

旅游·发
现 

张毅鹏 2021 年 4 月 
基于符号学原

理的文创产品

设计研究 

本文首先简单介绍了符号学的概念，并从文化符号学的角度导

入文创设计的概念，然后用符号学观点说明了文创产品设计流

程的符号学意义，旨在通过这种方式，提供一种新的思路，启

发对于文创产品设计理论和方法论的研究。 

今古文创 

台文文 2022 年 4 月 
校园文创系统

设计的内涵与

创新实践策略 

该文根据校园文创设计存在的问题，提出校园文创系统设计的

理念，将校园文创产品设计与运营、文化活动、教育活动等联

系起来，从校园品牌形象传播、校园文化建设、创新创业教育

三个方面阐释校园文创系统设计的内涵，并结合案例提出校园

文创系统设计的创新实践策略 

美术教育

研究 

朱鹏 
王玮 

顾天威 
韦姿言 

2022 年 3 月 

体验经济下高

校文创产品设

计与发展模式

研究 

高校文创产品作为传播校园文化和展示大学精神积淀最直观

的重要物质载体，是大学校园文化建设的重要组成部分。本文

基于体验经济的时代背景，通过研究高校文创产品设计与开发

的实践案例，归纳和总结校园文创产品设计开发营销的途径方

法，探索体验经济模式下高校文创产品设计创新的通行性规律

与发展的创新性策略 

美术与设

计 

朱蔚君 2021 年 5 月 

品牌文化视域

下高校文化创

意产品设计研

究 

文化创意产业是新兴的创意设计服务业，和人们的文化生产、消

费等活动有密不可分的联系，近年来在高校间的发展也逐渐蓬勃

起来。文章通过反思高校文化创意产品的发展现状，从挖掘高校

文化内涵的角度出发，探究品牌文化视域下高校文化创意产品的

研发思路和实施路径，并力图将高校的文化创意产品设计上升为

校园品牌文化，对于高校文化创意产品的发展提出了新的要求。 

大众文艺 

倪娉婷 
朱永晖 2020 年 10 月 

校园文创产品

对大学生校园

文化认同感的

构建研究 

文章从文化符号学理论出发，明确文化符号的含义，分析文化

符号在校园文创产品中的应用，并从认知、态度、行为三个层

面剖析校园文创产品构建大学生校园文化认同感的原理，最后

探讨校园文创产品构建大学生校园文化认同感的实现路径，为

发挥校园文创产业的文化育人功能提供了新的思路。 

教育教学

论坛 

衡艺华 
王玮 2020 年 10 月 

校园品牌文化

视角下校园文

化创意产品设

计开发和研究 

本文将南京林业大学的文化精神、校园特色植物、标志性建筑

中的代表元素提取出来和现代年轻人喜爱的“网红店”流行色

彩相结合，进行融合和再设计，制作出功能与美学相统一的南

京林业大学校园文创产品，并以独特的方式展现出来。通过作

为本校凝聚力的独特表现的文创产品，更好地展现出南京林业

大学的特色文化内涵和精神。 

美育与文

化 

鲁梦甜 2019 年 12 月 
校园文创产品

设计的品牌化

意义 

现如今，社会快速发展，校园文创产品作为高校文化、高校形

象的传播载体，也面临着机遇和挑战。这就要求各大高校和设

计团队抓住机遇，迎接挑战，打造独特的校园文化品牌，唤起

受众的校园情怀、自豪感、归属感和凝聚力，树立独特的、充

满生机的社会校园形象。 

文化视野 

赵培云 2019 年 5 月 

浅析我国高校

文化创意品牌

的建设与价值

——以杭州师

范大学为例 

文化创意品牌的建立对于文化创意产品的开发和推广起到很

大的促进作用，也对我国文化产业的发展起到了一定的促进作

用。本文立足于我国高校文创品牌的建设状况和价值两个方

面，以杭州师范大学的文化创意品牌为例，分析了高校文创如

何更好地形成品牌效应，以期更好地推动我国高校文化创意产

业的发展，为我国高校文化的品牌建设提供一些参考价值。 

传媒广角 
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Continued 

王亦敏 
范冰璇 2019 年 12 月 

文旅融合下的

京津冀校园文

化衍生品设计

研究 

探析如何让京津冀地区独特的校园文化衍生品得到创新性发

展，让文创产品更容易达到共情的目的，并传递不同的校园文

化价值，围绕校园文化衍生品进行创新性设计。基于对京津冀

地区不同校园文化背景的调研，在文旅融合背景下分析校园文

化产品的现状与发展，以及有代表性的校园文化品牌。 

工业工程

设计 

3. 研究方法 

3.1. 文献研究法 

对于文创品牌、符号学、校园文创等重点词进行收集和整理文献资料，了解国内外发展趋势，对于

文献资料进行对比分析，从而确定该论文研究发展方向。 

3.2. 跨学科研究法 

校园文创品牌设计需要了解综合性学科知识，校园文创品牌设计与计算机、传播学、广告学、心理

学等学科发生交叉重合，会在一定程度上运用其概念释义进行创作设计。 

3.3. 实地考察法 

对澳门城市大学进行实地考察，对于校园文创产品进行实地调研及收集资料，进行市场调研和实地

调查，找到适合高校的文化元素素材收集。加深对澳门城市大学的认识和解读，为设计实践提供了真实

具有说服力的参考依据。 

3.4. 综合实践法 

实践联系理论，选取澳门城市大学为研究对象，通过产品现状分析、用户痛点分析，以符号学传达

系统为理论支撑，完成基于校园文化符合的校园文创品牌设计。 

4. 研究分析与讨论 

4.1. 普通高校校园文创设计切入点 

4.1.1. 校园文创产品人群定位 
校园文创主要有以下几类目标群体： 
(一) 在校大学生：这类人群是主力人群，针对这类人群找对第一现场，了解他们的所思所想所学所

玩，唤起他们的情感共鸣。例如校园生活的衣食住行玩，往往他们最熟悉的地方也许就是开发文创最好

的点，食堂最爱的盖浇饭，最爱喝的饮品，最爱的校园打卡地，最喜欢读的书、校园地理坐标等等。 
(二) 教师职工：这类人群需要更体面，更有品位，具有学校层面的文创，可相互馈赠给其他学校，

或者在参加校外交流活动中馈赠其他学校人员的礼品或伴手礼，要体现校园的历史、形象、校园精神内

涵。 
(三) 老校友：这类人群的购买动机基于纪念、收藏、馈赠、回忆和对母校的美好祝福，他们有稳定

的消费能力，愿意购买高价位目有收藏价值的校园文创。 
(四) 校礼文创：这类文创针对的是校级领导相互馈赠的校级礼品，对校园文创的实用性、观赏性、

新颖性、独创性、趣味性以及质量与细节都要求很高，价位也相对较高，具有一定的收藏价值，同时展

现了校园文化的专属性，也传达了校方对受馈赠方的无比尊重。 
(五) 校外交流与城市交流：交流是文化的交流，是各具特色的交流，特色即文化，它是校园的名片
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也是校园的文化内涵。 

4.1.2. 校园文化的构成 
如果校园文创要面对更大的人群，必须承载更多的地域文化特色，校园文创离不开校园文化，校园

文化离不开城市文化，校园文化与城市历史、地域特色相互依存，校园文化的形成，需要一个长期积淀

的过程[9]。所以它和这个城市的历史息息相关，英国牛津大学校长约翰·胡德认为：高校与城市发展，

互相依存，相互促进。这类人群才是真正校园文创研发的意义所在，校园文化得以得到无边界传播。校

园文化是学校特有的历史文化、地理文化、精神文化、环境文化组成的人文气息，细分如图 2 所示： 
 

 
Figure 2. Composition of campus culture 
图 2. 校园文化的构成 

4.2. 澳门城市大学校园文化符号挖掘 

澳门城市大学，简称“City U”，是中国澳门地区的一所综合性大学，其前身为成立于 1981 年的东

亚大学，是澳门开埠以来第一所中国人创办的正式大学。是中国澳门四所开展“本、硕、博”全层次办

学的综合性大学之一；截至 2023 年 1 月，澳门城市大学有学生逾 8500 名，办学规模位列澳门高校前三。

2020 至 2022 年，澳城大旅游休闲管理学科连续三年蝉联“软科世界一流学科排名”全球前 20%，2023
年，澳城大社会科学总论进入 ESI 全球前 1%，学校的迅速开展需要借打造知名的校园文创品牌得以广汎
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推广。 
以澳门城市大学爲例，结合澳门地区的城市特性和校园文化，挖掘其独具特色的校园文化符号。澳

门城市大学文创品牌设计的构建，要对筛选出来的文化符号进行提炼概括，分析它们的意义属性并在此

基础上展开联想，设计创作时既要保留其校园文化符号的表象特征，又要赋予符号原有的功能属性之外

的意义，用创造性的思维方式来提升文创品牌的趣味性。在设计的过程中，将图形文字符号的运用和其

校园文化背景语义的表征相结合，利用对校园文化符号的解析和重构，灌输于澳门城市大学文创品牌新

的文化价值(如图 3)。 
 

 
Figure 3. The symbol system of campus culture of City University of Macau 
图 3. 澳门城市大学校园文化符号体系梳理 

4.3. 基于符号学的澳门城市大学校园文创品牌设计实践 

通过实地考察和调研，得出澳门城市大学校园文创发展面临几个问题：校园⽂创购买地无⼈知晓、

同质化严重、无宣传以及多年无变化。因此，在符号学理论和“校园文化”的基础下，通过实地考察和 
 

 
Figure 4. Cultural and creative brand concept of City University of Macau campus 
图 4. 澳门城市大学校园文创品牌构思 
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理论分析、案例分析等挖掘澳门城市大学的独特文化属性，意图以将“澳门城市大学”的名称作爲出

发点，将其拆成三大部分，分别为“澳门”、“城市”以及“校园”，而“澳门”作爲中西方的交融

地，本身就具有较强的独特性，与之对应的就是“地域文化”，而“城市”对应“城市文化”，由此

联想到澳门地区旅游城市的属性，因此具有很大的对外推广机会，最后则是“校园”对应的“校园文

化”，探寻专属澳门城市的“独家记忆”，以此构成情感连结。三者的关键词分别是“文化交融”、

“跨境上学”、“共同记忆”，三者结合共同构建具有澳门城市大学独有校园文化的校园文创品牌(如
图 4 所示)。 

4.3.1. 设计手法的选择 
创建澳门城市大学文创品牌时，在整体的品牌视觉上主要采用了扁平化矢量图形设计的方式，将澳

门的地域文化元素与澳门城市大学的校园文化符号进行筛选、解构、重组，用视觉设计语言将其一一展

现。在图形处理上，用更概括、归纳的语言形式将原有的符号简化，使它们更具有通识性、传达性。从

品牌的色彩、图形、插画上充分将侗族传统文化符号与创意性结合，构建一套崭新的校园文创品牌视觉

形象(如图 5 所示)。 
 

 
Figure 5. Extraction of cultural symbols from the campus of City University of Macau 
图 5. 澳门城市大学校园文化符号提取 

4.3.2. 校园文化符号的提取 
(一) 品牌标识设计 
我们将澳门城市大学的校园文创品牌名称命名为“城大事”，也寓意能成大事。在前文中详细解析

到，“夺命坡”是澳门城市大学的物像表征符号，同时也可作爲澳门城市大学精神文化的象征，更是属

于澳门城市大学的师生而言是专属记忆，是深刻而难以忘怀的。“夺命坡”指的是澳城大师生到校必经

的一段路，由于地势坡度大，行动困难，而被戏称夺命坡。 
因而将其作爲此次设计实践发想的切入点，上坡的过程也是向上、进步的过程，同时将澳门城市大

学的英文简称“cityu”中的“U”单独提取出来，将“夺命坡”和澳城大名称简称这极具澳门城市大学

特征性的文化符号作为整个品牌的标识设计(如图 6 所示)。 
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Figure 6. Design of cultural and creative brand logo on City University of Macau campus 
图 6. 澳门城市大学校园文创品牌标识设计 
 

(二) 色彩符号 
色彩是构建整个品牌设计中重要且直观的语义符号，不同的色彩能给人带来不同的情感倾向。依据

每个学院的不同特点，将原本的城大文创绿的顔色，调整为更加符合目标群体的、更具活力的新媒体绿

色，作爲品牌色，后续一直运用在品牌的延展与运用中(如图 7 所示)。 
 

 
Figure 7. Campus color symbol of City University of Macau 
图 7. 澳门城市大学校园色彩符号 
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(三) 图形符号 
将澳门城市大学的校园文化符号通过图形解构、变异、重组等方式转变为品牌设计中的视觉符号

(如图 8 所示)。运用抽象化、概括化的图形语言有效地抽取、提炼、组合这些需校园文化符号，这样既

可以让图形显得更加生动有趣，又能增加文创品牌的创意性。在提取筛选符号时，基于前文提到的澳

门城市大学文化符号体系，提炼出澳门城市大学较为显著的物像表征符号，例如：夺命坡、葡式瓷砖

等。而精神文化表征符号为：专属城大记忆、特定校园场景、活动等。将文化符号表征与不同场景的

语义结合，形成校园文创品牌设计中独特的视觉符号，通过图案中的重复、重组、拆解等形式语言进

行排列组合。将图形符号设计应用在校园文创品牌中可以强化其校园文化符号特征，形成新的符号印

象与符号记忆。 
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Figure 8. Image symbol of cultural and creative brands on City University of Macau campus 
图 8. 澳门城市大学校园文创品牌图像符号 
 

(四) 品牌设计的延展表达  
文创产品是文化符号的载体，也是文创品牌设计的延展。其延展必定具有丰富的符号表达，这不

单只是要求设计者进行简单的复制和概括，更需要这些符号表征及语义的传达结合校园的实际场景，

进行合理分析并应用到文创产品中，从而设计出真正具有专属特定校园的文化创意产品。根据澳门城

市大学的校园文化符号特征和文创产品属性进行分类。分爲节日庆典类、生活用品类、礼物收藏类等 
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Figure 9. The cultural and creative brand of City University of Macau is partially extended 
图 9. 澳门城市大学校园文创品牌部分延展 
 

(如图 9 所示)。 
随着消费升级，当代年轻人更注重文创产品的在视觉上的美感、在形式上的创新，追求精神上的体

验感和满足感。文创产品的设计目的是以品牌文化为纽带，构建消费者与澳门城市大学校园文化的交流

和链接。继而引起其精神和情感上的共鸣。也能有效推广、传播普通高校的校园文创品牌文化。 
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5. 结论、讨论与启示 

5.1. 结论 

通过解构校园文化符号，包括图形符号、色彩符号、文字符号等，经过提炼构成形式并创新，最终

构建一套具有澳门城市大学独特属性的校园文创品牌。本文重点在对于挖掘普通高校的独特校园文化属

性，基于此寻找校园文创设计的新思路。 

5.2. 讨论与启示 

重视文创品牌的建设是高校文化走出去的重要战略，文创产品首先建立在文化传播的基础上，同时

也作为一种符号载体，承载着校园文化的内涵，反映的是本校的校风学风建设。高校文创品牌作为高校

品牌的延伸产物，是提升高校知名度的有效工具，也是校园文化传承与创新的重要手段[10]。特别对于普

通高校而言，发展校园文创品牌，更是一次对自我校园的塑造与重构。只有从校园文化内核中找准品牌

定位，确定有效的品牌识别，才能实现高校文创产品的破圈传播与高校文创品牌的长远发展文创产品是

高校精神理念的重要载体[11]。 
综上所述，高校文创品牌设计在未来的校园文化传承和潜移默化的教育功能中，扮演着不可或缺的

角色，并通过更加完备的系统化、产业化、功能化的校园文创产业，或将成为校园文化商业属性的新的

增长点与机会点。 

注  释 

文章图片均为作者本人自绘。 
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