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摘  要 

随着城市化进程的不断推进，城市视觉形象作为展示城市风采的重要窗口，受到了越来越多的关注。本

文以济南地域文化和城市视觉形象发展概况切入，分析济南城市视觉形象发展过程中产生的问题，结合

济南地域文化，通过对于济南城市视觉形象的设计，提升城市形象，打造城市名片，同时也为其他城市

的视觉形象设计提供参考借鉴。 
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Abstract 
With the continuous advancement of urbanization, the urban visual image, as an important win-
dow to showcase the city’s charm, has attracted increasing attention. This paper takes the over-
view of Jinan’s regional culture and urban visual image development as the entry point, analyzes 
the problems arising in the development process of Jinan’s urban visual image, and combines Ji-
nan’s regional culture. Through the design of Jinan’s urban visual image, the city’s image is en-
hanced, a city business card is created, and at the same time, it also provides reference for the 
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visual image design of other cities. 
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1. 城市视觉形象与地域文化的关系 

1.1. 城市视觉形象的概念与重要性 

城市作为人类社会重要的空间载体和文化集合体，其形象是对外展示城市品位、文化内涵和精神风

貌的重要窗口。城市中的建筑、风景名胜、以及城市居民的生活习惯等都属于城市形象的范畴。城市视

觉形象设计是城市在视觉感知上的符号化表达，是人们对城市感知、认知和评价的主要依据之一。城市

视觉形象不仅仅代表着城市的外在面貌，更是一座城市文化、历史、地理、社会等多种因素的综合体现，

所以做好城市视觉形象设计是十分有必要的。 

1.2. 地域文化的内涵与特征 

地域文化是由地理、历史和社会等因素共同塑造的独特文化现象。地域文化的形成是一个长期且不

断变化的过程，但又在一定的阶段具有相对稳定的特征[1]。地域文化能够清楚地展示该地区特有的面貌。

在我国，地域文化多种多样，每个地区都有自己独特的历史遗产和社会习俗。 
济南作为我国历史文化名城，有着悠久的历史和丰富的文化底蕴，展现出了独特的地域文化特征。

这其中涵盖了济南的泉水文化、诗词文化、岳渎文化、大舜文化等等，这些文化元素不仅影响了济南的

城市风貌、而且还贯穿于人文景观和人们的日常生活中，成为济南地域文化的重要组成部分。 

1.3. 城市视觉形象与地域文化的关系 

地域文化不仅是城市视觉形象的内在要素，也塑造了城市的特有的建筑风格，自然景观和文化特征，

大大提高了城市的辨识度。例如，西安作为十三朝古都，有着秦始皇陵兵马俑、大雁塔等历史建筑展现

西安独特地域文化的同时，在西安也随处可见丰富的唐朝文化元素，比如街道边的唐文化雕塑、大唐不

夜城等，这些丰富的文化元素也在展现着西安独特的文化魅力。 
城市视觉形象可以通过符号化的形状展现出富有特色的地域文化特征。当进行城市形象设计时，可

以深入挖掘其独特的地域文化，将地域文化转换成符号化的元素融入到城市视觉形象设计中，使城市视

觉形象更加鲜明、具有其独特的地域文化特色，这样就可以更好的传播和展示该地区独特的地域文化内

涵，弘扬城市特色，提升城市的影响力和传播力。 
城市视觉形象与地域文化之间存在着密切的关系，二者相互依存、相辅相成。一座城市的地域文化

不仅展示着这座城市独特的风貌和多元的文化特征，而且可以为城市视觉形象设计提供文化元素的参考，

使其更有独特性和代表性。同时，城市视觉形象也能够直观的体现出地域文化特征，它可以将城市最具

特色的文化元素集于一身，通过元素的表达呈现出一个城市的特色，进一步推动城市文化建设和城市品

牌建设[2]。 
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2. 济南地域文化特征与城市视觉形象发展概况 

2.1. 济南地域文化特征 

济南的发展历史可以追溯到 2200 多年前，因其独特的泉水文化而蜚声中外。济南以“泉城”自居，

拥有着丰富多样的泉水资源，如趵突泉、大明湖、黑虎泉等，形成了独特的泉水文化，城市的建筑景观、

文学艺术、民俗传说和日常生活中都有着泉水文化的影子。除此之外，济南还形成了大舜文化、名士文

化、商埠文化、黄河文化等地域文化特征，这些元素共同构成了济南独特的地域文化特征。济南南依泰

山，北跨黄河，南高北低，形成了独特的地形格局。泉水资源的分布和地形特征相互交融，城市核心地

带的地势较高，泉水众多，例如趵突泉、大明湖等，形成了“泉城”的核心地带。而城市的东西两侧，

则是泉水逐渐减少，河渠纵横的平原地带，这种地形特征与泉水文化相辅相成，共同塑造了济南独特的

地域文化。 
泉水不仅是济南的精神核心，同时也是城市结构中的关键组成部分之一。济南是一个拥有丰富泉水

资源的城市，根据 2021 年的最新数据显示，济南全市共有泉水 1209 处，其中名泉就有 950 处。这些泉

水不仅以其清澈见底、水量充沛而闻名，更因其独特的景观效果而成为城市的标志性景点。例如，“天

下第一泉”风景区是由一河一湖三泉四园组成的景区，其中包括了趵突泉，黑虎泉，五龙潭三大泉群，

是集独特自然山水景观与浓厚历史底蕴为一体的大型旅游景区。不仅如此，济南还有许多街巷的名称也

和泉水有关，如芙蓉街名字来源于街中路西的芙蓉泉，曲水亭街的名字源于泉水流出形成曲水河旁曲水

亭的名字；涌泉胡同源于因泉水时常漫街而上得名等。这些都从侧面证明了泉水文化在济南地域文化中

扮演着重要角色，是这座城市的灵魂。 
此外，济南的泉水也在诗词歌赋中得到充分体现，历代文人墨客纷纷为济南的泉水倾倒，留下了许

多千古传世的佳作。在《济南泉水诗全编》的收录中，仅清代济南泉水诗就有 3000 多首，也从侧面反映

了济南独特的泉水文化，说明了自古以来泉水就影响着济南人的方方面面。 
济南的城市建筑也是其地域文化的一大特色。受到地理环境和历史沿革的影响，济南的建筑多样而

富有特色，在《济南园林七十家》一书中收录了多达八十多家济南古代园林，其中依泉而建的泉水园林

占比达到三分之二，由此可见，自古以来，济南人的生产生活、饮食起居便与泉水息息相关[3]。“泉标”，

是济南地标性建筑。它采用天蓝色为主色调，整体造型以篆书的“泉”字为灵感，宛如三股清泉的造型

蜿蜒上升，象征着济南市自古以来泉水源源不断的景象。这个“泉”字的轮廓仿佛济南这座泉城的地理

形态，有如城市的发展如泉水喷涌般磅礴，充分展现了城市特色和济南人对故乡的深厚情感。整个造型

流畅别致，具有很强的立体效果，形似水流翻腾。这些建筑物不仅是城市的标志性景观，也是济南地域

文化的载体和表现形式。 
总的来说，济南的地域文化总体上呈现出与其周边邻近城市相近，但又形成了以泉水文化为主的地

域文化特征。济南的泉水文化不仅是济南城市的独特标志，更是浸润在每个济南人心中的文化符号。济

南凭借着得特殊的地理环境，使得泉水早已渗透进建筑景观、文学艺术、和日常生活等各个方面，使得

济南这座城市呈现出丰富而独特的地域文化特征。 

2.2. 济南城市视觉形象发展概况 

济南作为山东省的政治、经济和文化中心，其经济发展一直处于领先地位。近年来，济南致力于推

动经济结构调整和产业升级，并在文化建设方面加大对于文化产业的扶持力度，举办了泉水文化节、花

朝节等特色文化活动和节庆活动，提升了城市的文化软实力，也吸引了更多的游客和文化爱好者。 
早在 2008 年，济南就确定了融合“山泉河湖城”的城市 LOGO 设计，作为城市宣传符号的城市视
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觉形象，并公布了相应的正辅标识，城市标识设计概念源自“山泉河湖城”的泉城自然风光，整体设计

风格大方、豪放，充满了生命的气息和泉水的韵律感，活泼的人形与泉水、河流完美融合，体现“家家

泉水，户户垂柳”的地域特色，展现出了人与自然的和谐统一的同时也表现出了泉城济南充满现代节奏

的时尚气息。图案上半部分为山的形态，同时也是一个源于济南洛庄汉墓出土的铜逶饽上的鸠鸟的变形，

这不仅展现了济南山色秀美的景色，还体现了济南位于古东夷文化发源地的地域文化特征。标识图案下

半部分泉水的形态中还融合了鸟、荷花、柳树，这不仅凸显了济南的地域特色还寓意着和谐、美好的祝

福[4]。 
近年来，通过济南标志征集活动入选的作品发现，济南城市视觉形象设计主要围绕泉水文化展开，

能够展现济南独特的地域文化。然而，一些作品以“泉”字为主要设计点，缺乏与其他方面的联系，存

在同质化问题，相似度过高，缺乏创意，并未充分挖掘泉城的特色。相较于济南，杭州市在视觉形象设

计方面展现出了显著的优越性，其整体设计风格类似于航船，并以汉字“杭”篆书作为基础进行了演变，

充分体现了中国传统文化的深厚底蕴；城市名称与其独有的视觉风格完美结合，展现了其独特性。在其

展现方式中，它巧妙地融入了江南建筑的翘屋角和圆形拱门，从而凸显了中国的传统文化和江南的地域

风貌。标志的右半部分蕴含了杭州知名旅游景点“三潭印月”的形象，这充分展现了杭州独特的地理风

貌。除此之外，该标志还展示了杭州“大禹舍舟登陆”的历史典故，进一步凸显了杭州作为一个历史文

化名城的深厚底蕴[5]。这种设计传达了积极进取、意气风发的精神风貌，受到了市民和游客的广泛好评，

极大提升了城市知名度，发挥了良好的宣传作用。目前，济南一直在努力增强其城市的文化软实力，促

进文化繁荣兴盛，以实现文化和旅游的高质量发展。因此，更新体现济南地域文化特色的城市视觉形象

变得更加迫切。 

3. 济南城市视觉形象设计实践 

3.1. 设计原则 

济南作为一座历史文化名城，其城市形象设计应当充分体现其丰富的地域文化特征和历史底蕴，同

时顺应城市发展的需求，突出城市的现代化、开放性和活力。基于此，济南城市视觉形象应当呈现出一

个能够体现济南地域文化且符合当代设计潮流的形象设计，才能够提升城市的知名度和竞争力，吸引更

多的人才，推动济南的经济、社会和文化发展。想要体现济南独特的地域文化且顺应时代发展的视觉形

象设计，首先要将地域文化与现代元素进行融合。济南丰富的地域文化可以为设计提供多种多样的设计

元素，可以为在设计时应灵活运用现代设计元素进行融合，使设计更具时代感和活力但又体现出浓厚的

地域特色。这样既保留了地域文化的独特性，又符合现代城市视觉形象的需求，使设计既具有历史传统

又不失时代感。 
塑造视觉形象的独特性与辨识度也是设计的关键之一。设计应该突出济南的独特地域特色和文化元

素，地域文化元素应用于城市视觉形象设计中，能够在彰显城市设计独特性的同时丰富城市视觉形象设

计的内容，使其在视觉上具有明显的辨识度和吸引力，让人一见即知是济南[6]。同时，在设计中要注意

统一整体形象，使各个设计元素相互配合、相互呼应，形成统一的视觉语言。 

3.2. 设计思路 

根据对济南地域文化的整理中发现，济南独特的泉水文化已经成为这座城市做具有代表性的地域文

化特征，从古代诗词中能找到泉水的影子；从座座园林建筑中，也能看到泉水的影子，在济南非遗民俗

文化里也有着像“泉城兔子王”这种带着泉水文化的非遗物件，泉水仿佛像是这座城市流淌的血液，融

入到了每一个角落。所以在进行济南城市视觉形象设计时，选取泉水文化作为核心进行设计，这样有助
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于强化居民和游客对济南城市身份认同的感知，增强对城市的归属感和认同感(如图 1)。 
 

 
Figure 1. Visual image design of Jinan City 
图 1. 济南视觉形象设计① 

 
在提取地域文化元素时，挑选了泉水、泉标以及荷花作为主要形象。整个标志的左侧展现了即将绽

放的荷花花瓣，而右侧是像泉水水滴一样的形状。这二者组合在一起，共同形成了济南市的标志性建筑

——泉标。 
荷花是济南市的市花，含苞待放的花瓣展现出流畅的曲线与高雅的外形，象征着潜力和希望，预示

着美好的未来和无限可能；泉水是济南的灵魂，水滴的形态凸显了济南作为泉城的独特的地域文化，泉

水象征着生命、活力和清洁，意味着济南城市追求生态环境保护、文化传承和城市可持续发展的愿景；

泉标的形态体现了泉水文化与现代设计的融合，泉标作为济南地标性建筑，设计的简洁明了、富有动感

和视觉吸引力，是济南的标志和象征，为城市视觉形象设计注入了丰富的内涵和美好的情感。 
在色彩的选择上，运用了蓝色作为设计用色。象征着泉水的蓝色，代表着济南独特的泉水文化，有

助于突出城市形象，进一步增强受众对于泉城济南的认同感。其次它又象征着科技、创新，给人一种现

代感、科技感。 

4. 总结 

地域文化是一座城市的灵魂和根基，城市视觉形象设计则是城市向外展示其品位、文化内涵和精神

风貌的关键窗口。因此，一个优秀的城市视觉形象设计必须以地域文化为创作基础，运用各种元素将独

特的文化内涵以符号化手法呈现给受众。只有这样，才能塑造出具有高度辨识度的形象设计，从而更好

地宣传城市的地域文化，为提升城市文化软实力作出贡献。 

注  释 

①图 1 来源：作者自绘 
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