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摘  要 

本文的目的是提升包装设计在日常生活中的使用率，与之密切相关的是包装设计存在的同一化，资源损

耗高，安全性缺乏等问题，为了能够更好地营造品牌形象，传递信息和突破传统包装信息的壁垒，社会

各大知名人士引发了关注和讨论，通过人们对个性化的需求和人工智能的发展相结合，增强包装设计的

多样化发展从而达到消费者的情感共鸣。引出其在包装设计中的应用，继而提出智能化时代在包装设计

中的应用原则，分析其在包装设计中的优点，分析智能化时代的机遇和挑战，从而提升智能化时代的进

一步发展。本文通过论述从而扩大智能化时代对包装设计未来的影响，有利于提升包装设计的人文趣味

性，服务个性化。 
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Abstract 
The purpose of this article is to enhance the effective utilization of packaging design in daily life, 
which is closely related to the challenges faced by packaging design such as homogenization, high 
resource consumption, and lack of safety. In order to more effectively shape brand image, convey 
information, and overcome the obstacles of traditional packaging information transmission, ex-
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tensive attention and discussion from all sectors of society are particularly important. The article 
aims to promote the diversification of packaging design by combining people’s personalized needs 
with the advancement of artificial intelligence technology, in order to achieve emotional reson-
ance among consumers. Next, this article will delve into the performance of intelligent packaging 
design in practical applications and propose packaging design application principles that are 
suitable for the context of the intelligent era, introduce its application in packaging design, then 
propose the application principles of intelligent era in packaging design, analyze its advantages in 
packaging design, analyze the opportunities and challenges of intelligent era, and thus enhance 
the further development of intelligent era. This article aims to expand the impact of the intelligent 
era on the future of packaging design, which is conducive to enhancing the humanistic interest and 
personalized service of packaging design. 
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1. 引言 

包装设计是指通过视觉元素和自然科学来吸引消费者的注意力，在商品流通中更好地保护商品，并

促进商品的销售。其中，纸质包装设计更是如此，它不仅是保护商品的“外衣”，更是商品传达自身价

值和特色的重要媒介[1]。而在当下的市场中，产品包装设计是至关重要的一个环节，因为其可以影响消

费者的购买意愿[2]。特别是近几年智能化愈发普及，新兴智能技术已经逐渐渗透到我们的日常生活当中，

通过人工智能技术，在包装空间里，人们的个性化需求和视觉展示方面进行发展和突破，通过现代化和

数字化的设计，引导消费者接受并推广智能化包装，促进数智化时代的可持续发展。 

2. 包装设计的基本要求和设计来源 

1) 包装设计的基本要求 
任何商品在流转到顾客手中之前都会经过很多复杂的程序，在这之间会有不同程度的磨损，而包装

设计在这中间起到了一个保护的作用。商品在市场上流通，既要考虑到生产的便利，也要考虑到消费者

的使用方便与安全，即生理功能，也称为便利功能。在当今众多商品充斥着市场的情况下，拥有一个鲜

艳的外包装显得尤为重要，促进消费是它其中一大亮点。包装的形象不但包含着产品的内容概要还代表

着企业的生产理念，可以更好的帮助消费者做出选择。 
2) 容器造型的现状 
现代容器的硬质包装主要以陶瓷、玻璃、金属、塑料等为原材料，通过各种成型工艺加工制成瓶、

罐、盒、箱等，成型后不易变形、防水，被大量用于酒、饮料、医药、化工等产品以及防潮、防氧化等

保护要求很高的商品包装上。在人类社会早期，由于生产能力有限，生产产品几乎没有剩余，对包装容

器的需求相对较少。而随着人类生产能力的提升，产品除了满足人们的生存需要外又产生了剩余，在这

样的情况下，人们慢慢创造出各种各样的器皿，如陶器、青铜器、漆器、瓷器等，来贮存剩余产品，特

别是液态物品，使其易于保存和携带，这就是包装容器的雏形。而在销售包装中，使用率最高的算是纸
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盒包装。在选用的包装材料中，纸制品约占现有包装材料的 40%~50%，其原因是有两个，第一个是纸张

材料，花色品种繁多，规格齐全，价格合理，加工方便；另一个则是能保证成品质量的稳定性。 

3. 智能包装设计的概述 

1) AI 技术 
AI 技术，即人工智能技术，是一种模拟人类智能的计算机技术，它能够感知、理解、学习、创造，

可实现复杂的任务和决策，应用到设计领域，则以自然语言处理和计算机视觉为主。 
2) AR 技术 
AR 技术即 Agmented Reality 的缩写，中文翻译为现实增强扩增实境。AR 是一种实时地计算摄影机

影像的位置及角度并加上相应图像的技术。也就是说，AR 就是将虚拟信息放在现实中展现，并且让人和

虚拟信息进行互动。AR 技术是一种利用图形渲染将计算机环境中生成的虚拟场景与现实相互叠加，进而

将真实世界进行增强展示的新技术[3]。 
随着科技的不断发展，人工智能技术得到了不断地创新，智能化已经成为了各个领域的发展趋势。

在各项行业中，智能包装作为一种新型包装形式也得到了广泛的应用和推广。智能包装设计中的应用也

日益深，人们对传统的包装形式已经不能满足消费者对于质量和要求的需求。它的技术优势体现在以下

三方面。 

4. 智能化时代带来的便利因素 

智能化时代对包装设计的发展带来了巨大的影响和变革。随着科技的进步和消费者需求的变化，包

装设计不再仅仅是一个简单的产品保护和运输的功能，而是成为了一个集成了品牌形象、用户体验、环

保意识等多个方面的重要元素。在智能化时代，包装设计的发展呈现出了以下几个趋势： 
1) 个性化和定制化 
智能系统可以集成能源管理功能，对能源供应和消耗进行优化和管理。通过监测和分析能源使用情

况，系统可以提供实时的能源数据和报告，帮助用户了解和管理能源消耗。用户可以根据这些信息，制

定更合理的能源使用计划，避开高峰时段使用高耗能设备，合理利用能源资源[4]。 
2) 可持续性和环保 
在经济发展过程中，技术创新对于缩小区域差距具有重大作用，有利于平衡人口、资源与环境之间

的关系，实现可持续发展。技术创新在促进经济发展的同时，可以实现环境保护，因此，实现经济可持

续发展的关键在于技术创新，特别是绿色技术创新[5]。随着生产效率的提高企业通过节能减排获取销售

增长的同时，可以实现可持续发展[6]。 
3) 交互性和智能化 
随着物联网、人工智能等技术的发展，包装设计的功能已经不再局限于传统的保护和运输，而是开

始具备了更多的交互和智能化功能。例如，智能包装可以通过 RFID 等技术实现产品的追溯和跟踪，提

高产品的可追溯性；同时，智能包装还可以通过传感器等技术实时监测产品的状态和环境，为消费者提

供更加便捷和智能的服务。 
4) 情感化和艺术化 
包装视觉维度分析，在包装设计的视觉层面上，色彩、文字、图形以及排版都具有不同的功能特性。 
色彩富有极强的视觉冲击力，且具备记忆性、象征性和广告性等语言特性，能够直接带给消费者不

同的情感体验，并对消费者的行为起到引导作用[7]。 
随着人们审美水平的提高，包装设计的美观度和情感化也成为了吸引消费者的重要因素。智能化技
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术可以帮助设计师更加灵活地实现创意和设计理念，通过更加艺术化的包装设计，为消费者带来更加美

好的视觉体验和情感共鸣。总之，智能化时代对包装设计的发展带来了巨大的机遇和挑战。企业需要紧

跟时代潮流，运用新技术和创新思维，为消费者提供更加优质、便捷、环保的服务，同时也需要不断地

探索和创新，推动包装设计的发展和完善。 
5) 人性化和便捷化 
智能化技术可以帮助企业更加深入地了解消费者的需求和习惯，从而设计出更加人性化和便捷的包

装，具体应用见图 1。例如，智能包装可以通过自动识别和感应技术，实现快速开启和关闭，方便消费

者的使用和携带。 
 

 
Figure 1. Applications of artificial intelligence 
图 1. 人工智能的应用① 

5. 包装设计带来的未来发展方向——问题与挑战 

人工智能的监管缺陷，这可能会导致设计的过程中出现问题。人工智能的信息安全隐患在智能化时

代中不断放大，在传输，储存信息的过程中，数据泄露的事情不在少数，在通过 AI 设计包装设计的过程

中会涉及众多商业机密。为了保证这些信息的安全和隐私不被泄露，需要采取更加严密和有效的安全措

施和技术手段。 
伊利发布了第一款由 AI 算法生成的包装，这次创作有 6 个不同的创意设计主题，分别是自然生命，

科技感，东方美学，未来感，极简和童真，不同的主题让 AI 开启脑洞，出色的造型张力与牛奶包装进行

碰撞结合。这让伊利发表的首款 AI 包装不仅是一次营销传播，更是为智能化时代的到来打开了第一扇门。

同时，也需要关注智能化包装面临的问题和挑战。 
智能化技术的成本较高，对于一些小型企业来说，可能难以承受。此外，智能化包装的设计和生产

也需要更加专业和复杂的技术支持，这也会增加企业的成本和难度。智能化包装的回收和再利用也是一

个需要解决的问题。在如今的社会发展下，人们环保意识增强，越来越多的消费者开始关注产品的环保

性能。而如何实现智能化包装的回收和再利用，降低对环境的影响，也是需要考虑和解决的问题。 
智能化时代对包装设计的发展带来了巨大的机遇和挑战。我们需要紧跟时代潮流，运用新技术和创

新思维，为市场提供更加优质、便捷、环保的服务。综上所述，智能化时代对包装设计的发展带来了巨

大的机遇和挑战。为了实现可持续发展和社会责任，我们需要关注资源可持续、社会责任、透明度和可

追溯性、数据保护和隐私尊重以及开放性和互操作性等方面。只有这样，才能真正满足消费者的需求，

推动包装设计的发展和完善，同时实现可持续发展和社会责任。 
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6. 智能化时代对包装设计对未来发展的预测与展望 

智能化时代对包装设计产生了深远的影响，推动了包装设计的创新和发展。未来，随着新型技术的

不断涌现和新兴市场的崛起，包装设计将进一步迎来新的发展方向。 
1) 新型技术对包装设计的影响 
智能标签和传感器技术可以实时监测产品的状态和环境条件，为消费者提供更多的信息和保障。包

装设计可以融入这些技术，使得产品的包装能够与消费者进行互动，提供更多的功能和体验。 
2) 新型技术对包装设计的影响 
增强现实(AR)和虚拟现实(VR)技术可以将虚拟内容与实际产品结合，为消费者提供更加丰富的购物

体验。包装设计可以利用这些技术，通过扫描包装上的图像或标识，让消费者在虚拟环境中了解产品的

特点和使用方式。 
3) 3D 打印技术对包装的影响 
3D 打印技术可以实现个性化和定制化的包装设计，满足消费者对个性化产品的需求。未来，消费者

可以通过在线平台选择自己喜欢的包装设计，并进行定制生产，实现个性化的包装体验。 
综上所述，智能化时代对包装设计的影响将越来越深远，这是一次彻底的技术革新，它推动了产品

传统包装形式向数字化形式的转变。手机 AR 扫描功能对数字信息识别，同时与屏幕中虚拟画面互动，

都给消费者带来科技体验。而在未来，新型技术的应用和新兴市场的发展将进一步推动包装设计的创新

和发展，使得包装设计更加智能化、个性化和可持续发展化。 

注  释 

①图 1 来源于 http://www.xinhuanet.com/tech/2023-09/13/c_1129860987.htm  
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