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摘  要 

随着乡村振兴战略的深入实施，乡村品牌形象设计作为提升乡村知名度、吸引外部资源和促进经济发展

的重要手段，日益受到广泛关注。本文通过分析了乡村振兴战略以及乡村品牌形象设计之间的相互影响，

接着，深入研究了乡村品牌形象设计的理念和原则，包括标志设计、人物IP设计以及插画设计，以确保

品牌形象能够准确反映乡村的独特魅力和价值。在此基础上，本文进一步探讨了乡村品牌形象设计的具

体路径和方法，包括视觉形象的塑造、传播渠道的选择等，从而为乡村振兴背景下的乡村品牌形象设计

提供有益的参考和借鉴，推动乡村经济的转型升级和可持续发展。 
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Abstract 
With the in-depth implementation of the rural revitalization strategy, rural brand image design is 
increasingly receiving widespread attention as an important means to enhance rural popularity, 
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attract external resources and promote economic development. This paper analyzes the mutual 
influences between the rural revitalization strategy and rural brand image design, and then, it 
studies in depth the concepts and principles of rural brand image design, including logo design, 
character IP design, and illustration design, in order to ensure that the brand image can accurately 
reflect the unique charm and value of the countryside. On this basis, this paper further discusses 
the specific paths and methods of rural brand image design, including the shaping of visual image, 
the selection of communication channels, etc., so as to provide useful references and lessons for 
rural brand image design in the context of rural revitalization, and to promote the transformation 
and upgrading of rural economy and sustainable development. 
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1. 引言 

随着乡村振兴战略的全面推进，乡村发展进入了新的历史阶段。在这一时代背景下，乡村品牌形象

设计不仅成为提升乡村知名度和美誉度的重要工具，更是推动乡村经济转型升级、实现可持续发展的关

键要素。因此，深入研究乡村品牌形象设计的理念、方法和路径，对于推动乡村振兴战略的深入实施具

有重要意义。而乡村品牌形象设计涉及多个方面，包括乡村文化的挖掘与传承、乡村特色的提炼与呈现、

以及视觉形象的塑造与传播等。通过深入研究乡村品牌形象设计，既可以更好地把握乡村的独特魅力，

提炼出具有地方特色的品牌形象，也可以通过多种渠道和平台进行有效传播，从而吸引更多的资源和人

才投入到乡村建设中来。因此，要积极提高乡村品牌设计水平，进而推动乡村振兴的不断发展。 

2. 乡村振兴战略与乡村品牌形象设计概述 

2.1. 乡村振兴战略 

乡村振兴战略是十九大报告中提出的战略，十九大报告中指出，党的十八大以来，在以习近平同志

为核心的党中央坚强领导下，我们坚持把解决好“三农”问题作为全党工作重中之重，持续加大强农惠

农富农政策力度，扎实推进农业现代化和新农村建设，全面深化农村改革，农业农村发展取得了历史性

成就，为党和国家事业全面开创新局面提供了重要支撑[1]。而作为十九大提出的重大决策部署，乡村振

兴战略的目的是全面建设社会主义现代化国家的过程中，实现农业、农村和农民的全面振兴。 
习近平总书记指出：“乡村振兴是包括产业振兴、人才振兴、文化振兴、生活振兴、组织振兴的全

面振兴，是‘五位一体’总体布局和‘四个全面’战略布局在‘三农’工作的体现[2]。”近年来，在党

中央的领导下，农村地区不断整合资源、聚合力量，全力推进乡村振兴各项措施的落实。而在乡村振兴

的道路上，最重要的是乡村产业振兴，通过因地制宜、因势利导地推进乡村产业融合，不仅促进了乡村

经济，还加快了乡村振兴的步伐。乡村振兴是中国农业农村现代化的必由之路。通过全面推进乡村振兴，

可以进一步巩固脱贫攻坚成果，促进农业高质高效、乡村宜居宜业、农民富裕富足。 

2.2. 乡村品牌形象设计介绍 

“品牌”是来自于古斯堪的那维亚语 brandr (意为印记)，即为在消费者的心中留下或刻下烙印，因
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此品牌也可以是企业精神的象征，或商品品质优良的代表和展现[3]。由此，品牌作为一种综合性象征，

既包含名称、标志、包装等视觉元素也包含品牌的历史、文化、故事等无形元素。品牌形象设计则事宜

视觉手段进行传达，以品牌形象推广为目的的整合设计，也是对品牌形象带来积极影响的手段[4]。而乡

村品牌形象设计是将乡村作为设计主体，围绕着乡村资源、特色等进行的视觉设计，以面向更多的人员

传达乡村信息，使更多的人了解乡村。图形、色彩、理念等是乡村品牌形象设计的重要构成要素[5]。它

旨在通过精心策划和设计，为乡村地区塑造独特、鲜明且富有文化内涵的品牌形象，以提升乡村的知名

度、美誉度和竞争力。 
乡村品牌形象设计则把握了品牌的特征，不仅关注乡村的自然风光、建筑风格、产业特色等视觉元

素，从而制作出乡村独有的品牌，也深入挖掘乡村的历史文化、民俗风情、传统工艺等无形元素，将乡

村的独特魅力展现给外界。由此，乡村品牌形象设计能够将乡村的核心价值和文化内涵传递给目标受众，

增强乡村品牌的辨识度和记忆度。 

3. 乡村振兴战略与乡村品牌形象设计的联系 

3.1. 乡村振兴战略推动乡村品牌形象设计发展 

十九大以来，我国关于乡村振兴战略的方法越来越多，传统仅仅依靠种田为生的单一乡村开始转向

多种发展道路。而随着旅游业的兴起一些农村地区抓住这个热点，开始将乡村的发展与旅游业联系在一

起，从而促进乡村旅游业的不断发展。由此，乡村旅游将乡村的优秀资源实施重点开发，建立乡村品牌

带动乡村建设，为村民营造良好的生态环境，带来游客的同时增加当地地区经济收入，对乡村发展和乡

村振兴战略的实施起到积极的推动作用，这亦是被公众广泛认同的、最具代表意义的乡村品牌要素[6]。
在这一战略背景下，乡村品牌形象设计作为提升乡村知名度、增强乡村竞争力、促进乡村经济发展的重

要手段，得到了前所未有的发展机遇。 
随着乡村振兴战略全面深入的实施，乡村发展正步入新的历史阶段。在这个时代背景下，各级政府

和社会各界对乡村品牌形象设计的关注度达到了前所未有的高度。他们深刻认识到，一个精心打造、独

特鲜明且富有文化底蕴的乡村品牌形象，其影响力远超过表面。这样的品牌形象不仅能够大幅度提升乡

村的知名度和美誉度，使乡村的文化特色和优势得到广泛传播，更能在精神上为乡村的民众提供归属感

与认同感，极大地增强乡村的凝聚力和向心力。 
在乡村振兴战略的强有力推动下，乡村品牌形象设计迎来了前所未有的发展机遇。一方面，政府部

门通过出台相关政策(见表 1)、投入专项资金、建立激励机制等多种方式，为乡村品牌形象设计提供了强

有力的支持和保障。这些举措不仅为乡村品牌形象设计提供了物质保障，更为其营造了良好的发展环境。 
 
Table 1. Policies to help rural brands 
表 1. 政策助力乡村品牌 

发文日期 文件名称 相关内容 

2017 年 2 月 5 日 《国务院 2017 年中央一号文件》 发展乡村旅游产业，打造乡村旅游的目的地以及品牌

形象 

2018 年 11 月 5 日 《关于促进乡村旅游可持续发展的指

导意见》 
挖掘乡村传统文化和乡俗风情，加强乡村文物保护利

用和文化遗产保护传承，推动乡村旅游品牌化发展 

2021 年 1 月 4 日 《中共中央国务院关于全面推进乡村

振兴加快农业农村现代化的意见》 
构建现代乡村产业体系。开发休闲农业和乡村旅游精

品线路，完善配套设施 

2023 年 2 月 13 日 《中共中央国务院关于做好 2023 年

全面推进乡村振兴重点工作的意见》 
培育乡村新产业新业态，实施文化产业赋能乡村振兴

计划，构建乡村休闲旅游精品工程 
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另一方面，随着社会对乡村品牌形象设计认知的加深，越来越多的人开始将目光投向这一领域，他

们运用专业的知识和技能，结合乡村的实际情况和特色，为乡村设计出具有独特魅力和文化内涵的品牌

形象，例如河北隆化县的草莓公社就是结合当地特色的草莓产业，将“采摘草莓、沐浴温泉、体验民宿”

联合起来，形成当地独有的乡村品牌，并设计出当地特有的文化吉祥物“莓西”(见图 1)。而这些专业、

系统的服务，不仅极大地丰富了乡村的文化内涵，推动了乡村品牌形象的发展。 
 

 
Figure 1. The mascot of Longhua County, Hebei Province, “Berry West” 
图 1. 河北隆化县吉祥物“莓西”① 

3.2. 乡村品牌形象设计带动乡村振兴 

在乡村振兴战略的大背景下，乡村品牌形象设计正逐渐成为推动乡村经济、文化和社会全面振兴的

有力工具。通过精心策划和设计，乡村品牌形象不仅能够有效提升乡村的知名度和吸引力，还能够深度

挖掘和传承乡村文化，促进乡村经济的多元化发展。 
乡村品牌形象设计以乡村独特的自然景观、人文历史、产业特色为基础，通过创新的视觉表达和符

号系统，塑造出乡村的独特魅力和文化价值。诸如在乡村振兴战略下大力发展菊花产业从而带动乡村发

展的小郭家村。小郭家村最开始以贫困著称，而在“农旅融合”“三产融合”“乡村旅游”等政策和市

场号召下，小郭家村依靠菊花这一种植物迅速找准了品牌定位，结合本土乡村的人物形象以及鲜明的色

彩组合(图 2)，让小郭家村的整体村貌都有了变化，而品牌的定位也推动了小郭家村的迅速发展。除此之

外，还有众多乡村依靠本地景观、历史以及特色产业进行品牌创作，并取得了成功。这些设计不仅让乡

村在视觉上更加引人注目，更在精神层面引发人们对乡村文化的认同和共鸣，增强了乡村的凝聚力和向

心力，进而推动乡村振兴的不断发展。 
 

 
Figure 2. Brand design “Juxiang Xiaoguojia” 
图 2. 品牌设计“菊香小郭家”② 
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4. 乡村振兴战略下乡村品牌形象设计探究 

4.1. 标志设计 

一方面，标志是品牌形象的符号，科学且美观的设计标志能够增强视觉传达效果，进而更加高效的

传达品牌形象。而乡村品牌形象设计不仅仅是对乡村的表面印象，更是对乡村内在价值的深度挖掘和领

悟。首先，要紧紧抓住乡村的自然景观、历史文化遗产以及特色产业，山脉、河流、湖泊、森林等自然

元素共同构成了乡村独特的生态景观，这些元素不仅是乡村的美丽背景，更是乡村品牌形象中不可或缺

的一部分。通过细致观察和研究这些自然景观，可以从中提炼出与乡村品牌形象相契合的元素，如色彩、

形态和气质等。而乡村的历史文化遗产则是品牌形象设计的重要灵感来源。这些遗产包括古老的建筑、

传统的工艺、古老的传说和故事等，它们承载着乡村丰富的历史和文化信息。通过深入挖掘这些历史文

化遗产，可以将其中的精髓和特色融入到乡村品牌形象的设计中，使品牌形象更具文化底蕴和历史厚重

感。同时，乡村的特色产业也是品牌形象设计的重要参考。乡村的特色产业通常是基于当地自然资源和

文化传统的优势产业，如农业、手工业、旅游业等。这些产业不仅是乡村经济的重要支柱，也是乡村品

牌形象的重要组成部分。通过对乡村特色产业的深入挖掘和提炼，可以将其中的核心价值和特色元素融

入到品牌形象设计中，使品牌形象更具代表性和吸引力。 
另一方面，在把握乡村的自然景观以及文化遗产之后，进行标志设计工作，这些标志要既要能够展

现乡村的特点也要充分展现乡村旅游的魅力，同时这些设计也要遵循简化的设计原则，防止设计过于复

杂难以真正传达乡村的特色，最终形成独特的乡村品牌标志。 

4.2. 人物 IP 设计 

IP 形象是文化资源独特的符号和标志，能够提高游客对一地文化的认知度和记忆性[7]，在设计乡村

品牌形象时，也可以选择一些具有特色的产物进行 IP 设计，将其设计成生动 IP 形象，进而引起人们的

关注。诸如河北隆化县的草莓公社的“莓西”就是以草莓为原型，根据原有的特征予以拟人化，最终“莓

西”这一生动的形象得以呈现在人们面前，并得到广大人民群众的关注，进而让乡村本身受到更多人的

关注。而 IP 形象在设计过程中，既要注意其设计外貌具有吸引力也要注重体现乡村本身的特征与特点在

IP 形象上的体现，同时 IP 形象本身也要丰富，从而满足更多人的需求，以此来扩大乡村的影响力，进而

促进乡村振兴的发展。 

4.3. 插画设计 

插画作为图形语言，承载这设计者所要传递的信息，在经过不断打散与整合最后将以符号品牌风格

的形式向大众呈现[8]。由此设计插画的过程中插画设计应充分体现乡村的地域特色，如山水风光、田园

景观、特色建筑等，使受众能够感受到乡村的独特韵味，也可以突出乡村文化，通过融入乡村的传统文

化、民俗风情等元素，展现乡村的文化底蕴和历史传承，增强品牌的文化吸引力。例如十八洞村就结合

当地苗族特色设计了一系列品牌插画，这些插画既体现了当地的文化特点也展现了当地的山水风景，以

插画的形式将图像元素进行重新的组合设计，进而展现十八洞村的魅力。 

5. 乡村振兴战略下乡村品牌形象设计的路径探析 

5.1. 深入挖掘乡村特色 

乡村品牌形象设计的首要步骤是深入且细致地挖掘乡村的独特特色与显著优势。这一过程不仅仅是

表面的观察，更是对乡村内核的探寻和领悟。它涵盖了乡村的各个方面，从迷人的自然景观到悠久的历
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史文化遗产，从丰富多彩的民俗文化到具有竞争力的特色产业，都需要我们去发现和挖掘。 
首先，乡村的自然景观是品牌形象设计中不可或缺的一部分。这些景观可能包括蜿蜒的河流、翠绿

的山脉、广袤的田野或是宁静的湖泊，它们共同构成了乡村的独特风貌，为品牌形象设计提供了丰富的

素材和灵感。 
其次，乡村的历史文化遗产也是品牌形象设计中的重要元素。这些遗产可能包括古老的建筑、传统

的工艺、古老的传说和习俗，它们承载了乡村的历史记忆和文化底蕴，为品牌形象设计增添了深厚的文

化内涵。 
最后，民俗文化作为乡村文化的重要组成部分，也是品牌形象设计需要深入挖掘的内容。这些文化

可能包括乡村的节庆活动、民间艺术、民俗习惯等，它们体现了乡村的独特风情和乡土气息，为品牌形

象设计注入了生动的元素。 
因此，在乡村品牌形象设计过程中要深入挖掘其特色，结合乡村的自然景观、历史文化遗产以及民

俗文化来设计切合农村实际的形象，从而推动乡村振兴的发展。 

5.2. 设计独特的视觉形象 

独特的视觉形象是乡村品牌形象设计的核心要素，对于塑造乡村的个性和传递品牌价值至关重要。

在视觉形象的设计过程中，我们应着重追求简洁、易识别且具有深刻文化内涵的特点，以确保这些元素

能够准确地突出乡村的特色和主题形象。在设计乡村品牌形象时，可以构思一个与乡村特色紧密相连的

标志。这个标志应当简洁明了，能够迅速吸引人们的注意力，并在视觉上形成强烈的辨识度。标志的设

计可以融入乡村的自然元素、文化符号或特色产业等元素，使其成为乡村品牌的独特标识。 

5.3. 制定全面的品牌传播策略 

品牌传播是乡村品牌形象设计的关键环节，它直接关系着乡村品牌能否有效地触达目标受众，并提

升乡村的知名度和美誉度。在制定品牌传播策略时，我们应充分融合线上和线下的传播方式，以实现全

方位的覆盖和互动。 
在线上传播方面，利用社交媒体平台，如微博、微信、抖音等，通过精心策划的内容营销、互动活

动和话题讨论，吸引用户的关注和参与。同时，利用搜索引擎优化(SEO)和搜索引擎营销(SEM)技术，提

高乡村品牌在搜索引擎中的曝光度和点击率。 
在线下传播方面，采用多种传统和创新的宣传方式。例如，通过户外广告、宣传册、海报等传统媒

体，向公众传递乡村品牌的特色和价值。同时，举办各类公关活动和节庆活动，如乡村旅游节、农产品

展销会等，让游客和消费者亲身感受乡村的魅力和优势。 
总之，品牌传播是乡村品牌形象设计的重要环节，需要综合运用线上和线下的传播方式，通过多种

渠道和平台，宣传乡村的特色和优势，提高乡村品牌的知名度和美誉度。同时，保持品牌形象的一致性

和连贯性，加强品牌的管理和维护，为乡村经济的发展和振兴提供有力支持。 

注  释 

①图 1 来源：搜狐网；https://www.sohu.com/a/533681323_121209218 
②图 2 片来源：新农堂，https://www.sohu.com/a/304055799_653396 
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