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摘  要 

梅见品牌通过巧妙融合传统梅花纹样与现代设计理念，在青梅酒的包装设计中实现了文化传承与创新的

完美结合。本文详细探讨了梅花纹样的历史与文化内涵，梅见品牌的历史与文化背景，包装设计的核心

理念与策略，以及梅花纹样在梅见包装设计中的具体应用。通过市场反馈和文化传播的分析，可以看出

梅见的包装设计不仅增强了品牌的市场竞争力，也在全球范围内成功传播了中国传统文化。本文的研究

不仅为传统文化元素在现代品牌设计中的应用提供了参考，也为推动中国传统文化的国际传播和品牌全

球化提供了有益的借鉴。  
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Abstract 
The Meijian brand has achieved a perfect combination of cultural inheritance and innovation in the 
packaging design of green plum wine by cleverly integrating traditional plum blossom patterns with 
modern design concepts. This paper discusses in detail the historical and cultural connotations of 
plum blossom patterns, the historical and cultural background of the Meijian brand, the core con-
cepts and strategies of packaging design, and the specific application of plum blossom patterns in 
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Meijian packaging design. Through the analysis of market feedback and cultural communication, it 
can be seen that Meijian’s packaging design not only enhances the brand’s market competitiveness, 
but also successfully spreads Chinese traditional culture worldwide. This study not only provides a 
reference for the application of traditional cultural elements in modern brand design, but also pro-
vides a useful reference for promoting the international dissemination of Chinese traditional cul-
ture and brand globalization.  
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1. 引言 

梅花纹样在中国传统文化中占据着极其重要的地位，象征着坚韧、高洁和美好。在中国古代，梅花

不仅是一种花卉，更是一种文化符号，被赋予了丰富的象征意义。梅花在严冬中傲然绽放，象征着不屈

不挠的精神和高尚的品格，因此在中国文学、艺术和民俗中广泛出现。作为中国传统文化的重要组成部

分，梅花纹样在绘画、书法、瓷器、织物等各类艺术品中得到了广泛应用，其简洁、优雅的形态深受历代

文人墨客的喜爱[1]。 
梅见品牌以青梅酒为核心产品，致力于传承和弘扬中国传统文化。青梅酒在中国有着悠久的历史，

早在东汉时期就有了关于青梅酒的经典故事，如曹操与刘备在青梅树下煮酒论英雄的典故，这些故事不

仅展示了青梅酒的美味，更赋予了它深厚的文化内涵。梅见品牌通过挖掘和传承传统酿造工艺，将这种

历史文化底蕴融入现代生活，旨在让更多人了解和喜爱中国的青梅酒[2]。在国际市场上，梅见品牌以其

独特的文化背景和高品质的产品赢得了广泛的关注和认可，逐渐树立起具有中国特色的国际品牌形象。 
包装设计在品牌形象中具有至关重要的作用，它不仅是产品的外在表现，更是品牌文化和价值观的

直接传递方式。优秀的包装设计能够提升产品的附加值，增强消费者的购买欲望和品牌忠诚度。梅见品

牌在包装设计上巧妙地融合了传统文化元素与现代设计理念，通过极简主义的设计手法，将梅花纹样这

一传统文化符号转化为现代视觉语言，使产品既具有深厚的文化底蕴，又符合现代审美标准。通过对梅

花纹样的现代转译，梅见不仅实现了对传统文化的尊重与传承，还通过简约而富有力量的设计语言，传

达出品牌的现代感和国际化视野。 
在现代品牌竞争中，文化元素的融入成为一种重要的品牌差异化策略[3]。梅见品牌通过对梅花纹样

的应用，不仅在视觉上打造出独特的品牌形象，更通过这种设计传递出品牌的文化内涵和价值主张，使

其在市场上独树一帜。通过这种文化与设计的结合，梅见不仅提升了产品的市场竞争力，也在全球范围

内传播了东方文化的独特魅力，成功地将传统文化与现代市场需求相结合，实现了品牌价值的最大化。

在未来的发展中，梅见品牌将继续探索和创新，通过不断优化包装设计和品牌形象，推动中国青梅酒文

化在国际市场上的传播与发展。 

2. 梅花纹样的历史与文化内涵 

(一) 梅花纹样的起源与发展 
1) 梅花纹样的历史起源 
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梅花纹样的起源可以追溯到中国古代的先秦时期。在这一时期，梅花作为一种自然景观，逐渐被文

人雅士所喜爱，并开始在文学和艺术作品中出现。早期的梅花纹样多以简洁的线条和抽象的形式表现，

主要见于青铜器和陶器等工艺品上[4]。随着社会的发展和艺术形式的多样化，梅花纹样逐渐丰富并被广

泛应用于各类艺术品中。  
2) 不同时期梅花纹样的发展变化 
在汉代，梅花纹样开始在织物和瓷器上广泛应用，并逐渐形成了较为固定的图案形式。汉代的梅花

纹样多以简约的线条和对称的布局为特点，体现出浓厚的古典美感。进入唐宋时期，梅花纹样的发展达

到了一个新的高峰。这一时期的梅花纹样更加细腻和复杂，常常与其他花卉和植物纹样组合使用，形成

丰富多彩的图案[5]。尤其是在宋代，梅花纹样在瓷器上的应用尤为广泛，成为这一时期瓷器装饰的重要

主题之一。 
明清时期，梅花纹样继续发展，并在民间工艺品中得到广泛应用。明清时期的梅花纹样更加注重细

节的刻画和色彩的运用，表现形式也更加多样化。这一时期的梅花纹样不仅出现在瓷器和织物上，还广

泛应用于建筑装饰和家具雕刻中，体现了中国传统工艺的精湛技艺。 
(二) 梅花纹样的文化象征 
1) 梅花在中国文化中的象征意义 
梅花在中国文化中具有丰富的象征意义，历来被视为坚韧、高洁和美好的象征。梅花在寒冬中独自

绽放，不畏严寒，象征着不屈不挠的精神和高尚的品格[6]。这种特质使得梅花在中国文人雅士的心目中

占据着重要的地位，成为诗词歌赋中常见的题材。梅花的高洁形象不仅反映了文人对自我品格的追求，

也体现了他们对美好生活的向往和追求。 
2) 梅花纹样在艺术和工艺品中的应用 
梅花纹样作为中国传统文化的重要符号，在各类艺术和工艺品中得到了广泛应用。早期的梅花纹样

主要出现在青铜器和陶器上，随着工艺技术的发展，梅花纹样逐渐扩展到织物、瓷器、书画和建筑装饰

等多个领域[7] [8]。在绘画和书法中，梅花成为表现自然美景和人文情怀的重要题材；在瓷器和织物上，

梅花纹样以其优雅的形态和丰富的象征意义，成为装饰的重要元素；在建筑装饰中，梅花纹样被广泛应

用于门窗、屏风和家具雕刻中，体现出中国传统工艺的精湛技艺和艺术审美。 

3. 梅见品牌的历史与文化背景 

(一) 梅见品牌概述 
1) 品牌创立背景 
梅见品牌创立于 21 世纪初，正值中国经济快速发展的时期。创始人深受中国传统文化的熏陶，特别

是对青梅酒这一古老饮品有着深厚的感情。创立梅见品牌的初衷是希望通过现代化的经营理念和传统酿

造工艺，将这一古老的中国传统饮品重新带入现代人的生活中[9] [10]。在深入研究青梅酒的历史和酿造

工艺后，梅见团队决定以“传承与创新”为品牌核心理念，致力于在保留传统风味的同时，推出更适合

现代消费者口味的青梅酒产品。 
2) 品牌发展历程 
梅见品牌自创立以来，经过多年的发展，逐渐在市场上站稳脚跟。品牌初期，通过精湛的酿造工艺

和独特的口感迅速赢得了消费者的喜爱。随着市场需求的增加，梅见不断扩大生产规模，引进先进的生

产设备，同时保留手工酿造的精髓，以确保每一瓶青梅酒的高品质。在品牌发展的过程中，梅见积极进

行产品创新，推出了多种口味和包装形式的青梅酒，满足不同消费者的需求。此外，梅见还注重品牌形

象的塑造，通过参与各类文化活动和推广传统文化，让更多的人了解和喜爱青梅酒。目前，梅见品牌已
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经成为中国青梅酒市场的知名品牌，并开始进军国际市场，逐步实现品牌全球化的目标。 
(二) 梅见的文化愿景与市场定位 
1) 品牌的文化愿景 
梅见品牌的文化愿景是传承和弘扬中国青梅酒的传统文化，通过现代化的产品和营销手段，将这一

具有深厚历史文化底蕴的饮品带入更多人的生活中。品牌致力于成为传统与现代、东方与西方之间的桥

梁，让全球消费者了解并欣赏中国青梅酒的独特魅力[11]。梅见不仅关注产品的质量和口感，更注重产品

背后的文化内涵，希望通过每一瓶青梅酒，传递出中国文化的美好与深邃。为了实现这一愿景，梅见在

品牌建设中，始终坚持文化传承与创新相结合，通过讲述青梅酒的历史故事和文化背景，增强品牌的文

化深度和吸引力。 
2) 品牌在国际市场的定位 
在国际市场上，梅见品牌定位于高端传统酒类，通过独特的产品和深厚的文化背景，吸引追求品质

和文化体验的消费者。梅见在进入国际市场时，充分考虑到不同地区消费者的口味偏好和文化差异，推

出适合当地市场的产品，并通过精美的包装和创新的营销手段，提升品牌的国际形象。为了更好地传播

中国青梅酒文化，梅见积极参与国际酒类展览和文化交流活动，通过品鉴会、文化沙龙等形式，让更多

国际消费者了解和体验青梅酒的独特魅力[12]。梅见品牌在国际市场的成功定位，不仅提升了品牌的全球

影响力，也为中国传统文化的传播和弘扬做出了积极贡献。 

4. 梅见包装设计的理念与策略 

(一) 包装设计的核心理念 
1) 传承与创新并存 
梅见的包装设计核心理念是将传统文化的传承与现代设计的创新完美融合。梅见品牌在包装设计中，

深入挖掘青梅酒的历史和文化内涵，通过对传统元素的现代化处理，使产品不仅保持了传统的文化底蕴，

同时也符合现代消费者的审美需求。传承与创新并存的理念，不仅使梅见的包装设计具有强烈的文化特

色，也让产品在市场上脱颖而出。 
2) 极简主义与东方美学的结合 
梅见的包装设计还强调极简主义与东方美学的结合。在设计过程中，梅见团队将东方美学的精髓融

入到极简主义设计理念中，去除繁复的装饰，保留最核心、最具代表性的元素。通过简洁的线条、纯净

的色彩和有力的造型，梅见的包装设计既有东方传统的韵味，又具现代简约的美感。这种设计理念不仅

增强了产品的视觉冲击力，也提升了品牌的高端形象。 
(二) 包装设计的策略 
1) 色彩选择与搭配 
梅见在包装设计中，非常注重色彩的选择与搭配。品牌主色调“冰梅蓝”取自清乾隆时期珐琅彩冰

梅纹梅瓶的群青色，代表着东方的自然之美和深厚的文化底蕴。辅助色“梅酒金”和“梅红”则从传统梅

瓶中提取，这两种颜色不仅保留了东方传统的韵味，还融入了现代设计的时尚元素。通过巧妙的色彩搭

配，梅见的包装设计既具有历史厚重感，又充满现代时尚感，吸引了大量年轻消费者。 
2) 材料与工艺的选用 
梅见在包装材料和工艺的选用上，既注重环保又追求高品质。品牌选用可回收和可降解的环保材料，

体现出对自然环境的尊重和对可持续发展的关注。在工艺上，梅见结合现代科技与传统手工艺，推出了

一系列既有传统韵味又具现代感的包装产品。例如，品牌采用先进的印刷技术和精细的手工雕刻工艺，

使每一件包装产品都具有独特的质感和高端的品质。 
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5. 梅花纹样在梅见包装设计中的具体应用 

(一) 梅花纹样的提炼与简化 
1) 传统梅花纹样的现代转译 
梅见在包装设计中，对传统梅花纹样进行了现代转译。设计团队深入研究了古代梅瓶上的梅花纹样，

通过对大量古代梅瓶的细致观察和分析，提炼出梅花纹样的精华部分。将其进行简化和现代化处理，使

传统梅花纹样在现代设计中焕发出新的生命力。通过几何图形和简洁线条的运用，梅见成功地将复杂的

梅花纹样变得简洁而富有力量，符合现代审美的简约美学。如图 1 所示： 
 

  
Figure 1. Example of plum blossom pattern 
图 1. 梅花纹样示例① 

 
2) 几何图形的运用 
在现代转译过程中，梅见将梅花纹样与几何图形相结合，使其既保留了传统的形态，又具有现代设

计的简洁性和辨识度。通过几何图形的运用，梅见的包装设计不仅在视觉上更加简洁有力，也增强了产

品的现代感和国际化视野(如图 2 所示)。这种设计手法，使梅见的包装产品在市场上具有强烈的视觉冲击

力和独特的品牌识别度。 
 

 
Figure 2. Geometric figure examples 
图 2. 几何图形示例① 

 
(二) 具体应用 
1) 包装盒表面设计 
梅见在其包装盒的表面设计上，采用了简化后的梅花纹样，通过几何图形的排列方式，使整个包装
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盒呈现出一种和谐而富有节奏感的视觉效果。使用金色和白色作为主色调，既体现了高贵典雅，又保持

了现代简约风格。如图 3 所示： 
 

 
Figure 3. Example of packaging box surface design 
图 3. 包装盒表面设计示例① 

 
2) 瓶身装饰 
在瓶身设计上，梅见将梅花纹样印刻在瓶身的上半部分，通过细腻的雕刻工艺，使梅花纹样在光线

下闪耀出不同的光泽(如图 4 所示)。这样的设计不仅提升了瓶身的质感，也增加了产品的观赏性和收藏价

值。 
 

 
Figure 4. Example of bottle decoration 
图 4. 瓶身装饰示例① 

 
3) 标签设计 
梅见的标签设计同样融入了简化的梅花纹样。标签的边缘采用梅花纹样作为装饰，使标签看起来更

加精致和独特。同时，标签的中间部分采用几何图形对梅花进行再设计，搭配简洁的字体，整体效果清

新而富有现代感。如图 5 所示： 

https://doi.org/10.12677/design.2024.95591


舒波 
 

 

DOI: 10.12677/design.2024.95591 580 设计 
 

 
Figure 5. Label design example 
图 5. 标签设计示例① 

 
4) 礼品袋设计 
在礼品袋的设计上，梅见选择将大面积的梅花纹样作为底纹，通过浅色和深色的对比，营造出一种

层次分明的视觉效果。袋子的提手部分也进行了精细的梅花纹样设计，使整个礼品袋充满了艺术气息和

文化底蕴。如图 6 所示： 
 

 
Figure 6. Gift bag design example 
图 6. 礼品袋设计示例① 

 
(三) 梅花纹样在不同包装上的应用 
1) 酒瓶设计 
在酒瓶设计上，梅见将梅花纹样作为主要装饰元素，通过精细的雕刻和印刷工艺，将梅花纹样完美

地呈现在酒瓶上。酒瓶的形态设计简洁优雅，与梅花纹样相得益彰，体现出高端品质和文化底蕴。梅见

的酒瓶设计不仅具有实用性，更是一件艺术品，使消费者在享用青梅酒的同时，感受到浓厚的文化氛围。 
2) 包装盒设计 
梅见的包装盒设计同样注重梅花纹样的应用和呈现。通过精细的印刷和高质量的材质，包装盒上的

梅花纹样栩栩如生，展现出东方美学的独特魅力。包装盒的色彩搭配和造型设计，与酒瓶相呼应，整体
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视觉效果和谐美观，提升了产品的附加值和品牌形象。 
3) 辅助设计元素 
除了酒瓶和包装盒，梅见还在其他辅助设计元素中广泛应用了梅花纹样。例如，品牌的宣传资料、

礼品袋和酒具等，都融入了梅花纹样的设计元素。这些辅助设计不仅增强了品牌的整体形象，也使消费

者在接触到梅见产品的各个环节中，都能感受到梅花纹样的美感和品牌的文化内涵。 

6. 梅见包装设计的市场反响与文化传播 

(一) 包装设计的市场反馈 
梅见品牌的包装设计自推出以来，受到了市场的广泛好评和积极反馈。消费者普遍认为，梅见的包

装设计独具一格，既体现了传统文化的深厚底蕴，又兼具现代美学的简约时尚。特别是梅花纹样的应用，

使产品在视觉上具有强烈的辨识度和艺术感，吸引了大量追求品质和个性的消费者。 
市场调查数据显示，梅见的包装设计在提升品牌知名度和消费者忠诚度方面起到了显著作用。许多

消费者表示，梅见的包装设计不仅美观大方，而且充满文化内涵，使他们在购买和使用产品时，能够感

受到浓厚的东方文化氛围。这种独特的文化体验增强了消费者对品牌的认同感和归属感，推动了产品的

销售增长(原创 陈露致 理想生活实验室 2024 年 05 月 31 日 四川)。 
(二) 包装设计对文化传播的影响 
梅见品牌的包装设计不仅在市场上取得了成功，也在文化传播方面发挥了重要作用。通过巧妙地将

梅花纹样和东方美学融入产品包装，梅见成功地将中国传统文化传播到世界各地，让更多的国际消费者

了解并喜爱中国的青梅酒文化。 
在国内市场，梅见的包装设计增强了消费者对传统文化的认知和认同。许多消费者在了解梅见品牌

的过程中，重新认识了青梅酒的历史和文化背景，增强了对中国传统文化的自豪感和认同感。同时，梅

见通过举办各类文化活动和品牌推广活动，进一步推动了青梅酒文化的普及和传承。 
在国际市场上，梅见的包装设计为中国传统文化的传播提供了一个重要载体。品牌通过参与国际酒

类展览和文化交流活动，将青梅酒和梅花纹样展示给全球消费者。梅见的包装设计以其独特的东方美学

和深厚的文化内涵，吸引了众多国外消费者的关注和喜爱，成功地将中国的传统文化传播到更广阔的国

际市场。 

7. 结论 

本文通过对梅见品牌包装设计的深入分析，揭示了传统文化元素在现代品牌设计中的重要性和应用

策略。首先，通过对梅花纹样的历史与文化内涵的探讨，明确了其在中国传统文化中的重要地位和象征

意义。接着，详细介绍了梅见品牌的创立背景和发展历程，以及品牌的文化愿景与国际市场定位，阐明

了梅见在品牌建设过程中对文化传承与创新的高度重视。 
在包装设计方面，梅见坚持传承与创新并存的核心理念，通过极简主义与东方美学的结合，成功打

造出了独具特色的品牌形象。梅见在色彩选择与搭配、材料与工艺的选用上精益求精，使产品既具有深

厚的文化底蕴，又符合现代审美标准。在具体应用中，梅见通过对传统梅花纹样的现代转译和几何图形

的运用，使包装设计更加简洁有力，符合现代消费者的审美需求。 

注  释 

①图 1~6 来源：传统符纹表达造就梅见极简东方美学 LOGO 研究所，字有分寸，2024 年 05 月 30 日

19:00 山东 
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