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摘  要 

近年来，IP视觉形象发展迅猛，全球IP市场持续增长，IP视觉形象化的传播载体丰富多样，玩法多样，深

受年轻人喜爱。人们在追求高质量生活的同时人们没有关注对环境的影响，尤其是在海洋领域的污染越来

越严重，由此引发人们的思考。让人们在追求高质量生活的同时不得不去注重环境保护，而IP视觉形象设

计与海洋领域的融合，又会给海洋保护领域注入新鲜血液，带来新的生机与活力。本文不断探索IP形象设

计对于海洋保护的意义和影响，更深地体会了IP形象与海洋元素的融合。通过对IP形象案例的分析，体会

IP中不同元素的碰撞、IP的文化意义，IP的品牌价值等。并总结了IP形象对于海洋保护的意义和影响。 
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Abstract 
In recent years, the rapid development of IP visual image, the global IP market continued to grow, 
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IP visual image of the spread of a variety of carriers, play variety, loved by young people. People in 
the pursuit of high quality of life at the same time people do not pay attention to the impact on the 
environment, especially in the field of marine pollution more and more serious, which aroused peo-
ple’s thinking. Let people in the pursuit of high quality of life at the same time have to pay attention 
to environmental protection, and the integration of IP visual image design and Marine field will in-
ject fresh blood into the field of Marine protection, bring new vitality and vigor. This paper explores 
the significance and influence of IP image design on marine protection, and deeply understands the 
integration of IP image and marine elements. Through the analysis of IP image cases, we can realize 
the collision of different elements in IP, the cultural significance of IP and the brand value of IP. The 
significance and influence of IP image on marine protection are summarized. 
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1. 引言 

随着经济的快速发展和消费模式的不断升级，环境问题特别是海洋保护问题日益凸显。在此背景下，

角色 IP 作为一种新兴的文化传播媒介，凭借其独特的形象和故事，在推动环境保护方面展现出巨大潜力。

以“海洋小卫士”角色 IP 为例，本研究通过文献研究和问卷调查，深入分析了角色 IP 在提升公众环保意

识、推动海洋保护行动方面的作用。研究发现，角色 IP 凭借其广泛的传播力和影响力，能够有效吸引公

众关注，传递环保理念，并增强公众的参与意愿，尤其在年轻群体中展现出较高的认知度和接受度。此

外，本研究还探讨了角色 IP 形象设计的理论和实践意义，验证了其在海洋环境保护中的积极作用。本次

设计实践以保护海洋环境为主要线索，开发了独特的角色 IP 形象及其配套产品，进一步探究了角色 IP 在

宣传保护海洋环境中的作用[1]。综上所述，角色 IP 在海洋环境保护中的应用具有重要的理论和实践价

值，为推动环保行动、改善环境状况提供了有力支持。 

2. IP 研究现状及优势 

2.1. IP 形象设计 

2.1.1. 什么是 IP 形象设计 
IP 是英文 intellectual property 的缩写表达，原意为知识产权[2]。在互联网新媒体的影响下，IP 逐渐

渗透于各个行业，与文化产业之间的联系更为紧密。在此基础上，文化相关产业不再孤立发展，而是与

IP 相互渗透、相互交融。 
IP 形象设计指通过图形、文字、色彩等方式将人物或者产品拟人化，赋予其思想感情和人格魅力。

IP 形象设计可分为两大类：第一类是指已有形象的二次创作，例如迪士尼、漫威、网易等企业，他们通

过在原有形象基础上进行二次创作，赋予其更多的元素和个性。第二类是指原创 IP 形象，即通过对已有

IP 形象的二次创作，赋予其新的角色和故事。 
例如：喜羊羊与灰太狼是从儿童动画片中衍生出来的一个角色，现在已经成为一个独立的品牌。喜

羊羊在 20 世纪 90 年代初期开始在全国范围内传播，至今已经有近 20 年的时间。喜羊羊品牌形象主要包

含两个部分：第一个部分是喜羊羊与灰太狼这一动画形象。 
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第二个部分是喜羊羊这个名字本身。喜羊羊这个名字，本身就具有喜感和喜剧感，是一种大众喜闻

乐见的形象。喜羊羊与灰太狼这个动画形象，是从儿童动画片中衍生出来的 IP 形象，在与喜羊羊结合后，

赋予了这个动画形象全新的内涵和故事。通过对喜羊羊与灰太狼这一动画形象的二次创作，赋予其新的

内涵和故事，这也是 IP 形象设计在商业价值上的体现。 

2.1.2. IP 形象设计分类 
卡通形象：在卡通形象的设计中，通常会包括两大部分，一部分是与动物有关的形象，另一部分是

与人相关的形象。卡通形象可以给人一种轻松愉快的感觉，也能使人对其产生亲近感，从而使 IP 形象能

够在短时间内迅速被受众群体所接受。卡通形象能够更好地抓住受众群体的眼球，从而提高其购买意愿。 
动物形象：动物形象能够给人一种独特的感觉，使其产生亲近感，从而使受众群体更愿意对其进行

消费。比如迪士尼公司推出的动画电影《米奇妙妙屋》，在米老鼠的设计上加入了诸多趣味性元素。 
人物形象：人物形象通常是指角色 IP。比如《黑猫警长》系列、《葫芦兄弟》系列等。 
动漫形象：动漫形象通常指与动漫相关的形象，如《斗罗大陆》《秦时明月》等。动漫形象可以使受

众群体更愿意对其进行消费，从而使其在短时间内迅速被受众群体所接受。比如《喜羊羊与灰太狼》等。 
科技产品形象：通常指与科技相关的人物 IP。比如华为公司推出的“华为手机”系列、小米公司推

出的“红米手机”系列等。 

2.2. IP 形象设计 

2.2.1. IP 研究相关概述 
知识产权是当代经济和文化的商业产物。它具有其他商业产品所不具备的文化活力和商业效果。知

识产权的发展从文学作品、动画、电影、电视剧到周边产品、游戏、旅游等领域[3]。 
2015 年，在中国 IP 成为了一股热潮，所有以知识产权保护为基础的文化创新活动和成果，都被冠以

IP 的名号，并被越来越多的人所熟知，成为了“互联网+”背景下文化创意产业的一种重要的表达方式，

成为了网络时代的一种新的联系标志和话语系统[4]。 

2.2.2. 角色 IP 形象设计研究现状 
《2018 中国文化 IP 产业发展报告》显示，目前，IP 概论已成为一种流行趋势，并已成为一种流行趋

势。一般情况下，它是指一种文化产品的联结与融合，而且它的识别度高，自带流量，变现穿透力强，变

现周期长，这样的“IP”被称为“文化 IP”。 
谢涛等人分析了来自网络的表情形象 IP 的核心设计要素(外形、价值与内涵)，总结出外在视觉形态、

内在用户情感与多元开发的视觉形象 IP 化设计原则与方法。角色 IP 具有多媒体通信、灵活、生产周期

短等优点，这些优点吸引了很多品牌，它们开始建立自己的角色 IP 形象系统。2015 年被称为“知识产权

的角色第一年”，知识产权形象设计与创新的角色呈现多元化趋势，不断涌现出自己独特的风格和创意

形式对知识产权形象的表达作用[5]。 
IP 形象对于一个品牌的推广具有举足轻重的意义，很多著名的公司都有自己的 IP 形象，能够有效地

提升品牌的知名度，比如腾讯企鹅，天猫“黑猫”，这些出色的 IP 形象对于公司的知名度有着很大的帮

助，但品牌方也面临着一个问题，如何打造出一个受大众喜爱的角色 IP 形象，在国内，很多 IP 形象只是

局限在大众文化中，缺乏自己的独特性，对品牌形象没有起到良好的宣传作用。如上述所说的，目前很

多公司品牌方都面临着这个问题，笔者认为角色 IP 形象的设计应该有自己的独特性，将自己所代表的品

牌文化与元素融入到 IP 形象中，不仅让消费者认可了产品或服务，同时也扩大了品牌知名度。笔者通过

对目前市场上的 IP 形象进行调查与研究，发现现阶段很多角色 IP 形象设计存在着同质化现象严重、设

计风格单一、缺乏创意性等问题。 
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通过对不同形象的分类，对不同的形象特点进行总结，对“海洋小卫士”IP 形象设计实践做出重要

参考作用。 

2.3. IP 形象优势 

2.3.1. 强关联性 
IP 形象的优势包括可以把情感转化为符号，吸引粉丝，建立 IP 与粉丝情感上的联系。将 IP 形象赋

予情感化后，增强 IP 的亲和力，使 IP 具有人类的情感，这样会建立人们与 IP 情感上的联系。方便 IP 与

我们产生情感上的交流。IP 形象的优势把情感转化为符号当你看到一个 IP 形象时，它的表情动作可能会

让你感到亲切，甚至会产生一些联想。将 IP 形象赋予情感后，它就成为了一个能与人产生情感连接的符

号，人们会更容易记住它。增强 IP 的亲和力在赋予了 IP 形象情感化后，它就具有了人类的情感，这样人

们就会觉得它更亲切。而当我们把 IP 形象当作是一种拟人化的生物时，我们就会产生一种与之产生情感

交流的意愿，并认为其是可以进行沟通的对象。这样既方便 IP 与我们产生情感上的交流，也方便了我们

对 IP 进行更深入的了解。 

2.3.2. 强创造力和传播性 
对于一个 IP 形象来说，它的创意是非常重要的，只有能够给人留下深刻印象的 IP 形象才能够成功。

所以说，大家在选择 IP 形象时一定要注意，首先要看这个形象是不是足够新颖，其次还要看它的创意是

不是能够给人留下深刻的印象。除此之外，它的内容更新速度也是非常重要的，因为只有这样才能让人

们对这个 IP 形象保持足够多的关注。同时热度也可以维持很长一段时间。所以说，如果你选择了一个 IP
形象的话，那就一定要好好的去经营它，通过各种方式来迅速地传播它。 

2.3.3. 强延展性 
在互联网时代，IP 形象的延展性无疑是巨大的，它不仅仅是线上传播中一个单向的角色，而是可以

打破固有的呈现方式，为受众带来更多更丰富的视觉效果。同时也可以在线下展开与用户的互动，通过

参加各种营销活动，让自己以各种形式展现在受众面前，并且通过跨界合作来提升用户粘性，让自己从

一个形象转变成一个立体形象，从而实现流量变现。 

3. “海洋小卫士”系列 IP 形象设计实践 

3.1. “海洋小卫士”IP 形象设计概念 

“海洋保护”是《海洋小卫士》的核心思想，是其灵魂。因此，IP 形象的塑造，是《海洋小卫士》

人物 IP 形象系统设计的主要内容。在此基础上，延伸设计了“海洋卫士”系列卡通形象。 

3.2. “海洋小卫士”角色 IP 形象基础塑造 

3.2.1. 角色 IP 形象基础设定 
“海洋小卫士”角色 IP 形象体系一共有四个成员，一个男孩和一个女孩以及两个海洋动物，以下分

别建立了“海洋小卫士”的角色 IP 家族形象中的每一个成员的身份信息档案，如图 1。 
小海是一名来自于山东的大三学生，喜欢潜水并且非常热爱保护海洋环境、以及救助海洋动物，热

爱生活，喜欢拍照。他性格豪放，聪明伶俐，一双眼睛炯炯有神，是“海洋小卫士”中的智慧担当。 
洋洋是一位环保使者。她活泼可爱，元气满满，勇于去表达自我。是“海洋小卫士”中的美貌担当，

无时无刻散发着快乐与甜蜜。 
琦琦是一位来自南极的小企鹅，喜欢游泳、探险、喜欢吃鱼，看到自己的家园被破坏深有感触，励

https://doi.org/10.12677/design.2024.96780


王梦雅 等 
 

 

DOI: 10.12677/design.2024.96780 1054 设计 
 

志要保护自己的家园以及同伴。于是加入“海洋小卫士”组织，和小海、洋洋、一起保护着他们热爱的家

园。圆嘟嘟的身体，软软的脸蛋显得非常俏皮可爱，十分蠢萌。 
北北是一位北极熊，喜欢游泳、探险，对生活充满激情。他的性格开朗，直爽机灵。 

 

 
Figure 1. “Little Ocean Guardian” IP image design 
图 1. “海洋小卫士”IP 形象设计 

3.2.2. IP 形象创作内涵 
笔者通过“海洋小卫士”IP 形象设计的创作，设计了两个人物和两个海洋动物，这样去结合更能凸

显主题“保护海洋环境”并且人物身上运用了一系列的海洋元素，主题结合的更加紧密。 
笔者运用潜水镜、泳圈、潜水服等一系列元素于小海的造型上，更好的与主题进行结合，突出水、

海洋等主题。洋洋是一名来自深海的精灵，在她的造型上，笔者运用海星做帽子、鱼耳、像水一样的头

发，比较梦幻。琦琦是来自南极的小企鹅，面对自己家园被破环的现象，它励志要保护家园，它头顶一

顶小帽子整个造型憨萌可爱。 

4. “海洋小卫士”IP 形象系列周边设计应用 

4.1. IP 形象系列设计之产品应用 

本产品设计应用，涵盖了日常使用类、服装类、文具办公类三种产品。它针对的是青年消费者群体。

因此，在选择具体的产品类别时，必须充分考虑青少年群体的日常习惯。如枕头、颈枕、两用伞、手机壳

等，在青少年群体中的日常使用频率较高。 

4.1.1. 日用类产品应用 
日用类产品包括抱/颈枕、胸针、手机壳(图 2)。 

 

   
Figure 2. Daily necessities 
图 2. 日用类产品 
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4.1.2. 文具办公类产品应用 
文具办公类产品包括笔记本，办公类产品包括鼠标垫(图 3)。 

 

   
Figure 3. Stationery and office products 
图 3. 文具办公类产品 

5. 研究结论与展望 

5.1. 研究结论 

文章从人物性格特点、人物 IP 形象设计两个方面进行了探讨。研究从基础的台式文件资料调查入手，

对与 IP 角色有关的案例资料、理论指导资料进行整理分析。对“海洋小卫士”角色 IP 形象问题和消费者

认知现象进行初步了解，并将问题和想象转化为机会点进行设计。根据前期总结出的机遇点，建立起角色

IP 形象体系，确定“海洋小卫士”角色 IP 形象设计方向，最终输出设计方案。本课题研究的主要结论如下： 
从用户访谈和问卷调研的结果分析得出以下四点思考：(1) 如何去打造具有高辨识度、独特人格及魅

力、富有亲和力和趣味性的 IP 形象；(2) 怎样让我们的角色 IP 形象更受人们欢迎；(3) 怎样将我们的 IP
切入到社交场景中；(4) 怎样通过新的传播媒介和技术打造更加生动的 IP 形象体系。 

5.1.1. 增强 IP 情感共鸣 
深度挖掘文化 IP 的内容，增强 IP 形象与游客之间的情感共鸣。或者可以将 IP 赋予人格化特征，设

计出一个具有身份、个性、思想等为一体的兼具内涵和延展的人格化形象，利用虚拟形象，构造出一种

能够与目标消费群体的审美喜好与情感共鸣的人格化载体，从而在消费群体与旅游目的地之间，构建起

一种良好的沟通渠道。 

5.1.2. 提升 IP 价值水准 
赋予 IP 形象正确的价值观，不仅仅是有温度有情感的形象，还要能从它传递出极高的文化高度和普

世的价值观。在 IP 设计之初，我们需要考虑到 IP 的文化内涵需要能历经历史长河积淀，反映时代精神

和民族价值，彰显价值。 

5.1.3. 提高 IP 传播影响力 
一个成功的 IP 形象，在被大众所熟知之后，能够通过不断地被人们所熟知，从而形成一个独特的“印

象”，这个“印象”对于消费者的购买决策会产生重要影响，因为这个“印象”是消费者在做决定时会参

考的因素之一。 

5.2. 研究展望 

在此基础上，笔者提出了今后进一步的研究方向： 
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(1) 在影响因素方面：学术界尚未对 IP 形象给出具体定义，故可以考虑 IP 的其他特性对海洋保护的

影响。在今后的研究中，希望可以逐步完善研究模型，为后续研究提供理论依据。 
(2) 在研究对象方面：本文选择以海洋保护作为案例研究。希望通过此 IP 形象呼吁大家保护海洋环

境，强化研究的意义。 

注  释 

文中所有图片均为作者自绘。 
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