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摘  要 

在文旅融合成为推动城市文化发展的新引擎时代背景下，城市文化的深度挖掘与创意呈现成为提升城市

品牌形象、增强文化软实力的关键。本研究旨在探索济南地域文化IP形象设计的策略与方法，通过深入

挖掘济南丰富的历史文化资源、自然景观和民俗风情，结合现代设计理念和技术手段，采用实地考察的

研究方法，旨在全面理解济南地域文化的内涵与价值，打造具有鲜明地域特色和广泛影响力的文化IP形
象。本研究为济南地域文化IP形象的设计提供了理论支撑和实践指导，有助于推动城市文化的传承与创

新，促进文化旅游产业的可持续发展。 
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Abstract 
In the context of the integration of culture and tourism becoming a new engine for promoting urban 
cultural development, the deep exploration and creative presentation of urban culture have be-
come the key to enhancing the city’s brand image and cultural soft power. The purpose of this study 
is to explore the strategies and methods for designing the cultural IP image of Jinan’s region. By 
delving into the rich historical and cultural resources, natural landscapes, and folk customs of Jinan, 
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combined with modern design concepts and technological means, and using the research approach 
of field visits, the aim is to comprehensively understand the connotation and value of Jinan’s re-
gional culture and create a cultural IP image with distinct regional characteristics and broad influ-
ence. This study provides theoretical support and practical guidance for the design of Jinan’s re-
gional cultural IP image, which helps to promote the inheritance and innovation of urban culture 
and promote the sustainable development of the cultural tourism industry. 
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1. 引言 

在当今全球经济一体化与文化多元化并行的时代背景下，城市的文化软实力已成为衡量其综合竞争

力的重要指标之一。文旅融合，作为新时代城市发展的重要战略，不仅促进了文化产业与旅游产业的深

度融合，还极大地丰富了城市的文化内涵，提升了城市的品牌形象和吸引力，成为推动地方经济转型升

级、增强民众文化自信的关键力量。济南，这座承载着深厚历史文化底蕴的泉城，自古以来便是文人墨

客竞相吟咏之地，其独特的自然风光与丰富的文化遗产交相辉映，构成了济南独有的城市魅力。在文旅

融合的大背景下，济南的地域文化不仅是城市发展的宝贵资源，更是推动旅游产业升级、打造特色旅游

品牌的重要依托。 
面对日益激烈的市场竞争和游客日益多样化的需求，如何有效地展现济南地域文化的独特魅力，设

计出具有高度识别度和广泛影响力的地域文化 IP 形象，成为当前济南文旅融合发展中亟待解决的关键问

题。城市 IP 形象不仅是一座城市的化身，还能向人们传递城市的内在精神，有利于城市的宣传与推广，

增强市民的凝聚力。同时，随着城市 IP 形象的推出及影响力的进一步扩大，其衍生品的生产与推广也能

为城市带来经济效益[1]。本研究旨在深入探索济南地域文化的核心价值，结合现代设计理念与市场需求，

提出一套科学、系统、具有前瞻性的地域文化 IP 形象设计方案。通过这一研究，我们期望能够为济南城

市形象的塑造提供新的思路和方法，推动济南城市文化建设与旅游产业的融合发展，实现文化与旅游的

双赢。 

2. 文旅融合与地域文化 IP 形象设计概述 

2.1. 文旅融合的内涵与发展趋势 

文旅融合是指文化与旅游产业深度融合与协同发展的新趋势，旨在通过整合双方资源，提升旅游产

品的文化内涵与附加值，以满足游客日益增长的多元化、个性化需求。这一融合不仅促进了文化产业的

创新与发展，为旅游产业增添了新活力，还推动了区域经济的高质量发展。 
随着旅游市场的发展以及大众内心的深层次需求，传统的“看山看水看风景”的旅游认知开始向“观

文品史、体验生活”的方向转变[2]。未来文旅将更加注重对地域文化特色的挖掘和传承，通过打造具有

地方特色的文化产品，提升旅游景区的文化内涵和吸引力，同时，推动旅游业态的创新与升级，如文化
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主题公园、文化旅游综合体等新型旅游产品的出现，将为游客提供更加丰富多样的旅游体验，以及促进

区域文化交流与传播，助力区域经济协调发展的显著趋势。 

2.2. 地域文化 IP 形象设计的概念与特点 

地域文化 IP 形象设计是指基于某一地域的文化特色，通过创意设计和产业化运营，打造出具有独特

辨识度和超强人格特质的文化品牌形象。这种形象不仅具有高度的识别性，还能与消费者建立起情感链

接，实现信息的扩散和品牌的认可。 
地域文化 IP 形象设计的特点具有独特性，地域文化 IP 形象设计注重提炼地域文化的核心元素，通

过创意设计和产业化运营，打造出具有独特辨识度的文化品牌形象。地域文化 IP 形象设计也具有人格化

的特点，通过拟人化的方式，将地域文化转化为具有情感共鸣的人格化形象，从而与消费者建立起情感

链接。地域文化 IP 形象设计还具有可持续性，注重文化的传承与创新，通过不断挖掘和更新文化内涵，

保持文化 IP 的生命力和影响力。 

2.3. 地域文化 IP 形象设计在文旅融合中的作用 

文化是旅游的灵魂，旅游是文化的载体，将地域文化元素融入 IP 设计当中，并通过独特的形象塑造、

故事情节和交互体验，吸引受众深入了解并探索其背后蕴含的文化传统和价值观念，使其最终成为传播

者，助力文化具备持续影响力[3]。地域文化 IP 形象设计通过打造具有独特魅力的文化品牌形象，能够提

升旅游景区的知名度和吸引力，吸引更多游客前来游览。可以通过开发具有地方特色的文化旅游产品，

如文创产品、主题乐园等，为游客提供更加多样化的旅游体验。地域文化 IP 形象设计通过创意设计和产

业化运营，将地域文化转化为具体的旅游产品和体验项目，有助于推动文化的传承与创新。地域文化 IP
形象设计还通过讲述地方故事、展现地方风情等方式，增强游客对地域文化的认同感和归属感，提升旅

游的文化内涵和附加值。 

3. 济南地域文化资源分析 

3.1. 济南历史文化资源概述 

若要描述济南，可用一句戏言：“济南，姓济名南，字泉城；男性，北人南相，高大，潇洒，实在，责

任感强；可考家世 8000 年，有文字记载的身世 3500 年。”这句戏言中，每一点都有着坚实的史料作为支

撑[4]。早在新石器时代，济南地区就有人类活动的踪迹，经历了齐国、鲁国的都城时期，以及隋唐时期的

重要城市发展阶段。济南拥有众多历史文化遗迹，如千佛山、大明湖、趵突泉等，这些景点不仅是著名的

旅游景点，也是济南历史文化的重要载体。济南是中国历史文化名城中唯一一座因泉而生、泉城共生的城

市，具有独特的泉水文化景观。济南的泉水文化，以“七十二名泉”著称，是古城冷泉利用的典范。泉水

不仅为济南带来了独特的自然景观，也融入了济南人的日常生活中，形成了独特的城市风貌和生活方式。

济南还是龙山文化的发祥地之一，儒释道文化、名士文化、红色文化特色突出。济南的众多宗教寺庙、舜

文化遗存、红色文化资源以及丰富的非物质文化遗产，共同构成了济南深厚的历史文化底蕴。 

3.2. 济南自然风光资源分析 

济南依山傍水，地貌类型多样，南部为泰山山地，北部为黄河冲积平原，地势南高北低。济南的自

然风光资源十分丰富，既有泉水、湖泊、山川等自然景观，也有古树名木、野生动植物等生态资源。 
济南的泉水是其最具特色的自然资源之一，城区散布着约一百余处泉水，号称“七十二名泉”，如

趵突泉、五龙潭泉群、珍珠泉泉群、黑虎泉泉群等，构成了济南独具魅力的风景特色。此外，大明湖也是
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济南著名的自然景观，杨柳垂岸，芙蕖盈湖，沿湖亭台楼阁，水榭长廊，引人入胜。济南的南部山区，如

千佛山，海拔 285 米，悬崖下建有隋代的兴国禅寺，存有隋代雕凿的佛像多尊。登极远眺，黄河如带、

明湖似镜、鹊华峙立、齐烟九点，泉城秀色，尽收眼底。 

3.3. 济南民俗文化资源探讨 

济南的民俗文化资源同样丰富多彩，包括饮食、方言、传统习俗等多个方面。 
济南是中国八大菜系之一——鲁菜的发祥地，拥有众多传承下来的美食，如泉城大包、黄家烤肉、

名士多烤全羊、糖醋黄河鲤鱼等。这些美食不仅味道独特，还蕴含着济南人的饮食文化和生活智慧。 
济南话属北方语言，冀鲁官话–石济片，厚实、简练、生动、形象、易懂，具有直接、豪爽、发音重

的特点。济南话的形成与济南这座城市从古至今的历史文化和经济地位密不可分。 
济南的传统习俗也独具特色，如结婚习俗中的单回双、偷茶杯、不走回头路等，以及济南皮影戏等

民间艺术形式，都是济南民俗文化的重要组成部分。还有作为全国独有剧种的五音戏，它是济南的传统

戏剧，拥有着两百多年的历史，原名为“周姑子”戏，以唱腔优美动听，语言生动风趣，表演朴实细腻而

著称，富有浓郁的济南地方特色。除此之外，济南还有山东大鼓、济南面塑、泥塑兔子王等多种传统非

遗工艺，这些特色艺术文化虽扎根民间，但同样受到了广大观众喜爱[5]。 

4. 济南地域文化 IP 形象设计策略 

4.1. 深入挖掘济南地域文化内涵 

济南地域文化内涵丰富，包括泉水文化、龙山文化、齐鲁文化等多种文化交融的结晶。在设计 IP 形

象时，应深入挖掘这些文化内涵，提取具有代表性和独特性的元素，如泉水、山、湖、河、城等，可以被

巧妙地融入到 IP 形象的设计之中，作为塑造其独特个性和魅力的基础。 

4.2. 突出济南特色文化符号 

济南拥有众多特色文化符号，如“二安文化”(辛弃疾和李清照)、超然楼、趵突泉等。这些文化符号

不仅具有极高的文化价值，也是济南区别于其他城市的独特标识。在 IP 形象设计中，应突出这些特色文

化符号，通过艺术加工和创新设计，使其更加生动、形象，易于识别和记忆。 
例如，济南 IP 形象可以设计以辛弃疾和李清照为原型的卡通形象，结合济南的泉水文化，打造“二

安泉韵”IP 形象；或者利用超然楼的独特建筑形态，结合光影技术，打造“光影超然”IP 形象，展现济

南的历史文化和现代科技融合的魅力。 

4.3. 强化文旅融合元素 

文旅融合是当前旅游发展的重要趋势。在济南地域文化 IP 形象设计中，应强化文旅融合元素，将济

南的历史文化、自然风光、民俗风情等融入 IP 形象设计中，形成具有独特魅力的文化品牌形象。 
例如，可以设计以济南自然风光为背景的 IP 形象，结合济南的民俗文化，打造“山水济南”IP 形象；

或者利用济南的节庆活动，如泉水节、荷花节等，设计具有节日氛围的 IP 形象，吸引游客参与和体验。 

4.4. 创新设计手法和表现形式 

在 IP 形象设计中，应注重创新设计手法和表现形式，以新颖、独特的设计吸引游客的注意。可以运

用现代设计理念和手法，如扁平化设计、立体设计、动态设计等，结合济南的地域文化元素，打造具有

现代感和时尚感的 IP 形象。同时，还可以利用新媒体技术，如 AR、VR 等，为 IP 形象设计增加互动性

和趣味性，提升游客的参与感和体验感。 
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4.5. 加强宣传推广和品牌建设 

设计完成后的济南地域文化 IP 形象，需要通过多种渠道进行宣传推广，提高知名度和影响力。可以

利用电视、广播、报纸等传统媒体，以及社交媒体、短视频平台等新媒体，进行广泛宣传和推广。此外，

还需要加强品牌建设，可以通过建立品牌识别系统和品牌传播策略，提升济南地域文化 IP 形象的品牌价

值和市场竞争力。 

5. 济南地域文化 IP 形象的实施与推广 

5.1. 应用策略 

5.1.1. 旅游宣传 
以“二安文化”(辛弃疾和李清照)、“泉水文化”及“超然楼”等特色文化元素为核心，着力打造其

旅游目的地品牌，通过虚拟与现实的结合，创新诠释济南地域文化；同时，开展旅游节庆文化活动，如

举办泉水节、二安文化旅游节等，以游园会、诗词朗诵、文创市集等多样化形式，展示济南地域文化的

独特魅力；进行旅游线路设计：结合济南地域文化特色，设计专题旅游线路，如“二安文化探寻之旅”、

“泉水文化体验之旅”等，吸引游客深度体验济南地域文化。 

5.1.2 文创产品 
以济南丰富的地域文化元素为灵感源泉，开发一系列兼具创意与文化内涵的文创产品，涵盖“二安”

主题文创产品，如辛弃疾与李清照诗词的精美书签、笔记本，以及以他们生平故事为设计元素的饰品；

以及泉水主题文创产品，如模拟趵突泉喷涌景象的迷你音乐盒、以济南名泉为图案的陶瓷水杯等，这些

产品不仅满足了游客多样化的购物需求，更在细微之处传播着济南深厚的地域文化。 
为进一步扩大文创产品的影响力，可以在济南各大旅游景区、繁华的商业街区设立特色文创市集，

不仅是展示和销售文创产品的平台，更是文化交流的空间，游客和市民可以近距离欣赏到这些融合了济

南文化精髓的创意之作，感受其背后的故事与温度，从而提升文创产品的知名度和影响力，让济南的地

域文化以更加生动、有趣的方式走进大众视野。 

5.1.3 数字媒体 
通过微博、微信、抖音等社交媒体平台，发布济南地域文化的相关内容，包括旅游资讯、文化故事

及美食推荐等，旨在吸引广大用户的关注与兴趣，促进用户间的积极互动与交流。同时，在济南各大旅

游景区和文化场所设立数字媒体展示屏，展示济南地域文化 IP 形象的宣传视频和图片，让游客在游览的

过程中能够更加直观、生动地感受济南深厚的文化底蕴与独特的城市魅力。 

5.2. 营销策略 

营销策略包括线上线下相结合、跨界合作以及精准定位。线上可以通过社交媒体、旅游网站、电商

平台等渠道，发布济南地域文化 IP 形象的宣传内容，吸引用户关注和购买文创产品；线下则在济南的各

大旅游景区、商业街区、文化场所等开展文化宣传活动，展示和销售文创产品，提升游客的参与度和体

验感。同时，与知名旅游品牌、文化机构、媒体平台等进行跨界合作，通过资源共享和优势互补，共同推

广济南地域文化 IP 形象，扩大其影响力和知名度。此外，还可以根据目标受众的喜好和需求，精准定位

营销内容和渠道，以提高营销效果。 

5.3. 评估体系 

通过社交媒体数据分析、旅游网站访问量统计等手段来监测济南地域文化 IP 形象在市场上的反响情
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况，并通过问卷调查、用户留言等方式收集用户对济南地域文化 IP 形象的反馈意见和建议，进而根据这

些市场反响和用户反馈，不断优化济南地域文化 IP 形象的设计和内容，以提升其吸引力和影响力。 

6. 总结 

当下文创 IP 与旅游产业结合正值“当打之年”，好的文创 IP 能够赋予文旅新时代的精神价值、审美

特征和艺术价值，在文化消费领域占据一席之地，对旅游区域自身而言可以提升竞争力，对于民族文化

而言能够做到更生动、更广泛地传播[6]。研究发现，济南地域文化资源丰富多样，包括泉水文化、历史

遗迹、自然风光和民俗风情等，这些资源为 IP 形象设计提供了丰富的素材和灵感。通过深入挖掘济南地

域文化内涵，结合现代设计理念和手法，可以打造出具有独特魅力和辨识度的济南地域文化 IP 形象。通

过打造具有独特魅力的 IP 形象，不仅有助于提升济南的文化知名度和美誉度，吸引更多游客前来游览，

增加旅游收入，推动经济发展，还能够促进文化产品和旅游产品的创新，提高产品质量和附加值。未来

研究可以进一步深化地域文化的挖掘，探索更多具有济南特色的文化元素和符号，为 IP 形象设计提供更

多灵感和素材，还可以拓展 IP 形象应用领域，如将 IP 形象应用于文化旅游产品、文化创意产品、数字文

化产品等领域。在进行 IP 形象产品设计上的延展性与传播性，需结合消费者的消费购买类型，进行 IP 形

象设计周边产品的推广与应用，增强游客的参与感和认可度，真正做到 IP 形象所具有的内容与传播形式，

能够给目标用户带来积极向上的价值观导向[7]。 
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