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摘  要 

直播带货与乡村传统产业深度融合形成的业态新模式已经成为推动乡村经济发展的新力量。通过各平台

为农产品直播带货以解决当地村民就业创业的民生问题，有助于推动乡村振兴。本研究聚焦于直播带货

对农业经济发展的推动作用，在深入分析直播带货模式特点的基础上，探讨了其对农业产业链的优化、

农产品销售模式的创新以及农民收入增长的积极影响。研究发现，直播带货通过打破传统销售模式中的

地理限制，为农产品提供了更广阔的市场空间，有效提升了农产品的品牌影响力和市场竞争力。同时，

直播带货模式还促进了农业产业链的整合，提高了农业生产效率，为农民提供了更多元的增收途径。本

文为农业经济发展路径的探索提供了新的视角和思路。 
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Abstract 
The new business model formed by the deep integration of live streaming and rural traditional in-
dustries has become a new force to promote the development of rural economy. Through various 
platforms, live streaming of agricultural products can be used to solve the livelihood problems of 
local villagers in employment and entrepreneurship, which will help promote rural revitalization. 
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This study focuses on the role of live streaming in promoting the development of agricultural econ-
omy, and discusses its positive impact on the optimization of the agricultural industry chain, the in-
novation of agricultural product sales model and the growth of farmers’ income on the basis of in-
depth analysis of the characteristics of live streaming mode. The study finds that live streaming pro-
vides a broader market space for agricultural products by breaking the geographical restrictions in 
the traditional sales model, and effectively enhances the brand influence and market competitiveness 
of agricultural products. At the same time, the live streaming model also promotes the integration of 
the agricultural industry chain, improves agricultural production efficiency, and provides farmers 
with more diversified ways to increase income. This paper provides a new perspective and ideas 
for the exploration of the path of agricultural economic development. 
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1. 引言 

中新网 2 月 22 日电 商务部 22 日召开例行新闻发布会，商务部新闻发言人何亚东在会上介绍，2024
年 2 月 17 日，为期一个月的“2024 全国网上年货节”圆满收官，实现了“消费促进年”12 场重点活动

的开门红[1]。2024 年中央一号文件明确提出，实施农村电商高质量发展工程，推进县域电商直播基地建

设，发展乡村土特产网络销售。由此可见，通过电商销售农产品的形式，已成为帮助农民增加收入与实

现共同富裕的重要途径。直播带货作为一种新兴的商业模式，不仅改变了传统的商品销售方式，更为农

业经济发展提供了新的思路和方法。然而，当前关于直播带货对农业经济发展的研究尚显不足。因此，

本研究旨在深入探讨直播带货在促进农业经济发展方面的作用机制。 

2. 直播带货的模式、特点 

近年来，随着移动互联网技术和智能手机的普及以及发展成熟的无线网络技术的推广，上网成本不

断降低、流量费用逐步下调、移动互联网用户不断增多[2]。随着科技的飞速发展和移动互联网的普及，

网络购物已逐渐成为多数用户的首选购物方式。在这个信息爆炸、时间碎片化的时代，人们日常生活中

的面对面交往逐渐减少，社交圈子也日趋缩小，这在一定程度上限制了人们的视野和信息获取。然而，

直播这种新兴的内容形式却以其独特的仪式感和互动性，为消费者带来了全新的购物体验。 

2.1. 直播带货的模式 

直播带货是近年来电商领域迅速兴起的一种新型销售模式。它借助直播这一网络平台的直播功能，

将传统的购物方式与实时互动相结合，让商家通过视频直播的形式向消费者展示产品，主播利用视频直

播的互动性、实时性和直观性，与观众进行实时互动，解答疑问，并通过推送购买链接、优惠券等方式，

促进观众进行购买。直播带货的模式主要有四种，一是单品直播模式，这种直播模式以产品为核心，主

播在直播过程中专注于介绍和展示某一或几个单品；二是产地实地直播模式，产地实地直播模式将直播

间搬至产品原产地，尤其适用于水果、农产品等生鲜类产品。通过实地拍摄和直播，真实呈现产品的生

长环境和采摘过程；三是秒杀直播模式，这种直播模式利用消费者的抢购心理和限时优惠策略，通过设
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定较低的价格和有限的库存，激发消费者的购买欲望。四是福袋模式，福袋模式则将秒杀引流款替换为

福袋秒杀形式，利用福袋发放的等待期进行打单。这几种销售模式既为消费者提供了更直观、真实的购

物体验，也为商家带来了更多曝光和销售机会。 

2.2. 直播带货的特点 

2.2.1. 实时互动 
直播带货的最大特点之一是实时互动性。主播可以在直播过程中实时回答观众的问题，解决疑惑，

并通过抽奖、红包等互动形式吸引观众参与，提高直播的趣味性和吸引力。 

2.2.2. 形式灵活 
直播带货在形式和设备要求上非常灵活。主播无需投入大量资金购买专业设备，只需一台电脑或者

是一部手机，即可开始直播。同时，直播场景的选择也十分多样，无论是户外风景还是室内环境，只要

布置得当，都可以成为直播的场地。这种灵活性极大地降低了直播的门槛，使得更多的个人和企业能够

参与到直播营销中来。此外，居家直播的便捷性也降低了成本，提高了直播带货的可行性。 

2.2.3. 直观便捷 
通过视频直播，观众可以直观地看到商品的外观、使用效果等，从而增加对商品的了解和信任。主

播也可以现场演示商品的使用方法，让观众更直观地感受到商品的特点和优势。观众可以在直播间内实

时了解商品信息、价格优惠等，并通过点击购买链接直接完成购买过程，方便快捷。 

2.2.4. 用户明确 
直播作为一款拥有庞大用户基数的短视频平台，其直播带货模式能够覆盖更广泛的用户群体。观众

在观看直播时具有自主选择权，不同年龄、地域的用户可以根据自己的兴趣和需求选择观看的直播内容

和主播。因此，进入直播间的用户大部分是产品的潜在消费者，或是对产品感兴趣的用户。这种用户与

直播间的高度匹配，使得直播营销更具针对性和效率，有助于提高转化率和销售额。 

2.2.5. 反馈性强 
直播带货平台建立了有效的用户反馈渠道，如直播间内的留言板、调查问卷等，鼓励用户对产品、

服务或直播内容提出意见和建议。消费者可以通过与其他消费者的互动，更好地作出购买决策，提高决

策的质量[3]。商家可以根据直播过程中进行互动的用户所反馈的问题或意见，进行整理归纳和总结分析，

从而优化商品及营销方式。 

3. 农产品直播带货的现状和发展机遇 

3.1. 政策驱动：农产品直播带货迎来发展春天 

政府通过出台一系列政策措施，支持农村电商和直播带货等新兴业态的发展，为农产品直播带货提

供了广阔的市场空间和发展机遇。2021 年 10 月在《“十四五”电子商务发展规划》提到积极开展“数商

兴农”活动，加强农村电商新型基础设施建设，不断发展订单农业，推动赋能赋智产业升级；2022 年 4
月出台了《2022 年数字乡村发展工作要点》明确了农村电商带货的目标：稳中推动乡村数字经济加速发

展，农业生产信息化水平稳步提升，农产品电商网络零售额已突破 4300 亿元。可见，我国农产品直播带

货的发展前景广阔。 

3.2. 消费变革：直播间购物成为新风尚 

随着互联网技术的飞速发展和消费者购物习惯的变化，直播间购物已成为一种新兴的消费风尚。与
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传统的购物方式相比，直播间购物具有更加直观、互动性强、体验感丰富的特点。在直播间中，消费者

可以实时观看主播展示商品、解答疑问，甚至与主播进行互动交流，这种购物方式为消费者带来了全新

的购物体验。自 2019 年全民“直播带货”元年开启以来，淘宝、京东、拼多多等电商平台纷纷采用“直

播 + 电商”的营销策略，通过体验式导购和消费者中心的直播特色，充分激发了消费者的潜在需求。同

时，直播、快手等短视频平台也凭借前期直播内容的积累，成功培养了用户的消费习惯，推动了用户从

娱乐向消费的转变。中国互联网络信息中心(CNNIC)发布第 48 次《中国互联网络发展状况统计报告》中

指出截至 2021 年 6 月，我国网民规模达 10.11 亿，较 2020 年 12 月增长 2175 万，互联网普及率达 71.6%，

较 2020 年 12 月提升 1.2 个百分点。 

3.3. 技术赋能：农村互联网基础设施全面升级 

5G、AI 等技术的普及为直播带货提供了更流畅、更智能的观看和购买体验。通过 AI 技术可以实现

智能推荐、智能客服等功能，提高直播的互动性和购买转化率。随着移动互联网技术的日新月异和 5G 时

代的到来，政府也随之加强了农村数字基础设施建设，提高农村地区的网络覆盖率和网速，为农产品直

播带货提供了良好的网络环境。《中国互联网络发展状况统计报告》显示，农村地区互联网普及率从 2018
年的 23.52%跃升至 2021 年的 57.6%，城乡间的上网差距不断缩小。目前，我国所有行政村已实现“村村

通宽带”的目标，贫困地区的通信难题也得到有效解决。这一基础设施的完善，为农产品网络营销和在

线销售的蓬勃发展奠定了坚实的基础。 

4. 直播带货对农业经济的积极影响 

随着电商行业的蓬勃发展，直播平台迅速崛起，逐渐成为了流行的营销手段并普及大众。直播以其

低门槛、低成本、强传播性和互动性强的特点，为农产品销售开辟了新的路径。利用电商直播的优势，

将电商直播与农产品销售结合起来，增强了消费者的认可度，提升了他们的购物体验感[4]，从而在一定

程度上增加了消费者的购买意愿。这种结合不仅为农产品销售带来了显著的效益，还对整个农业发展和

经济发展起到了积极的促进作用。 

4.1. 增加就业机会，促进乡村人才振兴 

随着各平台的直播带货兴起，出现了如农业经理人、数字化采购、直播主播等新职业。这些新职业

不仅为乡村青年提供了更多就业机会，还吸引了更多人才回流乡村。直播带货涉及农产品的选品、包装、

运输等多个环节，这些环节都需要大量劳动力。因此，直播带货带动了农产品产业链上下游的就业机会，

为乡村提供了更多就业岗位。直播带货为乡村提供了更多就业机会和发展空间，吸引了部分在外工作的

青年和大学生回流乡村，为乡村注入了新的活力。随着直播带货的兴起，越来越多的专业人才开始关注

乡村市场，如电商运营、供应链管理等方面的专家纷纷投身乡村事业，为乡村发展提供了更多智力支持。 

4.2. 带动产业链发展，加快农业转型升级 

直播带货促进了农产品生产环节的优化和升级。农民在直播中直接面对消费者，对市场需求有了更

直观的了解，从而能够更有针对性地调整种植结构、提高产品品质。同时，也促进了农业技术的推广和

应用，提高了农业生产效率。随着消费者对农产品深加工产品的需求增加，直播带货为农产品加工业提

供了更广阔的市场空间。直播带货还促进了农产品包装、物流等配套产业的发展、带动了农产品销售终

端的创新和升级。直播带货作为一种新型的农业销售模式，推动了农业与信息技术的深度融合，加速了

农业现代化进程，促进了农产品品种的多样化、品质的提升以及产业链的延伸。同时，直播带货也带动

了农产品加工业、物流运输业等相关产业的发展，推动了农业产业结构的优化和升级。 
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4.3. 提高农产品知名度，促进农民增收 

直播平台拥有庞大的用户基础，直播带货能够迅速将农产品推向更广泛的受众并且直播内容传播速

度快、传播范围广，不局限于当地市场，且经营成本低，能够拓宽农产品销售渠道，为实现“小农户与大

市场”[5]提供了有利条件。此外，直播平台上的网红、明星等拥有大量的粉丝和影响力，他们通过直播

带货农产品，能够迅速吸引大量粉丝的关注和购买。这种网红、明星效应能够进一步提高农产品的知名

度和影响力。农民通过直播带货，能够获得更高的销售价格，从而增加收入。直播带货不仅销售产品，

还能够通过直播内容、互动等方式，打造农产品的品牌形象。农民通过直播带货，能够建立起与消费者

的直接联系，积累口碑和信誉，形成独特的农产品品牌。这种品牌效应能够进一步提高农产品的知名度

和市场竞争力，从而增加农民的收入。 

5. 共同富裕背景下直播带货推动农业经济发展路径分析 

5.1. 完善制度保障与直播监管，营造良性直播生态圈 

2021 年 4 月，国家互联网信息办公室等七部门联合发布的《网络直播营销管理办法(试行)》明确规

定：“直播间运营者、直播营销人员从事网络直播营销活动，不得进行直播假冒伪劣、侵犯他人的知识

产权或不符合保障人身安全、财产安全要求的商品。我国农产品电商直播的准入门槛较低，主播素质参

差不齐，出现了不少农产品直播“翻车”事件，影响到整个农产品直播电商的发展格局[6]。因此，完善

相关制度法规迫在眉睫。要建立健全监管机制，确立政府相关部门在农产品电商直播监管中的主体责任，

确保各级部门职责清晰、协同配合。制定和完善相关法律法规，明确直播行为规范，为监管提供法律依

据。设立或指定专门机构对农产品电商直播进行全面、系统的监管。加强对主播的法律培训，提高主播

的法律意识，确保直播内容的合法合规。建立用户举报机制，为用户提供便捷的举报渠道，如设置举报

按钮、提供举报邮箱等。 

5.2. 完善农产品电商直播体系，全面推进乡村振兴 

一场直播成功与否，在于直播开始前的策划、直播进行中产品的正常交易以及直播结束后产品的售

后服务[7]。在从农产品买卖到售后完整的服务体系中，需要关注消费者观看直播的体验感。直播场景的

搭建与内容的策划需要紧跟时代潮流，要从观众的需求出发，抓住他们的兴趣点与关注点，满足消费者

的好奇心理，为他们打一针食安强心剂[8]。直播开始前的策划是成功的关键，要明确直播的目标受众、

主题和内容，以及选择合适的直播时间和平台，要充分考虑农产品的特点、市场需求和消费者喜好，制

定有针对性的营销策略。可以通过预热宣传、邀请网红或明星助阵等方式，吸引更多潜在消费者的关注。

直播进行中的产品交易环节主播需要通过生动有趣的方式展示农产品的特点、优势和使用方法，引导消

费者产生购买意愿。同时，要确保交易系统的稳定运行，提供便捷的支付方式。最后，优质的售后服务

能够增加消费者的信任度和忠诚度，促进复购率的提升。电商企业应建立完善的售后服务体系，确保消

费者在购买后能够享受到及时、专业的服务。同时，通过收集消费者的反馈和建议，不断优化产品和服

务，提升品牌口碑和市场竞争力。 

5.3. 重视农产品的质量，保障消费者的权益 

政府作为直播带货质量治理的主导者，要发挥好舆论监督作用，引导消费者积极、理性参与质量监

督，使监管机制更加完善、监管效果更加突出[9]。通过建立严格的农产品筛选和审核机制，直播平台应

与农业生产者建立紧密合作关系，明确农产品的筛选标准，确保只有符合质量要求的农产品才能进入销

售环节。对农产品的产地、种植方式、食品安全等因素进行严格的审核和核查，确保农产品从源头就符
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合质量标准。引入第三方机构对农产品进行质量检测，确保农产品符合相关的法律法规和标准要求。在

直播平台上推广农产品的有机认证、绿色认证等标识推行农产品认证制度，为消费者提供权威的认证信

息，增加对农产品品质的信任度。建立农产品的认证数据库，消费者可以通过扫描产品二维码等方式查

询农产品的认证信息。主播在直播时应确保所推荐的农产品质量符合标准，且描述准确，不发布虚假或

误导性的宣传信息。同时建立完善的退换货机制，保障消费者在购买后的权益。同时，设立维权渠道，

对消费者在购买过程中遇到的问题给予及时解决，完善用户评价体系，为网络购物打造公平、和谐、有

序的良好环境[10]。 

5.4. 增强产品差异化与品牌建设 

在农产品电子商务中，产品差异化和品牌建设是提升竞争力的关键[11]。农产品销售者需深度挖掘产

品的独特价值，包括但不限于地理标志、别具一格的种植工艺及蕴含的文化内涵。借助直播这一现代化

手段，直观地向消费者展示这些特色，从而显著提升产品的吸引力。同时，建立企业内部的品牌管理体

系，统一品牌形象，统一公司的行为，保持品牌的一致性，通过品牌管理体系，确保品牌在各个方面的

传播都保持统一和准确尤为关键。这需通过确立一套连贯的品牌传播战略来实现，如统一的视觉识别系

统、引人入胜的品牌故事以及核心价值的精准传达。此外，充分利用社交媒体及多元化的网络平台进行

品牌推广，积极参与各类媒体、宣传活动，及时丰富品牌新闻，加强社会影响力。通过品牌活动，不仅增

强品牌在消费者心中的认知度和忠诚度。还能进一步扩大品牌的市场影响力。通过这些精心策划的举措，

农产品电商不仅能在竞争激烈的市场中崭露头角，更能与消费者建立深厚的长期关系，为企业的可持续

发展奠定坚实基础。 

6. 结论 

本论文深入探讨了共同富裕背景下直播带货在促进农业经济发展的重要作用和潜力。通过详细分析

直播带货的运营机制、农产品质量保障、消费者权益保护等方面得出了直播带货是农业经济发展的新动

力、重视农产品质量是直播带货成功的关键和保障消费者权益是直播带货可持续发展的基础这三个结论，

揭示了直播带货在促进农业经济发展的重要作用，提出了完善的农产品电商直播体系、完善制度保障与

直播监管等一系列具体路径。在今后发展中，直播带货在农业领域的发展潜力巨大。随着消费者对健康、

绿色、有机等高品质农产品的需求不断增加，直播带货将成为农产品销售的重要渠道之一。同时，随着

技术的不断进步和市场的不断扩大，直播带货将在农产品品牌建设、农产品深加工、农业旅游等领域发

挥更加重要的作用，为农业产业的全面发展注入新的活力。我们有理由相信，在不久的将来，直播带货

将成为推动农业经济发展的重要力量。 
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