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摘  要 

安顺蜡染历史悠久，被誉为“东方第一染”，历史底蕴深厚，具有鲜明的地方特色与独特的少数民族文

化特色。在数字化新媒体蓬勃发展的当下，本文以安顺蜡染为中心研究，运用SWOT分析法深入剖析蜡

染文创产品在开发中的优势与劣势，旨在提出合理的发展对策，以期更好地传承和开发这一传统手工技

艺，促进地方经济发展。 
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Abstract 
Anshun batik has a long history, known as “the first dye in the East”, with a profound historical her-
itage and distinct local characteristics and unique ethnic cultural characteristics. At present, with 
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the vigorous development of digital new media, this paper takes Anshun Batik as the research cen-
ter, and uses SWOT analysis to deeply analyze the advantages and disadvantages of batik cultural 
and creative products in the development, aiming to put forward reasonable development counter-
measures, so as to better inherit and develop this traditional handicraft skills and promote local 
economic development. 
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1. 引言 

蜡染，古时称之为“蜡缬”，是一种以蜡防染印花的传统手工印染技艺，与绞缬(扎染)、夹缬(夹染)
并称为我国古代三大防染工艺。蜡染的出现最早可追溯至两千多年前的先秦时期，在四川峡江风峡崖墓

发现战国秦汉时期的蜡缬衣服残片便是其有力的实物证明。隋唐之际，蜡染布以其独特的图案设计与绚

烂多彩的色彩广泛受到时人的追捧，风靡一时，成为当时社会风尚的缩影。然而，发展至宋代时，民间

蜡染技艺虽已日臻成熟，达到了前所未有之高度，但随着中原经济的快速发展带来了织绣工艺的多样化，

加之蜡染因其自身色调相对单一、制作周期长等局限性，故而蜡染技艺在中原地区逐渐边缘化，甚至一

度面临失传。不过随着几次民族迁徙的浪潮，精湛的蜡染技艺进入西南地区，与当地的蜡染技术融合形

成现如今的蜡染技艺，尤其以贵州最为集中，分布广泛且保存完好。安顺位于黔中地区，被誉为“蜡染

之乡”、“东方第一染”，其蜡染技艺更是在 2006 年第二批被列入国家非物质文化遗产名录。由此可见，

安顺蜡染资源丰富，并且在上世纪安顺蜡染商业曾有过短暂的辉煌，享誉海内外。但近些年来，安顺蜡

染面临着诸多挑战与困境，本文将运用 SWOT 分析法对安顺蜡染开发文创产品的优势、劣势、机会与威

胁进行深入剖析，指出其现存的问题，以期为安顺蜡染文创产品的发展提供切实可行的发展对策，为推

动当地文旅经济发展提供有益参考。 

2. 安顺蜡染文创产品的开发 SWOT 分析 

SWOT 分析法又称态势分析法，即分析列举研究对象的内部优势、内部劣势、外部机遇和外部威胁，

将各因素依照矩阵形式排列并相互匹配，经过系统的综合和概括，制定适合研究对象的发展策略[1]。 

2.1. 优势(Strengths)分析 

2.1.1. 安顺蜡染文化底蕴深厚 
据史料记载，安顺蜡染约发端于宋朝年间，并且在 1987 年，安顺平坝县桃花村苗族洞葬群棺木中发

掘出土了一件宋代的鹭鸟纹彩色蜡染百褶裙，此裙融合了蜡染、刺绣、挑花等工艺手法，刺绣的亮丽与

蜡染的朴拙相辅相成，显得尤为明快、高雅。值得一提的是，该方棺墓主人右手中握有一把蜡染刀，此

刀由两块斧形铜片夹在一条形竹柄中，再用铜条捆扎制成[2]，为安顺在宋代便有了高度发达的蜡染技艺

及广泛应用实践提供了实物佐证。安顺蜡染中主要是以蓝白配色为主，少量“五彩蜡染”，在贵州琳琅

满目的民间工艺中可以说独树一帜，其制作技艺自成体系。安顺蜡染的纹样题材丰富，主要分为自然纹

样和几何纹样两大类。两者多源自于当地少数民族居民对现实世界的细致观察或汲取神话传说的灵感，
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他们运用朴实、简化的手法，加以适度的夸张与变形，巧妙地将其转化成纹样元素进行搭配，使这些蜡

染作品充满生动与活力。同时，他们在创作过程中更是将深厚的民族情感与图腾信仰融入其中，使其蕴

含着丰富的文化寓意与民族精神。透过这些图案纹样，可窥见少数民族居民的生活场景、历史变迁以及

他们对美好生活的向往。故而，这些蜡染纹样不仅仅具有装饰作用，更是他们文化传承与记忆的载体，

彰显了少数民族地区居民的智慧与创造力。 

2.1.2. 蜡染产品实用性强 
传承了 2000 年的中国安顺蜡染产品不仅仅局限于装饰品，更多地则是融入了当地人们的日常生活

中，展现出极强的实用性与美学性。最早的制作工艺是用蜡灌制模板进行印染，后来才逐渐演变成手工

绘蜡的技艺[3]。在《贵州通志》中就曾有记载，“用蜡绘花于布而染之，即去蜡，则花纹如绘”。在传

统制作过程中，匠人们多精心选用蓝草、姜黄、槐花、紫草及栀子等天然植物染料进行染色，蜡材则主

要选用蜂蜡和石蜡，进而通过选料、剪裁、刷浆、画蜡、脱蜡等一系列繁琐而精细的工序，最终创作出色

彩鲜艳、寓意深厚、图案生动且经久耐用的蜡染产品，同时还具有天然材料的环保特性，体现了人与自

然和谐共生。在安顺，蜡染产品已经渗透进当地居民生活的方方面面，主要被广泛应用于服饰、桌布、

床单、围巾、背包和手帕等日常用品中，增添了生活的文化与艺术氛围。 

2.2. 劣势(Weakness)分析 

2.2.1. 蜡染产业规模小，产品缺乏创新 
目前，安顺蜡染生产模式主要以家庭作坊和中小企业的运作模式为主，这种传统生产模式面临着资

金匮乏、规模受限以及生产能力有限等局限性问题。资金短缺成为制约产业规模的重要难题，导致产业

在扩大生产、技术革新和市场开拓方面步履维艰。并且蜡染作为传统手工艺，蜡染产品制作过程精细繁

复且生产周期长，使得品牌塑造难以形成，导致其产品市场化程度较低。同时，安顺蜡染大部分文创产

品同质化现象严重，缺乏创新感与新鲜感，仍停留在传统形态的框架之中，未能充分吸纳融入现代审美

元素。这种保守单一的文创产品形态已难以满足消费者日益多元化的需求，从而进一步限制了蜡染产品

市场的开拓。 

2.2.2. 蜡染产品宣传推广力度不足，市场单一 
尽管安顺作为“蜡染之乡”，其蜡染被誉为“东方第一染”，但在全国乃至世界其知名度并不高，并

且很多消费者对其文化内涵和制作技艺知之甚少。相较于其他知名的文创产品，安顺蜡染在宣传推广上

明显存在投入不足的问题，缺乏有效的开发推广策略，使得这一传统工艺在如今这个信息爆炸的时代难

以脱颖而出。并且，在文化开发推广的过程之中，无论是产品的本身设计还是产品的后续制作过程，都

需要通过推广的模式，让更多的消费者能够了解相关的产品内涵，同时在其中也要加入文化思想，从而

让所有的人员能够在消费或者相关产品的识别过程中，通过对相关文化理念和文化素养的加入，实现对

文化观念的科学加入[4]。除此之外，目前安顺蜡染产品销售渠道较为单一，主要依赖于传统线下市场。

尽管近年来电商平台的蓬勃兴起，为商品销售开通了更为广泛的渠道，但鉴于多数传承者因年岁已高，

加之教育文化程度有限以及思想相对保守，他们虽然意识到电商购物的重要性，却更倾向于传统商品销

售渠道，导致安顺蜡染产品难以适应当前的商业模式，阻碍了产品的发展与壮大。 

2.2.3. 蜡染产业传承人才匮乏 
当前传统手工艺普遍面临着传承人才的缺失，主要由于其从业者往往难以凭借传统手工技艺满足物

质需求甚至维持生计，这种经济压力往往导致很多从业者放弃这行或者转行。随着市场经济的快速发展

以及民族融合进程的加快，以蜡染为代表的传统少数民族文化逐渐被一些外来文化所冲击，尤其是在城
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市化进程加剧之后，男耕女织的生活方式不断被改变，很多以前掌握了蜡染技能的少数民族妇女开始外

出务工，她们每天忙于工作，经济收入水平得到了提升，开始追求现代的、潮流的事物，也不愿意付出

过多的时间和精力去完成蜡染这项工艺[5]。尤其是蜡染技艺的学习周期漫长且充满艰辛，不仅需要传承

人具备极高的耐心，更需要对这份传统技艺充满热爱。然而正是这样的高标准要求使得愿意学习这门技

艺的年轻人越来越少，从而加剧了安顺蜡染传承人才短缺的困境。更为严重的是，随着老一辈传承人的

逐渐老去，老龄化现象严重，甚至出现了蜡染技艺断层的现象。 

2.3. 机会(Opportunity)分析 

安顺蜡染作为国家级非物质文化遗产，其发展离不开中央和地方政府的鼎力支持。近年来，随着国

家对少数民族地区文化资源的重视，安顺蜡染迎来了前所未有之发展机遇。2010 年，党的十七届五中全

会明确提出“推动文化产业成为国民经济支柱性产业”，这一决策确立了文化创意产业在我国经济格局

中的支柱地位。2014 年我国颁布了《关于金融支持文化产业振兴和发展繁荣的指导意见》，提出要鼓励

金融业支持文化产业资源丰富但发展资金缺乏的少数民族地区[6]。2016 年，《“十三五”促进民族地区

和人口较少民族发展规划》的提出，明确强调要充分发挥民族地区的人文资源优势，开发少数民族特色

的重点旅游景区和线路，打造出民族特色旅游品牌，并且要大力发展少数民族传统手工艺品产业，重点

扶持一批少数民族传统手工艺企业和研习基地，致力于培养出一批技艺精湛的少数民族传统手工艺传承

人。同时，党的十九大报告提出要推动文化事业和文化产业的发展，健全完善现代文化产业体系和市场

体系，创新生产经营机制，优化完善文化经济政策，培育出新型的文化业态，从而提高国家的文化软实

力与国际影响力。除此之外，国家政府出台的退税减税政策也为蜡染产业的发展提供了良好的政策环境，

极大地激发了蜡染产业手艺人的创作动力。 

2.4. 威胁(Threats)分析 

2.4.1. 蜡染市场混乱，产品良莠不齐 
随着安顺旅游业的蓬勃发展，消费者对蕴含蜡染文化元素的文创产品及特色旅游纪念品的需求也随

之增加，从而推动了蜡染产品的市场需求呈现出多元化趋势。然而，部分商家追求短期利益，为了快速

生产商品导致市场上出现质量参差不齐、易脱色损坏的蜡染产品。并且许多蜡染产品题材低俗，传统文

化元素越来越少，许多产品采用丝网喷绘技术制作，批量生产，无论从蜡染布料的选择还是染色，整个

生产过程质量无法保证[7]。此外，大量商家的涌入使得蜡染市场竞争越发激烈，个别商家通过薄利多销

的形式出售商品，以低价吸引消费者，忽略了产品所承载的文化内涵。同时，甚至有部分商家不惜采取

恶意竞争的方式争夺市场份额，导致市场环境出现混乱，这种不正当的竞争方式严重影响了蜡染产业的

整体形象和名声，也对传统市场造成巨大的冲击。 

2.4.2. 蜡染产品知识侵权现象严重 
当今正处于一个信息快速流通、创意层出不穷的时代，信息的瞬息万变为侵权者盗用他人创意提供

了可乘之机，导致侵权行为泛滥成灾的现象出现。然而，对于原创作者而言，在维护知识产权的这个过

程中，耗时且成本高昂，即使维权成功所得赔偿往往无法与他们投入成本相抵，故而面对侵权现象，有

些原创作者不得不放弃维权，这也严重打击了他们的创作信心。近年来，安顺蜡染产品的知识产权侵权

现象愈发严重，市场上充斥着大量未经授权的蜡染产品，这些商家往往以低价方式进行销售吸引大量不

明真相的消费者，但这些盗版商品通常品质都较低劣，加剧了蜡染产品同质化现象，市场上的产品大多

千篇一律，严重缺乏个性化和原创性设计，从而对正版蜡染产品的市场地位造成沉重冲击，进一步阻碍

了安顺蜡染产品市场化发展。 
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3. 安顺蜡染文创产品开发策略 

基于以上对安顺蜡染文创产品的开发 SWOT 分析，明确了如何能够结合自身的优势是推动安顺蜡染

走向可持续发展道路的必然选择，而针对其开发过程中存在的劣势，本文提出了以下三点开发策略。 

3.1. 培养专业人才，创建蜡染文化品牌 

文化是一个民族、一个国家的灵魂，也是一座城市最大的不动产，大到国际形象，小到区域名片，

成功的文化品牌塑造和传播不仅可以提升一个国家或一座城市的地位和声望，同时也会成为带动区域文

化、经济发展的重要动力引擎[8]。而非遗文创品牌的构建是一个长时间的较复杂的过程，在品牌构建中，

重点在于首先要找到其文化属性作为品牌的灵魂，其次强调非遗企业及非遗传承人树立起品牌意识，将

非遗文创品牌化发展[9]。安顺蜡染作为一种传承已久的传统手工技艺，蕴含着古老的图腾崇拜和丰富的

地域文化内涵，它不仅是少数民族人民智慧与创造力的璀璨结晶，其中更是凝结着传承者们数十年如一

日的工匠精神。因此，要成功创建安顺蜡染文化品牌，我们必须坚持“取其精华，去其糟粕”的核心原

则，深入挖掘并提炼蜡染文化的精髓，使之与现代社会产生共鸣。同时，一个成功的品牌是离不开创意

与设计的，对此，需通过积极引进和培养兼具传统文化素养和现代审美的复合型文创人才和蜡染技艺传

承人，能够更好地在保留传统文化韵味的基础之上，巧妙地融入现代审美文化，创作出符合市场需求、

古典与时尚并存的精美蜡染产品，以满足大众多元化审美需求，从而拓宽市场空间。此外，产品质量作

为一个品牌长远发展的立足之本，必须严格把控产品质量，减少产品良莠不齐的现象出现。与此同时，

需建立完善产品售前售后服务体系，更有助于提升品牌形象，为安顺蜡染文化品牌的长远发展奠定坚实

的基础。 

3.2. 拓展蜡染产品销售渠道 

销售渠道是促使产品或服务顺利地被使用或消费的一整套互相依存的组织，它们组成一个产品或服

务在产成以后的一系列途径，经过销售到达最终用户手中[10]。2024 年 3 月 22 日，在中国互联网信息中

心(CNNIC)发布《第 53 次中国互联网络发展状况统计报告》，截至 2023 年 12 月，我国网民规模达 10.92
亿，较 2022 年 12 月新增网民 2480 万人，互联网普及率达 77.5%，在 2023 年，全国网上零售额达 15.4
万亿元，其中电子商务市场呈现新的发展特点，用户消费出现新亮点，国货“潮品”消费成为了一个新

的消费趋势；在网上购买过国货商品的用户，占网络购物总体用户的比例达 58.3% [11]。总而言之，伴随

着中国的互联网和电子商务市场的快速发展以及国货商品的销售增加，为安顺蜡染产品提供了新的发展

机遇。对此，安顺蜡染可以精心打造网络销售渠道，充分发挥网购平台的优势，加快推进自身文创产品

的市场化进程，牢牢抓住这一市场机遇。 

3.3. 借助文旅融合，加大推广宣传力度 

当下，宣传纪录片、微电影、网络自制剧、微视频等行业发展迅速，广泛影响着大众的信息交流和

文化消费模式，特别是短视频深受人们的喜爱，并且大数据技术的运用能为用户精准画像，推送其感兴

趣的内容，迎合了受众碎片化场景信息的接受习惯，满足了受众的差异化需求，成为大众获取信息、休

闲娱乐、丰富生活和拓宽视野的重要途径[12]。在此背景之下，安顺蜡染可借助新媒体的力量，通过制作

高质量的宣传纪录片、微电影和短视频等方式，全方位、多视角地展示安顺蜡染的独特魅力和深厚的文

化底蕴，扩大其知名度。与此同时，在推广宣传蜡染技艺的时候，可利用百度指数、淘宝直通车、阿里指

数及微信公众号等数字平台的数据分析工具，从中可深入了解蜡染技艺当前的网络用户特点与营销生态，

从而精准把握市场，针对其存在的问题对症下药，制定个性化服务，满足消费者的差异化需求，并且充
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分发挥网络平台的优势，弥补其存在的不足，推动安顺蜡染市场化的进程。除此之外，结合线下活动的

丰富性，比如通过举办蜡染艺术品展览、建立蜡染博物馆、开设互动体验课程等，让更多来安顺的游客

亲身体验到蜡染文化的魅力，在互动中加深对这一非物质文化遗产的认识与理解，进一步促进安顺蜡染

文化的传承与发展。 

4. 结语 

综上所述，安顺地区的蜡染文化，作为独特的国家级非物质文化遗产，承载着深厚的历史文化底蕴，

而对其深入挖掘与合理开发不仅有助于蜡染文化的传承和弘扬，也为当地的发展带来了新的机遇与路径，

成为促进安顺地区经济发展、提升文化软实力的重要宝贵资源。然而，目前在蜡染文创产品的开发上仍

面临着多重挑战，例如存在人才短缺、产品同质化严重、市场恶劣竞争等问题，进一步限制了安顺蜡染

产品市场化发展的难度，并且安顺蜡染产业自身也亟需寻求突破与新发展，对此，安顺蜡染应紧跟时代

潮流，与时俱进，加大高质量人才的培养，注重产品创新，加强知识产权保护，打破人才短缺、产品同质

化的现状；同时充分利用新媒体平台的传播优势拓宽销售渠道，提升品牌知名度与影响力，实现经济效

益的提升和文化的有效输出，为地方经济的可持续发展注入强劲动力。 
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