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摘  要 

随着互联网技术的普及和电子商务的迅速发展，农产品直播带货作为一种新型的交易模式，正在深刻改

变着农村地区的经济形态和农民的收入结构。本文旨在探讨农产品直播带货对农民收入的影响，通过收

集和分析相关数据，揭示农产品直播带货在促进农民增收、拓宽销售渠道以及优化农村经济结构等方面

的积极作用。研究发现，农产品直播带货对农民收入具有显著的增收效应，但同时也存在区域异质性和

收入水平异质性。基于此，本文提出了相应的政策建议，以期为推动农产品直播带货的健康发展提供参

考。 
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Abstract 
With the popularization of internet technology and the rapid development of e-commerce, live stream-
ing e-commerce of agricultural products, as a new transaction model, is profoundly changing the 
economic form of rural areas and the income structure of farmers. This paper aims to explore the 
impact of live streaming e-commerce of agricultural products on farmers’ income. By collecting and 
analyzing relevant data, it reveals the positive roles of live streaming e-commerce of agricultural 

https://www.hanspub.org/journal/ecl
https://doi.org/10.12677/ecl.2025.142508
https://doi.org/10.12677/ecl.2025.142508
https://www.hanspub.org/


苟晓彤 
 

 

DOI: 10.12677/ecl.2025.142508 174 电子商务评论 
 

products in promoting farmers’ income increase, broadening sales channels and optimizing the ru-
ral economic structure. The study finds that live streaming e-commerce of agricultural products has 
a significant income-increasing effect on farmers’ income, but at the same time, there are also re-
gional heterogeneity and income level heterogeneity. Based on this, this paper puts forward corre-
sponding policy suggestions to provide a reference for promoting the healthy development of live 
streaming e-commerce of agricultural products. 
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1. 引言 

近年来，互联网与农业的深度融合，推动了农产品销售模式的变革，农产品直播带货作为互联网+农
业的重要形式，已成为连接农民与消费者的重要桥梁。农产品直播带货不仅能够打破地域限制，扩大农

产品的销售范围，还能提高农产品的知名度和附加值，为农民增收提供了新途径。然而，农产品直播带

货在发展过程中也面临着诸多问题和挑战，如农村网络基础设施建设滞后、农产品网络营销意识淡薄等。

因此，研究农产品直播带货对农民收入的影响，对于推动农村经济发展、提高农民收入具有重要意义[1]。 

2. 农产品直播带货的发展现状 

2.1. 直播平台不断涌现 

近年来，抖音、快手、淘宝直播等电商平台纷纷涉足农产品直播带货领域，推动了农产品销售模式

的创新，这些平台利用自身用户基础广泛、互动性强等优势，为农产品直播带货提供了有力支持。直播

平台为农产品直播带货提供了基础设施，这些平台通常具备完善的直播功能、支付系统和物流体系，能

够支持商家和主播进行实时互动和销售。 

2.2. 直播带货成为农民增收新途径 

在乡村振兴战略的背景下，农产品直播带货更是发挥了重要作用。农民主播群体作为互联网+农村电

商+乡村振兴时代背景下产生的新农人群体，通过直播平台向消费者展示农产品的生长环境、品质特点等

[2]来销售自家的特色农产品，实现了自主创业和增收致富，这种销售模式不仅打破了传统销售渠道的限制，

还提升了农产品的知名度和品牌影响力，从而吸引了大量消费者关注，越来越多的消费者开始通过直播

平台购买农产品，享受到了来自乡村的新鲜美味和独特文化。 

2.3. 政策支持力度加大 

为了推动农产品直播带货的发展，政府出台了一系列政策措施[3]，近年来，国家不断出台相关政策，

推动农村电商和直播电商的发展。例如，《网络直播营销行为规范》《网络主播行为规范》等文件的颁

布，为直播电商行业的健康发展提供了有力保障。同时，各地政府也积极响应国家号召，利用直播电商

推进农产品等产业的销售与发展，这些政策包括加强农村网络基础设施建设、提供农产品网络营销培训、

推动农产品标准化建设等，为农产品直播带货提供了有力保障。例如，北京、贵州等地依托平台企业资
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源，支持各区采用短视频、直播带货等传播途径，对特色农产品进行宣传推广，加速农产品品牌销售转

化，帮助农民增收致富。 

2.4. 直播带货缺乏专业人才 

数字经济快速发展的今天，农产品直播带货虽然发展较快，但相关专业人员相对比较缺乏，在直播

带货前带货团队可能对当地农产品和乡村本土文化认知不足，再加上缺乏高水平运营人才，从而不能对

农产品品质、口感包装等是否符合标准而纳入直播范围[4]进行严格的筛选和把关。而主播更是农产品直

播带货的核心，他们需要具备较高的知名度和影响力，能够吸引大量观众观看直播并购买农产品，主播

的选择对于农产品直播带货的效果至关重要。直播带货结束后，平台会提供销售数据和支付服务，而商

家运营管理人员的缺乏也会导致其不能提供完善的售后服务，从而影响消费者在购买后的购物体验[5]。 

3. 农产品直播带货对农民收入的影响分析 

3.1. 农产品直播带货的增收效应 

农产品直播带货通过减少中间环节、降低交易成本等方式，促进了农民收入的增加。一方面，农产

品直播带货打破了传统农产品销售模式的时空限制[6]，使得农民可以更加便捷地将农产品销售到全国乃

至全球各地，这不仅扩大了农产品的销售范围，还提高了农产品的销售价格，从而增加了农民的收入[7]；
另一方面，农产品直播带货通过信息化手段，实现了农产品的精准营销和个性化定制，提高了农产品的

附加值和市场竞争力，这也有助于增加农民的收入。直播带货过程中，农民可以向消费者展示农产品的

生长环境、品质特点等[8]，增强消费者对农产品的认知和信任，通过持续的品牌推广和口碑传播，农民

可以逐渐打造出具有影响力的农产品品牌，提高农产品的附加值，进而对农民收入进一步提升。 

3.2. 农产品直播带货的区域异质性 

农产品直播带货对农民收入的影响存在区域异质性。一方面，东部地区由于经济发展水平较高、互

联网基础设施较为完善，农产品直播带货的发展相对较快，对农民收入的增收效应也更加显著；另一方

面，中西部地区由于经济发展水平相对较低、互联网基础设施较为薄弱，农产品直播带货的发展相对较

慢，对农民收入的增收效应也相对较弱。因此，在推动农产品直播带货发展的过程中，需要充分考虑区

域差异，制定差异化的政策措施，以促进农产品直播带货的均衡发展。 

3.3. 农产品直播带货的收入水平异质性 

农产品直播带货对农民收入的影响还存在收入水平异质性[9]。一方面，低收入农民由于资源禀赋有

限、技术水平较低，难以通过农产品直播带货实现收入的快速增长；另一方面，高收入农民由于资源禀

赋丰富、技术水平较高，更容易通过农产品直播带货实现收入的快速增长。因此，在推动农产品直播带

货发展的过程中，需要充分考虑农民的收入水平差异，制定针对性的政策措施，以促进低收入农民的增

收和共同富裕。 

4. 农产品直播带货面临的挑战及对策建议 

4.1. 农产品直播带货面临的挑战 

4.1.1. 农村网络基础设施建设滞后 
尽管互联网技术在农村地区逐渐普及，但农村地区网络基础设施建设仍然滞后[10]。许多农村地区网

络信号不稳定，网速较慢，甚至部分地区没有覆盖网络，无法很好地满足直播带货对高质量网络环境的
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需求，长时间处于这种网络不稳定的状态会影响消费者的情绪，从而在一定程度限制了农产品直播带货

在农村地区的广泛应用和发展，进而影响农产品直播带货的销售收入。 

4.1.2. 农产品物流配送能力不足 
农产品直播带货对物流配送提出了更高的要求。然而，当前农村地区的物流配送体系尚不完善，存

在配送时间长、成本高、损耗大等问题，这些问题不仅会影响农产品的送达速度和品质，还会增加农民

的运营成本，降低其收入。首先，农村地区的物流配送网络尚未形成，由于农村地区的交通不便、人口

密度低等因素，物流配送网络的建设成本较高，这导致农村地区的物流配送服务相对滞后，无法满足农

产品直播带货的需求。其次，冷链物流体系尚不完善。农产品具有易腐、易损等特点，需要采用专业的

冷链物流进行配送，然而，当前农村地区的冷链物流体系存在设备落后、技术不足等问题，这会导致农

产品在运输过程中受到污染或变质，影响消费者的购物体验。最后，物流配送成本较高。由于农村地区

的交通不便、人口密度低等原因，物流配送成本相对较高，这会增加农民的运营成本，降低其收入，同

时，高成本也会限制农产品直播带货的发展规模。 

4.1.3. 农产品质量和安全问题 
农产品直播带货中，产品质量与安全是消费者最为关注的问题之一。由于农产品的生产、加工、运

输等环节可能存在不规范的操作，可能导致农产品存在质量安全隐患[11]。这些问题不仅会影响消费者的

购买意愿，还可能对农民的声誉和收入造成负面影响。首先，农产品的生产过程需要严格控制。然而，

部分农民在生产过程中可能使用农药、化肥等化学物质，导致农产品残留有害物质。此外，农产品的生

长环境、土壤质量等因素也可能影响农产品的品质。其次，农产品的加工和包装环节也存在安全隐患。

一些农民在加工农产品时可能使用不符合卫生标准的设备和工艺，导致农产品受到污染。同时，农产品

的包装材料也可能含有有害物质，对消费者的健康构成威胁。最后，农产品的运输和储存环节也需要严

格控制。由于农产品具有易腐、易损等特点，需要采用专业的冷链物流进行配送。然而，当前农村地区

的物流配送体系尚不完善，存在配送时间长、成本高、损耗大等问题，这会影响农产品的送达速度和品

质，降低消费者的购物体验。 

4.1.4. 监管政策不完善 
农产品直播带货作为一种新兴的商业模式，相关的监管政策尚不完善。这导致市场上存在一些不规

范的行为，如虚假宣传、数据造假等，会损害消费者的权益和市场的公平竞争。首先，监管政策滞后于

市场发展。由于农产品直播带货是一种新兴的商业模式，相关的监管政策尚未跟上市场的发展步伐，这

导致市场上存在一些不规范的行为得不到及时有效的监管和处罚。其次，监管政策缺乏统一性和协调性。

当前，农产品直播带货的监管涉及多个部门和机构，如农业农村部门、市场监管部门、税务部门等，然

而，这些部门和机构之间的监管政策缺乏统一性和协调性，导致监管效果不佳。最后，监管政策执行力

度不够。一些地区和部门在监管农产品直播带货时存在执行力度不够的问题，这会导致一些不规范的行

为得不到及时有效的打击和处罚，从而损害消费者的权益和市场的公平竞争。 

4.2. 对策建议 

4.2.1. 加强农村网络基础设施建设 
一方面，政府应加大对农村网络基础设施建设的投入力度，提高网络覆盖率和网络质量，给予优惠

政策鼓励和支持电信企业加强农村地区的网络建设和优化工作，为农产品直播带货提供稳定、高效的网

络环境。另一方面，鼓励社会资本参与农村基础设施建设，通过政府与社会资本合作模式，吸引更多资

金投入到农村网络建设中，并且金融机构应提供优惠的贷款政策和融资服务，支持农村网络基础设施建
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设的资金需求。 

4.2.2. 完善农产品物流配送体系 
政府和社会资本应加大对农村物流配送体系的支持力度。通过建设和完善农村物流配送网络、推广

冷链物流技术、降低物流配送成本等措施，提高农产品的送达速度和品质，同时，政府还应出台相关政

策鼓励和支持电商平台和物流企业加强合作与创新，促进物流配送企业在农村地区的发展，鼓励企业加

强物流配送网络的建设和优化工作，推动农产品直播带货的物流配送服务向更加高效、便捷的方向发展。 

4.2.3. 加强产品质量和安全监管 
加强农产品的标准化建设工作，提高农产品的品质和附加值。针对产品质量参差不齐的问题，建立

统一的产品标准和品质检测体系。一方面，政府应加强对农产品直播带货的产品质量和安全监管力度，

通过制定和执行严格的农产品质量标准、建立健全的农产品质量安全追溯体系、规范农产品的生产和销

售行为等措施，确保农产品的品质和安全符合消费者的需求[12]。同时，政府还应加强对农民和电商平台

的培训和教育力度，提高其质量意识和安全意识。另一方面，可以引入第三方检测机构对农产品进行质

量检测，为消费者提供可靠的品质保障。同时，鼓励农产品企业加强品牌建设，提高产品的知名度和美

誉度。 

4.2.4. 完善监管政策与加强执法力度 
政府应加强对农产品直播带货的监管力度并完善相关的监管政策。通过建立健全的监管机制、加强

部门之间的协调与合作、加大执法力度等措施规范市场秩序和维护公平竞争。同时，政府还应加强对消

费者的权益保护力度，加强对虚假宣传、数据造假等不规范行为的打击和处罚力度，保障消费者的合法

权益和市场秩序的稳定发展。 

5. 结论与展望 

农产品直播带货作为一种新兴的销售模式，对农民收入的增长具有积极的影响。通过直播带货，农

民可以将农产品直接销售给消费者，提高销量和附加值；同时，通过打造农产品品牌和降低销售成本等

方式，进一步提高盈利能力。然而，农产品直播带货在发展过程中也面临着诸多挑战和问题，为了充分

发挥直播带货的积极作用，需要政府、企业和农民等多方面的共同努力和协作，通过加强农村网络基础

设施建设、提高农民网络营销意识、完善农产品物流配送体系等措施的实施，可以推动农产品直播带货

的健康发展，为农村经济发展和农民收入提升注入新的活力。 
未来，随着互联网技术的不断发展和普及，农产品直播带货将成为连接农民与消费者的重要桥梁，

政府应继续加大对农产品直播带货的支持力度，推动其健康有序发展；同时，农民也应积极适应市场需

求和变化，提高网络营销意识和能力，实现农产品的持续增收和农村经济的繁荣发展。 
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