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摘  要 

在物质文化需求日益增长的当下，数字经济与传统文化深度融合成为新的发展趋势，贵州布依族非遗产

品作为承载着布依族人民独特的文化积淀和独特的民族面貌的桥梁，面临着新的发展机遇与挑战。在数

字经济的时代背景下，本文聚焦于贵州布依族非遗产品营销策略。首先分析数字经济背景下贵州布依族

非遗产品营销的理论基础，继而深入探讨数字经济为其带来的机遇以及挑战。之后提出针对性策略，挖

掘并突出布依族文化内涵以打造特色产品，旨在助力贵州布依族非遗产品在数字经济浪潮中提升竞争力，

实现文化传承与发展。研究强调，数字经济时代非遗产品营销需平衡文化传承与商业价值，该策略对促

进少数民族非遗资源活化利用、推动区域文化经济协同发展具有实践指导意义，为民族地区特色文化产

业数字化转型提供理论参考。 
 
关键词 

数字经济，布依族非遗产品，营销策略 
 

 

Marketing Strategies for Guizhou Buyei  
Intangible Heritage Products in the  
Context of Digital Economy 

Guowei Long 
School of Philosophy, Guizhou University, Guiyang Guizhou 
 
Received: May 29th, 2025; accepted: Jun. 25th, 2025; published: Jul. 15th, 2025    

 
 

 
Abstract 
At a time when the demand for material culture is growing, the deep integration of digital economy 
and traditional culture has become a new development trend, and Guizhou Buyi intangible cultural 
heritage products, as a bridge carrying the unique cultural deposits of the Buyi people and the 
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unique national outlook, are facing new development opportunities and challenges. In the context 
of the era of the digital economy, this paper focuses on the marketing strategy of Guizhou Buyi in-
tangible cultural heritage products. Firstly, it analyses the theoretical basis of product marketing of 
Guizhou Buyi intangible cultural heritage in the context of the digital economy, and then discusses 
in depth the opportunities and challenges brought by the digital economy. Afterwards, it proposes 
targeted strategies to explore and highlight the cultural connotation of the Buyei ethnic group in 
order to create special products, aiming to help Guizhou Buyei intangible cultural heritage products 
to enhance their competitiveness in the wave of the digital economy, and realise cultural inher-
itance and development. The study emphasises that the marketing of intangible cultural heritage 
products in the era of digital economy needs to balance cultural inheritance and commercial value, 
and the strategy is of practical guidance significance for promoting the adaptive use of ethnic mi-
nority intangible heritage resources and synergistic development of regional culture and economy, 
and provides theoretical references for the digital transformation of distinctive cultural industries 
in ethnic regions. 
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1. 引言 

在物质文化需求持续升级与数字技术迭代创新的双重驱动下，传统文化与现代经济的深度融合成为全

球文化产业发展的新范式。非物质文化遗产作为民族文化基因的载体，承载着民族历史记忆与精神价值，

其传承与活化不仅关乎文化多样性的存续，更是推动区域经济高质量发展的重要引擎。贵州布依族非遗产

品凝聚了布依族人民千年的智慧结晶与审美特质，是展现其独特民族文化身份的核心符号。近年来，随着

“十四五”规划提出的数字化转型，全面部署了数字经济发展规划八大任务，数字生态不断发酵出新市场、

新业态、新角色[1]。然而，在数字经济浪潮中，这些非遗产品既迎来了数字化传播、跨界融合的机遇，也

面临着文化价值转化不足、市场竞争力薄弱、技术应用滞后等现实挑战。如何在保护文化本真性的同时，

借助数字经济手段实现非遗产品的创造性转化与创新性发展，已成为学界与业界的共同议题。 
本文将采取文献研究法，通过查阅大量相关的学术文献、政策文件等，梳理贵州布依族非遗产品的

历史渊源、文化内涵、工艺特色以及当前的保护与传承现状。全面了解数字经济时代背景下文化产业发

展、数字营销实践以及非遗产品营销的相关理论与案例，为本文的研究提供坚实的理论基础和丰富的背

景资料；还有案例分析法：选取贵州布依族非遗产品中具有代表性的企业或项目，如贞丰县的“布依族

刺绣合作社”等，深入剖析这些案例在数字经济背景下的营销实践，总结可借鉴的营销策略和模式。通

过贵州省文化和旅游部门、统计局等官方机构发布的统计数据，如《贵州省文化产业发展报告》《贵州

省旅游统计年鉴》等。获取布依族非遗产品的市场规模、销售趋势、就业人数等宏观数据，为分析其市

场表现提供客观依据。 

2. 理论基础 

2.1. 数字营销理论 

数字营销是指消费市场针对商品的数字内涵而发生的消费，以个人为用户，以日常生活为应用场景，
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其本质是个人虚拟化，增强个人生活消费体验，具体表现为个人衣、食、住、行、医等生活场景的全面线

上化，互联网对个人高品质生活追求的不断满足[2]。其核心概念包括大数据分析、社交媒体营销、内容

营销、搜索引擎优化、电子邮件营销等。在非遗产品的发展中，数字营销具有以下几个特点和优势。 
精准定位：通过大数据分析，可以深入了解消费者的行为、偏好和需求，从而实现精准的市场定位

和个性化的营销推送。例如，利用社交媒体平台的用户数据，可以精准地向对传统文化感兴趣的用户群

体推广贵州布依族非遗产品。 
互动性较强：数字营销渠道提供了品牌与消费者之间实时互动的机会。通过社交媒体、直播平台等，

消费者可以与品牌直接沟通，反馈意见和建议，品牌也可以根据消费者的反馈及时调整营销策略，增强

消费者参与感和忠诚度。 
成本效益高：相较于传统的营销手段，数字营销通常具有较低的成本和较高的效益。例如，通过内

容营销创建有价值的博客文章、视频等内容，可以长期吸引潜在客户，而无需投入大量的广告费用。 
在贵州布依族非遗产品的营销中，数字营销理论的应用可以为其带来更广阔的市场空间和更高效的

营销效果。通过建立官方网站、社交媒体账号、电商平台店铺等数字渠道，结合内容营销、社交媒体营

销、搜索引擎优化等手段，可以提高产品的曝光度和知名度，吸引更多潜在消费者，促进产品的销售和

文化传播。 

2.2. 品牌建设理论 

品牌建设是企业或产品在市场中建立独特形象和声誉的过程，对于文化产品的营销具有重要意义。

品牌建设是建设主体各方在共同战略目标指导下，有计划地采取各种行动以实现目标的过程[3]。一个强

大的品牌不仅可以提高产品的辨识度和竞争力，还可以增强消费者对产品的信任和忠诚度。品牌建设理

论主要包括以下几个方面。 
品牌形象塑造：品牌形象是指消费者对品牌的整体认知和印象，包括品牌名称、标志、包装、宣传

语等外在表现，以及品牌所代表的价值观、文化内涵等内在特质。对于贵州布依族非遗产品来说，塑造

独特的品牌形象需要深入挖掘其文化内涵和工艺特色，将布依族的历史、文化、审美等元素融入品牌形

象设计中，使消费者在接触品牌的瞬间就能感受到其独特的文化魅力。例如，可以以布依族神话传说、

传统节日等为灵感，设计具有辨识度和文化深度的品牌标志和包装。 
品牌传播：品牌传播是将品牌信息传递给目标消费者的过程，包括广告宣传、公关活动、口碑营销

等多种手段。在数字经济时代，社交媒体、短视频平台、直播带货等新兴传播渠道为贵州布依族非遗产

品的品牌传播提供了新的机遇。通过这些渠道，可以创作有趣、有吸引力的内容，如展示非遗产品的制

作过程、背后的文化故事等，吸引消费者的关注和分享，扩大品牌的传播范围。 
品牌忠诚度培养：品牌忠诚度是指消费者对品牌的持续认可和重复购买的行为倾向。培养品牌忠

诚度需要企业提供高质量的产品和服务，满足消费者的期望和需求，同时通过会员制度、优惠政策、个

性化服务等方式增强消费者与品牌之间的互动和粘性。对于贵州布依族非遗产品，可以通过建立品牌

社区、举办线下体验活动、提供定制化服务等方式，增强消费者对品牌的认同感和归属感，提高品牌忠

诚度。 
在贵州布依族非遗产品的品牌建设中，可以从提高品牌知名度、培养品牌忠诚度、建立积极的品牌

联想、提升品牌感知质量等方面入手，全面提升品牌价值。例如，通过参加国内外文化展览、举办品牌

推广活动等方式提高品牌知名度；通过提供优质的产品和服务、加强与消费者的互动沟通等方式培养品

牌忠诚度；通过将布依族文化元素与现代设计相结合，建立积极的品牌联想；通过不断优化产品质量和

工艺水平，提升品牌感知质量。 
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2.3. 文化产业发展理论 

文化产业是文化产品的社会生产系统是社会发展最重要的动力机制之一，是社会发展最重要的动力

源。文化产品是人类为解决共同的生活问题而创造的一种交往手段，一种意义表达与沟通形式，以便于

传播与记忆，进而传递，保障共同生活的有序、连贯和可持续[4]。在数字经济背景下，文化产业呈现出

数字化、网络化、智能化等发展趋势，为贵州布依族非遗产品的营销提供了新的思路和方法。 
产业融合：文化产业与其他产业的融合是文化产业发展的重要趋势之一。贵州布依族非遗产品可以

与旅游、时尚、教育、科技等产业进行深度融合，实现资源共享、优势互补。例如，与旅游产业结合，开

发非遗主题旅游线路、旅游纪念品等，将非遗产品融入旅游消费场景；与时尚产业结合，将布依族传统

图案、工艺等元素应用于时尚设计中，推出具有时尚感和文化内涵的服装、饰品等产品；与科技产业结

合，利用科技手段提升非遗产品的生产效率和质量，如使用数字化设计软件、智能生产设备等。 
在贵州布依族非遗产品的营销实践中，深入理解和运用文化产业发展理论，有助于企业把握文化产

业发展的趋势和机遇，制定科学合理的营销策略，实现非遗产品的可持续发展和文化价值的创造性转化。 

3. 数字经济时代贵州布依族非遗产品营销的机遇与挑战 

数字经济时代的到来，为贵州布依族非物质文化遗产产品的传承与创新注入了新动能，同时也对其

传统营销模式提出了颠覆性挑战。在数字技术与消费升级的双重驱动下，如何借助电商平台、数字工具

与新型营销模式，实现非遗文化价值与市场价值的有效转化，成为亟待探索的课题。非遗文化的传承、

推广需要利用数字科技，让传统非遗文化与现代数字技术在碰撞中激发生机与活力：探寻非遗文化传承

及产品典藏的可行路径[5]。 

3.1. 数字经济带来的营销机遇 

数字经济时代为贵州布依族非遗产品的营销带来了前所未有的机遇，为非遗产品的传承与发展注入

了新的活力。数字技术可以打破时间和空间的限制，实现非遗的数字化记录和保存，使非遗信息得以永

久保存，有利于传承和研究[6]。 

3.1.1. 数字化传播与推广 
短视频和直播带货为贵州布依族非遗产品提供了强大的推广动力。贵州本地的非遗传承人或手工艺

人可以通过抖音、快手等平台，发布枫香染制作视频，展示从采枫香树脂到最终染成精美图案的全过程

吸引大量用户的关注。也可以在社交媒体互动推广，在微博平台上，通过与文化领域的知名博主合作，

发布精美的布依族刺绣作品图片和背后的文化故事，吸引用户的关注和转发，提升产品的知名度。 

3.1.2. 电商平台助力销售 
众多的贵州布依族非遗产品企业可以进驻淘宝平台，开设官方旗舰店。通过精美的产品图片、详细

的文字介绍和定期的促销活动，吸引大量消费者购买。电商平台提供的大数据支持可以助力企业优化产

品策略。例如，通过分析消费者对不同款式布依族服饰的浏览和购买数据，企业调整产品设计和库存，

使产品更契合市场需求，提高销售转化率。 

3.1.3. 文化与旅游融合发展 
贵州的旅游景区可以与布依族非遗企业合作，开发出一系列特色旅游纪念品。例如，可以在黄果树

瀑布景区销售的枫香染旅游纪念品，将当地自然景观融入枫香染图案，吸引游客购买。在黔西南地区举

办“布依族文化体验之旅”活动，游客可以亲自参与刺绣制作，在绣娘的指导下完成简单的刺绣作品。

通过体验活动，游客会对布依族刺绣工艺有更深入的了解，也会增强购买相关产品的意愿。 
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3.2. 数字经济带来的营销挑战 

3.2.1. 市场竞争压力 
在国内文创市场，众多地区和企业推出了各具特色的文化产品。例如，苏州的苏绣产品在市场份额

上占据较大优势。苏绣以其精细的针法和丰富的色彩，吸引了大量消费者。相比之下，贵州布依族刺绣

占市场份额较小，知名度和市场覆盖范围有限。例如，雅水镇播谭小岩脚寨地理位置相对偏僻，枫香染

除了作为旅游纪念品被带出去，平时不为外界熟知，很难形成大规模的使用和传播[7]，布依族刺绣企业

在国内市场推广时，面临较大的竞争压力，需要投入更多的资源进行品牌建设和市场拓展，才能在竞争

中脱颖而出。 

3.2.2. 品牌认知度低与品牌形象塑造难 
贵州布依族非遗产品品牌建设起步较晚，缺乏系统规划，导致品牌形象模糊，特色不够突出。贵州

省内的布依族刺绣品牌，其品牌标识、包装等视觉形象缺乏统一设计，各品牌间差异化不足，难以给消

费者留下深刻印象。同时，贵州布依族非遗产品品牌知名度主要集中在贵州本地及周边地区，在全国乃

至国际上的影响力有限，导致其市场拓展空间受限。例如，布依族的枫香染，它已远远超越了一个普通

商品的范畴，这背后，蕴藏着数百年沉甸甸的文化精髓。过去，受限于交通不便和信息闭塞，市场相对

孤立，许多地方的特色产品往往只能在有限的地域内为人所知。然而，随着现代市场的飞速发展，这种

封闭性早已被打破，商品的流通变得前所未有地便捷，在这样的时代背景下，惠水枫香染若依然保持着

传统的营销观念，仅仅满足于在当地小有名气，而忽视将品牌力量转化为实际的市场竞争优势和经济回

报，恐怕对其长远发展造成不利影响[8]。 

3.2.3. 产品文化价值转化不足 
布依族非遗产品蕴含深厚布依族文化内涵，但消费者理解存在障碍。如布依族刺绣某些图案象征

族源传说和祖先崇拜，非布依族文化背景消费者较难理解。消费者购买时多仅关注表面装饰性，难以

领悟背后文化意义，影响产品市场接受度。在将布依族非遗产品的文化价值转化为商业价值时，往往

会面临平衡难题。过度强调商业价值可能导致产品失去文化本真性；而过度保留文化传统又可能使产

品在市场中缺乏竞争力。例如，当前望谟布依族蓝靛染工艺文创产品设计处于起始阶段，缺少系统化、

现代化的设计理论指导。传统服饰床单类产品占据了蓝靛染工艺相关产品的主要销量，文创产品市场

占有率较低。主要文创产品以图案拼贴为主，将现有的文化符号、图案直接附加在常见载体上，结合方

式生硬，设计方法简单。呈现低开发成本，低溢价的状态，产品吸引力低，对“非遗”文化传承的推动

力小[9]。如何找到文化价值与商业价值之间的平衡点，是贵州布依族非遗产品在数字经济时代亟待解

决的问题。 

4. 贵州布依族非遗产品营销策略探讨 

贵州布依族非物质文化遗产是布依族人民在长期生产生活中创造的智慧结晶，是民族历史、宗教信

仰、审美观念与生活方式的集中体现。布依族非遗产品以手工艺为核心载体，涵盖纺织染织、音乐舞蹈、

节庆习俗等多个领域，形成独特的文化符号体系。其中，以枫香染、布依族刺绣、八音坐唱、铜鼓十二

调、布依族服饰等为代表的非遗项目，被列入国家级和省级非遗名录，具有极高的文化价值与艺术价值，

这些非遗产品是民族精神与集体记忆的活态延续。当前，在政策推动下，黔西南、黔南等布依族聚居区

已建立非遗工坊、传承基地等保护机构，部分非遗项目通过旅游商品开发、研学体验等形式进入市场。

例如，贞丰县的“布依族刺绣合作社”通过订单式生产，带动了数百名绣娘的就业。 
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4.1. 差异化数字营销策略 

针对贵州布依族非遗产品面临的市场竞争压力问题，需要找到其市场潜力，而这体现在多元化的目

标群体与差异化竞争优势上，因此要对市场进行细分。可以对国内的民族文化爱好者进行大数据分析，

得知其大部分所属的人群是哪一类，并使用数字化技术进行精准推广。除了传统的销售平台，还应积极

探索多元化营销渠道。一方面，借助直播带货的强劲势头，邀请知名主播或培养本土非遗传承人作为主

播，通过直播展示贵州布依族非遗产品的制作工艺、文化背景和独特魅力，让消费者更加直观地了解产

品价值，激发购买欲望。另一方面，与文化旅游深度融合，将非遗产品融入贵州的旅游线路和景区建设

中。在景区内设置非遗产品展示馆、体验工坊和销售店铺，使游客在旅游过程中能够亲身感受布依族非

遗文化的魅力，并方便地购买到心仪的非遗产品，实现文旅互利共赢。 

4.2. 强化品牌建设 

针对品牌认知度低与品牌形象塑造难的问题，需要深入挖掘贵州布依族非遗产品的文化内涵，将其

独特的历史故事、民族精神和审美情趣融入品牌形象设计。例如，以布依族神话传说、传统节日等为灵

感，设计具有辨识度的品牌标志与包装，构建独特的品牌故事。同时，企业需注重品牌传播的多样性与

协同性，整合线上线下资源，全方位展示品牌形象。可借鉴 Aaker 的品牌资产模型，从品牌知名度、忠

诚度、联想、感知质量等维度入手，制定系统的品牌建设计划，全面提升品牌价值。在八音坐唱的品牌

推广中，通过现场表演、文化体验等多种方式，增强消费者对品牌的感知与认同。 

4.3. 增强产品文化价值 

针对文化价值转化不足的问题，需要融合现代设计理念：保留传统精髓，创新文化表达方式。布依

族非遗产品的审美情趣体现为“自然抽象”与“色彩隐喻”。例如，枫香染的“冰纹”肌理模仿流水痕

迹，表达对自然的敬畏；刺绣中青、赤、黄三色分别象征天空、生命与土地等，这些审美特质为产品创新

提供了文化基因。还可以将产品进行功能化转型：例如将布依族织锦工艺应用于抗菌家居面料，结合后

疫情健康需求，推出“枫香染抗菌靠垫”；还可以进行跨界联名突破：与本土设计师品牌合作，推出“布

依图腾”系列服饰，将铜鼓十二调节奏纹样转化为印花设计。通过挖掘传统审美符号的现代表达，非遗

产品既能保留文化本真性，又能契合当代生活方式，实现从“文化藏品”到“日用美学”的跨越，从而满

足不同年龄段、不同消费层次的消费者需求。 

5. 结语 

在数字经济蓬勃发展的时代浪潮中，贵州布依族非遗产品凭借其深厚的文化底蕴与独特的艺术魅力，

在市场中展现出蓬勃的生机与活力。本文深入探讨了贵州布依族非遗产品在数字经济背景下的营销策略，

通过全方位的分析与研究，旨在为贵州布依族非遗产品的传承与发展提供切实可行的路径与方法，助力

其在竞争激烈的市场环境中绽放光彩。在未来的发展中，贵州布依族非遗产品应持续关注市场动态与消

费者需求变化，不断优化和完善营销策略。通过实施有效的营销策略，充分发挥数字经济的优势，贵州

布依族非遗产品必将在传承与创新中不断前行，实现文化价值与商业价值的双丰收，为贵州乃至中国的

文化产业发展贡献重要力量。 
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