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摘  要 

互联网技术的快速发展和乡村振兴战略的深入实施为农村经济发展创造了新机遇。在此背景下，农产品

直播带货作为一种新兴的电商模式，为农产品销售开辟了新的渠道，并对促进农民增收、农业发展和农

村繁荣具有重要意义。然而，当前农产品直播带货仍存在一些问题，制约了其进一步发展。本文在分析

乡村振兴视域下农产品直播带货现状的基础上，剖析其存在的问题，并提出相应的对策建议，推动农产

品直播带货健康发展，为乡村振兴注入活力。 
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Abstract 
The rapid development of internet technologies and the in-depth implementation of the rural revi-
talization strategy have created new opportunities for rural economic development. Against this 
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backdrop, live streaming of agricultural products with goods, as an emerging e-commerce model, 
has opened up new channels for sales of agricultural products and is of great significance for boost-
ing farmers’ income, agricultural development and rural prosperity. However, there are still some 
problems with the current live streaming of agricultural products, which restricts its further devel-
opment. Based on the analysis of the current situation of live streaming of agricultural products 
from the perspective of rural revitalization, this paper analyzes the existing problems and puts for-
ward corresponding countermeasures and suggestions to promote the healthy development of live 
streaming of agricultural products and inject vitality into rural revitalization. 
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1. 引言 

乡村振兴战略是新时代“三农”工作的总抓手，其核心目标是实现农业强、农村美、农民富[1]。近

年来，互联网技术特别是直播技术的兴起，为农产品销售带来了新的机遇。农产品直播带货通过直观展

示农产品、互动性强等特点，有效缩短了农产品与消费者之间的距离，形成农产品市场化运作的有效路

径与农民收入结构性增长的重要推手。然而，作为一种新兴的销售模式，农产品直播带货在发展过程中

也暴露出一些问题，此举不仅让消费者购物体验大打折扣，也使农产品直播带货的可持续发展之路受阻。

因此，深入研究乡村振兴视域下农产品直播带货的问题与策略，对于推动农村电商发展，助力乡村振兴

具有重要意义。 

2. 乡村振兴视域下农产品直播带货的现状 

2.1. 发展迅速，规模不断扩大 

近年来，随着互联网普及率和农村网络基础设施的不断提升，农产品直播带货发展迅猛。越来越多

的农民、合作社、企业开始积极探索并尝试利用直播平台作为新的销售渠道，通过实时互动和直观展示

的方式向消费者推荐和销售他们的农产品。这种销售模式的规模正在不断扩大，销售额也随之逐年上升。

截止 2023 年，我国直播带货交易额已达到 49,168 亿元，职业网络主播数量已达 1508 万人[2]，这为农产

品直播带货成为重要的农产品销售渠道奠定了坚实基础。它不仅为农民和企业提供了新的收入来源，也

为消费者带来了更加便捷和丰富的购物体验。 

2.2. 模式多样，主体多元 

目前，农产品直播带货的模式正变得越来越多样化，主要包含以下几种形式：一是农户自播，农户

借助手机等设备，在田间地头或自家场地进行直播，直接向消费者销售农产品；二是合作社或企业直播，

农民专业合作社或农业企业通过专业团队进行直播，对农产品进行品牌化运营和销售；三是网红直播，

网红利用自身的影响力，为农产品进行宣传推广和销售；四是平台直播，电商平台或直播平台组织专场

直播活动，邀请商家或主播进行农产品销售。与此同时，直播主体也呈现出多元化的特征，包括农民、

返乡创业者、网红、电商企业、传统媒体等。 
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2.3. 产品丰富，覆盖面广 

随着互联网技术的飞速发展，农产品直播带货的产品种类也日益丰富多样。消费者可以在直播间里

看到各种各样的农产品，包括新鲜的水果、绿色的蔬菜、各种畜禽产品、美味的水产品、丰富的粮油产

品以及独具特色的传统手工艺品等。这些产品不仅种类繁多，而且质量上乘，满足了不同消费者的需求。

在销售范围方面，农产品直播带货已经从最初的本地市场，逐步扩展到了全国乃至全球市场。这种销售

渠道的拓展，不仅为农民和农产品生产企业带来了更多的商机，也极大地丰富了消费者的购物选择。通

过直播带货，农产品得以跨越地域限制，有效拓宽了销售渠道，促进了农产品的流通和销售，为农业经

济的发展注入了新的活力。 

2.4. 政策支持，氛围浓厚 

2025 年中央一号文件提出“发展乡村特色产业，推动农村电商高质量发展”[3]。这反映了农村电商

在乡村振兴中的重要地位。国家层面以及地方政府都对农村电商的发展给予了极高的重视，并且出台一

系列的政策措施，旨在全方位支持农产品通过直播带货的方式走向更广阔的市场。例如，国家启动了电

商进农村综合示范项目，旨在通过示范引领，推动农村电商的全面发展。同时，为了培养更多懂得运用

现代电商工具的农村直播人才，各地政府纷纷开设了相关培训课程和工作坊，以提升农民的电商技能。

此外，为了完善农村物流体系，确保农产品能够快速、高效地送达消费者手中，政府还投入了大量资源，

建设了更加完善的物流配送网络。这些措施的实施，无疑为农产品直播带货创造了良好的发展环境，为

农村电商的高质量发展奠定了坚实的基础。 

3. 乡村振兴视域下农产品直播带货存在的问题 

3.1. 产品质量把控难度大 

由于农产品生产分散且标准化程度较低，产品质量存在显著差异，这使得满足消费者对高品质农产

品的需求变得颇具挑战。当前，农产品质量控制不足已经成为直播带货领域的一个显著问题。当前直播

带货市场准入门槛较低，部分主播为了追求销量，不惜夸大或虚假宣传，从而误导消费者，消费者权益

受到侵害，这将直接削弱农产品品牌的美誉度和市场竞争力。除此之外，部分农户和商家品控意识薄弱，

缺乏必要的质量检测设备和手段，导致产品质量难以保证。 

3.2. 物流配送体系不完善 

鉴于我国农村地区基础设施和物流服务的不完善，物流配送体系仍面临诸多挑战。农村地区的物流

基础设施相对薄弱，这导致了高昂的物流成本，尤其是冷链物流的滞后发展，严重限制了生鲜农产品的

市场销售。此外，农村交通条件的不便使得物流配送效率低下，难以满足消费者对快速配送的期望。加

之缺乏专业的包装和运输设备，农产品在运输过程中容易受损，进一步增加了物流损耗。这些问题迫切

需要解决，以提高物流配送的整体效率。 

3.3. 直播人才缺乏 

发展农村电商，人才是关键。在农产品直播带货过程中，需要大量既懂农业又懂电商的复合型人才。

而农村地区缺乏这类专业人才，许多直播从业者缺乏系统的培训，与消费者的实时互动效果不佳，难以

刺激消费者的情感共鸣和购物需求。此外，由于农村地区发展机会相对有限，直播人才容易流向城市，

进一步加剧了农村地区直播人才的短缺。这种人才流失导致了从业人员素质的不均衡，对直播行业的发

展构成了显著的障碍。 
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3.4. 监管机制不健全 

在推进农村直播带货发展过程中，建立健全的行业规范是提升服务质量的基础。当前农产品直播带

货的快速发展也暴露了监管的滞后性，诸多问题亟待解决。首先，法律法规尚不完善，缺乏明确的监管

标准和处罚措施，导致监管工作缺乏有力依据。其次，监管主体不明确，农产品直播带货涉及多个监管

部门，存在职责不清、协调不畅等问题，容易出现监管漏洞。此外，现有的监管手段相对落后，难以有效

应对直播带货的快速发展，亟需创新监管方式，提高监管效率，以保障农产品直播带货行业的健康有序

发展[4]。 

3.5. 品牌建设滞后 

品牌化建设有助于提升农产品的市场竞争力和附加值，实现农业增效、农民增收[5]。但在当今的市

场环境中，大多数从事农产品生产的个体或企业往往缺乏对品牌建设重要性的深刻认识和理解。他们往

往没有意识到，一个强有力的品牌能够为产品带来巨大的市场优势和消费者忠诚度。由于缺乏品牌意识，

他们在市场竞争中难以立足。此外，由于缺乏专业的品牌策划和运营团队，这些农产品生产者在尝试打

造具有市场竞争力的产品时，往往面临诸多挑战。没有专业的指导和管理，很难有效地推广自己的产品。 

4. 乡村振兴视域下农产品直播带货的策略 

4.1. 加强农产品质量管控 

农产品的质量是解决农产品销售难题的关键所在[6]。也直接关系到消费者的健康和信任。为了提高

农产品的质量，推动农业的标准化生产至关重要。这包括制定和不断完善农产品的生产标准，推广标准

化的生产技术，以提升农产品的品质和统一性。此外，强化质量控制意识同样重要，这涉及到对农户进

行培训，提升他们的品控意识，并引导他们自发地遵循质量标准。确保农产品从田间到餐桌的整个过程

都符合安全和质量的要求，从而增强消费者对农产品的信心，促进农业产业的可持续发展。 

4.2. 完善物流配送体系 

为了促进农产品直播带货的持续发展，构建健全的农村物流体系是农产品直播带货发展的基础支撑。

要加强农村地区的物流基础设施建设，以降低物流成本并提升配送效率。具体而言，需要加大对农村物

流基础设施的投资，以确保物流网络布局的优化。同时，引入先进的物流技术和设备，如冷链物流，以

确保农产品在运输过程中的新鲜度和安全性。此外，推动农村物流的数字化和智能化发展，利用大数据、

物联网等现代技术优化物流路径，提高配送效率，减少损耗，降低成本。有效解决农产品直播带货中的

物流配送难题，为农产品的快速流通提供有力保障。 

4.3. 培育直播人才队伍 

农产品直播人才的专业素养将直接影响直播带货的成效。具备专业技能的直播人员，不仅能精准传

递产品信息，还能与消费者构建信任桥梁。为推动农产品直播带货行业的发展，需要从多方面加强人才

队伍建设。首先，加强人才培养，鼓励高校和职业院校开设相关专业，培养农产品直播带货的专业人才。

其次，开展技能培训，针对农民、返乡创业者等群体，提供农产品直播带货技能培训，提高其直播技巧

和营销能力。此外，还需注重引进和留住人才，通过提供优惠政策、搭建发展平台等方式，吸引和留住

直播人才在农村地区发展，为农产品直播带货行业的可持续发展提供有力的人才支撑[7]。 

4.4. 健全监管机制 

为了健全农村电商的监管机制，确保市场秩序的规范化和公平竞争的促进，对于农产品直播带货行
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业的健康发展来说，完善相关法律法规显得尤为关键。必须制定并细化专门针对农产品直播带货的法律

法规，明确监管的标准和相应的处罚措施，从而为监管工作提供坚实的法律支撑。除此之外，监管手段

的创新也是不可或缺的，要创新运用大数据、人工智能等现代技术手段，加强对农产品直播带货行为的

实时监测和风险预警，旨在提高监管的精准度和效率。有效保障农产品直播带货行业的健康有序发展，

为农村电商的长远繁荣奠定坚实基础。 

4.5. 加强品牌建设 

品牌建设在农业发展中扮演着关键的推动力量，它不仅有助于提升农产品的附加值，还能增强市场

竞争力，增加农民的收入，并且对促进乡村振兴发挥着积极作用。电商平台应与地方政府携手推进农产

品品牌化建设。通过强化对农产品生产者的培训，提升他们的品牌意识，并引导他们重视品牌建设。采

用品牌孵化、营销推广等策略，助力地方特色农产品塑造区域公用品牌，将农产品从“土特产”转变为

“品牌商品”，顺应城市消费者对绿色、有机产品的消费趋势，进而增强产品附加值和市场竞争力。通

过直播电商、社交平台等渠道推广地方特色产品，促进产销对接，减少中间环节成本，增加农民的收入。

同时，利用多种媒体渠道，加大对农产品品牌的宣传推广力度，以提高品牌知名度和影响力。 

5. 结论 

在乡村振兴的视域下，农产品直播带货已经成为一种创新的销售模式，对于提升农民的收入水平、

推动农业的持续发展以及促进农村地区的全面繁荣具有不可忽视的重要作用。然而，尽管这一模式展现

出巨大的潜力，目前在农产品直播带货的实践中仍然面临着一些挑战和问题。这些问题的解决，有待于

政府、企业和农户等多方主体共同参与，并协同推进相关工作。为了应对这些挑战，需要采取一系列有

效的措施，如加强农产品的质量管控，确保产品品质；完善物流配送体系，确保产品安全、高效送达；培

育专业直播人才队伍，提升直播带货水平；健全监管机制，维护市场秩序，保障消费者权益；加强品牌

建设，提升农产品市场认知度。通过这些策略的实施，可以有效地推动农产品直播带货的健康发展，为

乡村振兴注入新的活力，进一步促进农业现代化和农村经济的繁荣。 
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