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摘  要 

抖音宠物猫“S账号”带给受众欢声笑语的同时实现了流量变现。本文聚焦于该账号视频独特地展示宠物

猫的形象，探索此类宠物类视频账号的变现路径及蓬勃发展的宠物经济背后基于消费者情感认同的底层

逻辑。 
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Abstract 
TikTok’s pet cat “S account” brings laughter to the audience while realizing traffic monetization. This 
article focuses on the unique image of pet cats in the account’s videos, exploring the monetization 
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path of such pet video accounts and the underlying logic behind the booming pet economy based on 
consumer emotional identification.  
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1. 引言 

近年来，城市生活中，越来越多的人基于各种诉求选择养宠，宠物经济已成为我国城市经济的重要

组成部分，“宠物”已悄然成为众多家庭里不可或缺的一员，宠物既是精神寄托也是“生活搭子”。“宠

物”在成为人们精神伴侣的同时，也为社会生活方式增添了新的光彩，与此同时，其引领的“宠物经济”

也在蓬勃兴起，并在近年来展现出惊人的发展速度。抖音宠物猫“S 账号”为例，这只看似普通的英国短

毛猫，在短短一个月内吸粉上百万粉丝，这种宠物直播的背后，变成了一种新颖的商业模式，观众在观

看直播中，在无意中建立起来了情感认同链接。本文以抖音“S 账号”为例，探索宠物经济基于抖音短视

频这一媒介载体的发展路径，将研究聚焦于用户如何通过观看视频转换为购买力的心理变化，旨在通过

探索宠物形象的建立为新媒体时代下宠物经济的流量变现发展提出建设性建议。 

2. 新媒体环境下宠物经济发展现状 

宠物经济，指的是所有与宠物的生老病死、衣食住行、情感陪护等相关的商业活动和经济业态[1]。
根据《2025 年中国宠物行业白皮书(消费报告)》给出的数据，2024 年全国养的宠物超过 1.2 亿只，相当

于每 10 多个人就有一只宠物。并且，主人对宠物的投入不断在增加，从基础的食品、用品，延伸到医疗、

美容、保险等多元化服务，推动了“宠物经济”向纵深发展。 
研究发现，当前抖音宠物类短视频的内容生产现状总体较好，用户的使用体验较佳。2018 年后，社

交媒体平台如小红书、抖音、B 站的兴起为国产品牌提供了新的增长机会。这些平台的去中心化特性和

用户生成内容(UGC)的传播方式，成为消费者获取信息和分享体验的重要渠道。品牌通过创作高质量的内

容，结合热点话题和用户需求，能够快速吸引用户关注。此外，社交媒体平台的互动性也为品牌提供了

与消费者直接沟通的机会，品牌可以通过用户反馈及时调整产品和服务，进一步提升用户体验。这一时

期，平台对优质内容的扶持力度大，流量成本低，品牌能够通过低成本的内容营销迅速提升品牌知名度

和用户粘性。小红书的笔记推广成本、KOL/KOC 的合作成本较低，品牌通过与 KOL/KOC 合作，可以迅

速获得大量曝光。例如：小红书、B 站的宠物类 UP 主通过制作有趣的宠物视频，吸引了大量年轻用户，

品牌通过与这些 UP 主合作，能够精准触达目标用户群体。随着时间的推移，宠物电商正在逐步向内容电

商模式转型。宠物企业开始重视利用新媒体平台来创建品牌 IP，规范和创新内容，为用户提供线上的社

交交流空间，并努力构建一个健康的内容生态系统，以实现更为精准的营销策略。 
近年来，虽然宠物电商由此得到了爆发式增长，应该看到的是，尽管我国宠物行业发展速度较快，

但“宠物经济”的整体发展水平仍有待提高，这尤其要求相关方必须根据新媒体发展情况与时俱进，深

度顺应宠物经济在新媒体环境下的发展。 
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3. 从“萌宠”到“带货”：S 账号宠物直播的商业化路径 

3.1. 从“功能性养宠”到“情感性共生” 

宠物经济的兴起，不仅是消费升级的缩影，更是年轻一代情感需求的外化[2]。随着越来越多年轻人

选择单身生活以及老年人口数量不断增加，养宠物的人越来越多，宠物相关的消费市场也在持续扩大单

身青年将宠物视为情感的寄托，老年人则通过宠物来排解孤独。而宠物能成为流量爆发点，是因为它们

天然具备了一种“情感中立性”。正如“S 账号”中“邪恶银渐层”那种纯真的目光，能够触及人们心灵

最敏感的部分。观众在使用“S 账号”进行宠物直播时，感受到了一种不被社会压迫影响的纯粹情感，这

种深厚的情感纽带为直播带来了巨大的流量优势，宠物直播的“社交场景化”特质，使得观看行为不再

孤立，它变成了一个群体性的情感活动，用户看到后产生情感共鸣，纷纷选择点击小黄车为自家猫咪购

买猫粮等物品，小黄车里的产品在此成为了情感的延续。 

3.2. 社交媒体的裂变效应，成为“S 账号”带货的流量密码 

“S 账号”的宠物猫，在抖音直播间和短视频中表现出发呆、假笑等瞬间，观众自发地将这些片段保

存下来，分享到朋友圈、短视频平台等社交媒体，形成了一个强大的流量闭环，而用户每一个分享的动

作，都是一次二次传播，这样的情感交流在社交媒体上产生了分裂，最后导致了一场巨大的流量风波。 
这一系列动作的背后实际上，在本质上都是情感经济和社交传播的完美融合，这种结合不仅为宠物

直播创造了新的商机，而且为未来的直播经济带来了新的操作逻辑：情感推动流量，流量导致社交分裂，

社交分裂带来商业机会[3]。在抖音的“S 账号”直播活动中，观众与可爱宠物之间的情感交流，极大地

促进了宠物直播的“社交裂变”，强化了带货效果。 

3.3. 宠物符号推动抖音视频内容生产变现 

抖音宠物类短视频的内容生产被视作为网红经济背景下消费过程中的一项环节，这些被打上“网红

宠物”符号的宠物凭借声音、画面、文字等要素建立起了一个宠物消费符号体系，宠物符号围绕下的内

容生产使“网红宠物”自身热度已经远远大过商品本身的使用价值，宠物成为有象征意义的符号消费供

消费者感悟其符号价值，它其实是消费者的一种“自我实现”的体现，宠物类账号以迎合用户在审美、

个性、格调等的符号价值需求，使其在观看中无意识地进行沉浸式符号消费行为，并产生自我认同，维

系长久用户黏性。在这样情境下，抖音“S 宠物猫账号”博主制作契合其受众的视频内容，促使用户产生

情感共鸣，促进内容生产变现。 

4. 抖音直播中宠物经济的可持续发展之策 

4.1. 丰富短视频内容，提高用户忠诚度 

无论是传统媒体时代还是新媒体时代，发展“宠物经济”在制定长期战略目标时，我们必须始终将

高质量的内容视为核心的竞争优势。在进行内容创作时，我们需要强调产品的独特性并满足用户的需求，

同时确保产品内容的准确定位，并根据用户的多种需求进行适当的调整，以实现用户、口碑和效益的三

方面共赢。 
抖音“S 账号”在直播中，博主通过俏皮的东北话与可爱银渐层猫咪的互动，在抖音平台中给受众留

下深刻的印象，同时，将直播切片，将其视为“原创”产品的信息来源，可以制作宠物的有趣表情包、

专题故事、明星宠物等，从而使内容共创成为宠物电商企业产品内容创新的一个重要推动力。 
除此之外，不容忽视的是，除了年轻人成为消费的主力军，结合重大的节日和社会上的热门事件，

我们可以创作出吸引人的爆款内容，从而吸引更多的宠物爱好者和养宠爱好者。在任何历史时期，高质
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量的内容始终是内容生产者的关键竞争优势。为了在内容创新上取得突破，我们需要借助大数据来重新

定位内容生产的焦点，并建立个性化的内容生产机制，以满足不同用户群体的独特需求。 

4.2. 从“人–宠–场”的深度连接到商业生态的重构  

从“人–宠–场”的紧密联系到商业生态的重塑，以 S 宠物猫账号为标志的宠物直播的成功不仅促

进了宠物经济的飞速发展，同时也为宠物经济领域未来的商业生态发展提供了新的方向。随着观众对于

宠物的情感深度逐渐加深，宠物已经不仅仅是家庭成员中的一员了，它已经演变成了连接人们与消费市

场的重要桥梁。在这个充满创新的商业环境中，宠物不仅仅是情感的代表，它们更是激发消费者购买欲

望的中心，这也是未来商业环境重塑的核心要素。在这个系统中，宠物成为连接消费者和商家的桥梁，

并通过线上社交平台实现与顾客之间的信息传递。宠物经济将不只是简单的直播销售，它还预期会进一

步壮大，并构建一个以“人–宠–场”为核心的深度互联的商业生态系统。随着互联网技术不断发展，

人们对于宠物的认知逐渐从传统饲养转变到对宠物的情感需求上。在这种生态环境下，宠物不只是消费

者的焦点，它同样是社交互动和品牌建设的关键元素。随着时间的推移，宠物和人类之间的情感联系逐

渐渗透到消费行为的各个方面，这也推动了商品、服务和品牌的全面升级。 
宠物友好追求的是人与宠物的双向友好，这对商家的精细化运营提出了更高要求[4]。在未来的宠物

产业中，我们不仅要整合，在面临未来宠物产业所带来的各种挑战时，我们不仅要整合线上和线下的各

种资源，还需持续地进行创新，以便更加有效地应对市场竞争环境的复杂性。 
以抖音“S 账号”为代表宠物直播的成功不仅揭示了其在情感和社交领域的巨大可能性，而且这种模

式的长期发展还取决于内容的创新和技术的支持。例如，新技术如虚拟现实和增强现实的应用，有望为

宠物直播创造更为广大的发展机会。宠物直播将在一定程度上弥补传统宠物行业存在的一些不足。观众

将有机会借助 VR 技术与宠物构建更加深刻的互动体验，从而进一步加强宠物和观众之间的情感联系。

在这个过程中，观众还可以通过互动参与，实现虚拟宠物向真实宠物转变的目的。这一技术和内容的融

合将为宠物直播开辟更多的创新途径和商业机遇。 

5. 结语 

“S 账号”在抖音中宠物直播的成功绝非偶然之事，它精准地成功捕获了观众的情感需求，巧妙地把

这些需求与商业战略融为一体。通过分析消费者对电影中角色的心理感受，从而更好地设计出影片的故

事内容，达到提升票房的目的。我们为了满足观众的情感需求，我们不仅建立了情感联系，还提供了虚

拟陪伴和以情感为核心的消费方式，而且还为品牌和商品开辟了一条具有创新性的商业途径。这看起来

像是一个以“萌”为核心的娱乐消费方式，但如果我们深入研究其背后，会揭示出情感、消费和社交这

三个方面之间的错综复杂的联系。这样的关系不仅满足了人们对于陪伴和情感的渴望，还在商业环境中

成功地将这种情感的交流转变为实际的经济利益。通过观察宠物在日常生活中的各种行为，观众能够深

切地体验到情感的满足和快乐。在宠物直播中，宠物与主播之间通过感情的纽带连接在一起，彼此都能

感受到来自于对方的爱，这是宠物直播获取流量密码的关键所在。 
在未来，随着社交媒体上宠物经济的进一步壮大，宠物直播的商业策略也将持续进化，为众多行业

带来新的参考和灵感。与此同时，在宠物经济快速发展的过程中，也有不少行业缺乏管理，只有及时整

治，才能确保宠物行业良性发展，让宠物经济健康发展[5]。 
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