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摘  要 

电商直播与农业的融合，对乡村振兴产生了显著的赋能效应。它通过拓宽产品销售渠道、促进产业升级、

推动文化发展助力乡村发展。然而，实践中也面临新农人发展失范、产业现代化滞后、平台流量逻辑消

解文化等困境。针对这些问题，需通过加强产品品牌化、产业规模化、人才专业化等路径优化解决，从

而更好地发挥电商直播的赋能作用。 
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Abstract 
The integration of e-commerce live streaming and agriculture has produced a significant empower-
ment effect on rural revitalization. It contributes to rural development by expanding product sales 
channels, promoting industrial upgrading, and facilitating cultural development. However, in prac-

https://www.hanspub.org/journal/ecl
https://doi.org/10.12677/ecl.2025.1482555
https://doi.org/10.12677/ecl.2025.1482555
https://www.hanspub.org/


沈轶群 
 

 

DOI: 10.12677/ecl.2025.1482555 570 电子商务评论 
 

tice, it also faces dilemmas such as the unregulated development of new farmers, the lag in indus-
trial modernization, and the erosion of culture by the platform’s traffic logic. To address these is-
sues, it is necessary to optimize and solve them through paths such as strengthening product brand-
ing, industrial scale-up, and talent professionalization, so as to better leverage the empowerment 
role of e-commerce live streaming. 
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1. 引言 

在数字经济浪潮与乡村振兴战略深度交汇的时代背景下，电商直播作为互联网技术与消费模式革新

的产物，正以其独特的交互性、场景化和即时性特征，重塑乡村经济社会发展格局。这一新兴业态打破

了传统乡村产业的地域限制与流通壁垒，为农产品上行、乡村文化传播和产业结构升级开辟了新路径，

有效促进了乡村振兴。然而，在其赋能乡村的进程中，机遇与挑战并存：数字技术的渗透催生了“数字

新农人”群体的崛起，也暴露了人才素质参差的问题；流量经济的繁荣激活了乡村特色产业，也引发了

文化传播浅层化、产业现代化滞后等深层矛盾。如何在把握机遇的同时破解现实难题，成为当下亟待深

入探讨的重要课题。 

2. 电商直播赋能乡村振兴的价值意蕴 

(一) 拓宽产品销售渠道 
电商直播与农业的深度融合，为乡村振兴战略注入了强劲动能，其核心价值之一在于显著拓宽了农

副产品的销售渠道，有效破解了传统乡村产业发展的市场瓶颈[1]。相较于依赖实体摊位、层层分销的传

统模式，电商直播依托抖音、快手等主流平台，构建了覆盖全国乃至更广范围的线上直销通路。农民或

乡村主播无需承担高昂的实体摊位租赁费用，即可将特色农产品、手工艺品等直接呈现在海量潜在消费

者面前，大幅降低了市场准入门槛和流通成本。这种模式通过直播电商主播的实时讲解、多角度展示和

现场互动，能够将产品的品质细节和工艺价值生动、直观地传递给消费者，极大增强了产品的可信度和

吸引力。电商直播间不仅是一个销售窗口，更是一个高效的信息反馈中枢。主播与消费者的即时互动，

使得市场偏好、质量评价、改进建议等宝贵信息能够被迅速捕捉并传递回生产端，从而指导产品设计的

优化、生产工艺的改进与产品质量的提升，最终实现精准高效的产销对接。 
(二) 促进乡村产业升级 
从产业经济学的视角看，电商直播的实时互动性、数据沉淀与分析能力，实质上是将分散、模糊的

终端消费需求进行了即时捕捉、显性化与结构化处理。这种近乎“零时差”的市场需求信号传导[2]，显

著提升了乡村生产者对市场动态变化的感知灵敏度，有效强化了产业发展的需求导向性。其结果不仅显

著提升了乡村产业的市场适应性与竞争力，更驱动资源向更具市场潜力的特色优势领域流动，淘汰低效、

过时的产能，从而在深层次上优化了乡村产业结构。这一由需求精准传导驱动的供给侧结构性改革，有

效降低了生产盲目性，减少了产销脱节造成的资源浪费，推动了乡村产业向更高附加值、更符合现代消
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费趋势的方向转型升级，为乡村经济的可持续、高质量发展奠定了坚实基础。 
(三) 推动乡村文化发展 
电商直播已超越单纯商品交易，成为乡村文化传播与振兴的强劲引擎。其全天候在线、场景化沉浸

与强互动性特质，构建了鲜活、具穿透力的文化展示与交流空间。主播化身文化使者，通过演示传统技

艺、讲述民俗故事、解读非遗内涵，将深藏乡野的文化密码生动呈现，突破地域限制激活文化资源。所

销售的乡村特色产品，尤其是承载历史与匠人精神的手工艺品，本身即是文化的具象载体。主播的流程

展示是技艺与美学的普及，售出的产品则成为流动的文化信物，实现活态传承。这种“展演结合、以销

促传”的创新路径，为乡村文化注入了前所未有的传播活力与时代生命力。 

3. 电商直播赋能乡村振兴的现实困境 

(一) 数字新农人发展失范制约乡村振兴发展 
数字新农人群体在发展过程中出现的失范现象构成了制约乡村产业健康可持续发展的一大瓶颈[3]。

随着直播电商在农村地区的快速渗透，投身其中的“数字新农人”数量激增。然而，受限于部分农村地

区的整体教育水平和文化素养，该群体内部素质呈现出显著的参差不齐。部分从业者表现出过度追逐短

期利益、在直播销售中采取欺诈手段，如虚假宣传农产品品质、功效、产地信息，或“货不对板”地发送

劣质产品，并非仅仅是个人道德缺失的简单问题，其背后蕴含着复杂的社会、文化和制度性根源。 
从社会文化层面看，传统乡土社会以熟人关系和口碑信誉为纽带维系的经济活动，在进入高度匿名

化、即时化的网络直播场域时，原有的道德约束机制被显著削弱。制度环境层面，农村市场监管体系相

对薄弱，针对新兴电商直播业态的规范细则、信用评价机制及惩戒措施存在滞后性或执行不到位的情况，

使得违规成本偏低，难以形成有效震慑。此外，部分新农人面临较大的生存压力和市场不确定性，缺乏

可持续经营的知识与能力，在激烈的竞争中更容易采取“捞快钱”的短视策略。这些深层次因素共同作

用，导致了个别从业者的失范行为。 
(二) 农村产业现代化滞后制约电商直播进阶 
当前，我国乡村产业普遍存在规模化、产业化程度较低以及市场化发育不充分的问题[4]。以小农经

济为主导的分散化生产模式，使得先进的电商直播业态难以有效对接广大农村地区成百上千户独立经营

的小农户，限制了大量有意愿参与其中的农户借力这一新兴渠道实现增收。同时，小农户的生产方式往

往难以保障农产品品质的稳定性和可靠性，使统一生产指导、集中采购、品牌化销售困难重重，规模化

效应难以形成。源头上的品质保障机制系统性缺失，导致食品安全与质量问题频发。 
(三) 平台流量逻辑泛滥消解乡村文化传播 
在平台算法与市场逐利驱动下，部分直播间过度追求“即时转化率”和“用户停留时长”，导致内容

浅层化：乡村产品承载的丰厚文化内涵常让位于对物理属性与使用价值的碎片化、功利性推介。文化被

高度简化为“土特产”、“原生态”等空洞符号，其深度、厚度与连续性被割裂，教化、凝聚功能弱化。

更有甚者滑向过度娱乐化与低俗化，刻意渲染“乡野奇观”或炮制“土味”桥段，将乡村生活异化为猎奇

景观。这不仅扭曲观众认知、强化城乡刻板印象，传播庸俗价值观，更矮化、奇观化甚至污名化乡村形

象，消解其文化主体性与村民尊严。平台算法对“高互动”、“强刺激”内容的偏好，技术性助长了此现

象。若缺乏对文化价值的敬畏与引导机制，流量逻辑终将导致乡村痛失文化灵魂。 

4. 电商直播赋能乡村振兴的优化路径 

(一) 加强农村产品品牌化 
在电商直播深度赋能乡村振兴的进程中，推动乡村产品走向品牌化发展道路，充分释放品牌的核心
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价值效应，是至关重要的基础性战略与核心优化路径[5]。品牌是品质、信誉与文化内涵的凝结体，能有

效突破地域限制，提升产品辨识度与吸引力，扩大直播受众。需系统打造独特品牌形象：深入挖掘文化

内涵与地域特色，讲好品牌故事；精心设计统一视觉标识与包装；严格制定并执行品质标准。电商直播

为品牌价值深度传播提供了绝佳舞台，主播可通过专业讲解与沉浸体验，将匠心工艺、生态理念、乡土

情怀生动传递，增强市场影响力与知名度，赢得消费者深度认同与信赖，积累口碑，形成复购与推荐的

良性循环，提升产业可持续能力与市场竞争壁垒。 
(二) 加强农村产业规模化 
乡村电商直播受制于农村产业规模，必须推进农村产业规模化。产业规模化的核心要义在于构建完

善的全产业链条，实现从“田头”到“屏幕”再到“桌头”的无缝高效衔接。这要求深刻变革传统的、以

个体农户或微型合作社为主体的生产组织方式[6]。一方面，应大力引导和支持土地适度规模流转，培育

壮大龙头企业、农民专业合作社、家庭农场等新型农业经营主体，形成具备较强抗风险能力和市场议价

能力的生产单元集群。另一方面，必须着力补齐产业链短板，强化精深加工与标准化建设，以满足直播

间多元化、高频次的消费需求。同时，严格执行贯穿种养、采收、加工、包装、仓储、运输全流程的质量

控制标准体系，是赢得消费者长期信任、塑造区域公用品牌形象的生命线。直播镜头下，标准化包装、

清晰可追溯的标识、稳定的品质呈现，是规模化产业带给消费者最直观的信赖感。从而，实现真正意义

上的“以销定产”、“以需定研”，推动产业链各环节围绕市场需求高效协同，形成“需求牵引供给、供

给创造需求”的良性循环。 
(三) 加强农村人才专业化 
电商直播作为驱动乡村产业升级与市场拓展的新型引擎，其效能的深度释放，从根本上依赖于专业

人才的强力支撑。实现人才的专业化发展，需采取引育并举的双轨策略，系统化推进人才队伍建设。 
在积极引进外部高端人才方面，乡村企业及相关主体需展现更大的魄力与诚意。应制定更具吸引

力的人才引进政策，将目光投向具备丰富实战经验、掌握前沿直播技术和市场运营理念的高素质电商

直播人才。通过提供具有市场竞争力的薪酬激励、住房补贴、项目启动资金等物质保障，并配套授予荣

誉称号、提供发展平台等精神激励与社会认可，使引进人才在“名利”上皆有所得，切实解决其后顾之

忧，从而激发其扎根乡村、投身电商直播事业的热情与创造力，为乡村电商直播注入新思维、新技术与

新活力。 
与此同时，着力培育本土化、留得住的电商直播人才队伍具有更为深远的基础性意义。必须深化与

在地高校、职业院校的合作机制，共同设计符合乡村电商实际需求的课程体系与实践平台，定向培养深

谙本地独特风土人情、特色物产资源及产业发展现状的本土人才。这些本土的主播或运营者，天然具备

与当地农户、产业的情感联结和文化认同，其话语体系更易赢得本地消费者与生产者的信任。在培养过

程中，不仅要注重其专业技能提升，更要构建完善的人才留用保障体系，通过提供创业扶持、职业发展

通道、生活便利条件及持续性的技能提升机会等综合性补贴与激励措施，确保本土人才不仅“育得出”，

更能“留得住”、“用得好”，成为乡村电商直播持续发展的中坚力量。 

5. 总结 

电商直播作为数字经济与乡村振兴的重要结合点，其价值不仅体现在拓宽渠道、驱动产业、赋能文

化的显性效能，更在于通过技术渗透与模式创新重塑乡村发展底层逻辑。需以系统思维统筹推进产品品

牌化、产业规模化与人才专业化的协同革新，使其超越单纯销售工具，成为连接乡村资源与现代市场、

激活乡土文化与时代价值的桥梁，在数字经济浪潮中开辟乡村振兴新范式，实现农业强、农村美、农民

富的美好愿景。 
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