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摘  要 

本研究以AIGC与NFT技术耦合为切入点，探索非遗文化在数字时代的活化路径。通过多模态生成技术提

升非遗创作效率，结合区块链智能合约构建权属清晰的数字资产确权体系，并运用文化符号转译、情感

化交互重构非遗价值。网络营销层面，构建“社交电商引流–垂直交易确权–元宇宙沉浸”的多维矩阵，

实现“创作–确权–收益”闭环。研究发现，AIGC与NFT通过“创作增效–权属确证–价值重构”机制，

推动非遗从“抢救性保护”转向“创新性发展”，并探索合规性联盟链平台与元宇宙展演场景，使古老

技艺在数字文明中焕发新生。 
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Abstract 
This study explores the revitalization of intangible cultural heritage (ICH) in the digital age by inte-
grating AIGC and NFT technologies. By leveraging multi-modal generation technology to enhance 
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ICH creation efficiency, it combines blockchain smart contracts to establish a clear ownership sys-
tem for digital assets. It also uses cultural symbol translation and emotional interaction to recon-
struct the value of ICH. In terms of online marketing, a multi-dimensional matrix is constructed, 
encompassing ‘social e-commerce traffic diversion-vertical transaction confirmation-metaverse 
immersion,’ to achieve a closed loop from creation to ownership confirmation and revenue genera-
tion. The study finds that AIGC and NFT, through the mechanism of ‘creation enhancement-owner-
ship confirmation-value reconstruction,’ facilitate the transition of ICH from ‘emergency protection’ 
to ‘innovative development.’ It also explores compliant alliance chain platforms and metaverse per-
formance scenarios, bringing ancient skills to life in the digital civilization. 
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1. 引言 

非物质文化遗产作为中华文明的活态基因，正面临严峻的传承危机，其核心表现为传承人断层与技

艺濒危。据文化和旅游部 2025 年数据显示，国家级非遗传承人平均年龄已达 65 岁，30 岁以下传承人占

比不足 4%，福建漳州木版年画、安徽徽墨制作等百余项非遗由于传承人老龄化与后继无人而濒临失传。

随着人工智能技术的深入发展，在此背景下，AIGC (人工智能生成内容)与 NFT (非同质化代币)的技术耦

合，为非遗保护开辟了创新性路径。从技术维度上看，AIGC 通过生成对抗网络(GAN)与扩散模型构建起

非遗数字化转型的技术矩阵，NFT 技术则依托区块链的不可篡改性解决非遗数字资产版权归属与稀缺性

问题；文化价值重构层面，AIGC 与 NFT 的融合催生出非遗活化的新范式。从文化符号的转译维度上看，

AI 技术突破传统非遗的时空限制，将分散在全国各地的濒危非遗进行数字化整合与再创造；在情感联结

层面，NFT 技术赋予人们非遗文化新型交互体验，以数字藏品的形式拥有非遗文化的独特记忆，增强其

对非遗文化的认同感。本研究的意义不仅在于技术层面的创新应用，更在于文化层面的价值重构与传播

模式的变革，有望为非遗文化的可持续发展提供新的思路与策略。在方法论层面，本研究采用案例分析

法，着重探讨 AIGC 与 NFT 技术结合如何推动非物质文化遗产艺术的转化和网络营销应用。通过案例研

究，揭示技术协同工作实现创新保护和传播。分析 AIGC 在内容生成、编辑和创作的优势，以及 NFT 在

数字资产独特性和所有权的关键作用。本研究的目标在于探讨技术为艺术家提供新市场机会，拓宽受众

基础和市场影响力，包括探索 AIGC 在数字化创作的潜力，验证效率提升；分析 NFT 在确权、交易和传

播中的角色，解决版权和稀缺性问题；融合技术重构价值体系，推动现代融合；构建网络营销策略提升

影响力和公众参与度，为传承开辟新路径。 

2. AIGC 驱动下非遗文化的 NFT 艺术转化机制 

2.1. AIGC 技术助力非遗数字化创作 

随着人工智能技术的飞速发展，多模态生成技术在非物质文化遗产的创作和保护领域中发挥了重要

作用，它不仅重塑了传统的创作流程，还为文化遗产的传承与创新提供了新的可能性。例如，在图像生
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成领域，StyleGAN2 模型作为一项先进的深度学习技术，它深入地分析了苗族刺绣非遗纹样库，包含了

18 种不同的传统图案。通过这种分析，StyleGAN2 成功地输出了一系列融合了现代审美观念与传统符号

元素的创新图案，既保留了苗族刺绣的文化特色，又符合现代人的审美需求[1]。山东商务职业学院开发

的“剪艺图灵”平台则是一个集成了超过 40,000 张剪纸图像资源的创新平台。该平台运用了 DeepSeek 算

法私有化部署，实现了中英文语义与剪纸图案之间的精确匹配。例如，当用户输入“苹果”这样的关键

词时，平台能够迅速生成与之相关的苹果团花剪纸图样[2]。与传统设计方法相比，AIGC 介入的设计效

率提升了惊人的 20 倍，极大地缩短了设计周期，提高了设计的效率和质量。短片《瓷韵》则通过 AIGC
技术复现了青花瓷烧制工艺的全过程，其中 90%的画面是由可灵 AI 生成的。这一技术的应用将原本需要

数月才能完成的制作周期缩短至一周，大大提高了制作效率，同时也为青花瓷工艺的传承提供了新的途

径。在三维重建方面，景德镇陶瓷采用了神经辐射场技术进行毫米级精度的建模工作。与传统手工记录

方法相比，这种技术不仅提升了制作精度，而且大大降低了制作成本，为文化遗产的数字化保护和展示

提供了更为高效和经济的解决方案[3]。此外，在音乐创作领域，AIGC 技术也展现出了非凡的潜力。利用

深度学习算法，AI 能够分析并模仿传统非遗戏剧、音乐的旋律、节奏和和声结构，创作出既保留传统韵

味又不失现代感的音乐作品。由此可见，AIGC 技术在非遗文化的数字化创作中发挥着越来越重要的作

用。它不仅提高了创作效率和质量，还为传统文化的传承与创新提供了新的可能性。 

2.2. 从数字资产到区块链存证实现 NFT 化路径 

NFT 艺术品的标识都是独特唯一的，这些数据也是防篡改受保护的。虽然每个作品是独立的，但是

一个区块链上，所有的数据都是链接关系，一旦修改其中一个数据，所有的作品都会被牵连改变[4]。NFT
化的核心在于构建权属认定与资产化模型，这一过程涉及到将数字资产转化为具有唯一性的非同质化代

币，从而确保资产的唯一性和不可分割性。在初创确权环节，需要明确非遗传承人的主体地位，这是确

保整个 NFT 项目合法性和可持续性的关键。通过这样的方式，可以将艺术作品、收藏品以及其他形式的

数字内容，通过区块链技术赋予其独一无二的身份标识，使其在数字世界中具有可验证的稀缺性。这种

技术手段不仅为创作者提供了新的收益渠道，也为收藏者和投资者带来了全新的资产类别。同时，NFT
的出现也推动了数字版权保护的发展，为知识产权的保护提供了新的思路和方法。例如，天津著名的“泥

人张”NFT 项目即是通过智能合约的方式，明确规定了传承人享有 50%的版税收益。这种做法不仅保障

了传承人的权益，也强化了他们对传统文化遗产的保护与传承意识。此外，该项目还采用了以太坊 ERC-
721 标准来记录交易历史，以标准化体系为每一件 NFT 资产提供了独一无二的标识，确保了资产的可追

溯性和透明性。通过这种方式，确权效率得到了极大的提升，相比传统确权方式，效率提升了 90%。同

时，基于 NFT 艺术品的可追溯性，我们可以追踪所有已经发生的交易行为，防止售假、盗窃、炒作等不

良行为[5]。这不仅减少了纠纷的可能性，也大大缩短了确权的时间，为保证 NFT 非遗市场的健康发展奠

定了坚实的基础。 

2.3. 传统与现代的美学融合重构文化价值 

在当今这个快速发展的现代社会中，非物质文化遗产的文化价值和意义显得尤为重要，其需要通过

现代转译的方式得到传承和发扬光大。这种转译过程不仅要求我们深入地注重符号的解构，而且还要兼

顾与现代人情感的共鸣和沟通。所谓的符号解构，实际上是指我们将非物质文化遗产中的核心元素和精

华部分提取出来，然后通过一系列的创新和转化，将其转化为当代文化中可以被广泛认知和接受的符号，

从而使得这些宝贵的文化遗产能够跨越时间和空间的界限，继续在现代社会中发挥其独特的价值和作用。

例如，传统的年画中“门神”的形象，经过重新设计，被转化为像素风格的 NFT 头像，这种新颖的形式
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在年轻一代中，引起了极大的收藏热情。同样地，将传统文化中的元素与现代流行文化进行跨界融合，

这种创新的方式不仅为非物质文化遗产的传播注入了新内涵，而且还使得传统文化在当代社会中焕发出

了新的生机与魅力[6]。通过人工智能生成技术，将故宫博物苑的陶瓷纹样与街头涂鸦艺术相结合，创造

出一系列潮流化的 NFT 作品，符合年轻人的审美取向，使得传统美学以一种全新的形式呈现给公众。 
情感化设计是非遗文化创新的另一个重要方面，它依据唐纳德·诺曼提出的三层次理论，分别在本

能层、行为层和反思层上进行设计。在本能层面上，设计的核心关注点在于视觉上的冲击力和吸引力[7]。
以故宫博物苑为例，其采用了 4K 高清渲染技术，将青绿山水的数字藏品以一种前所未有的清晰度呈现

给公众。这种技术的应用不仅提升了视觉体验的品质，而且也极大地激发了消费者的购买欲望。结果证

明，这种视觉上的震撼效果是极其有效的，因为相关数字藏品的单日销售额轻松突破了千万大关，这充

分展示了视觉设计在吸引消费者方面的巨大潜力和影响力。在行为层面上，设计则更加注重用户的互动

参与和体验。例如，在抖音平台上举办的非遗嘉年华活动中，通过引入增强现实(AR)技术，苗族的精美

刺绣服饰得以以一种全新的方式呈现给用户。用户可以通过 AR 技术实现试穿这些传统服饰，这种互动

体验不仅让用户体验到了非遗文化的独特魅力，而且也极大地增强了用户对这些文化的兴趣和参与感。

而在反思层面上，设计则通过更深层次的文化嵌入和情感联结来实现。例如，在 NFT 证书中嵌入传承人

手写的寄语，如侗族大歌 NFT 附带的歌师签名，这种个人化和情感化的元素能够唤起用户对非遗文化的

认同感和情感共鸣。通过这样的设计，用户不仅仅是在购买一件商品，更是在获得一种文化体验和情感

上的满足，从而加深了对非遗文化的理解和尊重。 

3. 非遗 NFT 艺术的网络营销创新路径 

3.1. 多维营销矩阵构建 

作为数字文化遗产的创新载体，非遗 NFT 亟待通过整合社交电商、垂直交易市场与元宇宙空间，构

建全域覆盖体系，以提升文化传播与商业变现效能。在社交电商领域，平台普遍以短视频引流为核心策

略，通过直观生动的视觉呈现吸引用户。例如，抖音非遗小店深度聚焦非遗技艺的动态展示，其精心制

作的短视频不仅呈现了非遗作品的精妙制作过程，还无缝嵌入了一键便捷购买功能，极大简化了用户从

兴趣到消费的路径，实现了高达 12.3%的用户转化率；同期平台数据显示，得益于创作工具的普及与用户

兴趣的爆发，2024 年平台 AI 驱动的非遗视频创作者数量呈现爆发式增长。同样，快手非遗专区推出的

类似短视频导购与便捷交易功能，也持续发挥效力，用户转化率稳定维持在 10%以上，显著拓展了非遗

产品的用户覆盖范围与市场渗透力。垂直交易市场方面，平台更侧重于构建专业社群和提升用户忠诚度。

鲸探(Alipay NFT)藏家社区创新性地利用 NFT 的转赠机制，设计趣味性互动玩法，有效强化了用户间的

社交连接与互动频率，成功将转化率提升至 15.1%；而腾讯幻核等平台则凭借其强大的内容与生态优势，

依托独家限量 NFT 发行策略以及丰富的线上社区运营活动，显著增强了用户归属感与平台粘性，最终将

用户留存率提高了 30%，有效巩固并壮大了藏家生态体系。元宇宙空间则彻底突破了物理时空局限，为

非遗展示与体验开辟了全新维度。苏州“狮林·园宇宙”项目则集成应用了 5G 实时高清传输、无人机航

拍建模与 VR 全景漫游技术，精准复现古典园林的四季风貌与建筑细节，这种深度沉浸式体验成功促使

线下关联景点的游客量同比增长 40% [8]；杭州宋城元宇宙文旅项目则巧妙引入 AR 互动寻宝、虚拟角色

扮演等元素，将非遗故事融入虚实融合的探索中，显著提升了项目的趣味性与参与度，实现日均访问量

25%的强劲增长。这些成功案例从不同维度显著提升了用户体验与文化感知深度，有力实证了整合社交

电商、垂直交易与元宇宙空间构建全域覆盖体系这一策略的可复制性与卓越传播效能。 
在垂直交易市场，非遗 NFT 艺术品的独特性与稀缺性吸引了大量藏家的关注。通过拍卖、竞价等多

样化的交易方式，非遗 NFT 艺术品不仅实现了价值的最大化，还促进了市场的活跃与健康发展。此外，
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元宇宙空间的运用为非遗 NFT 艺术品的展示与交易提供了更为广阔的舞台。在元宇宙中，用户可以身临

其境地欣赏非遗 NFT 艺术品的魅力，感受其背后的文化内涵与艺术价值。同时，元宇宙的社交属性也为

非遗 NFT 艺术品的传播与推广提供了新的渠道。通过构建非遗 NFT 艺术品的元宇宙社区，用户可以分

享自己的收藏心得、交流艺术见解，进一步推动非遗文化的传承与发展。 

3.2. 智能化营销策略 

用户画像驱动的精准营销是企业成功的关键策略，它通过深度分析目标受众的行为和偏好，实现资

源的精准投放。针对 Z 世代这一年轻消费群体，本研究创新性地引入了“数字盲盒”这一新型营销手段，

结合区块链技术，以游戏化的方式激发用户的参与热情。在每次的随机抽取过程中，用户能够获得独一

无二的非物质文化遗产数字藏品，例如罕见的剪纸艺术或陶瓷作品。这种互动式的体验显著增强了用户

的忠诚度，复购率达到了 34%，远高于行业平均水平。同时，针对高净值收藏家，本研究提供了基于人

工智能生成内容的个性化定制服务。用户仅需输入家族历史信息，系统即可生成融合家族徽章等传统元

素的专属纹样 NFT，从而提升产品的个性化程度和收藏价值。动态定价算法综合考虑了文化稀缺性的多

个维度，包括传承人等级、技艺濒危度、艺术价值，以及市场需求的波动性，实现了文化资产的科学量

化定价，确保了定价的公平性和市场竞争力。此外，AI 还能够根据用户的互动历史和行为模式，智能推

荐相关的非遗 NFT 作品，提升用户的参与度和满意度。这种智能化的社区管理方式不仅增强了用户的归

属感，还促进了非遗文化的深度传播和广泛认可。 

3.3. 情感化体验设计 

沉浸式交互体验与社群共创活动是提升用户粘性及优化用户体验的核心要素。沉浸式技术的应用能

够为用户提供更为丰富和互动的体验。例如，运用增强现实(AR)扫描技术，用户能够触发生动的年画动

画效果，该技术由字节跳动旗下火山引擎 AR 特效团队开发。此外，Decentraland 平台构建了一个虚拟空

间，用户可在其中创建个人的虚拟剪纸工坊，通过学习和实践剪纸技艺，参与者能够获得象征性的“数

字匠人证书”。此类体验不仅增强了用户的参与感，也促进了文化的传播和技艺的传承。在社群共创经

济领域，通过组织用户生成内容(UGC)竞赛来激发用户的参与热情。以敦煌文创大赛为例，其邀请用户提

交个人设计作品，并通过社区投票选出优胜者，这些优胜作品最终被铸造成官方认可的 NFT 数字藏品，

形成一个完整的“创作–确权–收益”闭环，为用户提供了从创作到获得经济回报的完整路径[9]。AsyncArt
平台则通过其独特的“分层共创”模式，进一步拓展了这种可能性。在该平台上，苗族手艺人提供原始

的图案设计，而专业设计师则可以对色彩图层进行修改和创作。每一版作品都会成为链上的数字资产，

并且能够自动进行收益分配，这种模式不仅使非物质文化遗产从传统的“静态作品”转变为“动态网络”

中的活跃元素，还为非遗手艺人和设计师创造了新的经济价值。此外，为了进一步增强用户的情感联结，

许多非遗 NFT 项目还融入了故事化的元素。通过讲述非遗背后的故事，如传承人的经历、技艺的历史渊

源等，使得用户能够更深入地理解非遗文化的内涵和价值。这些故事通常以微电影、图文或互动体验的

形式呈现，为用户带来更加丰富和立体的感受，促使其更加尊重与珍视这些宝贵的文化遗产。由此可见，

情感化体验设计在非遗 NFT 艺术的网络市场推广中扮演着至关重要的角色。通过构建沉浸式交互体验、

举办社群共创活动以及叙述非遗背后的故事等策略，情感化体验设计不仅增强了用户对非遗文化的认知

与兴趣，同时也推动了非遗文化的传承与发扬。 
综上所述，在非遗传播日益多元化的媒介生态中，有效的营销策略必须深刻理解并精准对接两大关

键变量，即目标平台的独特性格基因与非遗项目的核心文化特质。不同的平台塑造了差异化的用户触达

路径与内容消费习惯，不同的非遗项目则蕴含着截然不同的价值诉求与表达方式。成功的差异化营销绝
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非简单的内容平移，而是基于对平台算法逻辑、用户画像、内容形态的透彻分析，以及对非遗项目文化

内涵、技艺特点、传承困境的深度洞察，从而在“平台调性”与“项目个性”之间建立精准匹配的创新传

播路径，最终实现从“广撒网”到“精触达”，形成分众化、场景化、立体化的高效传播矩阵。 

4. 结论与展望 

在当前的非物质文化遗产保护与传承领域，数字化技术正逐步成为突破传统局限的关键力量。通过

区块链、虚拟现实、人工智能等新兴技术的应用，非遗项目得以跨越时空限制，实现文化基因的数字化

存续与创新性转化。本研究深入剖析了 AIGC 与 NFT 技术之间的紧密联系，揭示了它们通过创作增效

(AIGC 多模态生成)、权属确证(NFT 区块链存证)、价值重构(符号转译与情感设计)的三重耦合机制，从

而推动非物质文化遗产从传统的“抢救性保护”模式，转向更为积极的“创新性发展”路径。在实践层

面，研究验证了“多维平台 + 智能策略 + 情感体验”的营销模型的有效性，其中通过社交电商引流、

动态定价算法、用户生成内容共创等策略，显著提升了用户的转化率以及对非遗文化的认同感。 
展望未来，非遗保护与发展的路径需要在三个主要方向上取得突破。首先，在技术进阶方面，研究

者们将探索如何利用多模态大模型输出 3D 打印指令，通过数字孪生技术，实现实体非遗与数字资产的

协同生产。其次，在合规性创新方面，需要研发符合中国监管要求的联盟链 NFT 平台，例如“国家非遗

链”，并采用分层智能合约来解决集体创作类非遗项目的权益分配问题。最后，在元宇宙深化方面，非

遗 NFT 将被用作数字身份凭证，接入文化元宇宙，通过链上身份系统，实现用户在虚拟世界中的个性化

体验，从而进一步拓展非遗文化的传播与体验方式。 
非遗的终极生命力在于“见人、见物、见生活”。当 AIGC 成为创作的画笔，NFT 化为确权的标尺，

元宇宙铺就展演的舞台，古老技艺方能跨越代际的鸿沟，在数字文明的土壤中焕发新生。 
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