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摘  要 

在当今信息技术发展迅速的时代，怎样实现电商赋能中国传统绘画的传承与发展，从而促使中国传统绘

画得以可持续发展，增强大众对于传统中国文化的认同感，是值得思考的问题。文章从电商赋能传统中

国画的背景出发，阐述了电商对传统中国画传承的双重影响和现阶段传统中国画传承的困境，并提出构

建分层传播体系，强化深度内容供给；建立多元评价体系，平衡商业与艺术价值；搭建专属数字版权保

护与交易平台等发展路径，旨在希望能更好地保护中国传统绘画的传承与发展。 
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Abstract 
In the current era of rapid information technology development, how to leverage e-commerce to 
empower the inheritance and development of traditional Chinese painting, thereby ensuring its 
sustainable development and enhancing public recognition of traditional Chinese culture, is a ques-
tion worthy of consideration. Starting from the background of e-commerce empowering traditional 

https://www.hanspub.org/journal/ecl
https://doi.org/10.12677/ecl.2025.1482765
https://doi.org/10.12677/ecl.2025.1482765
https://www.hanspub.org/


唐峰，张凌浩 
 

 

DOI: 10.12677/ecl.2025.1482765 2198 电子商务评论 
 

Chinese painting, this article elaborates on the dual impact of e-commerce on its inheritance and 
the current challenges faced. It proposes development pathways such as constructing a layered dis-
semination system to strengthen in-depth content provision; establishing a multi-dimensional eval-
uation system to balance commercial and artistic value; and building a dedicated digital copyright 
protection and trading platform. The aim is to better protect the inheritance and development of 
traditional Chinese painting. 
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1. 引言 

中国传统绘画历史悠久，蕴含着丰厚的文化底蕴与艺术精华。[1]从顾恺之“传神论”至八大山人的

意象表达中，可以看出中国传统绘画一直承担着中国文化传承与艺术创新的双重使命。在数字化浪潮下，

电商平台的介入为这一古老艺术形态带来了前所未有的变革机遇，但也暗藏着异化风险，而这种双重影

响可从多学科理论中得到深刻阐释。本文即围绕这一核心议题展开研究，分析其面临的机遇和挑战，提

出有效的中国传统绘画传承与发展的路径，旨在促进中国传统绘画在电商平台中的繁荣发展，传承与弘

扬绘画文化。 

2. 电商赋能传统中国画的背景概述 

2.1. 中国传统绘画艺术 

中国传统绘画历史悠久，始于新石器时代的彩陶纹样，经过了唐宋文人画、明清院体画的发展演变

过程，从而发展出像写意、工笔这样的特有绘画形式。作为承载着东方美学理念的视觉表现手段，传统

中国画在当代社会仍具有深厚的文化价值和市场潜力。然而，传统传播渠道的局限、受众群体的老龄化、

市场认知度不足等问题，对其在数字时代的活力构成了挑战。 

2.2. 电子商务 

电子商务(Electronic Commerce, EC)指的是利用简单、快捷、低成本的电子通信方式进行商务交易。

更正式地说，就是机构以及个人间进行数字化贸易。[2]它是全球性的网络商业交易活动，创设了一个开

放式的网络交易构架。通过客户终端的辅助，消费者与商家之间的贸易活动得以摆脱传统的时空地域限

制，从而实现了非常方便快捷的网络消费和购物。这种模式代表了一种全新的营销范式。电子商务涉及

的两个主要方面分别是商务活动本身以及电子化手段的运用。其中，商务活动是核心要素，而电子化手

段则作为辅助工具，共同促进了电子商务的发展。 

2.3. 电商赋能中国传统绘画的研究背景 

在数字经济成为国家战略、文化自信被高度重视的背景下，利用电商等先进科学技术手段激活传统

文化资源，实现创造性转化和创新性发展，是时代的必然要求。虽然已有部分画家、机构、平台开始尝

试电商化，但整体仍处于探索阶段，系统性地研究电商如何有效赋能中国传统绘画传承与发展的学术成

Open Access

https://doi.org/10.12677/ecl.2025.1482765
http://creativecommons.org/licenses/by/4.0/


唐峰，张凌浩 
 

 

DOI: 10.12677/ecl.2025.1482765 2199 电子商务评论 
 

果和实践指导相对匮乏，需要深入探究其双重影响及优化路径。本文即围绕这一核心议题展开，将深入

剖析电商平台对传统中国画传承带来的积极赋能的作用机制与消极异化的潜在风险，并在此基础上，探

索并提出切实可行的优化发展路径，旨在促进中国传统绘画在电商生态中的繁荣发展，实现其文化价值

的有效传承与创新弘扬。 

3. 电商对传统中国画传承的双重影响 

在信息技术飞速发展的当下，电商作为新兴商业模式，深度介入传统中国画的传承与发展进程。其

影响广泛且复杂，从传播学、市场营销学以及艺术社会学视角剖析，呈现出积极与消极的双重面向。 

3.1. 积极影响 

3.1.1. 拓展传播渠道增强认同感 
麦克卢汉的“媒介即讯息”认为数字技术、互联网技术的进步推动媒介格局的变化。[3]可见在传统

中国画传承领域，电商平台成为打破传播局限的关键渠道。以往，中国画主要依赖美术馆展览、画廊展

销以及师徒口传心授的传播方式，受众范围极为有限，多集中于艺术专业人士和小众艺术爱好者群体。

而电商平台借助图文展示、视频直播等手段，使中国画作品的展示突破了时空限制。在数字化时代的大

背景下，数字艺术可谓百花齐放，而我们很多的优秀传统文化形式却有日渐消退的趋势。[4]因此很多中

国传统绘画画家也很难通过自己的技艺维持生计，从中获得更多的经济效益，但随着电子商务平台的发

展，电商短视频的广泛传播，以抖音、淘宝等电商平台为例，让人们看到了许多中国画画家所付出的艰

辛。电商既为中国传统绘画提供了一种方便的商品交易环境，又形成了内容输出及互动交流的新生态，

让传统艺术形式在数字环境中获得重生，多渠道多维度的信息流传手段，改善了传统中国画的能见度和

影响力，为传统中国画在当代社会的流传与发展开拓了新途径，数字化表现手段也部分弥补了传统展览

形式在时间和空间上的限制，增强人们对于传统中国画的认同感。 

3.1.2. 品牌价值提升与教育资源共享 
市场营销学中的品牌理论强调品牌资产的构建，包括品牌知名度、品牌联想、品牌忠诚度和品牌品

质感知。电商为国画品牌塑造提供了新契机。一方面，电商平台使画家和艺术机构能够直接面向消费者，

通过持续输出优质作品和独特的艺术理念，快速提升品牌知名度。例如荣宝斋通过抖音电商平台，开展

直播销售、发布短视频介绍书画知识和品牌故事，吸引大量粉丝关注，提升品牌曝光度。电商在推进教

育资源的共享方面也起着关键作用，利用电商平台的优势资源，可以跨越地域障碍，做到优质教学资源

的高效流传，将在线课程、网络展览、艺术资讯等进行数字化共享，消费者就能从各种电商平台得到相

关的知识内容。特别是近几年崛起的沪江网推出的 CCTalk 平台，通过互联网技术冲破时间和空间的局

限，打开了崭新的学习方式。[5]平台上的数据挖掘和剖析还能给教育内容的改进和个性化的推送赋予根

据，进而符合不同层次受众的要求，通过不断地完善电商品牌的教育板块功能，就把传统中国画的文化

价值传送给更多的社会大众。 

3.1.3. 文化资本转化与画家生存改善 
皮埃尔·布迪厄是当代法国最具国际性影响的思想大师之一。他认为资本理论可分为三种资本，即

经济资本、文化资本和社会资本，并且三者之间是可以互相转化的。[6]在电商环境下，传统中国画所蕴

含的文化资本得以激活。画家通过电商平台展示创作才华，收获粉丝关注与支持，这些关注和支持转化

为社会资本，体现为画家在艺术领域的影响力提升以及社会认可度的提高。电子商务迅速发展极大地改

变了中国传统绘画作品交易格局，传统依靠线下画廊及拍卖等方法的交易渐渐由电商来补足并替换。电

商平台给艺术家和收藏者建立了直接交流渠道，缩减了交易时延与距离，通过电商平台，消费者方便查

https://doi.org/10.12677/ecl.2025.1482765


唐峰，张凌浩 
 

 

DOI: 10.12677/ecl.2025.1482765 2200 电子商务评论 
 

看并买下中国画作品甚至定做，这一过程提高了市场的运行效率，而且供应了大量内容呈现形式，包括

高清图景、作品背后故事、艺术赏析等内容。这些都加强了观众对中国画作品美的欣赏认识以及其购买

欲望。这样的数字化交易模式一方面拓宽了传统中国画的受众范围，另一方面则推动着绘画艺术的传播

与再生产。电商正在以一种新的商业模式促进着传统中国画交易模式在当下社会中的创新性发展，改善

当下传统中国画画家的生存现状。 

3.2. 消极影响 

3.2.1. 传播浅薄化问题 
从传播学角度看，电商平台的传播特性容易导致艺术内容的浅薄化。平台为追求流量，倾向于传播

简单易懂、视觉冲击力强的内容，而中国画博大精深的文化内涵和细腻的笔墨韵味难以得到深入呈现。

直播中，为吸引观众眼球，主播可能过度强调作品的表面特点，如色彩鲜艳、题材新奇等，而对作品背

后的文化寓意、画家的创作心境以及中国画独特的审美追求一笔带过。短视频形式也使得传播碎片化，

无法完整呈现中国画的艺术魅力，观众难以形成对中国画全面而深入的理解，导致艺术鉴赏流于表面，

不利于中国画艺术精神的传承。此外，大量低质量、快餐式的国画内容充斥平台，挤压了优质作品的传

播空间，进一步加剧艺术的浅薄化倾向。 

3.2.2. 价值单一化困境 
市场营销学中，过度商业化可能导致产品价值单一化。在电商环境下，中国画传承面临被商业逻辑

主导的风险。部分商家为追求销量，将中国画作品简化为纯粹的商品，过于关注价格和市场流行趋势。

以行画为例，这类缺乏艺术内涵、仅为迎合大众审美而批量生产的作品在电商平台大量售卖，它们以低

价吸引消费者，使得中国画市场充斥着同质化、低品质的商品，真正具有艺术价值的作品反而被边缘化。

商业炒作现象也屡见不鲜，一些商家通过虚假宣传、制造热点话题等手段抬高某些作品或画家的知名度，

偏离艺术本身的价值评判标准，使得中国画的价值被简单等同于市场价格，艺术价值、文化价值等多元

价值体系被削弱，破坏中国画传承的生态平衡。 

3.2.3. 知识产权保护挑战 
在电商环境下，知识产权保护面临严峻挑战，这对传统中国画传承构成威胁。由于网络传播的便捷

性和开放性，中国画作品在电商平台极易被复制、传播和盗用。一些商家未经授权使用画家作品图片进

行宣传，甚至售卖盗版印刷品，侵犯画家知识产权，损害画家合法权益。部分画家为保护作品版权，在

电商展示时降低作品图片分辨率或添加水印，这又影响作品展示效果，制约传播。而且电商平台商家众

多，监管难度大，侵权行为难以被及时发现和制止，打击画家参与电商传承的积极性，阻碍中国画在电

商渠道的健康传承与发展。 

4. 电商赋能传统中国画传承的优化发展路径 

针对上述消极影响，结合传统工笔、写意、当代创新型国画等不同国画类型与非遗传承人、青年创

作者、商业画师等艺术家群体的特性，提出以下针对性优化路径，并明确其适用边界。 

4.1. 分层传播体系构建 

基于传播学“使用与满足理论”，通过分众化内容设计，平衡传播广度与深度，避免艺术内涵被简

化。针对不同受众需求设计“专业 + 大众”的分层传播内容。对于大众群体，通过短视频、直播普及笔

墨常识、流派故事等基础审美知识，避免过度简化；对于核心受众，开设线上课程、专题论坛，邀请学

者、画家解读作品的文化内涵与技法细节，例如故宫文创联合非遗传承人推出“工笔技法拆解”系列付
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费课程，兼顾传播广度与深度。在数字化媒介重塑文化传播生态的背景下，艺术家马啸羽通过抖音平台

推广传统国画的行为，为研究传统文化在当代社会的传播提供了典型案例。抖音作为短视频平台的代表，

其“碎片化传播”特性与国画创作的“慢工细活”形成张力。马啸羽通过直播实时展示绘画过程，将传统

艺术从“结果导向”转向“过程体验”，拓展了艺术表达的时空边界。同时，算法推荐机制使内容精准触

达潜在受众，实现了“长尾效应”下的文化普及。“国画马啸羽”账号的品牌化运作，体现了“用户中心

主义”的营销逻辑。通过答疑、定制作品等高频互动建立粉丝黏性，并运用弘扬传统文化情怀等“情感

营销”策略，将艺术消费转化为文化认同。其“创作者–受众”双向互动模式，通过社群化传播实现小众

文化的破圈。马啸羽的实践则展现了传统艺术在数字时代的“去阶层化”可能——抖音的低门槛特性消

解了高雅艺术的壁垒，使国画从精英圈层走向大众。这种“文化民主化”现象，既是对传统艺术生存危

机的回应，也重构了艺术的社会功能。更让更多的年轻人喜欢上中国传统绘画。该路径更适合传统工笔、

经典写意等需要文化语境支撑的国画类型，以及注重传承本真性的非遗传承人。对于以视觉冲击力为特

色的当代创新型国画，可适当简化传播形式，但需保留核心创作理念的解读，避免沦为纯视觉符号。中

华优秀传统文化资源丰富多彩，分门别类地进行数据化整理，加强文化数据的供给与集成，努力建成分

布合理、逻辑关联、快速链接、高效搜索、全面共享、重点集成的优秀传统文化大数据体系，有利于中华

优秀传统文化的保护、传承、发展、传播。[7]同样电商平台通过对中国传统绘画的深挖内涵，不仅有利

于中华优秀传统文化的保护、传承、发展，还能输出优质的中国传统绘画内容。 

4.2. 多元评价体系建立 

皮埃尔·布迪厄的艺术场理论认为艺术研究不仅仅要考虑艺术本体、艺术家、接受者因素，还需要

考察包括批评家、艺术史学家、出版商、博物馆、画廊、学院、美术协会等所有艺术行动者作为一个艺术

整体的艺术场体制。[8]因此建立多元评价体系可以平衡艺术价值与市场价值。例如推动电商平台引入“艺

术价值认证机制”，联合美术馆、行业协会对作品进行分级，可以将商业行画明确标注“装饰性作品”，

避免与原创艺术混淆；对具有文化价值的作品，突出其技法难度、传承意义等非商业指标，例如为青年

创作者的“新写意”作品添加“创新实验性”标签，引导消费者理解其艺术探索价值。该机制对商业画师

的批量创作具有规范作用，防止其挤压原创市场；对注重市场转化的青年艺术家，可通过“艺术价值 + 
商业潜力”双标签提升辨识度，但对坚守传统、拒绝商业化的老艺术家，应尊重其意愿，不强制纳入评

价体系。如同中国传统绘画，不仅要展示整个绘画过程，还要在笔、墨、纸、砚方面进行传播。中国传统

绘画内容不是单一的，而是多元化的，利用电商平台，做好中国传统绘画知识普及工作，了解中国传统

绘画背后的故事，真正把中国传统绘画的内涵融入到大众的日常生活中。电商平台也可举办更多的“国

风购物节”，设立地区的“国画馆”，加入平台内的消费补贴，让更多中国传统画走进寻常百姓家，让大

众真正感受到我国文化瑰宝的精髓之处，这也是一种文化传承与发展的方式。除了线上的文化传承，也

要重视线下的文化传承与发展。目前市面上关于国画文创产品的优秀作品少之又少，大部分存在造型单

一复制、套用模板等问题，产出形式以平面为主。[9]另一方面可以举行类似“移动美术馆”等一系列直

播，用第一视角带领大家云游故宫《千里江山图》数字展，邀请专家讲解青绿山水中的道家哲学，开发

交互式数字卷轴，用户可以在线感受“五日画一石，十日画一水”的创作过程，并借助 AI 笔触分析功能

获得实时的艺术指导，在沉浸式的体验中得到更好的发展。 

4.3. 专属数字版权平台搭建 

基于“产权经济学理论”，针对不同国画类型的版权特性，构建分级保护机制，平衡传播与维权需

求。联合行业协会与技术企业开发国画专属数字版权平台，嵌入区块链技术实现作品“创作–展示–交

https://doi.org/10.12677/ecl.2025.1482765


唐峰，张凌浩 
 

 

DOI: 10.12677/ecl.2025.1482765 2202 电子商务评论 
 

易”全流程存证。对公版古画等传统经典作品，开放授权数据库供文创开发；对在世画家作品，提供“高

清预览 + 水印溯源”功能，既保障展示效果，又便于追溯侵权行为。该平台对所有类型国画均适用，但

需区分“开放共享”与“严格保护”范围，公版古画适合开放授权以激活文创价值，而当代画家的尤其是

未公开的私密创作的原创作品需强化加密保护；对商业画师的批量作品，可简化存证流程以降低成本，

对画家传承的独门技法，建议额外叠加“商业使用授权限制”。例如，平台对《千里江山图》《清明上河

图》等传统国画，采用“开放授权 + 溯源标识”模式。故宫博物院联合电商平台建立“公版国画资源库”，

商家可免费获取高清底图用于印制书签、丝巾等文创开发，但需在商品详情页标注“源自故宫藏《千里

江山图》复刻”，既激活文化符号的商业价值，又避免无序盗用；对在世画家的原创作品，比如青年写意

画家的个人风格作品，可通过电商平台接入的区块链系统，为每幅作品生成唯一“数字版权证书”，包

含创作时间、技法特点等信息。当作品图片在平台传播时，系统自动识别是否经授权，若发现盗用图片

用于其他商品宣传等未经许可的商用行为，立即触发预警。同时，画家可自主设置“展示权限”，如对潜

在藏家开放高清细节图，对普通用户仅展示缩略图，兼顾传播与维权。 

5. 结语 

综上所述，电子商务平台可以通过构建分层传播体系，强化深度内容供给；建立多元评价体系，平

衡商业与艺术价值；搭建专属数字版权保护与交易平台等发展路径，更好地赋能中国传统绘画的传承与

发展。相信随着今后技术的进步与市场的发展，依托于电子商务平台的传统中国画的传承与发展会焕发

出更加绚丽的光彩，我们也期望着中国传统绘画能在更多新的平台上大放异彩，同时也希望社会各界能

够共同努力，为中国传统绘画的传承与创新创造更加有利的环境。 
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