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摘  要 

本文以2013~2022年中国30个省级行政单位为研究样本，实证分析跨境电商发展水平对农产品出口的

影响。通过描述性统计、相关性分析、基准回归及稳健性检验发现，跨境电商发展水平(EDL)与农产品出

口额(EXP)存在显著正向关联，核心解释变量系数在有无控制变量及稳健性检验中均保持1%水平显著，

验证了跨境电商对农产品出口的正向促进作用。异质性分析显示，该效应主要体现在东部地区，中西部

地区尚未显现。研究结论为优化跨境电商政策、缩小区域差距、推动农产品出口升级提供了实证依据。 
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Abstract 
This article uses the 30 provincial-level administrative units in China from 2013 to 2022 as the re-
search sample to empirically analyze the impact of the development level of cross-border e-com-
merce on agricultural product exports. Through descriptive statistics, correlation analysis, bench-
mark regression, and robustness tests, it was found that there is a significant positive correlation 
between the level of cross-border e-commerce development (EDL) and agricultural product export 
value (EXP). The coefficient of the core explanatory variable remains significant at the 1% level with 
or without control variables and in robustness tests, confirming the positive impact of cross-border 
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e-commerce on agricultural product exports. Heterogeneity analysis shows that this effect is mainly 
evident in the eastern region, while it has not yet manifested in the central and western regions. 
The research conclusions provide empirical evidence for optimizing cross-border e-commerce pol-
icies, narrowing regional gaps, and promoting the upgrading of agricultural product exports. 
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1. 引言 

近年来，随着全球化进程加快与数字技术普及，传统农产品出口模式受地域限制、贸易成本高企等

问题制约，增长动力逐渐不足，而跨境电商凭借互联网、大数据等技术优势，成为激活农产品出口活力

的关键引擎。在乡村振兴战略深入推进、“双循环”新发展格局加快构建的背景下，农产品出口作为连

接乡村经济与国际市场的重要纽带，其发展水平直接关系农民增收与农业现代化进程。跨境电商通过简

化贸易流程、拓宽销售渠道，为破解传统农产品出口困境提供了新思路，也成为学术界与政策层面关注

的焦点。现有研究虽证实跨境电商对农产品出口的正向赋能作用，但存在多维度不足。在促进效应方面，

部分研究通过宏观面板数据或海关数据验证了跨境电商的促进作用，区分了长短期效应，但多数研究以

“技术赋能”为泛化逻辑，未结合企业异质性贸易理论解析对中小农企业出口门槛的影响，也未基于贸

易引力模型量化对距离弹性系数的削弱幅度，且少数研究虽证实双向因果关系，却未明确路径权重差异，

定性研究也缺乏实证支撑[1]-[5]。贸易成本调节机制研究中，相关研究验证了跨境电商对显性成本的削弱

作用，但多忽视制度性与隐性成本，且未细分不同成本的边际贡献及转化为出口增长的机制[1] [2]。区域

与产品异质性研究虽识别出沿海地区、综试区及动物性产品的更强效应[2] [4]，却未结合相关理论解析差

异成因。制约因素与对策研究虽梳理出贸易壁垒、物流痛点等问题[6]，但对策存在实施主体模糊、未结

合异质性及时效性不足等问题。综上，本研究致力于研究跨境电商和我国农产品出口之间的关系，分析

其是否存在区域异质性，并提出相应政策启示，从而为后续研究提供实证依据。 

2. 政策背景与研究假说 

2.1. 政策背景 

在国家政策的强力推动下，跨境电商与农产品领域正迎来全方位的发展机遇，政策支持体系不断完

善且协同效应显著。在跨境电商方面，国家自 2015 年起便持续加大政策扶持力度，累计出台近 200 项政

策措施，各地通过探索创新形成了近 70 项成熟经验做法，为行业发展构建起坚实的制度保障；2024 年，

海关总署会同商务部联合推出一系列针对性举措，包括在物流效率提升上探索推广跨境电商出口拼箱

“先查验后装运”模式，在售后优化上研究扩大跨境电商零售出口跨关区退货范围，在技术支撑上进一

步完善信息化系统功能，同时取消跨境电商出口海外仓企业备案要求，简化单证申报手续，切实降低企

业制度性成本，并积极推进海外智慧物流平台建设，支持地方搭建跨境电商服务平台，助力企业对接海

外法务、税务等资源，全方位打通国际市场拓展通道。在农产品领域，政策支持贯穿生产、流通、贸易全
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链条，2025 年中央一号文件 7 次提及“农村电商”，聚焦农产品流通与出口，强调“完善农产品贸易与

生产协调机制”，在物流基建上支持建设县乡村三级物流体系、县域集散中心和冷库，推动快递品牌统

仓共配降低乡镇配送成本，在营销赋能上实施“互联网+”农产品出村进城工程，支持平台开设“乡村振

兴专属流量池”，将“村播”纳入职业技能认证，在金融支持上扩大农村数字普惠金融覆盖面，开发数

据质押类信贷产品，为小微电商提供“0 抵押”贷款并补贴运输险保费。综合来看，跨境电商政策为农产

品突破地域限制、直达全球市场提供了渠道支撑，而农产品政策通过夯实生产基础、完善流通网络、强

化品牌建设，为其借助跨境电商“走出去”筑牢品质与供应链根基，二者政策导向高度契合、协同发力，

既通过跨境电商激活农产品出口潜力，又以优质农产品丰富跨境电商贸易内容，共同推动农村经济升级、

助力乡村振兴，为构建国内国际双循环相互促进的新发展格局注入持久动力。 

2.2. 研究假说 

基跨境电商通过数字化平台简化交易流程、减少中间环节，降低信息搜寻、谈判签约等交易成本[7]，
这不仅能帮助已有出口企业扩大规模，更能推动生产率略低于传统门槛的中小农户、特色农产品企业突

破“出口临界值”，新增出口主体；同时，结合贸易引力模型，跨境电商通过降低地理距离、语言差异

带来的贸易阻力[2]，削弱“距离衰减效应”，尤其对发展中国家及远距离市场，“去中介化”优势可扩

大出口辐射范围。从实证表现看，跨境电商长期通过技术赋能形成持续推动[3]，且相关研究已证实这一

促进效应[1] [2]。依托要素禀赋理论，跨境电商的促进效应区域要素而分化，跨境电商综试区及沿海地区

凭借基础设施与政策红利[4]，要素禀赋优势显著，效应强于非综试区及中西部地区，且中西部可通过政

策扶持弥补要素短板[1]；在市场维度，发展中国家及远距离市场受传统“距离衰减效应”影响更大，跨

境电商对贸易成本的削弱作用更突出，效应强于发达国家及近距离市场[2]。这种分化符合要素禀赋理论

中“资源匹配度决定技术赋能效果”的逻辑，也与现有异质性研究结论一致[5]。 
基于贸易引力模型、要素禀赋理论等经典经济学框架，以及跨境电商“降低贸易成本、优化资源配

置”的核心功能，结合现有理论与实证研究成果，本文提出核心研究假说： 
H1：跨境电商发展对中国农产品出口具有显著的正向促进作用； 
H2：跨境电商发展对中国农产品出口呈现异质性特征。 

3. 数据来源、变量说明及模型构建 

3.1. 数据来源 

本研究采用的数据为中国省级层面的面板数据，研究范围为中国各省级单位(由于数据可得性，本文

不包含港澳台和西藏的样本数据)。其中跨境快递义务收入数据来自邮政管理局，农产品出口额、农产品

进口额和农业总产值数据均来自中国农业年鉴，人均地区生产总值、地方财政交通运输支出和农村居民

人均消费支出数据均来自中国省级统计年鉴，涉农支出金额和涉农支出占财政支出比例数据均来自中国

统计年鉴，交通运输、仓储和邮政业增加值数据均来自中国省级统计年鉴。 

3.2. 跨境电商发展水平测算 

为精准识别跨境电商发展水平对中国农产品出口的影响效应，本研究在借鉴陈方翠[8]相关研究基础

上，基于科学性、完备性、可操作性和动态性原则，共选取 12 个指标，并划分为规模指数、支持指数和

潜力指数三个维度，构建指标体系，测算跨境电商发展水平(EDL)，指标体系、指标说明及其数据来源如

表 1 所示。 
本研究选用熵值法确定指标权重。该方法基于信息熵原理，依据指标数据的离散程度客观赋权，无
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需主观预设权重，能有效规避人为因素干扰，契合本研究追求结果客观性的需求。各指标经熵值法计算

后的权重如表 2 所示。 
 
Table 1. Indicator system construction 
表 1. 指标体系构建 

一级指标 序号 二级指标 指标说明 数据来源 

规模指数 

1 跨境快递业务量 各省年末跨境快递数量 邮政管理局 

2 跨境快递收入 各省年末跨境快递服务收入 邮政管理局 

3 跨境电商综合试验区 各省年末跨境电商综合试验区数 商务部 

4 电商企业个数 各省年末电商企业个数 国家统计局 

支持指数 

5 快递营业网点 各省年末快递营业网点数量 邮政管理局 

6 每百企业拥有网站数 各省年末每百家企业拥有网站 国家统计局 

7 长途光缆线路长度 各省年末长途光缆线长度 中国互联网信息中心 

8 互联网普及率 各省年末互联网普及率 中国互联网信息中心 

潜力指数 

9 出口总额 各省年末出口总额 国家统计局 

10 进口总额 各省年末进口总额 国家统计局 

11 电子商务采购额 各省年末电子商务采购额 国家统计局 

12 电子商务销售额 各省年末电子商务销售额 国家统计局 

 
Table 2. Weights of each indicator 
表 2. 各指标权重 

序号 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

权重 0.118 0.107 0.089 0.077 0.072 0.068 0.067 0.064 0.082 0.083 0.087 0.086 

3.3. 变量说明 

被解释变量方面，本研究选取中国农产品出口额(EXP)作为衡量农产品出口表现的核心指标。该指标

以各省级行政单位年度农产品出口总额为统计基础，单位为万亿元，能够直观反映不同地区农产品在国

际市场的竞争力与出口规模，是衡量农业对外开放水平的关键量化指标。 
核心解释变量设定为跨境电商发展水平(EDL)。为全面刻画跨境电商的发展态势，本研究参考陈方翠

[8]的成熟研究成果，构建多维度指标体系进行综合测算。该体系涵盖跨境电商规模指数、支持指数和潜

力指数三个维度，通过熵值法对各分项指标进行赋权整合，最终形成能够客观反映各地区跨境电商发展

综合水平的连续变量，为分析其对农产品出口的影响提供核心解释依据。 
控制变量的选取旨在排除其他经济社会因素对回归结果的干扰，共包含 6 个关键指标：农业总产值

(A1)用于衡量地区农业生产基础规模；人均地区生产总值(GDP)反映区域经济发展整体水平；农村居民人

均消费支出(B1)体现农村市场需求与农民收入状况；涉农支出金额(B2)衡量政府对农业产业的扶持力度；

地方财政交通运输支出(B3)反映区域交通基础设施的投入强度；交通运输仓储和邮政业增加值(B4)则用

于刻画物流服务体系的发展水平。上述控制变量共同构成影响农产品出口的重要外部环境因素，为精准
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识别跨境电商的净效应提供了必要的控制条件。 

3.4. 模型设定 

为精准识别跨境电商发展水平对中国农产品出口的影响效应，本研究在借鉴陈方翠[8]相关研究方法

的基础上，采用双向固定效应模型作为基准分析框架。该模型通过同时控制个体固定效应和时间固定效

应，有效解决了面板数据中可能存在的“个体异质性”与“时间趋势性”并存的问题，从而更准确地剥

离核心解释变量的净效应。 
在面板数据模型中，未控制个体效应可能导致遗漏变量偏误：不同省级行政单位在农业资源禀赋、

产业基础、政策环境等方面存在固有差异(如东部沿海省级行政单位与中西部内陆省级行政单位的基础设

施差距)，这些不随时间变化的个体特征可能同时影响跨境电商发展和农产品出口，若未加控制会使回归

系数产生偏差。而未控制时间效应则可能忽略宏观环境的共同冲击(如全球贸易政策变动、技术革新浪潮

等)，这些随时间变化的共性因素同样可能干扰核心变量的关系识别。双向固定效应模型通过引入个体固

定效应(μ_i)和时间固定效应(λ_t)，分别捕捉不随时间变化的个体特征和不随个体变化的时间趋势，显著

提升了估计结果的可靠性。 
模型设定公式如下： 

0 1 2EXP EDL controlit it it t i itα γ γ λ µ ε= + + + + +  

其中，下标 i 代表省级行政单位个体，t 代表年份；EXP 为模型的被解释变量中国农产品出口额；EDL 为

核心解释变量跨境电商发展水平综合指数；control 为控制变量，包含农业总产值、人均地区生产总值等

6 项指标；γ为回归系数，反映跨境电商发展对农产品出口的边际影响；ε为随机扰动项；a0 为常数项；λ
为时间固定效应；μ为个体固定效应。 

4. 计量结果分析 

4.1. 描述性统计 

为了更直观地体现数据特征，表 3 列出了本研究主要变量的描述性统计情况。从描述性统计表结果

可知，被解释变量中国农产品出口额万亿元(EXP)的均值为 0.017，标准差为 0.025，最小值为 0.000，最

大值为 0.141。解释变量跨境电商发展水平(EDL)的均值为 0.165，标准差为 0.120，最小值为 0.055，最大

值为 0.912。 
 
Table 3. Descriptive statistics 
表 3. 描述性统计表 

VarName Obs Mean SD Min Max 

EXP 300 0.017 0.025 0.000 0.141 

EDL 300 0.165 0.120 0.055 0.912 

A1 300 0.210 0.145 0.010 0.695 

GDP 300 6.266 3.108 2.209 18.999 

B1 300 1.221 0.428 0.525 2.748 

B2 300 0.062 0.028 0.011 0.136 

B3 300 0.033 0.018 0.005 0.198 

B4 300 0.127 0.092 0.009 0.472 
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4.2. 相关性分析 

各变量之间的相关性如表 4 所示。从下面的相关性分析表结果可知，从解释变量跨境电商发展水平

(EDL)来看，它与被解释变量中国农产品出口(EXP)之间的相关系数为正，且通过显著性检验，表明这两

个变量之间存在正相关关系。 
 
Table 4. Correlation analysis table 
表 4. 相关性分析表 

 EXP EDL A1 GDP B1 B2 B3 B4 

EXP 1        

EDL 0.555*** 1       

A1 0.412*** 0.269*** 1      

GDP 0.241*** 0.638*** −0.134** 1     

B1 0.204*** 0.665*** 0.0110 0.888*** 1    

B2 0.310*** 0.398*** 0.839*** 0.0340 0.202*** 1   

B3 0.334*** 0.588*** 0.444*** 0.193*** 0.207*** 0.606*** 1  

B4 0.657*** 0.708*** 0.678*** 0.355*** 0.403*** 0.636*** 0.524*** 1 

 
根据多重共线性检验结果可知，所有变量之间不存在多重共线性问题，检验结果如表 5 所示。 

 
Table 5. Results of the multicollinearity test 
表 5. 多重共线性检验结果 

Variable VIF 1/VIF 

B1 6.330 0.158 

GDP 6.220 0.161 

A1 5.770 0.173 

B2 5.100 0.196 

B4 4.460 0.224 

EDL 4.390 0.228 

B3 2.390 0.418 

Mean VIF 4.950 - 

4.3. 基准回归分析 

为了研究跨境电商发展水平(EDL)对中国农产品出口(EXP)的影响，本文构建了两个回归模型，一个

是在未加入控制变量，一个是加入所有的控制变量进去，从而验证，在有无控制变量情况下，跨境电商

发展水平(EDL)对中国农产品出口(EXP)的影响是否有差异，结果是否稳健。 
结果如表 6 所示，在未加入控制变量的时候，跨境电商发展水平(EDL)对中国农产品出口(EXP)的影

响为正，且在 1%的显著性水平下通过检验，系数为 0.073，表明跨境电商发展水平(EDL)促进中国农产品

出口(EXP)。 
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在加入控制变量之后，跨境电商发展水平(EDL)对中国农产品出口(EXP)的影响依旧为正，且在 1%的

显著性水平下通过检验，这表明跨境电商发展水平(EDL)正向促进中国农产品出口(EXP)。 
 

Table 6. Benchmark regression results 
表 6. 基准回归结果 

 (1) (2) 

VARIABLES EXP EXP 

EDL 
0.0730*** 0.0419*** 

(10.8496) (4.3468) 

A1 
 −0.0102 

 (−0.9656) 

GDP 
 0.0003 

 (0.7425) 

B1 
 −0.0084** 

 (−2.3317) 

B2 
 −0.0096 

 (−0.2763) 

B3 
 −0.0529** 

 (−2.0244) 

B4 
 0.1079*** 

 (7.1120) 

Constant 
0.0057*** 0.0081*** 

(5.4267) (2.7243) 

Observations 300 300 

R-squared 0.451 0.563 

Number of id 30 30 

ID YES YES 

YEAR YES YES 

r2_a 0.369 0.486 

F 21.35 20.47 

t-statistics in parentheses; ***p < 0.01, **p < 0.05, *p < 0.1。 

4.4. 稳健性分析 

由于四个直辖市其他地区存在一定的差异性，故本研究将四个直辖市剔除后进行稳健性检验。从表

7 结果可知，跨境电商发展水平(EDL)对中国农产品出口(EXP)的影响依旧为正，通过稳健性检验。 
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Table 7. Robustness test results excluding municipalities directly under central government 
表 7. 剔除直辖市的稳健性检验结果 

 (1) (2) 

VARIABLES EXP EXP 

EDL 
0.0756*** 0.0407*** 

(10.3705) (3.8221) 

A1 
 −0.0138 

 (−1.1791) 

GDP 
 0.0008 

 (1.1223) 

B1 
 −0.0075* 

 (−1.7459) 

B2 
 −0.0137 

 (−0.3520) 

B3 
 −0.0491* 

 (−1.7118) 

B4 
 0.1073*** 

 (6.2957) 

Constant 
0.0069*** 0.0078** 

(6.0789) (2.1848) 

Observations 260 260 

R-squared 0.469 0.572 

Number of id 26 26 

ID YES YES 

YEAR YES YES 

r2_a 0.387 0.492 

F 19.82 18.24 

t-statistics in parentheses; ***p < 0.01, **p < 0.05, *p < 0.1。 
 
从表 8 的回归结果可知，滞后一期跨境电商发展水平(EDL)对被解释变量中国农产品出口(EXP)的影

响依旧为正，结果与前文一致，通过稳健性检验。 

5. 异质性分析 

为了研究跨境电商发展水平(EDL)对中国农产品出口(EXP)的影响是否在不同的地区中存在显著差
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异，故本研究将整体研究区域划分为东部、中部和西部进行分组回归。 
从表 9 的结果可知，在东部地区中，跨境电商发展水平(EDL)对中国农产品出口(EXP)的影响为正，

系数值为 0.0368，显著性水平为 5%。而在中部和西部地区中，跨境电商发展水平(EDL)对中国农产品出

口(EXP)的影响并未能够通过显著性检验，表明其影响作用不大。 
综上所述，跨境电商发展水平(EDL)对中国农产品出口(EXP)的影响在不同的地区中存在显著的差异

性，且在东部地区中存在显著的促进作用。 
 

Table 8. Robustness test results for lagged explanatory variables 
表 8. 解释变量滞后一期的稳健性检验结果 

 (1) (2) 

VARIABLES EXP EXP 

L.EDL 
0.0839*** 0.0564*** 

(10.4041) (4.9758) 

A1 
 −0.0139 

 (−1.1960) 

GDP 
 0.0003 

 (0.6111) 

B1 
 −0.0091** 

 (−2.3291) 

B2 
 −0.0123 

 (−0.3251) 

B3 
 −0.0442* 

 (−1.6590) 

B4 
 0.1039*** 

 (6.2996) 

Constant 
0.0052*** 0.0089** 

(4.5387) (2.4842) 

Observations 270 270 

R-squared 0.448 0.551 

Number of id 30 30 

ID YES YES 

YEAR YES YES 

r2_a 0.357 0.464 

F 20.81 18.44 

t-statistics in parentheses; ***p < 0.01, **p < 0.05, *p < 0.1。 
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Table 9. Regional heterogeneity results 
表 9. 地区异质性结果 

 (东部) (中部) (西部) 

VARIABLES EXP EXP EXP 

EDL 
0.0368** −0.0273 −0.0126 

(2.0048) (−0.8905) (−0.5606) 

A1 
0.0259 0.0298** −0.0075 

(0.8093) (2.6447) (−0.5092) 

GDP 
0.0008 0.0015* 0.0004 

(1.0105) (1.9642) (0.5113) 

B1 
−0.0107 0.0041 0.0010 

(−1.4390) (0.8040) (0.1588) 

B2 
−0.1552 0.0567 0.0924** 

(−1.5403) (1.2055) (2.6199) 

B3 
−0.0134 −0.0349 −0.0667 

(−0.3110) (−0.5740) (−1.3342) 

B4 
0.1537*** 0.0020 0.0338 

(5.0602) (0.1281) (0.8035) 

Constant 
0.0106 −0.0079** 0.0009 

(1.2085) (−2.3189) (0.2144) 

Observations 110 80 110 

R-squared 0.703 0.642 0.257 

Number of id 11 8 11 

ID YES YES YES 

YEAR YES YES YES 

r2_a 0.610 0.495 0.0237 

F 12.30 6.278 1.791 

t-statistics in parentheses; ***p < 0.01, **p < 0.05, *p < 0.1。 

6. 结论与政策启示 

6.1. 结论 

本文通过系统实证分析，全面验证了预设的两个研究假说。 
首先，假说 H1“跨境电商发展对中国农产品出口具有显著的正向促进作用”得到充分支持。从数据

特征看，描述性统计显示被解释变量农产品出口额(EXP)均值为 0.017 万亿元，标准差 0.025，核心解释

变量跨境电商发展水平(EDL)均值 0.165，标准差 0.120，两者均存在较大样本差异，为分析提供了基础。
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相关性分析中，EDL 与 EXP 的相关系数达 0.555 且通过 1%显著性检验，初步揭示正向关联。基准回归

进一步证实，未加控制变量时 EDL 系数为 0.0730，加入控制变量后系数降至 0.0419，表明排除其他因素

后，跨境电商仍显著促进出口。稳健性检验中，剔除直辖市样本后 EDL 系数 0.0407，滞后一期 EDL 系

数 0.0564，均验证结论稳定性。 
同时，假说 H2“跨境电商发展对中国农产品出口呈现异质性特征”同样得到验证。本研究将研究区

域划分为东、中、西部进行分组回归，结果显示区域差异显著：东部地区 EDL 对 EXP 的系数为 0.0368，
模型拟合优度较高(调整后 R2 = 0.610)，这与东部经济发达、物流设施完善、电商基础扎实、拥有众多跨

境电商综合试验区的现实高度契合，跨境电商促进效应充分释放；而中部地区 EDL 系数为−0.0273，西部

地区为−0.0126，均未通过显著性检验，且西部地区调整后 R2 仅 0.0237，表明中西部地区跨境电商与农产

品出口的关联机制尚未建立。深究原因，中西部农业数字化水平低、农产品标准化不足、跨境物流成本

高、专业人才匮乏等因素，共同制约了跨境电商促进效应的发挥，最终形成显著区域异质性 
综上，跨境电商对农产品出口的正向促进作用显著且具有明显的区域异质性。 

6.2. 政策启示 

基于本研究结果，提出如下几个方面的政策建议： 
强化中西部跨境电商基础设施建设，缩小区域发展差距：针对研究揭示的跨境电商对农产品出口的

促进效应在中西部地区尚未显现的问题，需优先强化中西部基础设施建设。一方面，加大对中西部冷链

物流体系的投入，重点建设产地预冷库、跨境物流集散中心，打通农产品从田间到海外市场的“最后一

公里”，降低物流损耗与成本。另一方面，推进农村电商服务站点全覆盖，依托县域商业体系建设，为农

户和农业企业提供电商运营、包装设计、报关报检等基础服务，解决“不会做、做不好”的难题。同时，

加快中西部数字基础设施升级，推动 5G、物联网技术在农业生产和跨境电商中的应用，支持建设区域性

跨境电商综合试验区，复制东部地区“产业集群 + 电商平台”的成功模式。通过财政补贴、专项债支持

等方式，引导社会资本参与中西部跨境电商基础设施投资，逐步缩小与东部地区在硬件设施上的差距，

为跨境电商在中西部发挥作用奠定基础。   
推动农产品标准化与品牌化建设，对接跨境电商需求：研究显示，农产品品牌化水平是跨境电商促

进出口的重要路径，需系统推进农产品标准化与品牌化。应建立覆盖生产、加工、包装全链条的标准化

体系，参照国际市场准入标准制定地方特色农产品种植养殖规范，推广“三品一标”(绿色、有机、无公

害、地理标志)认证，强化质量安全追溯系统建设，实现“从农田到餐桌”的全程可追溯。针对不同区域

特色农产品，实施品牌培育工程。东部地区可依托产业优势打造高端农产品品牌，中西部则聚焦特色杂

粮、生鲜等品类，通过区域公共品牌建设提升附加值。支持电商平台开设“特色农产品专区”，利用直播

电商、社交电商等新模式扩大品牌影响力，同时联合海外华人社群、跨境电商平台开展品牌推广活动，

增强中国农产品在国际市场的辨识度和认可度，让标准化、品牌化成为跨境电商出口的“通行证”。 
优化差异化政策支持体系，精准赋能区域发展：基于跨境电商影响的区域异质性特征，需实施差异

化政策支持。对东部地区，重点支持跨境电商模式创新，鼓励发展“跨境电商 + 海外仓”“跨境电商 + 
外贸综合服务”等新业态，放宽跨境电商进口试点品类限制，允许开展更大范围的“无票免税”试点，激

发市场主体活力。对中西部地区，加大政策倾斜力度。设立跨境电商发展专项基金，对农业企业入驻电

商平台、开展国际认证、参加海外展会等给予资金补贴；简化跨境电商出口退税流程，缩短退税周期，

缓解企业资金压力；针对性开展电商人才培训，开设“理论+实操”课程，培养既懂农业又懂跨境电商的

复合型人才。通过“东部促创新、中西部强基础”的差异化策略，让政策资源精准对接区域需求，推动跨

境电商均衡发展。 
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构建全链条跨境电商服务生态，提升服务效能：研究表明，物流效率(B2)、数字化服务(B4)等是跨境

电商发挥作用的关键支撑，需构建全链条服务生态。整合海关、税务、外汇等部门资源，建立“单一窗

口”跨境电商服务平台，实现报关、查验、放行等流程“一网通办”，压缩通关时间。推动跨境支付便利

化，支持银行、支付机构与跨境电商平台合作，开发符合农产品出口特点的支付产品，降低汇率波动风

险。加强跨境电商服务主体培育，支持第三方服务商发展，提供物流仓储、翻译营销、法律合规等专业

化服务。建设跨境电商人才实训基地，联合高校、企业开展订单式培养，重点补齐中西部地区服务人才

短板。同时，完善知识产权保护机制，加强海外商标注册和维权援助，为农产品跨境电商提供从供应链

到市场端的全链条服务保障，提升整体运营效率。 
深化区域协同与国际合作，拓展出口空间：为放大跨境电商对农产品出口的促进效应，需强化区域

协同与国际合作。推动东部与中西部建立“跨境电商帮扶结对”机制，鼓励东部电商企业、平台向中西

部转移技术、共享渠道，共建农产品供应链基地，实现“东部接单、中西部供货”的协同模式。在国际层

面，积极参与跨境电商国际规则制定，推动与“一带一路”沿线国家签署电商合作备忘录，简化双边通

关、检验检疫流程。支持有条件的企业在主要出口市场建设海外仓，完善前置仓储、配送服务网络，缩

短农产品配送时效。同时，依托中国–东盟自贸区、RCEP 等区域贸易协定，扩大农产品跨境电商零关税

品类范围，举办跨境电商农产品专场对接会，搭建“政府 + 平台 + 企业”的国际合作桥梁，拓宽中国

农产品出口渠道。 
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