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摘  要 

在文旅产业加速融合的背景下，地方文化的价值与开发潜力日益凸显。新疆喀什作为丝绸之路重镇和多

元文化交汇地，拥有木卡姆、土陶、刺绣等非物质文化遗产，历史底蕴深厚，文化生态完整。面对旅游

市场消费升级与数字化转型，喀什应从两方面推进文化品牌建设：一是挖掘文化内涵，整合资源并进行

创新转化，构建具有辨识度的品牌体系；二是借助新媒体开展精准传播，通过创新叙事、业态融合和沉

浸式体验提升品牌认知度和公众接受度。本文基于文旅融合视角，分析喀什文化品牌建设现状，梳理其

在形象传播、数字营销和市场需求对接中存在的问题，提出以文化赋能、数字驱动和市场导向为核心的

发展策略，旨在实现文化资源增值，推动区域经济社会高质量发展。 
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Abstract 
Against the backdrop of the accelerated integration of the cultural and tourism industries, the value 
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and development potential of local cultures are increasingly prominent. Kashgar, Xinjiang, as a key 
town on the Silk Road and a convergence point of diverse cultures, boasts intangible cultural herit-
ages such as muqam, earthenware and embroidery. It has a profound historical background and a 
complete cultural ecosystem. Facing the upgrading of consumption and digital transformation in 
the tourism market, Kashgar should promote the construction of cultural brands from two aspects: 
First, explore cultural connotations, integrate resources and carry out innovative transformation 
to build a brand system with distinctive features; Second, leverage new media to carry out precise 
communication, and enhance brand recognition and public acceptance through innovative narra-
tives, integration of business forms, and immersive experiences. From the perspective of the inte-
gration of culture and tourism, this article analyzes the current situation of cultural brand building 
in Kashgar, sorts out the problems existing in its image communication, digital marketing and mar-
ket demand connection, and proposes a development strategy centered on cultural empowerment, 
digital drive and market orientation, aiming to increase the value of cultural resources and promote 
the high-quality development of the regional economy and society. 
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1. 引言 

在文旅产业融合不断加深的今天，文化与旅游不再是简单相加，而是形成了相互依存、协同发展的

系统关系。“以文塑旅、以旅彰文”已成为推动区域发展的重要方式。这一过程不仅能让地方文化资源

得到充分利用、提升旅游的文化内涵，更是树立文化自信、实现经济与文化共同发展的必然选择。在这

样的背景下，地方文化品牌作为地域文化的集中体现，既承载着当地的历史记忆与民族情感，也是区别

于其他地区的重要标志。其价值不仅体现在凝聚民众对本地文化的认同，还能带动相关产业发展、实现

经济增值。不过，新媒介时代既带来了挑战，也孕育了机遇。一方面，传统地方文化品牌面临着网络原

生品牌在交互传播和圈层营销方面的有力冲击；另一方面，数字化环境也为地方文化品牌打破地域限制，

通过沉浸式故事讲述与公众建立情感连接，创造了全新的可能性。喀什地区作为新疆乃至全国重要的历

史文化地标，拥有极为丰富的非物质文化遗产。以木卡姆音乐、土陶、刺绣、模戳印花等为代表的非遗

项目，不仅承载着深厚的丝绸之路文化底蕴，还具有极高的艺术价值与手工艺价值，是推动喀什文化品

牌建设的重要基础。但在当前发展过程中，喀什文化品牌仍存在诸多问题，比如品牌识别度不高、市场

影响力有限、与现代消费需求适配不足，以及与喀什区域整体文旅品牌联动不够紧密等。因此，有必要

系统梳理喀什古城文化品牌建设中的瓶颈问题，明确这些问题带来的实际影响，进而提出切实可行的品

牌塑造与传播策略，最终实现喀什古城文化资源的有效转化与价值提升。 

2. 文旅融合和地方文化品牌概述 

文旅融合是文化与旅游产业历经系统性整合、创新性结合形成的协同发展模式，以文化赋予旅游更

深厚的内涵，以旅游为文化传播搭建更广阔的平台。学者 Alison 认为文化遗产与旅游的融合主要有凝视、

生活方式、原真性、个人互动和非正式学习这五个核心维度[1]，其核心要义在于突破简单的文化符号借

用或场景叠加，让文化资源与旅游体验在内容创作、业态创新、空间布局及价值传递层面实现真正的深
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度互嵌。 
挖掘地方特有的文化内涵，推动文化资源向创造性转化、创新性发展的方向推进，既能打造出具有

差异化竞争优势的旅游产品，丰富游客的精神体验层面，也能进一步增强地域文化的认同感与影响力。

在这一过程中，文化资源的利用效率会得到有效提高，旅游产业的文化品位会持续提升，旅游目的地的

吸引力与可持续发展能力会不断巩固；与此同时，传统文化会被注入新时代的活力，从静态的保护状态

转变为动态的活态传承，在助力区域经济发展的同时，为巩固文化自信提供坚实支撑，最终实现区域经

济与文化同步发展、协同进步。 
喀什古城集中了维吾尔族深厚的传统文化与多元的民族文化资源，其独特的建筑艺术、精湛的手工

艺制作、灵动的音乐舞蹈以及富有特色的节庆民俗等，共同构成了丰富的文化旅游载体。在文化传承与

发展工作中，传统土陶、木雕、艾德莱斯绸织染以及十二木卡姆艺术等项目，不仅技艺水平高，还承载

着当地人民世代积累的生活智慧与真挚的审美情感。 
喀什古城地方文化品牌建设，以传承和推广这些极具地域特色的文化元素为核心，让这些元素成为

游客深入感受维吾尔文化的重要窗口。在品牌建设过程中，推动传统工艺与现代设计理念、市场实际需

求相结合，为传统工艺赋予新的时代活力。经过创新融合后，相关产品的美观性与实用性得到显著提升，

从而有效实现文化资源向旅游产品的转化，为新疆文旅融合发展注入鲜明的地域特色与浓郁的民族文化

内涵，助力当地文旅产业向更具竞争力与影响力的方向发展。 

3. 喀什古城地方文化品牌的现状分析 

3.1. 文化资源赋存与价值 

文化元素是旅游的命[2]。古代寺院遗址、汉代城址在内的多处历史遗迹所代表的文化遗产，共同见

证了该地区悠久的民族交往、文化交流与宗教共存的历史。非物质文化遗产资源的独特性，在记录和展

现传统生活的同时，传承至今，本身就具有文化资源的比较优势，因文化与旅游具有资源上的共通性，

能够满足游客对于独特性的消费需求[3]。木卡姆艺术的韵律之美、艾德莱斯绸的绚丽纹样、土陶器物的

朴拙造型，以及维吾尔与塔吉克民族服饰的鲜明色彩体系——不仅承载着深厚的历史记忆，更构成了极

具视觉辨识度与审美感染力的文化符号系统。这些资源为喀什地方文化品牌形象的构建提供了核心的视

觉与美学基底，使其在符号消费时代呈现出独特的竞争优势。 
喀什文化资源的视觉性与审美性转化为品牌形象建构的关键要素。艾德莱斯绸的抽象图案、民族刺

绣的繁复纹饰、模戳印花的节奏构图等，不仅可作为品牌视觉识别的核心图案，应用于产品包装、空间

装饰与传播物料中，还能够通过强烈的视觉张力增强品牌记忆点，满足当代消费者对文化差异性与审美

独特性的追求。与此同时，这些视觉元素背后所蕴含的民族宇宙观、自然崇拜与生活哲学，进一步提升

了品牌的文化厚度与符号价值，使消费者购买的不仅是产品本身，更是一种具有审美意义与文化叙事的

“符号体验”，从而助力喀什文化品牌实现从功能消费到情感消费、意义消费的价值升级。 

3.2. 品牌建设已取得的成效 

喀什古城景区发展了 2000 多年，经过 2000 年的历史演变，一直到 2010 年我国多个部门联合批准，

对当地老城区危房实施改造翻新工作。在项目规划中，把喀什老城区共分为多个区域，共 507 万平方米

[4]。 
整个城区改造经历五年完成，不仅对老城区危旧房进行综合治理，还为当地打造了多个特色小巷和

街区[5]。其中，通过打造非遗主题旅游线路和建设集中展示体验场所，有效推动了非遗与旅游产业的深

度融合，使高原非遗项目得以广泛传播，古城内的非遗集市和改造后的传统手工作坊成为游客体验技艺
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与消费的重要节点，带动相关产品显著增长。与此同时，喀什古城在改造中注重传统风貌保护与人居环

境改善，逐步从居住功能主导向居住与文化旅居并重转型，形成零售、餐饮、民宿与文化体验等多元业

态，吸引游客量快速增长，呈现出传统与现代交融的文化图景。此外，数字化技术的应用逐步开展，文

博机构通过三维扫描和数字化展陈保存文化遗产，并推出青少年研学项目，非遗传承人也借助直播和短

视频等新媒体提升传播能见度，显著增强了喀什文化品牌的影响力。 

4. 喀什古城地方文化品牌建设面临的挑战与存在的问题 

4.1. 文化资源转化与创新能力不足 

喀什虽拥有丰富的文化资源，但在资源转化与创新层面存在明显短板。一方面，文化产品多停留在

对传统元素的直接借用，缺乏契合现代审美与消费需求的创新设计。例如，古城内售卖的土陶产品仍以

传统器皿造型为主，功能单一，与年轻消费者对颜值与实用的双重需求脱节；另一方面，文化体验项目

同质化严重，非遗体验仍以观摩与简单动手为主，央视影视城以中国古代与古典名著文化为主题，采用

仿古建筑与舞台化展示为手段，提供大唐盛世等历史的情景再现式体验。西安大唐不夜城打造情景穿越

问答节目“盛唐密盒”，房玄龄和杜如晦从历史典故、诗词歌赋到生活常识与游客互动体验。浙江乌镇

通过保留江南水乡风貌，结合戏剧节、互联网大会实现传统与现代的共生[6]。喀什地区文化品牌缺乏深

度互动与个性化定制，难以形成差异化竞争优势。 

4.2. 传播推广与市场连接存在短板 

喀什地区之所以能够成为新疆乃至全国旅游市场的重要组成部分，除了得益于其丰富的历史资源、

自然景观，还有旅游服务质量、政策支持、完善的旅游基础设施以及乡村振兴与社区参与等多方面因素

的共同作用。这些因素为喀什地区文旅融合提供了坚实的市场基础[7]。而喀什虽拥有高台民居非遗技艺、

民族乐器制作等优质文化资源，但资源挖掘多停留在原生态展示层面，缺乏市场化转化设计。如高台民

居的土陶技艺仅作为观光项目呈现，未形成从技艺展示到文创产品开发、体验课程设计的下游延伸；民

族乐器村虽完成提质扩容，但产品仍以传统乐器销售为主，未与音乐培训、文旅演艺等消费场景结合，

导致文化价值难以转化为市场收益。当前喀什文化品牌传播仍以传统方式为主，难以有效覆盖年轻和远

距离受众。线下依赖景区宣传牌、旅游手册等物料，线上虽开通社交媒体账号，但内容创新和互动性不

强。同时，社交平台的精准营销与情感连接潜力未能充分发挥，未针对不同客群制定差异化传播策略，

导致品牌信息触达效率低。 

4.3. 人才队伍与传承体系存在断层 

喀什地区国家级非遗有 12 项，自治区级非遗有 18 项，国家级非遗传承人有 5 人，自治区首批非遗

传承人有 40 人。在类型分布上，主要集中在民间文学、传统技艺、传统舞蹈、传统音乐、传统体育、民

俗等类型[8]。当农业文明开始向工业文明转化，一些传统手工艺开始被机器化生产所淘汰。因此，喀什

地区非遗也应该进行新的转型，非遗旅游便是喀什地区非遗的一个新的机遇[9]。尽管喀什已开展多项非

遗培训，但既懂传统文化又掌握现代设计与营销的复合型人才依然稀缺；同时，部分传统技艺对年轻人

吸引力不足，传承人群老龄化问题突出，面临后继乏人的困境。人才短缺直接制约了文化品牌的可持续

发展，导致文化产品创新滞后、传播渠道单一，难以适应文旅融合下的市场需求。 

5. 文旅融合背景下喀什地区文化品牌建设路径与网络营销对策 

文化为旅游的灵魂，旅游为文化传播的重要载体。对喀什地区来说，要打造出有影响力的地方文化
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品牌，核心在于以文化与旅游融合为方向——既要深入挖掘本地文化内涵，也要精准提炼文化中具有价

值的部分。通过这样的方式，让当地的文化资源真正转变为吸引游客的优势，同时转化为文化品牌在市

场中的竞争能力。 

5.1. 强化文化资源创新转化 

文化的意义只存在于文化参与者的思想之中，人们只有通过一定的物质中介才能建立文化关系，并

交换和消费文化的意义[10]。以文旅融合为导向的多元文化挖掘，不仅要注重深度，更要兼顾旅游适配性，

需从元素创新与体验升级双管齐下，让文化资源能与旅游体验无缝衔接。 
文化符号是文化品牌的视觉与精神载体，从喀什多元文化中提取核心元素，通过艺术化、标准化转

化，形成具有辨识度与传播力的符号体系。在符号转化过程中，需兼顾传统韵味与现代审美，确保符号

既保留文化本真，又便于多元场景应用。对于提取的元素，可采用简化、抽象、重组等设计手法进行转

化：如将艾德莱斯绸的波浪纹简化为流畅的曲线，保留其色彩渐变特点，形成可应用于服饰、文创、建

筑装饰的基础纹样；将古城拱形门与骆驼形象结合，抽象为“门载驼行”的图形符号，既体现丝路文化，

又具有简洁的视觉冲击力。饮食文化中，馕的圆形轮廓与表面花纹、手抓饭的食材搭配色彩，让饮食元

素也能成为可视觉化的文化符号。同时，制定符号应用标准，明确不同符号的色彩规范、比例尺寸、使

用场景，确保在景区标识、文创产品、宣传物料等不同载体上应用时，保持一致性与辨识度，避免符号

滥用导致的文化认知混乱。 
深度文化体验项目需跳出观摩与简单动手的浅层模式，让游客从文化的旁观者转变为参与者甚至传

承者。以喀什的民俗生活为例，民俗生活是文化活态体现，通过融入式生活体验，让游客感受喀什日常

中的文化细节，形成更真实、鲜活的文化记忆。体验过程中融入维吾尔族家庭生活场景，如在民居庭院

中设置餐桌，摆放传统餐具，播放轻柔的木卡姆音乐；用餐后，学习维吾尔族传统茶艺，在品茶过程中

听工作人员讲述喀什家庭的饮食习俗，让体验从饮食制作延伸至生活文化感受。 

5.2. 精准传播与数字营销破局 

网络营销改变了信息传播和消费者行为，地方文化品牌很难吸引关注，竞争激烈，用户要求也越来

越高。喀什要想突破，必须转变传统宣传思路，建立以数据为导向、内容为重点、跨界合作为方式的综

合营销模式，让旅游文化和网络传播更好结合，找到新的增长点。 
精准传播的起点，在于真正“看见”不同受众的需求。这需要跳出单一的人口统计学划分，依托各

项指数的趋势分析、后台的用户画像、文旅消费调研的深度访谈，为喀什文化品牌的受众勾勒出立体鲜

活的轮廓。具体来说，可以先利用数据分析工具，了解不同人群对“喀什旅游”“非遗体验”“南疆文

化”等话题的关注程度、人群特点和态度倾向。通过分析找到潜在游客的兴趣点，采取有针对性的推广

方式。比如对年轻人，可以主打“喀什，西域潮流新地标”，突出非遗创新、夜间游玩和民族服饰体验；

对于文化爱好者，可以强调“丝路文明活态博物馆”，重点介绍历史遗迹、传统手艺和多民族节庆活动。

品牌还需保持策略灵活，根据数据反馈及时调整内容和渠道，从凭经验做营销转向靠数据做决策，实现

营销模式的升级。 
互联网时代，多平台协同机制的缺失与单一渠道客群触达的局限性，已成为制约品牌影响力进一步

扩散的关键瓶颈。构建多平台传播矩阵，需充分考量不同平台的功能属性与目标客群的需求差异，通过

精准适配实现文化品牌传播的全域覆盖与效能跃升。 
作为流量聚合的核心载体，抖音与快手等短视频平台凭借“短平快”的传播节奏与强视觉冲击力，

成为喀什文化品牌触达大众的首要窗口。微信与小红书则构成了品牌与用户深度互动的社交阵地，承担
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着情感联结与用户留存的重要职能。而人民网新疆频道、新华网文旅板块及新疆文旅厅官方账号等权威

平台的背书，则为喀什文化品牌注入了公信力与厚重感。通过发布古城数字化保护的进展、非遗传承人

培养计划的实施情况等深度报道，将喀什文化的保护与传承工作置于更广阔的视野下，既展现了地域文

化的生命力，也赢得了研学团队、文化机构等注重文化价值的客群的认可。 
一场有生命力的传播，从来不是一劳永逸的，而是持续迭代的过程。这需要建立一套闭环机制，这

些数据不是冰冷的数字，而是用户的无声反馈。同时，也要倾听用户的“有声建议”，通过评论区互动、

问卷调研，了解他们喜欢什么、期待什么，甚至不满什么。正是这种以用户为中心的持续调整，让精准

传播体系始终保持活力，让喀什文化品牌能不断贴近受众的需求，在数字化浪潮中，真正实现每一次传

播都抵达心里。 

5.3. 数字赋能为非遗人才储备拓源 

数字赋能扩大人才储备，能有效打破传统的师徒传承地域与规模限制，通过搭建非遗教学资源库、

开发线上课程与虚拟实训平台，用高清视频和三维模型直观呈现技艺细节，降低年轻人学习门槛，吸引

疆内外爱好者参与，扩大潜在人才基数。同步举办的非遗创新设计大赛，搭配奖励机制，不仅能挖掘具

备现代审美与商业思维的年轻人才，为喀什非遗注入新鲜创意，其搭建的数字资源库还能成为长期复用

的数字资产，为品牌产品创新储备核心力量。 
打造沉浸式传承场景，通过借鉴景区工坊的体验模式建设非遗互动空间，将传统静态观赏转为动态

参与，让游客和年轻人在亲手体验技艺、参与传承人公开课的过程中，深度感受非遗的技艺魅力与文化

内涵，强化“体验式认同”以激发传承兴趣，既让技艺制作过程成为可视化景观，提升产品购买意愿，也

让年轻人看到非遗的商业潜力，吸引其将传承转化为职业选择，缓解老龄化问题。同时，非遗互动空间

还能成为喀什文旅的标志性打卡地，结合社交平台传播形成差异化品牌标签，进一步扩大品牌影响力。 

6. 结语 

在当今全球化和现代化交织的背景下，塑造文化旅游品牌不仅是文旅产业融合发展的必然趋势，也

是新时代加强历史文化资源保护的必然要求[11]。喀什古城作为具有深厚历史底蕴和鲜明民族特色的文

化地标，其品牌建设不仅承载着展示多元文化的使命，也更需要借助创新手段增强品牌传播力与吸引力。

从当前发展实际来看，应深入挖掘古城文化内涵，推动传统元素与现代设计融合，积极运用数字技术和

新媒体平台，构建多层次、全方位的品牌传播体系，以实现喀什古城文化品牌的可持续提升与高质量发

展。 
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