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摘  要 

本研究以社会学家皮埃尔·布迪厄的“场域”理论为分析框架，探讨高校艺术生网络销售平台如何作为

传统艺术场域在数字时代的结构性延伸。论文首先剖析了以画廊、美术馆为核心的传统艺术场域为青年

艺术家设置的高准入壁垒，继而论证了网络平台通过重构“算法推荐”、“社群互动”与“流量定价”

等新规则，深刻改变了艺术价值的认定与传播方式。研究核心聚焦于在这一新场域中，艺术作品的多维

流向问题：即作品如何依据艺术家所累积的不同形态资本(教育资历、社交资本、文化资本)，分别流向

“精英藏家”、“大众消费”及“商业机构”等不同终端，并分析其背后的资本博弈机制。最终，本文

揭示了线上艺术场域在实现民主化的同时，亦内嵌了算法权力与市场逻辑带来的新垄断与异化风险，为

理解艺术教育成果的市场化路径及数字化艺术生态的健康发展提供了批判性视角。 
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Abstract 
This study employs sociologist Pierre Bourdieu’s “field” theory as its analytical framework to 
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explore how online sales platforms for art students in universities serve as a structural extension 
of the traditional art field in the digital age. The paper first analyzes the high barriers to entry that 
the traditional art field, centered around galleries and museums, imposes on young artists. It then 
demonstrates how online platforms have profoundly altered the ways artistic value is recognized 
and disseminated by restructuring rules through mechanisms such as “algorithmic recommenda-
tions”, “community interactions”, and “traffic-based pricing”. The core of the research focuses on 
the multi-directional flow of artworks within this new field: namely, how works flow towards dif-
ferent endpoints—such as “elite collectors”, “mass consumers”, and “commercial institutions”—based 
on the different forms of capital (academic, social, cultural) accumulated by the artists. It further 
analyzes the underlying mechanisms of capital interplay. Ultimately, the paper reveals that while 
the online art field achieves a degree of democratization, it is also inherently embedded with new 
monopolistic and alienating risks stemming from algorithmic power and market logic. This pro-
vides a critical perspective for understanding the marketization pathways of art education out-
comes and the healthy development of the digital art ecosystem. 
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1. 引言 

随着互联网技术的快速发展和电子商务的普及，网络销售已成为文化创意产品流通的重要渠道[1]。
在艺术教育领域，高校艺术生群体凭借独特的创作能力，通过淘宝、抖音等电商平台将手工艺品、数字

艺术作品等创作产品投入市场。“艺术创作是艺术教学、科研的来源，丰富、优秀的艺术创作对于提高

艺术教学、科研的质量是非常必要的。同时，艺术创作的不可预测性、前瞻性、实验性，以及其创新的艺

术理念，对艺术专业的教学、科研有深刻的影响。”[2]本文所探讨的“网络销售平台”是一个涵盖综合

电商、内容社交与垂直艺术平台等类型的泛化概念，基于网络联系，共同构成高校艺术生进行线上实践

的主要场域。 
在技术赋能与市场需求的双重驱动下，高校艺术生通过电商平台构建了“创作–展示–销售”的完

整链条。当前网络销售平台普遍采用的本地化推荐机制，使得创作产品在跨区域流通中呈现出复杂特征。

一方面，电商平台通过突出展示本地商品提升交易效率，另一方面又为艺术生提供了面向全球市场的机

会。这种双重特性在带来市场机遇的同时，也导致产品流向呈现碎片化特征[3]。 
高校艺术生创作的作品难以实现价值转化，根源在于其艺术价值与市场认知之间存在结构性断裂。

传统艺术场域的高门槛和封闭性将新人排斥在外[4]，而学生群体又普遍缺乏个人品牌信任背书、市场化

定价能力及有效的销售渠道。同时，学术评价体系与大众消费需求往往错位，导致许多作品虽具创新性

却难以触达真正受众。其核心症结在于未能形成“创作–叙事–传播–交易–反馈”的价值闭环，使得

作品止步于“练习作”或“装饰品”，无法完成向文化消费品或艺术收藏品的价值跃迁[5]。 

2. “场域”的概念 

“场域”(Field)是法国社会学家皮埃尔·布迪厄提出的核心概念，指具有自身运行逻辑的社会空间[4]。
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在艺术电子商务语境下，场域可被理解为由平台规则、用户行为、算法机制、交易模式等共同构成的数

字交易与价值再生产环境[5]。其核心特征包括： 
相对自主性：艺术电商平台拥有独立于传统艺术市场的内部规则，如流量分配机制、信用评价体系、

社区规范等； 
特定资本形式：除经济资本外，数字资本(如粉丝数、点赞量、收藏数、平台认证标签)成为新的、关

键的价值媒介[6]； 
惯习与行为模式：用户(创作者与消费者)逐渐形成符合平台逻辑的行为习惯，如为算法优化内容(标

签选择、发布时间)、参与话题挑战、构建人设等； 
持续竞争：各方行动者(艺术家、平台、消费者、机构)为争夺曝光度、流量、符号认可和交易机会而

不断调整策略。 
不同类型的平台(如内容社交平台与垂直艺术平台)其自主性的具体表现各不相同。这一理论框架为

分析高校艺术生在电商平台中的行为策略、价值实现路径与作品流向提供了有力的理论工具。 

3. 破界与构型：线上艺术新场域的生成法则 

3.1. 平台作为“子场域”的构建机制 

建立一个专门售卖高校艺术品的平台，这实质上是为高校艺术生在主流艺术场域之外构建一个更具

包容性的“子场域”[4]。该平台通过一系列规则重构与资本转化机制，实现了这一子场域的构建[5]。 

3.1.1. 新场域的规则重构：从关系驱动到数字驱动 
新兴的高校艺术平台通过重塑规则体系，构建了一套更开放、更透明的游戏规则。在准入机制上，

它打破了传统艺术界“论资排辈”的桎梏，将以“是否知名”为标准的旧门槛，转变为以“是否在校生或

毕业生”为身份认证的新标准，极大地降低了青年艺术家的参与门槛。在评价体系上，平台用算法推荐、

社群点赞和线上展览相结合的新机制，取代了由少数策展人和评论家垄断的话语权[7]，让作品通过流量、

点赞和销量等数据指标获得市场验证。这种机制显著降低了准入门槛，提升了竞争的透明度，使作品能

通过市场表现(数据)而非人际关系(关系)获得可见性与认可，体现了电商逻辑对传统艺术规则的重塑[3]。 

3.1.2. 新场域的资本转化：从传统资本到数字资本 
这一创新平台同时重构了艺术领域的资本形态和价值认定体系。平台通过建立认证机制和推荐系统，

创造了新型“象征资本”：“平台的信用背书”、“首页推荐标识”和“毕业展精选”标签成为新的权威

认证，取代了传统的画廊代理背书。在价值衡量层面，数据指标转化为新型“经济资本”：点赞数、收藏

量、销售数据和粉丝规模这些可量化的指标，成为衡量艺术家市场价值的新标准，并直接与经济收益挂

钩。更重要的是，社群影响力跃升为新型“文化资本”：艺术家通过分享创作过程、讲述作品故事来建立

情感联结的能力，变得与艺术创作本身同等重要，这意味着沟通能力与艺术才华共同构成了新时代艺术

家的核心竞争力。 
平台创造的新型的象征资本(如“院校认证”、“首页推荐”、“毕业展精选”标签)和经济资本(如点

赞数、销量直接转化为收入)，以及社群影响力(粉丝经济)转化的新的文化资本[6]。这些数字资本形式直

接影响了艺术家的市场价值与收入结构，重构了艺术价值的评估标准。 

3.1.3. 校园模块的区隔策略：从个体竞争到集体赋能 
“各大校园单独开辟模块”的设计巧妙地运用了场域区隔策略，强化了新场域的运行机制。这一设

计创造了独特的“集体象征资本”[4]。通过设立院校专区，平台将学校的学术声誉转化为集体象征资本，
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既提升了平台权威性，也降低了消费者的选择成本[7]。这种策略符合电子商务中常见的品牌区隔与身份

营销逻辑。同时，这种区隔策略精准匹配了消费者的身份识别与品味区隔需求，符合电子商务中常见的

“品牌化”、“垂直化”运营逻辑[1]。“收藏央美作品”不再仅仅是购买行为，更成为个人品味和文化

身份的象征性表达。 

3.2. 高校艺术生的困境 

高校艺术生通过系统训练积累了专业的“文化资本”，却在“象征资本”与“经济资本”的转化中面临

多维度的结构性困境。这一困境在宏观就业数据、传统艺术场域壁垒以及地方政策导向中均得到明确印证。 
在经济资本层面，艺术类毕业生的市场价值普遍偏低。麦可思研究院数据显示，2025 届艺术类本科

毕业生平均月收入显著低于全国本科平均水平，且在专业门类中排名靠后[8]。这一数据客观反映了艺术

生群体在将文化资本转化为经济收益时面临的系统性困境。 
在象征资本层面，传统艺术场域的高准入壁垒将多数青年艺术生排斥在外。全国美术作品展览中青

年艺术家低入选率、一线画廊对高学历和成熟艺术家的偏好等现状，共同构筑了以资历和学术背景为核

心的评价体系，使缺乏行业声誉的青年创作者难以获得关键性的学术认可和市场背书。 
在政策导向层面，地方就业市场的需求结构进一步加剧了艺术生的处境。36 所高校拟撤销 52 个艺

术类专业点，有 211 撤销、停招半数艺术专业[9]。这一现象明确揭示了艺术类专业在区域人才配置中的

边缘化地位，艺术生面临着更为严峻的初始就业环境。 
综上所述，高校艺术生的困境是一个多维度的结构性问题：在宏观上，他们身处一个高竞争、低回

报的就业市场；在传统场域，他们被固化的“象征资本”评价体系排斥在外；在线上新场域，他们又可能

被算法的“马太效应”所边缘化。因此，他们虽有创作产能，却因在关键资本形态上的全面弱势，而陷入

价值实现途径受阻的现实困境。 

4. 博弈与分流：新规则下的作品流向图谱 

4.1. 流向精英藏家：教育资历与市场资本的协同 

在新规则下的艺术生态中，一批具备前瞻性视野与资本实力的精英藏家正逐渐成为推动市场流向的

关键力量。这一群体所主导的“投资性收藏”，不仅依赖于传统审美判断，更显著地依赖于“教育资历”

与“市场资本”在数字语境中的协同作用。 
所谓“教育资历”，主要指艺术家通过高等艺术院校(如中央美术学院、中国美术学院、英国皇家艺

术学院等)的学历背景、重要奖项(如约翰·莫尔绘画奖、CCAA 中国当代艺术奖)、学术展览及批评家的

认可所积累的符号资源。这些元素构成了一种权威背书，成为一种可被传播、放大并转化为信任的文化

资产。而在线上环境中，这类信息通过艺术家的个人网站、社交媒体简介、机构推送和媒体报导被高频

次强调，迅速建立其在潜在收藏者眼中的“合法性”与“稀缺性”。 
与此同时，“市场资本”的构建则依赖于一套成熟的线上品牌运营策略。同时，艺术家及其代理方

通过社交媒体(Instagram、小红书)、线上展览、NFT 发行等方式进行线上品牌运营，持续塑造市场形象和

价格预期[10]。这种运作不仅增强了作品的流动性，也制造出一种“市场热度”，暗示其作品具有保值乃

至增值潜力。 
而精英藏家——通常具备艺术知识储备与投资敏锐度——恰恰善于解码这两种资本信号。精英藏家

群体在线上依然依赖学术背书(如顶尖院校背景、重要奖项、学术展览经历)作为筛选艺术家和判断价值的

“信用保证”[4]。这一过程实质上完成了一种合谋：学术体系赋予价值以权威，市场机制为其定价并提

供交易舞台，而藏家则通过资本投票，共同推动作品从创作端向“投资性收藏”方向流动。其结果，是形
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成一个闭环生态系统：学术认可助推市场价值，市场表现反过来又强化学术地位——而这一切，正在线

上世界中以前所未有的速度和可见度发生。 
分析如何通过学术背书(毕业院校、获奖经历)与线上品牌塑造，吸引前瞻性藏家，完成“投资性收藏”。 

4.2. 流向大众市场：流量资本与消费符号的构建 

在大众市场中，作品的传播与接受日益被“流量资本”所主导[3]。这类作品往往高度契合主流审美

趋势，并善于借助社交媒体机制实现广泛扩散与快速走红。其传播逻辑不再仅仅依赖于内容本身的传统

艺术价值，而是深深嵌入平台的推荐算法、用户互动行为(如点赞、转发、评论)和注意力经济的竞争体系

中。能够迅速引发共鸣、激发参与的内容，更容易突破信息过载的屏障，进入大众视野，从而实现流量

的规模化积累。 
此类作品的流向呈现出鲜明的消费主义特征：一方面，它们成为“装饰性消费”的载体。用户通过

分享、评论和展示这类内容，完成某种社会身份的表达与群体归属的建构——消费行为本身成为个体品

味、情感立场或社交活跃度的符号。另一方面，它们也强烈服务于“情感消费”。作品往往通过强化情绪

张力(如治愈、爽感、怀旧、共鸣)来捕获受众，观众则通过消费这些内容，寻求即时的情感释放和心理补

偿[2]，形成一种以情感体验为核心的文化消费模式。 
于是，在这些内容的流行路径中，我们看到的不仅是作品的流通，更是一套由流量驱动、平台赋能、

用户参与共同构建的符号生产与消费体系。流量不仅衡量影响力，也重塑了创作的方向；而消费也不止

于观看，更成为融入数字社会关系的一种象征性实践。 

4.3. 流向商业机构：文化资本向经济资本的转化 

在当代创意生态中，设计类与插画类作品正日益成为品牌方青睐的文化资源。这类作品往往具备鲜

明的视觉辨识度、情感共鸣力与风格化表达，能够有效传递品牌理念、增强用户黏性，并拓展其市场影

响力。商业机构通过识别、引进并整合此类优质内容，将其应用于衍生品开发、联名合作、广告创意及

产品包装等多个领域，从而实现“文化资本”向“经济资本”的高效转化。 
在这一流向中，版权交易与授权合作成为核心机制。创作者通过专业代理平台、版权博览会或直接

与品牌建立联系，将其作品推向商业市场。品牌方则借助这些内容提升产品附加值、打开新的受众市场，

甚至塑造更具文化厚度的品牌形象。具备强烈视觉风格和实用性的设计类、插画类作品，正通过版权交

易与授权合作(如品牌联名、衍生品开发、广告应用)等方式，高效地向商业机构流动[6]。 
值得注意的是，此类变现路径也逐步呈现出标准化、规模化的趋势。这一路径实现了“文化资本”

向“经济资本”的直接、规模化变现。一批专注于视觉内容授权的中介平台(如站酷海洛、视觉中国)的出

现，进一步标准化和简化了这一流程，降低了交易成本，使高校艺术生的创意能力能更快速地融入更广

阔的消费产业链中[1]。 

5. 张力与博弈：线上子场域与传统主场域的资本转换关系 

线上艺术场域的兴起，并非一个孤立的事件，它始终与以画廊、美术馆、拍卖行为核心的传统艺术

主场域处于持续的张力之中。二者之间呈现出一种复杂的“权力–依附–反叛”动态[4]，其核心在于不

同形态资本之间的兑换与博弈。近年来，平台研究强调，数字平台并非中立的工具，而是活跃的、重塑

社会关系的“计算主体”[11]，这为我们理解线上艺术场域的运行提供了理论基础。 

5.1. 依附与认证：数字资本的“合法性”寻求 

尽管线上平台试图构建独立的规则，但其子场域的合法性在很大程度上仍需依附于传统场域的认可。
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这突出表现为线上积累的“数字资本”在寻求兑换为主流“象征资本”时所面临的壁垒与条件。庞大的

粉丝量和高互动数据虽能为艺术家提供可见性和市场验证，引起传统场域“守门人”(如画廊主、策展人)
的注意，但这种兑换既非自动完成，也非完全对等。这一过程印证了数字社会学的观点：线上声望体系

与传统社会结构中的声望体系既相互交织，又存在转换障碍[12]。 
传统场域在接纳来自线上的创作者时，通常设定严格的筛选条件：线上影响力必须经过学术体系或

专业权威的“转译”与“认证”，才能完全转化为被主流圈层认可的“象征资本”。具体而言，教育资历

发挥“净化”作用——拥有顶尖艺术院校背景的高流量艺术家，其线上成功更易被阐释为“才华的市场

印证”；策展与批评构成“遴选”机制——线上作品需通过重要的线下展览、学术出版物或知名批评家

的讨论，完成从“流量”到“学术价值”的重新编码；机构收藏提供“终极背书”——作品被美术馆或重

要艺术机构收藏。这几乎从不单纯基于网络热度，而是线上影响力与线下学术判断共同作用的结果。因

此，线上子场域对传统主场域表现出结构性的依附，需要后者的权威为其成员进行“终极加冕”。这种

动态在艺术市场研究中亦得到印证，线上市场被视为传统市场的补充而非替代，其价值发现功能仍需线

下机构的最终确认[7]。 

5.2. 反叛与异化：算法权力的批判性审视 

在寻求依附的同时，线上子场域也通过其内在逻辑对传统场域构成了实质性反叛，其核心驱动力正

是算法文化研究中所指的“算法权力”[12]。以抖音、小红书等平台为例，其基于“注意力经济”的推荐

机制通过分析用户行为数据，以最大化平台粘性为目标进行内容分发，对艺术生态产生了深刻的异化影

响。 
这种影响首先体现为对艺术家“创作惯习”的重塑。为适应算法逻辑，创作者往往倾向于生产视觉

冲击力强、节奏明快、符合“黄金三秒”原则的作品，导致需要静观与沉思的复杂艺术表达在竞争中处

于劣势。这一现象印证了创作者经济研究中的核心矛盾：创作者在获得自主性的同时，也更深地陷入平

台资本主义的劳动剥削与自我规训[13]。其次，算法实际上行使着一种新型的、非人格化的评价权，通过

不透明的“算法黑箱”决定内容的可见性，无形中塑造大众审美趣味，甚至反向影响艺术教育方向。最

终，线上场域形成了基于算法规则掌握程度和流量分配不平等的新垄断结构，其马太效应使得头部创作

者与普通创作者之间的差距比传统艺术界更为固化。 

5.3. 博弈的结局：一种动态的共生关系 

最终的图景并非一方取代另一方，而是形成一种动态的共生与博弈关系。传统艺术场域开始学习并

利用线上的影响力进行宣传和营销；而成功的线上艺术家，在获得足够的经济资本和知名度后，往往积

极寻求向传统场域的回归，通过举办线下个展、参与学术展览来获取那份终极的“象征资本”合法性。

这种“线上破圈，线下认证”的双轨制路径，正成为越来越多青年艺术家的策略选择[6]。 
线上子场域既是为传统场域输送新血和注意力的“苗圃”，也是一个用其商业效率和大众影响力不

断冲击传统权威的“反叛者”。理解这种复杂的权力动力学，对于全面评估数字时代艺术生态的变迁至

关重要。 

6. 结论与讨论 

6.1. 研究结论 

线上平台作为传统艺术场域在数字时代的延伸，显著降低了青年艺术家的市场准入壁垒，并通过多

元资本博弈重塑了作品流向。电商平台的出现使艺术生面临“投资型”与“消费型”创作路径的选择，深
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刻影响其职业发展[14]。在这一新场域中，作品的传播与接受实质上是艺术家所拥有的多元资本——教育

资历、流量资本与文化资本，相互博弈的结果。值得注意的是，随着电子商务与内容平台的深度融合，

艺术作品的价值实现路径正发生显著转变。许多艺术家通过电商平台直接面向消费者，将创作转化为商

品，实现了文化资本向经济资本的快速转化。这种基于电商的变现模式正在深刻影响艺术生的职业选择：

是成为注重长期学术积淀的“投资型艺术家”，还是依托电商生态从事直面市场的“消费型创作者”，已

成为早期职业生涯的重要分水岭。 

6.2. 讨论与展望 

新场域在提供机遇的同时也存在结构性矛盾。特别是在抖音、小红书等内容社交平台上，算法推荐

机制和电商流量逻辑在提升内容分发效率的同时，可能导致审美趣味的趋同，并对实验性、批判性的纯

艺术探索产生挤压[5]。特别是在电商生态中，作品的艺术价值与商业价值之间常常产生张力，市场偏好

可能影响创作方向的选择。 
展望未来，需辩证看待电商平台的作用：艺术家应善用平台的变现渠道和受众触达能力，但需警惕

被流量逻辑完全主导，保持创作的自主性与多样性；平台方则应在追求商业效率的同时，承担起培育多

元艺术生态的责任，例如通过算法优化、流量扶持等方式，为不同形态、不同发展阶段的艺术创作提供

展示与发展空间[2]。只有在艺术价值与商业效率之间找到动态平衡，数字艺术电商场域才能真正成为推

动艺术创新与可持续发展的新土壤。 
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