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摘  要 

农村电商是农业产业发展的新引擎，而农业产业发展又是实现产业升级、城乡经济协同发展与乡村振兴

的关键支撑。本文以甘肃省“牛羊菜果薯药”六大特色农业产业为研究对象，系统探讨农村电商对特色

农业发展的影响路径与作用机制。研究发现，农村电商可通过四大核心路径推动农业产业转型：以渠道

拓展打破传统产销的时空限制，以品牌增值塑造产品差异化竞争优势，以产业链升级促进农业向精深加

工与三产融合延伸，以要素优化实现人才、资本等资源的合理配置。在此过程中，农村电商通过降低农

产品交易成本、提升产品市场溢价、强化产业价值传导效率等机制，为破解甘肃六大农业产业发展的现

实难题提供了有效支撑。针对当前甘肃农业产业面临的物流基础设施短板、专业人才短缺等问题，本文

进一步提出适配性优化对策，旨在为西北欠发达地区借助数字手段激活特色农业活力、推动乡村振兴提

供理论参考与实践方向。 
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Abstract 
Rural e-commerce serves as a new engine for the development of the agricultural industry, while the 
development of the agricultural industry itself is a key support for realizing industrial upgrading, 
coordinated development of urban and rural economies, and rural revitalization. Taking the six 
characteristic agricultural industries of “cattle, sheep, vegetables, fruits, potatoes, and medicinal 
herbs” in Gansu Province as the research object, this paper systematically explores the impact paths 
and functional mechanisms of rural e-commerce on the development of characteristic agriculture. 
The study finds that rural e-commerce can promote the transformation of the agricultural industry 
through four core paths: breaking the temporal and spatial constraints of traditional production and 
sales through channel expansion, forging the differentiated competitive advantages of products 
through brand value enhancement, promoting the extension of agriculture to deep processing and the 
integration of the primary, secondary, tertiary industries through industrial chain upgrading, and 
realizing the rational allocation of resources such as talents and capital through factor optimization. 
In this process, by reducing the transaction costs of agricultural products, increasing the market pre-
mium of products, and enhancing the efficiency of industrial value transmission, rural e-commerce 
provides effective support for solving the practical problems in the development of Gansu’s six major 
agricultural industries. In response to the current problems faced by Gansu’s agricultural industry, 
such as insufficient logistics infrastructure and shortage of professional talents, this paper further 
puts forward targeted optimization countermeasures, aiming to provide theoretical reference and 
practical guidance for underdeveloped areas in northwest China to energize the vitality of charac-
teristic agriculture and promote rural revitalization by means of digital technology. 
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1. 引言 

在数字经济与实体经济深度融合的时代背景下，农村电商作为乡村振兴的关键抓手，正重塑着传统

农业的发展逻辑与空间格局。甘肃作为我国西北农业大省，依托独特的地理气候条件培育了“牛羊菜果

薯药”六大特色农业产业。近年来，随着数字乡村战略的深入实施，农村电商已成为激活特色农产品流

通、促进农民增收的重要引擎。2024 年，甘肃省农产品网上销售额同比增长 11.83%，达到 312 亿元，其

中“甘味”品牌系列产品销售额突破 300 亿元，电商直播带动农特产品销售超 2000 万单[1]。然而，受制

于地理空间分散、流通渠道不畅、品牌溢价不足等传统制约，六大特色产业的全链条升级面临现实挑战。

这一背景下，探究农村电商助力六大农业产业发展的具体路径，对推动西北欠发达地区农业数字化转型

具有重要理论与实践意义。 
在乡村振兴战略持续深化进程中，数字化技术正成为撬动农村高质量发展的核心支点，其赋能效应

表现在农业生产效率的精准提升和农村社会治理创新与农民生活品质升级的多个方面，通过将前沿数字

科技深度融入农业耕作、乡村治理等场景，打造全链条数字化转型的农村发展新范式，为全国乡村全面

振兴提供可复制的技术驱动样本[2]。数字技术与农业生产的各个环节的融入已经成为大势所趋，通过推
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动智慧农业逐步取代传统生产模式，不仅强化了数字化手段与农业生产之间的紧密关联，更通过技术赋

能显著降低了农民的劳动强度，拓宽了增收渠道，最终实现了农业经济效益的整体提升[3]。大数据、物

联网、人工智能等数字技术矩阵在农业中的应用可以实现农业生产突破传统对自然条件的被动依赖，转

而通过智能化、精准化的信息调控实现效率、成本、品质三大维度现代化升级路径，为农业高质量发展

注入数字动能[4]。数字经济通过革新商业模式与技术应用，持续为经济增长注入新动能，而平台治理可

以实现市场秩序改善、数据安全升级、内容环境净化及企业责任强化，构建良性竞争的数字生态保障，

有利于数字经济的安全健康发展，主要包括规范平台运营，依托依法监管、技术赋能及多方共治等途径

[5]。 
现有研究表明，农村电商能够有效促进乡村振兴，为实现农业农村现代化助力。当前电子商务持续

创新变革，农村电商作为其中重要一环发展迅猛，它是新发展阶段推动我国农业传统经济模式改革、助

力农民增收就业创业的关键力量，为乡村振兴战略落实筑牢坚实基础[6]。农村电商依托电商平台与配套

物流体系，能有效打破农产品地域销售限制，推动其高效流通，将市场从本地拓宽至全国多地，同时，

它构建起产销精准对接模式，直接连接农户与消费者，减少中间经销环节，既降低经销商压价风险，又

避免多次周转导致的农产品价格缩水，最终显著提升农产品附加值，切实增加农民到手利润[7]。农村电

商通过连接农村产业上中下游链条，实现农业生产、加工、销售各环节资源与信息的高效整合及优化配

置，同时农村电商可以加强农民与市场之间的利益联结，完善农业供应链，农村电商的发展可以为农产

品赋予更高的经济价值，促进农业价值链提升，促进农业产业发展[8]。农村电商在农村地区蓬勃发展，

纵向延伸特色农产品价值链条，横向开拓价值创造新路径，二者良性互动、协调共生，形成紧密联系，

既提升农产品附加值，又拓宽销售渠道，推动农村产业升级与城乡经济协同发展[9]。 
但现有研究中，针对甘肃特殊生态环境与产业结构的系统性探索仍显薄弱，未能充分结合当地“牛

羊菜果薯药”特色产业实际，挖掘农村电商适配性赋能路径。本文以价值链理论为核心支撑，构建“渠

道–品牌–产业链–要素”四维分析框架，聚焦甘肃农村电商和农业产业的现状和问题分析，系统揭示

其赋能特色农业提质升级的内在作用逻辑，为西北欠发达地区借助数字手段激活农业产业活力提供理论

与实践参考。 

2. 甘肃省六大农业产业与农村电商发展现状 

2.1. 六大农业产业发展基础 

甘肃省聚焦“土特产”优势，形成了特色鲜明的“牛羊菜果薯药”产业体系。截至 2024 年，全省已

建成国家级优势特色产业集群 8 个，现代农业产业园 11 个，农业产业强镇 49 个，六大产业全产业链产

值目标达 5300 亿元以上，其中，马铃薯产业集群新增精深加工生产线 10 条，年加工能力提升 10 万吨；

设施蔬菜产业集群全产业链产值达 183 亿元，带动 30 家龙头企业发展；道地中药材产业覆盖 2 市 9 县，

甘味肉羊产业辐射 4 市州 9 县，呈现“跨乡成片、跨县成带”的集群发展态势[10]。 

2.2. 农村电商发展态势 

甘肃农村电商呈现加速发展态势。2024 年 1~11 月，全省网络零售额达 529.3 亿元，农产品网上销售

额 276.43 亿元，同比增长 11.7%。物流基础设施显著改善，“快递进村”覆盖率超过 90%，建成 28 个县

域物流配送项目，通过“统仓共配”模式大幅降低物流成本。电商服务体系不断完善，培育 10 个县域直

播电商中心和 3 个省级电子商务产业园，形成“直播基地 + 供应链 + 品牌”的发展模式。 
分产业看，特色农产品电商表现亮眼。抖音平台数据显示，2024 年甘肃土豆、苹果、人参果线上销

售量分别增长 184%、87%、121%；牛肉类产品销售量增长近 1.5 倍，GMV 增长 2.75 倍，岷县中药材电
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商销售额达 5.83 亿元，农特产品占比 94.5%，跻身全国农产品电商百强县前十，民勤县农产品网销额 7.53
亿元，其中蜜瓜线上销售额占总产值 30%，人参果线上销售额增长 38.23% [11]。 

3. 农村电商助力农业产业发展的影响路径 

3.1. 渠道拓展路径：打破时空限制，优化流通效率 

传统农产品产销模式重生产轻流通，导致供需循环断裂，农村电商以“去中介化”优势直连生产与

市场，提升产后销售能力，通过直播等模式破解信息不对称，推动农民按需精准生产，全面强化农产品

销售效率与产业循环活力[12]。 
农村电商最直接的影响在于拓宽销售渠道，实现从线下交易到线上交易的转变，减少中间环节。传

统模式下，偏远地区特色农产品受地理限制，线下流通网络呈层级分明的结构，需依靠多级中间商完成

产地到终端的流转，而每个流通层级都要承担仓储、运输、信息传递等成本，导致流通成本在终端价格

中占比过高，形成“生产者收益低、消费者成本高”的双向难题。电商平台搭建“生产端–消费端”直连

模式，打破传统流通的层级障碍，重构农产品交易链路，从理论上精简流通环节，进而降低中间环节叠

加的交易成本，提升产业链各环节的价值传递效率。 
电商渠道的多元化发展进一步释放市场潜力。从渠道创新理论来看，单一线下渠道常因地域辐射有

限、消费场景覆盖不全，难以充分挖掘市场需求；而电商渠道的多元化可依托不同平台的功能特点，突

破市场边界。例如，“政府 + 企业 + 合作社 + 农户”的协同模式，本质是通过多方资源整合，强化生

产端的标准化输出与供应链稳定性，确保产品精准对接消费需求；直播电商作为新兴渠道，凭借“原产

地场景化展示 + 实时互动”的核心优势，不仅缩短产品从产地到消费端的时空跨度，更以“可视化生产

过程”增强消费信任，而信任机制能有效提高复购率，形成可持续需求。同时，流通时间缩短理论上降

低农产品流转中的物理损耗，减少因损耗带来的沉没成本，进一步提升渠道运营效率。 
交易成本理论认为，电商通过信息透明化降低搜寻成本和议价成本。传统农产品市场中，信息不对

称是造成交易效率低的关键症结——消费者难获取产品产地、品质等关键信息，生产者也无法精准把握

市场需求变化，双方需耗费大量成本搜寻信息、协商价格。电商平台借助数字技术实现信息聚合与公开，

消费者可通过平台快速对比产品信息，生产者也能依托数据反馈及时调整生产与定价策略，显著降低双

方信息搜寻成本；店播等直接沟通形式，让生产者能直接向消费者传递产品价值，减少中间方信息偏差

引发的议价分歧，进一步降低议价成本。此外，多平台立体销售网络的构建，从规模经济理论来看，可

通过集中流量与订单，分摊单位产品的运营成本，形成渠道规模效应，进而提升农产品的市场价格竞争

力与覆盖范围，印证了数字渠道对传统交易模式的优化价值。 

3.2. 品牌增值路径：从地域特产到国民品牌 

农村电商驱动下，农业品牌化成为产业升级核心方向，品牌效应可显著提升农产品知名度与市场认

知，通过挖掘特色资源、细化品牌定位、强化品质管控，构建差异化竞争优势，推动农产品从“产得好”

向“卖得好”转型，实现价值倍增与可持续发展[13]。 
农村电商为“甘味”品牌建设提供数字化赋能。从区域公用品牌培育理论看，地方特色品牌的核心

竞争力在于资源整合与价值集中，电商平台通过“区域品牌协同运营机制”，将分散县域特色产品纳入

统一品牌体系，以数字化标识完成品牌统一认证。这种模式破解传统品牌“小而散”难题，让区域内多

元产品形成品牌合力，强化市场辨识度。同时，电商直播依托实时互动与场景化展示，将品牌地域特色、

品质优势直传消费者，搭建“品牌–消费者”直接沟通通道。从品牌经济学逻辑看，消费者对品牌信任

度越高，价格敏感度越低，电商减少中间环节信息损耗，使品牌价值精准转化为产品附加值，实现传统
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渠道难及的溢价。 
直播电商的场景化营销增强品牌认同感。从消费者心理与行为理论出发，品牌认同感需经“认知–

信任–认同”递进，直播场景化特性提供高效路径：一方面，直播可视化呈现产品生产、加工、产地环

境，打破传统营销信息不对称，建立品质信任，降低决策风险；另一方面，故事化传播挖掘产地文化与

农户故事，将产品与地域人文价值绑定，为品牌注入情感内核，让消费者购得使用价值的同时，获得文

化认同与情感共鸣。这种“场景可视化 + 情感故事化”驱动，推动品牌认知从浅层“知晓”转向深层“认

同”，突破传统广告单向传播局限，提升认知度质效，稳定情感连接更强化消费者粘性，奠定品牌忠诚

度基础。 
品牌标准化建设同步推进。从品牌管理与供应链理论看，标准化是品牌持续发展的核心保障，电商

规模化交易需求推动品牌从生产到流通建立全链条标准体系：供应链端通过仓储物流整合、智能分选技

术，保障产品品质稳定一致，避免产品差异割裂品牌形象；专项培训与网销标准制定，从制度与能力层

面确保经营者掌握标准化运营，推动品牌标准从制定到落地。从品牌价值评估视角看，品牌化通过降低

市场信息成本提升产品差异化竞争力——统一标准与品质承诺让消费者预期更稳定，愿为确定性支付更

高价格形成溢价。这种溢价不仅体现在与非品牌产品的价差，更拉近与高附加值进口产品的价值差距，

印证电商借标准化为品牌价值提升搭起关键桥梁，实现从产品输出到品牌价值输出的转型。 

3.3. 产业链升级路径：从初级生产到三产融合 

农村电商通过带动农村物流业、服务业发展，推动一二三产业融合，促进农村经济结构优化，成为

乡村振兴的重要引擎，推动农村经济高质量发展[14]。 
电商需求引导农业产业链向精深加工延伸。从产业链升级理论来看，传统农业产业链常局限于初级

产品供应阶段，价值增值空间被束缚在生产环节，核心问题在于需求信息传递迟缓，使得加工环节因缺

乏明确市场预期而不敢加大投入。电商平台通过整合订单数据生成精准的需求图谱，将分散的消费诉求

转化为明确的生产指引，为精深加工提供了市场可行性依据。这种“需求先行–加工匹配”的逻辑，打

破了“生产主导销售”的被动模式，推动加工环节从简单的初级分拣向多样化精深加工跨越。同时，电

商渠道对标准化、差异化产品的要求，促使加工环节攻克技术难题，而加工转化形成的多元产品又能进

一步拓展电商销售场景，构建“需求–加工–销售”的良性循环，本质是通过需求牵引实现产业链价值

向更高附加值环节拓展。 
农村电商推动农业与服务业深度融合。依据产业融合理论，农业现代化的关键在于打破三次产业间

的界限，而电商正是推动产业跨界融合的关键纽带。传统模式下，农业生产与物流配送、包装设计、市

场推广等服务领域彼此分离，资源配置效率不高。电商的规模化发展催生出对专业化配套服务的迫切需

求，拉动冷链物流、包装印刷等生产性服务产业向农业领域汇聚，形成“农业 + 服务业”的共生体系。

这种融合并非简单的服务环节补充，而是通过“种养加销”全链条整合，搭建起要素顺畅循环的产业生

态系统——电商为服务领域提供市场接入渠道，服务端为农业生产降低运营成本，最终实现从单一产品

输出向全链条价值创造的转变。 
电商平台的数据反馈优化生产环节。从数据要素赋能理论出发，传统农业的“经验式种植”，本质

上是信息不对称背景下的粗放型生产模式，生产与消费的脱节造成资源浪费和效益损失。电商平台作为

数据整合的载体，将消费行为、用户评价、市场喜好等信息实时反馈至生产环节，构建起“消费分析–

生产优化–产品匹配”的闭环体系。这种“需求反哺生产”的逻辑，使农业生产从依赖经验判断转变为

依靠数据决策，在精准对接市场需求的同时，显著减少生产风险和资源消耗。从价值链视角看，数据要

素通过优化生产端的供给质量，提高了整条产业链的价值传递效率，充分证明了数字技术对农业生产模

https://doi.org/10.12677/ecl.2025.14113670


袁嘉禾 
 

 

DOI: 10.12677/ecl.2025.14113670 2155 电子商务评论 
 

式的根本性改造价值。 

3.4. 要素优化路径：人才、资本与技术的重新配置 

借农村电商发展之势，对农村产业发展要素进行优化，推动农业资金、生产技术与人才形成相互流

动、彼此促进的良好态势，促进农业生产效率的提升[15]。 
电商产业集聚吸引劳动力回流与技能提升。从产业集聚理论来看，电商形成的产业链会催生仓储、

运营、销售等多元化就业场景，打破农村劳动力“外出务工”的传统格局，吸引劳动力向本地电商领域

汇聚——这种集聚效应不仅解决了农村劳动力闲置问题，更通过岗位适配性让劳动力实现本地就业价值。

同时，电商领域的专业化培训体系持续健全，通过实践指导与能力培育，推动从业者从“零散参与”向

“专业运营”转型，逐步形成具备数字技能的本土人才队伍，而人才的留存又进一步巩固电商产业基础，

形成“产业集聚–劳动力回流–技能提升”的良性循环。 
电商发展引导资本要素向农村流动。依据要素流动理论，农村地区长期面临资本稀缺问题，核心源

于传统农业“回报周期长、市场不确定性高”的属性；而电商的发展为农村赋予了明确的市场价值预期，

打破资本对农村的固有认知，吸引社会资本与政策扶持向农村倾斜。无论是电商基础设施建设的投入，

还是对经营主体的补贴激励，本质都是资本对农村电商“市场潜力”的认可；这种资本流入不仅完善了

农村电商的供应链与服务体系，更通过“龙头带动”效应，推动资本向产业链关键环节集中，逐步填补

农村资本缺口，为农村产业发展注入动力。 
数字技术应用提升农业现代化水平。从数字赋能农业理论出发，数字技术通过对农业生产、流通环

节的精准改造，推动农业从“传统经验型”向“现代精准型”转变：生产端的智能监测技术可优化种植环

境，流通端的智能分选与调度技术能提升产品品质与效率，本质是用数字手段替代传统粗放式管理，减

少资源浪费。这种技术应用直接作用于农业生产效率与资源利用率的提升，印证了“数字市场通过技术

渗透促进农业全要素生产率提升”的理论逻辑，而全要素生产率的提高，正是农业现代化水平提升的核

心标志，推动农业向高质量发展转型。 

4. 甘肃省农业产业发展的问题分析 

4.1. 物流成本高企制约发展 

尽管“快递进村”覆盖率达 90%，但甘肃山区冷链物流覆盖率仅 45%左右，低于全国 60%的平均水

平。鲜活农产品产后损失率仍超 10%，偏远地区物流成本比城市高 30%~50%，民勤蜜瓜、高原夏菜等易

腐产品因冷链不足，线上销售仅能覆盖一线城市，限制了市场半径拓展[16]。 
基于以上数据分析，由于甘肃山区地形复杂，冷链物流基础设施建设存在明显短板，与全国整体水

平存在差距，难以满足鲜活农产品的流通需求。鲜活农产品对仓储运输的温度、时效要求较高，冷链覆

盖不足导致产品在流转过程中易出现损耗，不仅增加了流通环节的成本，还限制了产品的市场覆盖范围。

例如，易腐类农产品因缺乏稳定的冷链保障，仅能对接消费能力较强的一线城市，无法向更广泛的下沉

市场拓展，间接缩小了线上销售的市场半径，制约了电商规模的进一步扩大。 

4.2. 专业人才短缺成为瓶颈 

农村电商人才结构性短缺突出，全省农村劳动力中 50 岁以上人员占比超 40%，初中及以下学历者达

60%，直播运营、网店设计等专业人才匮乏，岷县虽培训 1000 余人，但仍面临“留不住”问题，部分农

户数字技能不足，难以适应电商标准化要求，制约了参与深度[17]。 
从以上相关数据可以看出，农村地区劳动力结构呈现明显的老龄化与低学历特征，这一群体对数字
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技术的接受度和应用能力有限，难以适配电商运营所需的专业技能要求。直播运营、网店设计等需要专

业知识的岗位面临人才缺口，即便部分地区开展了电商培训，也常因农村地区的就业环境、发展空间等

因素，面临“培养易、留存难”的困境。同时，部分农户缺乏数字操作技能，难以达到电商对产品标准

化、流程规范化的要求，导致其在电商产业链中的参与深度不足，无法充分享受电商发展红利。 

4.3. 品牌管理与标准化滞后 

临泽县市场监管部门在 2024 年排查 4392 户企业时，发现 1 家企业擅自使用“临泽小枣”地理标志

商标，经整改完成注销[18]。静宁苹果电商售后成本占销售额 3%，因品质差异导致单笔售后成本达 12~30
元，民勤蜜瓜优质果占比 75%，但仍有 25%果品因外观或糖度不达标影响线上销售，甘肃省市场监督管

理局发布《地理标志产品民勤蜜瓜》地方标准(DB62/T2060-2011)，明确分级指标但执行存在差异[19]。 
以上相关数据显示，“甘味”区域公用品牌在管理上存在分散性问题，部分地区对地理标志商标的

使用缺乏规范，存在滥用、误用情况，长期下来易损害品牌的整体公信力与市场形象。在农产品生产环

节，部分品类仍存在生产管理不规范的现象，影响产品品质的稳定性，进而对线上销售的口碑造成负面

影响。此外，农产品整体标准化程度不高，部分特色产品存在品质参差不齐的情况，不仅增加了电商平

台的品控难度，还易引发售后纠纷，推高了电商运营的售后成本。 

4.4. 产业链协同程度不足 

2024 年甘肃省农产品加工转化率为 63%，显著低于全国平均水平的 75%，全省食品制造业仅占农产

品加工业总营收的 13% [20]。全省范围内仍有 70%以上的农业企业与农户停留在短期原料收购合作，庆

阳全县仅 35 家企业入驻电商产业园，覆盖合作社不足 20%，民勤蜜瓜线上销售溢价的 60%被中间商截留

[21]。甘肃省累计开展电商培训超 78 万人次，但小农户占比不足 30%，岷县 2024 年培训电商人才 1000
余人，其中小农户仅占 40% [22]。 

以上相关数据表明，当前电商销售仍以初级农产品为主，高附加值的精深加工产品占比偏低，产业

链的价值挖掘不够充分。电商环节与上游种植、中游加工环节之间的利益联结机制不够完善，部分领域

仍停留在短期的原材料收购合作，缺乏长期稳定的利润共享与风险共担机制，导致产业链各环节难以形

成发展合力。小农户因资金、技术、规模等限制，融入电商产业链的门槛较高；同时，多数农民合作社缺

乏专业的电商运营能力，无法有效带动小农户对接电商市场，进一步削弱了产业链的协同效能。 

5. 对策建议 

5.1. 完善农村电商基础设施 

完善农村电商基础设施。针对甘肃农村电商物流与数字基建短板，重点在农产品主产区加大冷链物

流建设投入，聚焦河西走廊、陇东苹果主产区布局产地冷仓，提升鲜活农产品流通保鲜能力，破解易腐

产品运输损耗难题。比如，河西走廊戈壁农业按万亩种植区配 1 座千吨级预冷仓，适配戈壁农业连片规

模化种植，并采用“智能变频制冷 + 分区温控”系统；而陇南山地特色林果可按千亩林果区配 1 座 200~300
吨级预冷仓，适配山地林果分散种植、分批采收特点，并采用“分层预冷 + 湿度调控”技术。推广“统

仓共配”模式，整合邮政、供销等现有物流资源，通过资源集中调度降低农村末端物流运营成本。同时

优化农村网络基础设施，提升 4G 信号传输稳定性，推动重点产区数字网络升级，为直播电商等新业态提

供稳定的技术支撑，夯实电商发展的硬件基础。 

5.2. 构建人才培养体系 

构建人才培养体系。为缓解农村电商人才短缺问题，实施“电商人才返乡计划”，为返乡创业青年
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提供场地支持与创业补贴，降低返乡创业门槛。建立“省级培训基地 + 县域服务中心 + 村级站点”三

级培训网络，实现电商培训的层级覆盖与精准触达。加强与高校合作，开设电商专业定向班，针对性培

养直播运营、短视频制作等紧缺专业人才，构建“引才 + 育才 + 留才”的人才供给体系，解决电商领

域“用工难”问题。 

5.3. 强化品牌建设与标准化 

强化品牌建设与标准化。针对“甘味”品牌管理分散问题，建立统一品牌管理体系，规范地理标志

商标使用，严厉打击侵权行为，维护品牌整体公信力。结合六大特色产业特点，制定电商产品专属标准，

推广静宁县智能分选的成熟经验，建立“生产有记录、质量可追溯”的品控体系，保障产品品质一致性。

扩大绿色、有机农产品认证范围，提升产品生态附加值，增强“甘味”产品在线上市场的竞争力。 

5.4. 深化产业链利益联结 

深化产业链利益联结。培育“电商龙头企业 + 合作社 + 农户”的协同模式，推广临夏直播基地的

利益分配机制，通过“保底收购 + 利润分红”保障农户收益，强化各环节利益绑定。支持电商企业建设

精深加工基地，对重点产业的深加工项目给予政策扶持，推动农产品从初级销售向高附加值加工转化。

发展农业社会化服务，为小农户提供包装、仓储、物流等一体化电商配套服务，降低小农户融入电商产

业链的门槛，提升产业链整体协同效能。 

5.5. 优化政策支持体系 

优化政策支持体系。整合涉农资金向电商领域倾斜，设立专项农村电商发展基金，为电商项目提供

资金保障。创新“电商 + 信贷”金融服务模式，推出适配电商经营场景的金融产品，解决电商主体融资

难题。将电商发展纳入乡村振兴考核体系，建立“月监测、季通报、年考核”的监督机制，确保政策落地

见效。持续举办电商直播大赛，打造“甘味出陇”专属营销品牌，扩大甘肃特色农产品的线上影响力。 

6. 结论与展望 

农村电商通过渠道拓展、品牌增值、产业链升级和要素优化四大路径，为甘肃省六大农业产业发展

注入强劲动力，农村电商通过销售渠道去中介化、品牌数字化认证、产业链需求牵引、要素精准配置，

系统性提升农业产业附加值，在这个过程中，农村电商不仅提高了农产品流通效率，更推动了农业生产

方式、组织模式和价值分配的系统性变革。研究同时发现，农村电商助力农业发展是一个系统工程，需

要基础设施、人才、品牌、政策等多维度协同，未来应重点解决冷链物流不足、人才短缺、品牌建设等瓶

颈问题，深化电商与农业产业链的融合程度，随着“甘味”品牌影响力扩大和数字技术深度应用，农村

电商将在推动甘肃从农业大省向农业强省跨越中发挥更大作用，为乡村振兴提供可持续的动力源泉。 
本研究聚焦甘肃省六大农业产业，但对小众特色农产品，如藜麦、苦荞等的电商路径探讨不足，未

来可进一步研究数字技术如何赋能“小而美”农产品，构建“大产业引领 + 小品类补充”的多元农业生

态。同时，需关注电商发展中的数据隐私保护与平台垄断风险，为西北农业数字化转型提供更全面的理

论支撑。 
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