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摘  要 

中国艺术品市场正在进行数字化转型，其在线销售额持续增长，短视频与直播平台成为油画交易的重要

渠道。平台作为资源整合者与规则制定者，依托算法推荐实现供需精准匹配，推动了价值链去中介化与

交易效率的提升。其中AI技术参与的油画创作与生产，改变了传统供给结构，但真伪识别、版权归属及

消费信任等问题突出，制约了艺术品的电商发展。而进行供应链溯源与AI作品版权认证是解决这些问题

的有效方案。本文基于平台经济理论，探讨算法协同机制在油画电商价值链重构中的作用，以促进艺术

品市场的高质量发展。 
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Abstract 
Online sales are still increasing as the Chinese art sector undergoes a digital revolution. Platforms 
for live streaming and short videos have grown in importance as avenues for oil painting sales. 
These platforms use algorithmic recommendations as rule-makers and resource integrators to pre-
cisely match supply and demand. This has improved transaction efficiency and fueled the value chain’s 
disintermediation. Traditional supply chains have changed as a result of the use of AI technology in the 
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creation and production of oil paintings. However, the growth of art e-commerce is hampered by 
significant problems like authenticity verification, copyright attribution, and customer trust. These 
issues can be successfully resolved by implementing supply chain traceability and AI-based copy-
right certification for digital works. This study investigates how algorithmic coordinating mecha-
nisms can restructure the oil painting e-commerce value chain and promote high-quality develop-
ment in the art market, drawing on platform centrality theory. 
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1. 引言 

数字化浪潮正重塑中国油画艺术品交易市场格局。当前油画作品呈现原创精品、装饰性油画与数字

油画三大形态分化，尽管 2024 年全球艺术品销售额下滑，但线上交易量逆势增长 3%至 4050 万笔，线上

销售额达 105 亿美元(较 2019 年增长 76%)，市场占比升至 22% [1]，凸显电商化已成为艺术市场的重要

支柱。在传统艺术品市场中，买家难以了解艺术品的真伪、历史渊源及其真实价值，交易高度依赖专业

鉴赏力和知识水平，从而存在较高的验证成本、风险与不确定性[2]。同时，艺术品流通环节冗长，多层

中介导致交易成本高、市场效率低下。油画作为高价值易损品，物流成本与售后风险进一步加剧了交易

风险[3]。数字平台通过算法替代信任、数据缩短链条，以去中介化与智能化重构交易模式，成为必然趋

势[4]。 
艺术品电商的主要模式包括综合性平台频道、艺术品综合电商和垂直电商等类型[5]。现有研究表明

[3]，艺术品电商虽拓宽了交易渠道并赋能艺术家创作，但仍受制于结构性困境。如线上艺术品的真假与

质量难以鉴定，导致高端艺术品交易仍被线下垄断，线上市场集中于中低端，且面临消费者信任危机与

市场体系不完善等挑战[6]。在“互联网+”背景下，云计算、大数据、AI、VR/AR 等技术被视为重构艺

术生态的核心动力[5] [6]，但现有研究多聚焦营销与消费者拓展[6]，缺乏从平台经济视角对艺术品价值链

整体转型的系统性分析。尤其针对油画这类非标高价值品类，其创作、流通与消费环节的数字化如何重

构信任机制、消解中介成本、重塑供需关系，仍需深入探讨。 
基于此，本文以平台经济理论为框架，结合埃文斯和施马伦西等[7]学者所构建的双边市场理论与网

络外部性、信誉机制等核心概念，系统分析数字化转型对油画价值链的重构逻辑，重点揭示算法推荐与

AI 创作技术在各环节的作用机理，为推动油画艺术品电商可持续发展提供理论支撑。 

2. 平台经济理论与中国油画 

2.1. 平台经济的功能与作用 

平台经济理论认为，数字平台通过整合多边市场资源、协调供需关系创造核心价值[8]。其强调新的

基础设施(如“云”、“网”、“端”协同)和生产要素(如大数据)正在改变原有的分工体系[9]。在艺术品

电商领域，大数据技术可精准分析用户偏好，实现个性化推荐，打破供需信息壁垒，提升资源配置效率

[5]；沉浸式技术则重构消费体验，增强线上交易的感知深度[5]。中国油画电商平台将艺术家、画廊、消
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费者与物流服务商纳入统一生态，借助网络外部性实现价值倍增。艺术家与作品数量的增长提升消费者

选择价值，消费者规模扩大反哺艺术家曝光与收益，形成跨边正向循环[10]。平台通过规范作品上传、展

示、支付及退换货流程，建立标准化信誉机制，降低交易摩擦，增强市场透明度与可预期性[10]，使传统

艺术品交易中的不确定性得到有效控制。 

2.2. 平台经济驱动下的油画价值链重构 

数字技术的应用强化了平台经济在油画市场中的功能。平台以算法为中枢，重塑油画价值链的权力

结构与生产关系。其通过 AI 创作工具和图像生成系统赋能艺术家，提高创作效率并拓展表达方式[11]。
此外，艺术家在平台发布作品，可获得更大的创作自由和市场议价能力，从而在生产端实现创作与发布

的去中心化，这进一步强化了平台的供给侧网络外部性[10]。其中利用透明化的机制即数字化展示、区块

链溯源和智能合约确保了作品唯一性与历史可追溯性[6]。此外，物流协议、追踪系统及海外仓储等流通

机制降低了作品运输的成本与时间消耗。需求端则依托算法精准识别用户偏好，结合短视频与直播等兴

趣驱动模式，构建高效的价值匹配机制。这种可视化展示与直接互动不仅提升艺术品曝光度，更通过情

感联结激活需求端的网络外部性。对消费者而言，高清图像、创作背景与艺术家信息的即时获取，有效

降低真伪鉴别门槛，打破传统交易的信息不对称。在线竞价与移动支付的普及更突破地域与时间限制，

以低成本高效率的交易体验替代传统画廊与拍卖行的中介角色，推动艺术品市场向大众化、互动化转型，

实现从精英消费到普惠艺术的跨越式发展。 

3. 平台算法在油画市场的运作机制 

算法协同机制通过不同算法模块实现数据共享、反馈调整和功能互补，推动平台系统的智能化和高

效率运行[12]。在油画电商中，这种机制通过 AI 创作(AIGC)生成初步作品，再结合图像处理与风格迁移

等算法优化内容，实现创作算法与内容生成的协同；通过分析用户网上各种数据，精准推送艺术品，实

现算法与用户行为分析的协同；通过智能定价、库存管理和运输调度的整合，优化供应链效率，实现交

易与物流算法的协同。 

3.1. AI 赋能艺术创作 

AI 技术正以算法驱动的方式重构油画艺术的生产范式，催生数字油画这一新兴形态。扩散模型通过

“逐步去噪”机制精准复刻油画厚涂肌理与湿画法特征[13]，如 Stable Diffusion 通过调节“油彩浓度”参

数即可生成从薄涂透明到厚重堆叠的笔触效果。生成对抗网络(GANs)则通过生成器–判别器对抗训练，

系统学习古典油画的视觉语言体系，输入莫奈《睡莲》的色彩分布数据，即可生成具有印象派光影特征

的创新构图[11]。基于 Midjourney V5 等模型的持续进化，AIGC 已突破具象人物肖像、复杂场景到抽象

艺术的创作边界[13]，其本质并非简单素材拼接，而是通过深度学习实现艺术元素的重组创新，从而消解

传统专业创作的技术壁垒[14]。 
艺术家将 AI 作为创作工具，以提供灵感并扩展创作可能性。在数据引导层，通过标注梵高笔触参数

或蒙克冷色调数据建立艺术语言基底[11]；继而进入提示词工程层，运用“巴洛克式光影 + 赛博朋克元

素 + 油画肌理”等结构化指令生成初始框架并迭代优化[13]；最终通过手绘叠加、实物拼贴或动态交互

完成个性化表达[11]。此模式消解了传统油画的技术壁垒，使非专业用户能快速参与创作，从消费者转变

为创作者。区块链技术的深度介入进一步完善数字油画的价值闭环。平台通过智能合约记录完整的创作

基因链(如“Stable Diffusion v1.4 + 梵高数据集 + 艺术家手绘”)，生成具备时间戳与密码学验证的“数

字身份证”[6]。NFT 作为去中心化分布式账本系统，以不可篡改的数据存证机制重构艺术品确权体系[6]，
既保障交易安全，又打破传统艺术生产对专业艺术家的垄断格局，推动创作主体从精英群体向全民共创
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的生态跃迁[15]。 

3.2. 算法推荐与个性化匹配 

在数字技术重构艺术消费场景的背景下，短视频与直播等动态媒介正成为油画作品展示与传播的核

心载体。这类多媒体内容通过多维度呈现笔触肌理、色彩层次、创作过程及空间语境，结合艺术家访谈、

场景布置与实时互动，构建接近实体观展的沉浸式体验，有效缓解线上消费的感知缺失，激发用户的审

美共鸣与情感连接[5]。抖音、小红书等平台基于用户的多维行为数据如浏览、点赞、评论、收藏及购买

行为生成个性化标签(如“印象派”“抽象艺术”“暖色调”)，结合协同过滤与深度学习算法，将用户偏

好与艺术品元数据(风格、主题、技法、色调等)进行语义匹配，构建精细化推荐系统[9]。这一机制通过提

升供需匹配效率强化平台网络外部性，平台买家数量增长带动艺术家作品曝光率提升，进而吸引更多创

作者入驻，形成“推–价”闭环。黄子倩的研究指出，网络外部性强弱及匹配精度是艺术品网络交易平

台发展的核心要素[10]。算法驱动的匹配机制不仅削弱了头部艺术家的流量集中效应，更为小众风格创作

者提供破圈机会，推动市场多样性发展。 
算法推荐在不同油画品类上展现出差异化的赋能逻辑。对于家居装饰性油画，因其标准化属性与价

格敏感度[3]，算法核心功能是降低搜寻成本与提升交易效率。平台通过精准匹配实现高周转率，辅以限

时折扣策略吸引大规模用户参与，形成规模化盈利[10]。而在原创精品油画领域，算法重点转向价值认知

与风险控制。平台整合艺术家学术背景、参展履历、历史成交数据等稀缺性指标，与收藏家的高端偏好

进行深度匹配，显著降低真伪鉴别与稀缺性判断成本[9]，使原本难以在线完成的精品交易成为可能。AI
生成算法在数字油画领域不仅是匹配工具，更是作品价值内容的有机组成部分[9]。此外，平台基于多维

数据实施动态定价，如装饰油画采用补贴加闪降策略提升销量[6]，原创油画结合稀缺度指数与艺术家声

誉实行阶梯提价[6]。两类策略共享算法参数，实现推荐与定价的毫秒级协同，放大网络外部性[6]。袁海

霞等人的量化研究表明[16]，直播中的“产品互动”(信息有用性)与“人际互动”(情感认同)对购买意愿

具有显著影响，其中人际互动在内容电商场景中对“认同”的边际效应更为突出。这提示非头部的艺术

创作者，只要持续输出高情感密度的直播内容，也能借助平台的算法流量分配机制，实现有效传播与商

业转化。 

3.3. 算法驱动的供应链与物流优化 

随着个性化艺术品需求的增长，定制化油画订单正逐渐成为行业的重要趋势。平台通过规模化撮合

与三种算法协同机制实现定制服务优化。动态定价算法基于实时需求弹性与竞品价格波动动态调价，加

速订单聚合；智能库存算法融合历史销量与浏览热度生成安全库存曲线；智能路由算法综合订单密度、

承运商报价及破损率匹配最优配送路径[17]。三算法共享特征参数实现毫秒级协同决策，马丽娜等[17]的
工业品电商研究证实，AI 驱动的需求预测与供应链整合可使汽车零配件等领域的多品小单履约周期缩短

20%以上。这一经验为定制化油画提供了重要参考。该品类具有高度个性化、小批量、时效敏感等特征，

平台通过技术优化与规模效应显著降低交易与物流成本[18]，在双边市场定价理论框架下，成本优势使平

台可灵活制定低价或补贴策略，激活定制市场的网络外部性，实现规模化盈利。定制化油画在提升客户

满意度的同时，也为作品创造了溢价空间。 
对于原创精品油画这类高价值易损品，物流效率与服务质量构成购买决策的关键变量[18]，物流风险

是制约线上交易规模化的关键因素。平台通过智能仓储管理、协议化物流价格、实时跟踪以及海外仓前

置备货等策略，提高配送效率、降低物流成本，并在跨境交易中显著减低运输时间与成本压力[19]。更重

要的是，平台构建高价值商品信誉机制通过物流流程的可视化与标准化不仅优化服务质量，也重建了高
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价值艺术品在线交易的信任机制，逐步从交易中介转向深度生产的介入。 

4. 线上油画用户画像与市场特征 

4.1. 买家群体的消费偏好与行为模式分析 

中国线上油画消费市场正经历由数字渠道驱动的结构性转型，呈现出市场规模扩张、新兴买家涌入

与消费群体年轻化的三重趋势。2024 年全球经销商数据显示[20]，93%成交作品价格低于 5 万美元，44%
的买家为首次购藏者，其中 46%通过线上渠道完成首单。这一全球现象在中国市场尤为突出，表明艺术

品消费正从传统精英收藏行为向大众日常消费转变。而线上销售份额达 18% (较 2019 年翻倍)，进一步凸

显数字渠道在扩大油画消费规模的路径中起核心作用。装饰性油画与数字油画的低门槛特性显著降低了

艺术消费壁垒，吸引了新兴买家群体涌入，平台交易量因此激增[3] [20]。需求端的爆发式增长反向驱动

供给侧艺术家和画廊的入驻，进一步巩固了平台的生态优势。 
Z 世代(1995~2009 年生)与千禧一代(1980~1994 年生)构成了油画市场的核心驱动力[6]，其消费行为

呈现出兴趣驱动型消费、社交属性强化和 IP 化消费倾向等特征。与以投资、收藏为主的传统买家不同，

年轻消费者更注重兴趣、情绪价值与个性表达[21]。该群体倾向于通过社交媒体获取艺术资讯，并愿意直

接在社交平台完成交易闭环。与此同时，艺术 IP 化运营与情感消费逻辑已成为电商平台增长的新兴动力

机制[9]，年轻的消费群体倾向于将艺术作品纳入个人文化符号体系。以青年艺术家孙一钿为例，其采用

超写实主义手法，将玩具与廉价商品等日常消费品转化为具有强烈视觉冲击力与情绪张力的艺术符号。

原创代表作品《让我抱抱》《美元兔》等在线上平台获得广泛传播，并通过与 Louis Vuitton 的联名合作，

将个人艺术 IP 嵌入奢侈品牌的文化语境。这种 IP 运营实质上是平台信誉机制的延伸，品牌联名合作构

成了外部信誉背书，既强化消费者对作品价值的认知，又降低高价值艺术品的在线交易风险[3]。 

4.2. 线上消费的风险感知与信任构建机制 

线上油画消费面临真伪辨识、质量评估与售后保障三大核心风险。针对这些痛点，头部电商平台通

过构建“信息透明–交易保障–社交信任”多层次平台信誉机制来降低消费者的感知风险。在作品信息

层面，平台通过高清多角度展示、创作过程视频增强作品信息的透明度。同时，平台通过引入第三方支

付担保、7 天无理由退换、权威鉴定证书，解决交易保障层面的物流与售后痛点[3]。此外，平台依托用户

评价、买家秀及艺术家直播互动，构建基于社群关系的信任网络。研究表明[22]，平台信誉、卖家口碑及

用户生成内容(UGC)如用户评价、晒单及使用反馈对购买者的信任建立和购买意愿具有决定性作用[3]。
这种基于同类消费者经验的“水平信任”机制，有效补充了传统“垂直信任”(品牌背书、权威认证)的不

足，形成了线上艺术品交易的信任生态[22]。 
上述多层次平台信誉机制的成功构建，直接强化了平台的需求侧网络外部性。平台通过风险外部化

管理(如物流保障、退货机制)，优化双边定价结构，使其交易体系更具竞争力[10]。技术层面，王常圣团

队基于 CLIP 模型实现 AI 油画仿作 0.5‰误报率检测[13]，但王鎏鑫指出当前算法对表现主义艺术隐喻识

别率不足 70%，亟需艺术史专家标注的对抗样本库优化[6]。此外，裘涵则强调平台“不保真”免责条款

缺乏法律依据，需立法明确 AI 仿作认定效力[5]。 

4.3. 沉浸式与社交化消费体验的构建 

虚拟现实(VR)与增强现实(AR)技术通过场景化体验重构了油画电商的消费逻辑[6]。油画棒 APP 的

AR 试挂功能允许消费者实时模拟作品上墙效果，其技术实现包含墙面扫描建模、材质色彩还原和动态光

影追踪等环节。AR/VR 通过场景化叙事重构了观众与艺术作品的互动关系[5]，是平台构建技术信誉机制
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的重要手段。该技术通过最大程度还原作品的真实质感和空间适配性，提升高价值非标品的价值可视化

与风险对冲，从而促成原本难以在线完成的高风险交易[6]。对于装饰性油画，该技术显著增强了消费者

的购买意愿，直接降低了用户对质量不确定性的感知风险，从而提升了交易的效率与确定性。 
与此同时，社群拼团模式为艺术电商提供了独特的流量获取路径。拼多多通过微信熟人社交关系链

实现裂变式分发机制，若应用于油画复制品或衍生品销售，可产生多重效应。这种模式是平台驱动需求

侧网络外部性的最强工具[6]。不仅能降低消费门槛、缓解质量疑虑，还能通过共同审美趣味培育文化消

费共同体[3]。社群经济在艺术品电商中的潜力已获得广泛认可[5]。因艺术消费的社交属性与拼团逻辑高

度契合，不仅扩大交易规模，还强化了消费者的归属感与文化认同。当代油画电商的渠道创新呈现出技

术、内容与社群的融合特征。沉浸式技术解决体验不足，而社群拼团则推动规模化扩张。平台通过内容

营销和社群互动，将艺术品的文化价值转化为可量化的情感信誉因子[6]，促进了交易转化，支持了以装

饰性油画为主导的大众市场[4]。 

5. 油画电商中的困境 

在中国油画电商快速发展的背景下，消费信任成为影响用户购买决策的核心因素，特别是在 AI 生成

作品的版权争议及平台算法治理等方面表现尤为突出。 

5.1. AI 生成艺术品的信任危机与版权争议 

随着 Midjourney、Stable Diffusion 等 AI 工具在油画领域的普及，线上平台涌现大量 AI 生成作品，

在激活市场供给的同时也引发信任危机与版权争议。2023 年北京互联网法院首例 AI 图像著作权案确立

关键原则，即用户通过提示词与参数操作生成的作品，若体现“人类智力创作投入”可受《著作权法》保

护[23]。但该案也揭示了 AI 艺术品在原创性认定、权利归属及公众信任方面的深层问题，引发消费者对

艺术价值和真实性的质疑。平台上大量模板化 AI 作品缺乏稀缺性和辨识度，AI 生成的新印象派风景在

构图与色彩上高度逼近莫奈，却缺乏人类对自然光的主观感知，且司法层面尚未形成最低限度创造性的

量化标准[11]。此外，NFT 智能合约虽可标注“AI 生成 70% + 人工修正 30%”，但法律未界定“人类贡

献”的最低[15]阈值。[5]研究指出，艺术品电商的核心用户以年轻群体为主，其视觉偏好已在社交媒体中

被高饱和滤镜塑造。平台在训练推荐模型时复用该类数据，进一步固化单一审美标准，导致算法趋同困

境。 
为提升市场信任与合规性，需要建立技术与制度结合的治理体系。在技术层面，平台应实施 AI 作品

标识制度，通过数字水印在作品元数据中记录生成标识、模型版本和时间，并公开人工干预程度，如提

示词设计、参数调整和后期修改，帮助消费者理解创作过程。此外，应建立分级标识体系，将作品区分

为 AI 生成、AI 辅助创作和人工创作三类，明确不同类型作品的定价和价值预期。而艺术家需通过定制

化数据集(如融合苗族蜡染纹样)打破算法偏见[11]，平台则采用集体管理或开放许可协议，平衡 AI 训练

数据使用需求与原创作者权益，推动可持续创作生态发展。通过规范创作流程、明确权属界限并引入技

术保障，实现 AI 艺术品市场的可持续发展。 

5.2. 平台中枢驱动模式面临的挑战 

平台依托多种算法协同调度内容，但其内部目标存在结构性冲突。推荐算法追求曝光效率，审核算

法强调内容安全，定价算法则聚焦利润提升。算法协同在毫秒级决策中将艺术价值转译为可量化指标，

导致创作风向被锁定在高完播率低违规风险高毛利的狭窄通道，艺术自主性由此被算法偏好隐性支配。

平台复用社交媒体数据训练模型，延续了明亮色调、几何对称的安全审美，导致视觉风格趋同[5]。实验

证实[13]，当 Midjourney 模型以热门图像微调时，抽象画等非主流风格的美学评分显著下降，生成内容
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的多样性被削弱。推荐系统的自我强化使高饱和作品不断获得更多流量，模型权重持续倾斜。同时历史

完播率与关键词热度嵌入流量分配机制，创作者被迫迎合算法逻辑，转向提示词生成投放回测的短闭环

创作[9]。汪一研究证实[15] 67%的具象油画家需在画布预留高点赞笔触区域以适配短视频推荐，创作逻

辑从内在表达异化为数据响应，传统创作的偶然性与身体性被算法逻辑逐步消解。平台以浏览、收藏、

购买三级标签构建用户画像，缺乏负向采样机制导致偏好误差无法修正。研究显示连续点击高饱和风景

后，抽象画曝光权重下降 72%，用户被锁定在甜美视觉舒适区，审美探索路径由此截断[6]。算法将商业

转化设为唯一目标，使消费者看似自主选择，实则困于平台预设的安全光谱，艺术消费降格为指标消费

[24]。平台算法在提升商业效率的同时，过度倾斜头部风格与热款作品，压缩了艺术的原创空间。 
为破解这一困局，平台需重构多目标协同框架。推荐侧引入多样性惩罚机制，对连续相似风格降权；

审核侧设置专家标注的实验性作品通道，降低对创新内容的误判；定价侧建立创新补贴池，为低互动但

高原创内容提供流量支持。通过量化原创性、历史价值等干预变量，在商业效率与艺术生态间重建平衡，

避免算法成为多样性的抑制器。同时需打破流量对头部账号的依赖，通过冷门推荐栏、个性化发现机制

及中小创作者资源扶持，激活中小艺术家的长尾效应，拓展平台内容供给的广度与创新性。 

6. 油画作品线上交易体系的政策分析 

当前油画艺术品线上交易体系的可持续发展亟需政策引导与制度创新。国家层面已初步构建基础框

架，《艺术品经营管理办法》[25]明确线上交易的合法性与监管基础，为油画电商合规发展奠定制度基础；

地方实践如深圳、福建通过资金扶持与跨境电商政策，推动画廊、拍卖行探索线上线下融合及国际化路

径。在文化创意领域，国务院办公厅相关意见[26] [27]鼓励文化机构借助电商、直播与社交平台拓展市场，

并利用大数据、AI、VR/AR、区块链等技术提升数字展示、沉浸体验与真伪溯源能力；开封市等地的虚

拟艺术品运营与场馆 IP 授权实践，进一步深化艺术、科技与商业的跨界融合。在诚信治理方面，《电子

商务企业诚信档案评价规范》《网络交易监督管理办法》等[28]构建了电商诚信评价体系与存证机制，为

交易透明化提供技术支撑。总体来看，政策正引导油画电商以技术创新为核心动力、合规诚信为运行基

础、跨界协作为发展路径，推动其从单一交易平台向多元化产业生态转型。 
然而，针对 AI 生成艺术品的合规治理仍存在“有框架、无刻度”的困境。尽管《生成式人工智能服

务管理暂行办法》[29]《版权合规指南》[30]及相关司法判例[31]已形成初步制度设计，但现行规范多以

“原则性倡导”为主，缺乏可量化、可执行的操作标准。如《暂行办法》[29]虽要求平台尊重知识产权与

算法透明化，却未明确“人类智力投入”的最低比例(如提示词设计需达 30%以上)，也未设定推荐算法

“多样性惩罚系数”或中小艺术家“基础曝光配额”；《版权合规指南》[30]虽倡导数据合规，但未强制

要求平台公开训练数据来源或采用区块链存证技术。司法实践中，北京互联网法院“春风送来了温柔”

案虽确立“独创性需体现人类控制”的裁判标准，但全国性量化规则尚未建立[31]。因此，我国亟需将原

则性框架转化为技术–法律一体化的量化体系，通过立法设定最低人类贡献比例、算法透明度阈值与流

量分配配额等可执行指标，并配套第三方审计机制，以强化 AI 艺术治理的可验证性。唯有如此，方能在

保障商业效率的同时，重建公众信任与艺术生态多样性，实现数字艺术产业的长期可持续发展。 

7. 结论 

随着中国艺术品市场加速数字化转型，短视频平台如抖音、小红书日益成为油画交易的核心载体，

尤其在低价艺术品与新兴消费者群体中表现突出。政策体系为平台效率与艺术价值的协同进化提供了清

晰的发展路线图与制度保障。而平台作为资源整合者和规则制定者，借助算法技术打破了传统交易中信

息不对称、渠道冗长等结构性瓶颈，实现了交易链条的去中介化与价值重构。 
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