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摘  要 

本文以江苏省扬州市江都区邵伯镇为研究对象，聚焦电子商务在数字乡村建设中的核心赋能作用，探究

其推动农村社会治理现代化与乡村振兴的实践路径及成效。研究发现，S镇以电子商务为纽带，搭建农产

品产销对接平台，并联动社会治理信息化平台，形成政府、市场、村民协同治理机制，显著提升治理效

能；同时，电子商务在农业生产协同、产业融合、民生服务升级等领域深度应用，加速农业现代化，拓

宽农民增收渠道。针对电商发展中基础设施短板、人才短缺、品牌竞争力不足等问题，本文提出强化基

建、培育人才、打造公共品牌等建议，为其他农村地区提供可复制经验，丰富了数字乡村建设中电商赋

能的理论内涵。 
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Abstract 
This study takes Shaobo Town, Jiangdu District, Yangzhou City, Jiangsu Province as the research 

https://www.hanspub.org/journal/ecl
https://doi.org/10.12677/ecl.2025.14113678
https://doi.org/10.12677/ecl.2025.14113678
https://www.hanspub.org/


付云宇 
 

 

DOI: 10.12677/ecl.2025.14113678 2210 电子商务评论 
 

object, focuses on the core enabling role of e-commerce in digital rural construction, and explores 
its practical paths and effects in promoting the modernization of rural social governance and rural 
revitalization. The research finds that with e-commerce as the link, Shaobo Town has built a plat-
form for connecting agricultural product production and sales, and linked it with the social govern-
ance information platform, forming a collaborative governance mechanism among the government, 
market, and villagers, which significantly improves governance efficiency; meanwhile, the in-depth 
application of e-commerce in fields such as agricultural production collaboration, industrial inte-
gration, and the upgrade of livelihood services accelerates agricultural modernization and expands 
channels for farmers to increase income. In response to problems in e-commerce development, 
such as shortcomings in infrastructure, talent shortage, and insufficient brand competitiveness, this 
paper puts forward suggestions including strengthening infrastructure, cultivating talents, and 
building public brands. These suggestions provide replicable experiences for other rural areas and 
enrich the theoretical connotation of e-commerce empowerment in digital rural construction. 
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1. 引言 

在数字经济浪潮席卷全球的背景下，农村社会治理与乡村振兴作为国家发展战略的重要组成部分，正

站在一个新的历史起点上，面临着前所未有的机遇与挑战。近年来，国家先后出台《数字乡村发展战略纲

要》及《乡村振兴战略规划(2018~2022 年)》等指导性文件，明确提出以电子商务为重要抓手，要加快数字

乡村建设，推动信息技术与农业农村深度融合，以数字化引领驱动农业农村现代化，促进乡村振兴[1]。 
江苏省扬州市邵伯镇(文中简称“S 镇”)，作为江苏省数字乡村建设试点镇，是扬州市江都区经济社

会发展的重要组成部分。该镇依托自身特色农产品资源，自 2019 年启动特色电商平台建设以来，通过搭

建电商平台、培育电商主体、完善配套服务，在农产品上行、农业产业升级、乡村治理创新等方面取得

显著成效，探索出“电商赋能 + 治理协同 + 产业振兴”的特色发展路径。 
本文旨在通过深入剖析 S 镇电子商务赋能数字乡村建设的实践逻辑与成效，从电商平台搭建与农产

品销售突破、电商与农业生产协同、电商联动社会治理等维度，全方位呈现其数字乡村建设实践，为其

他农村地区借助电子商务推进数字乡村建设、实现社会治理现代化与乡村振兴提供有益借鉴。 

2. 文献综述 

数字乡村建设作为乡村振兴战略的核心支撑与数字中国建设的关键环节，其与电子商务的深度融合

已成为学界聚焦的核心议题。电子商务作为数字技术向农业农村渗透的重要载体，在推动农业转型、优

化乡村治理等方面的作用被广泛关注。现有研究围绕数字乡村建设的内涵、电商赋能的实践路径、国际

经验及现实困境展开多元探讨，形成了阶段性成果，但仍存在视角局限与深度不足。 

2.1. 电商赋能数字乡村的核心内涵研究 

学界普遍认为，数字乡村建设是涵盖基础设施、产业转型、治理升级等多维度的系统性工程，而电

子商务则是实现技术落地与价值转化的核心纽带。陈家欢等指出，数字乡村建设对乡村振兴具有显著促
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进作用，其核心在于通过数字技术激活产业活力与治理效能，其中农业数字化是驱动乡村振兴的关键引

擎，这一观点明确了电商作为农业数字化落地载体的核心地位。苏岚岚等进一步从治理视角补充，认为

数字技术与乡村治理的融合可打破信息壁垒，通过平台化运作拓展村民参与渠道，而电商平台因兼具信

息聚合与互动功能，成为数字治理的重要实践场景[2]。 
在内涵界定上，学者们强调电商赋能的双向价值：一方面，电商作为数字技术应用的具象形态，将

大数据、物联网等技术转化为农业生产的实操工具与农产品流通的高效渠道；另一方面，电商通过重构

产销关系与治理互动模式，推动乡村从要素输入向能力内生转型。樊荣等学者提出，数字乡村建设的本

质是促进农业升级、农村进步与农民发展，电商则通过资源整合实现这一目标的关键技术手段，其核心

价值体现在对传统乡村生产生活方式的系统性重塑。 

2.2. 电商赋能数字乡村的实践维度研究 

现有研究主要从产业振兴与乡村治理两大维度展开对电商赋能实践的探讨，形成了针对性的分析框

架。 
在产业赋能实践层面，研究聚焦于电商驱动农业数字化的全链条路径。陈家欢等通过实证研究证实，

农业数字化是数字乡村建设赋能乡村振兴的核心抓手，其作用远高于乡村数字基础与农民生活数字化的

影响，而电商则是农业数字化的重要落地形式。通过打通生产端与消费端的信息通道，推动农业生产从

经验主导向需求导向转型。陈嘉慧以民族地区为例，进一步拆解了电商赋能产业的具体路径，同时指出

电商可依托数字技术探索乡村经济新业态，为农民增收提供多元渠道。 
在治理赋能实践层面，苏岚岚等基于农户调查数据提出，农民数字素养直接影响其乡村数字治理参

与程度，而电商平台的使用经历可显著提升农民的数字操作能力与信息获取能力，进而激发其参与数字

化村务管理、民主监督的积极性[3]。同时，研究发现乡村治理中存在“精英主导”特征：经济能人、体

制内精英等群体因数字素养更高、技术接受度更强，在电商平台参与治理的频率与影响力显著高于普通

村民，形成了“精英引领、大众跟随”的治理格局。 

2.3. 电商赋能数字乡村的国际经验研究 

对发达国家数字乡村发展模式的梳理，为电商赋能路径提供了参照。梅燕等通过比较分析指出，典

型发达国家形成了各具特色的数字乡村发展模式[4]，其中美国的“多元共进矩阵型”、日本的“政策导

向联动型”、英国的“双向协同秩序化”及法国的“多元组团发展型”模式，均将电商等数字技术应用与

产业发展、治理优化深度结合。中国社会科学院农村发展研究所的研究进一步补充，澳大利亚、德国、

韩国等发达国家在实践中普遍重视三大核心要素：一是依托专项规划构建数字乡村建设的体制机制，为

电商技术落地提供制度保障；二是聚焦农民生产生活需求推动数字化转型，避免电商技术应用与实际需

求脱节；三是通过数字素养培训打造专业人才队伍，为电商赋能提供人力支撑。 
这些国际经验的共性特征表明，电商赋能数字乡村并非单一技术应用，而是需要顶层设计、技术支

撑、人才培育等多要素协同的系统工程。 

2.4. 研究评述 

综合现有文献分析，电商赋能数字乡村的研究虽已形成基础框架，但仍存在三方面核心局限： 
1) 区域差异化研究不足：现有研究多关注数字乡村建设的整体成效，对区域差异的探讨较为薄弱。

陈家欢等的研究已证实，数字乡村建设对东部地区乡村振兴的促进作用显著，而中西部地区效果不明显，

但未进一步分析电商赋能在不同区域的路径差异与适配性问题，难以指导差异化实践。 
2) 多主体协同机制研究薄弱：现有研究虽提及政府、企业、农民等参与主体，但对各主体在电商赋
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能中的互动逻辑与利益协调机制探讨不足。 
3) 国际经验本土化探讨欠缺：现有研究虽总结了发达国家的数字乡村模式，但多停留在特征描述层

面，未充分结合中国农村“小农户为主”“区域发展不均”的现实国情，探讨国际经验的本土化转化路

径，导致部分政策建议缺乏实操性。 
针对上述不足，本文的理论贡献主要体现在三方面：其一，聚焦长三角地区乡镇案例，深入分析电

商赋能在东部发达地区的实践路径，弥补区域差异化研究的空白；其二，基于“政府–企业–精英–农

户”四维框架，解析电商赋能中的利益协调与协同机制，丰富多主体治理理论的乡村应用；其三，结合

发达国家经验，提出符合中国农村实际的电商赋能优化路径，推动国际经验与本土实践的深度融合。 

3. 研究方法 

3.1. 案例选择 

选择 S 镇作为研究案例，主要基于以下三方面核心考量，确保案例的典型性、代表性与研究可行性。 
典型性：S 镇的融合发展模式与国家数字乡村建设政策导向高度契合，且试点建设周期较长，在电商

赋能乡村产业升级、治理优化等方面积累了成熟经验，能集中体现电商赋能数字乡村的核心逻辑。 
代表性：S 镇兼具农业产业与文旅资源双重优势，一方面，特色农产品，红膏大闸蟹、龙虾、优质水

稻等，种植养殖规模稳定，为电商发展提供充足供给；另一方面，该镇拥有“S 古镇”等文旅资源，能支

撑“电商 + 文旅”融合业态，可完整呈现电商与多产业融合的实践场景。 
数据可得性：S 镇电商发展起步早，镇政府、电商平台运营方、农业农村局等机构均留存完整的运营

数据、政策文件及农户调研资料；同时，笔者团队对该镇开展实地调研时，获得了政府部门与企业的数

据支持，确保研究能获取连续、准确的实证材料。 

3.2. 数据收集渠道 

本研究采用一手数据与二手数据相结合的方式，确保数据来源的多样性与可靠性，具体渠道如下： 

3.2.1. 一手数据 
对 S 镇的 80 户农户开展半结构化访谈，访谈对象涵盖三类群体：电商从业者(35 户，含合作社负责

人、个体电商农户)、传统农户(30 户，未直接参与电商但种植特色农产品)、返乡电商创业者(15 户)。访

谈内容聚焦电商参与意愿、收益变化、治理参与情况、技术使用难点等，所有访谈均经受访者同意后整

理为文字资料。 
走访电商平台运营中心、特色农产品种植养殖基地、村级冷链物流站点及电商代运营公司，现场记

录电商平台操作流程、农业生产数据监测、物流配送链路、包装废弃物回收等实际情况，拍摄现场照片

与视频。 

3.2.2. 二手数据收集 
S 镇政府 2019~2024 年《电商发展年度报告》《社会治理工作总结》《农业农村工作年报》，扬州市

统计局发布的 2019~2024 年农村电商交易额、农民人均可支配收入等区域经济数据(来源：扬州市统计局

2024 年《农村经济发展公报》)，江都区农业农村局 2024 年《数字乡村建设试点验收材料》。 
电商平台运营数据：“邵农品汇”平台后台 2019~2024 年运营数据，包括线上订单量、农产品复购

率、消费者区域分布、各品类销售额占比、直播带货场次及观看量等(来源：“邵农品汇”平台运营方 2024
年提供的年度运营报表)。 

政策与文献资料：国家层面《数字乡村发展战略纲要》《关于实施乡村振兴战略的意见》等政策文
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件，江苏省及扬州市关于数字乡村、农村电商的配套政策(如《江苏省农村电商高质量发展行动计划

(2022~2024 年)》)，以及 S 镇本地出台的《电商人才培育方案》《冷链物流建设规划》等专项文件。 

3.3. 数据分析过程 

本研究采用定性分析方法，对收集的数据进行系统处理与分析， 
对一手访谈资料采用 Nvivo12 质性分析软件进行编码，按照“电商收益–技术使用–治理参与–生

态影响”四大主题提取核心节点，再细分为 12 个二级编码，确保编码过程的信度与效度，其中编码一致

性检验 Kappa 值为 0.87 (Kappa 值 > 0.8 表示一致性优秀)。 
对二手数据进行分类整理，按产业维度、治理维度、生态维度三大类梳理关键指标，确保数据时间

范围(2019~2024 年)与研究周期一致，对数据缺失部分通过咨询镇政府工作人员补充完善。 

4. 电子商务赋能数字乡村建设，深化农村社会治理 

在 S 镇数字乡村建设进程中，电子商务并非单纯的销售工具，而是贯穿农业生产、产业融合、社会

治理的核心纽带。通过电子商务的深度嵌入，S 镇实现了从“农产品卖难”到“优质优价”的转变，更推

动了农村社会治理从“单向管理”向“多元协同”的升级。 

4.1. 电商平台搭建：拓宽农产品销售渠道，促进产业融合 

在传统农业模式下，S 镇特色农产品虽然具有市场潜力，但受限于线下批发市场和中间商收购的单

一渠道，存在流通环节多、利润压缩、市场响应滞后等问题。为破解这一困境，S 镇政府敏锐地认识到电

商平台在拓宽销售渠道、提升农产品附加值方面的重要作用。因此，S 镇政府的工作人员对当地农产品市

场需求进行深入调研，针对红膏大闸蟹、S 龙虾等特色农产品的销售难题，S 镇政府联合当地企业，共同

打造了集展示、销售、物流、金融服务于一体的综合性电商平台“S 农品汇”。通过互联网技术打破传统

销售时空限制，消费者可通过平台网站、微信小程序购买特色农产品。截至 2024 年，平台上线农产品品

类达 32 种，2024 年平台线上销售额突破 2.1 亿元，占全镇农产品总销售额的 43.8%，2019~2024 年线上

销售额年均增长率达 28.3% (来源：《电商发展年度报告》)。同时，平台通过定期举办线上大闸蟹文化节、

直播带货活动，提升品牌影响力，其中 10 月的大闸蟹专场直播观看量达 50 万人次。 
电商平台还带动农村配套产业发展：S 镇已引进冷链物流企业 5 家，建成产地冷链仓 2 个、村级冷

链站点 18 个，2024 年冷链物流覆盖率达 90%，农产品流通损耗从 2019 年的 15%降至 8% (来源：S 镇农

业农村局 2024 年统计数据)；培育包装设计企业 3 家、电商代运营公司 2 家，其中代运营公司为 200 余

户小农户提供开店指导、直播策划服务，解决“会种不会卖”问题(来源：镇政府《电商配套产业发展报

告》)。 

4.2. 电商与农业生产协同：推动农业现代化，提升治理精准度 

S 镇并没有将电子商务局限于销售端，而是通过电商平台汇聚的市场数据与技术资源，反向赋能农

业生产环节，形成“电商引导生产、生产支撑电商”的良性循环，同时为政府农业治理提供精准依据。 
电商平台通过大数据分析，定期向政府与农户输出品类需求热力图、价格波动趋势等信息，为农业

生产规划提供参考。政府结合这些数据，引导农户调整种植养殖结构：2024 年指导农户增加富硒大米种

植面积 800 亩，富硒大米市场价 12 元/斤，是普通大米的 2.5 倍，带动种植户亩均增收 2000 元，针对红

膏大闸蟹，通过分析 2019~2023 年销售数据，预测 2024 年上市高峰期为 9 月中旬至 10 月上旬，指导农

户错峰上市，避免集中上市导致的价格下跌，2024 年大闸蟹均价提升 15%。 
政府将电商平台数据作为农业治理的重要依据，针对数据反映的问题制定精准扶持政策。例如，发
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现小农户因缺乏标准化生产能力难以进入高端电商市场后，推出“小农户电商赋能计划”，开展标准化

生产培训，并设立电商助农补贴，帮助小农户提升生产水平与市场竞争力[5]；针对电商物流成本较高的

问题，通过招投标引入冷链物流企业，建设产地冷链仓，并给予物流企业运输补贴，降低农产品流通成

本。 

5. 电子商务驱动数字乡村建设，助力乡村振兴落地 

在 S 镇，电子商务已成为数字乡村建设的核心引擎，不仅为乡村经济发展注入了前所未有的新动能，

还显著提升了乡村治理的现代化水平，为乡村振兴战略的全面推进铺设了坚实的基石。 

5.1. 产业兴旺：电商引领农业产业升级，构建多元产业生态 

电子商务的深度渗透，推动 S 镇农业产业从单一生产向全链条增值转变，形成“种植养殖 + 加工 +
电商 + 服务”的多元产业生态。 

在农产品增值方面，依托电商平台，S 镇农产品从初级产品向深加工产品与品牌产品升级。针对特色

农产品开发深加工品类，将大米打造为富硒大米、有机胚芽米等细分品类，并通过品牌包装与文化营销

提升产品附加值，拓宽利润空间。同时，电商平台的品牌曝光效应，提升了 S 镇农产品的知名度与市场

竞争力，推动农产品品牌化发展。 
在产业融合方面，电子商务推动 S 镇农业与文旅、康养等产业深度融合。结合本地文旅资源，推出

稻田研学等旅游产品，游客参与农业生产活动后，可通过电商平台将采摘的农产品寄回家[6]，这种“农

业 + 电商 + 文旅”的融合模式，丰富了乡村产业形态，提升了乡村经济发展韧性。 

5.2. 生态宜居：电商推动绿色生产，助力环境治理 

电子商务的发展并未以牺牲乡村环境为代价，反而通过技术赋能与治理协同，推动 S 镇实现了电商

发展与生态保护的双赢。 
为满足电商平台消费者对绿色、有机农产品的需求，S 镇大力推广生态种植养殖技术，在大闸蟹养殖

中采用“稻蟹共生”模式，水稻为螃蟹提供遮蔽，螃蟹粪便为水稻施肥，减少化肥农药使用；在水稻种植

中推广生物防治技术，降低化学农药对环境的污染。通过电商平台的溯源系统，这些绿色生产过程被实

时展示给消费者，形成绿色生产–电商销售–消费者认可的正向循环[7]，推动绿色农业在农村的普及。 
针对电商包装废弃物可能带来的环境问题，S 镇建立电商废弃物回收体系。政府要求电商企业使用

可降解包装，并对使用比例达标的企业给予补贴；在村级服务站设置电商包装回收点，村民可将废弃包

装兑换为电商优惠券，提高回收积极性；回收的包装由专业企业分类处理，可降解部分用于堆肥，不可

降解部分进行资源化利用，有效减少农村白色污染。 

5.3. 助力乡村振兴战略的深入实施：全面振兴与可持续发展 

S 镇的数字乡村建设实践，为乡村振兴战略的深入实施提供了生动的案例和宝贵的经验。S 镇在产业

兴旺、生态宜居、乡风文明、治理有效、生活富裕等乡村振兴的各个方面都取得了显著成效。产业兴旺

方面，数字技术的应用促进了农村产业结构的优化升级和融合发展；生态宜居方面，数字化手段助力环

境监测和治理[8]，提升了乡村生态环境质量；乡风文明方面，数字平台成为传播正能量、弘扬优秀文化

的新阵地；治理有效方面，信息化手段提高了乡村治理的智能化和精细化水平；生活富裕方面，数字乡

村建设带来的经济增长和就业机会增多，让村民的生活水平不断提高。 
S 镇的数字乡村建设不仅为乡村经济发展注入了新动能，提升了乡村治理的现代化水平，还为乡村

振兴战略的深入实施提供了有力支撑。这一实践成果不仅彰显了数字技术在乡村振兴中的巨大潜力，也
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为其他地区提供了可借鉴、可复制的经验与模式。 

6. 结论与建议 

6.1. 研究结论 

通过对 S 镇的实证研究可以发现，电子商务在数字乡村建设中发挥着核心赋能作用，为农村社会治

理现代化与乡村振兴提供有力支撑。 
在社会治理方面，电子商务搭建起“政府–电商–农户”的协同机制，实现治理信息高效流通与治

理主体多元参与[9]。从电商平台的产销协同到社会治理信息化平台的意见征集与议事协商，村民从“治

理旁观者”转变为“治理参与者”，政府治理从“经验决策”转向“数据驱动”，显著提升农村社会治理

精准度与效能。 
在产业发展方面，电子商务破解农产品“卖难”问题，推动农业产业从单一生产向全链条增值转变

[10]。通过电商数据指导生产、平台推动品牌化、配套产业带动融合，S 镇构建起多元产业生态，实现农

业增效、农民增收与产业增值。 
在乡村振兴方面，电子商务推动 S 镇在产业兴旺、生态宜居、生活富裕等维度取得显著成效：产业

附加值提升、配套产业发展、产业融合加速；绿色生产模式推广、电商废弃物有效治理、环境监测智能

化；农户收入增长、民生服务改善、文化活力增强，让乡村振兴成果切实惠及全体村民[11]。 

6.2. 对策建议 

尽管 S 镇电子商务赋能数字乡村建设取得显著成效，但实践中仍面临电商人才短缺、冷链物流覆盖

不足、品牌竞争力有待提升等问题。为进一步巩固发展成果，推动电子商务高质量发展，提出以下建议： 
一是强化电商基础设施建设。扩大农村宽带网络覆盖范围，推动 5G 技术在产地仓与种植养殖基地的

应用，保障电商数据传输稳定高效；完善冷链物流体系，在村级布局小型冷链站点，减少农产品流通损

耗[7]；建设电商产业园，集聚电商企业、代运营公司、包装设计机构，形成产业集群效应，降低企业运

营成本[7]。 
二是培育电商人才队伍。开展“订单式”人才培训，联合高校与职业院校开设电商运营、直播带货、

农产品包装设计等课程，提升农户与电商从业者专业能力；同时对返乡创业的电商人才给予场地租金减

免、创业补贴、贷款贴息等支持，吸引人才回归。 
三是打造区域公共品牌。整合 S 镇特色农产品资源，注册区域公共品牌，制定统一品质标准与包装

规范，避免同质化竞争；加强品牌营销，通过媒体宣传与特色活动提升品牌知名度[12]；对接跨境电商平

台，拓展海外市场，提升国际影响力。 
四是完善电商治理协同机制[13]。建立电商发展联席会议制度，由政府、电商企业、农户、环保专家

组成，定期协商解决电商发展中的环境问题与利益分配问题；加强电商数据安全与隐私保护，完善平台

数据加密与访问控制机制，保障农户与消费者信息安全；推动电商绿色发展，推广可降解包装与循环包

装，提升电商包装废弃物回收率。 
S 镇的实践表明，电子商务是农村社会治理现代化与乡村振兴的重要抓手。未来，随着数字技术的进

步与政策支持的加强，S 镇可进一步发挥电子商务的赋能作用[14]，打造数字乡村建设示范样本，为全国

农村地区提供可复制、可推广的经验，推动乡村振兴战略全面落地。 

参考文献 
[1] 中共中央办公厅, 国务院办公厅. 数字乡村发展战略纲要[Z]. 2019.  

https://doi.org/10.12677/ecl.2025.14113678


付云宇 
 

 

DOI: 10.12677/ecl.2025.14113678 2216 电子商务评论 
 

[2] 陈家欢, 张洪宇, 李文龙, 等. 数字乡村建设赋能乡村振兴发展的影响研究[J]. 云南农业大学学报(社会科学), 
2025, 19(2): 142-150.  

[3] 苏岚岚, 赵雪梅, 彭艳玲. 农民数字治理参与对乡村治理效能的影响研究[J]. 电子政务, 2023(7): 57-72.  

[4] 梅燕, 鹿雨慧, 毛丹灵. 典型发达国家数字乡村发展模式总结与比较分析[J]. 经济社会体制比较, 2021(3): 58-68.  

[5] 张佳慧. 数字技术赋能乡村治理: 内在机理、功能限度及优化策略[J]. 云南农业大学学报(社会科学版), 2024, 
18(2): 142-149.  

[6] 胡卫卫, 唐伟杰. 数字乡村建设中数字图书馆的作用机理、实践逻辑与驱动机制[J]. 图书馆, 2023(2): 7-13.  

[7] 陈明, 刘义强. 交互式群治理: 互联网时代农村治理模式研究[J]. 农业经济问题, 2019, 40(2): 33-42.  

[8] 李燕凌, 陈梦雅. 数字赋能如何促进乡村自主治理?——基于“映山红”计划的案例分析[J]. 南京农业大学学报

(社会科学版), 2022, 22(3): 65-74.  

[9] 任敏, 谭新华. 数字技术赋能乡村治理创新: 逻辑、困境与纾解[J]. 新疆农垦经济, 2023(5): 34-41.  

[10] 凌伟伦. 数字技术赋能乡村治理的现实困境与优化路径[J]. 智慧农业导刊, 2024, 4(11): 16-19.  

[11] 孙可. 数字经济背景下农村电商赋能乡村振兴: 价值意蕴、制约因素与推进路径[J]. 农业经济, 2022(12): 131-132.  

[12] 罗伯特·亚当斯. 社会工作中的社会政策[M]. 第 5 版. 张海, 译. 北京: 社会科学文献出版社, 2024.  

[13] 王思斌. 社会工作视角下的乡村数字治理: 电商参与机制研究[M]. 北京: 北京大学出版社, 2024.  

[14] 时永航. 新时代乡村治理数字化发展策略研究[J]. 领导科学论坛, 2022(5): 21-27. 

 

https://doi.org/10.12677/ecl.2025.14113678

	数字经济背景下电商赋能乡村建设的实践路径与成效研究
	摘  要
	关键词
	Study on the Practical Paths and Effects of E-Commerce Empowerment for Rural Construction in the Context of the Digital Economy
	Abstract
	Keywords
	1. 引言
	2. 文献综述
	2.1. 电商赋能数字乡村的核心内涵研究
	2.2. 电商赋能数字乡村的实践维度研究
	2.3. 电商赋能数字乡村的国际经验研究
	2.4. 研究评述

	3. 研究方法
	3.1. 案例选择
	3.2. 数据收集渠道
	3.2.1. 一手数据
	3.2.2. 二手数据收集

	3.3. 数据分析过程

	4. 电子商务赋能数字乡村建设，深化农村社会治理
	4.1. 电商平台搭建：拓宽农产品销售渠道，促进产业融合
	4.2. 电商与农业生产协同：推动农业现代化，提升治理精准度

	5. 电子商务驱动数字乡村建设，助力乡村振兴落地
	5.1. 产业兴旺：电商引领农业产业升级，构建多元产业生态
	5.2. 生态宜居：电商推动绿色生产，助力环境治理
	5.3. 助力乡村振兴战略的深入实施：全面振兴与可持续发展

	6. 结论与建议
	6.1. 研究结论
	6.2. 对策建议

	参考文献

