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摘  要 

在乡村振兴与数字经济背景下，乡村电商面临资源消耗高、生态效益不足等发展瓶颈，亟需新生产力形

态注入动能。绿色生产力作为融合生态环保理念与高效生产方式的新型生产力范式，与新质生产力“高

科技、高效能、高质量”的核心特征相契合，其理论逻辑可追溯至马克思主义生产力与生产关系辩证原

理——“生产力是社会发展最终决定力量”的论断，为绿色生产力推动乡村电商生产要素重构、生产方

式变革提供了理论根基，而新质生产力理论则进一步明确了技术创新、人才赋能与产业升级在绿色生产

力落地中的关键作用。本文以马克思主义理论和新质生产力理论为双重支撑，系统剖析绿色生产力赋能

乡村电商高质量发展的内在机理：一方面，绿色生产力通过技术创新推动乡村电商实现“降本增效”与

“生态保护”的协同；另一方面，其通过重构生产要素促进乡村电商从规模扩张向质量提升转型。研究

结合拼多多助力河北曲周农产品电商绿色化发展验证绿色生产力在优化乡村电商基础设施、完善产业链

条、提升品牌价值中的实际成效，并指出当前存在的基础设施滞后、人才短缺、政策协同不足等问题。

据此，研究提出应强化绿色技术研发应用、构建“政产学研用”人才培养体系、完善绿色政策支持框架，

以推动乡村电商实现生态、经济与社会效益的统一，为乡村全面振兴提供理论参考与实践指引。 
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Abstract 
Against the backdrop of the rural revitalization strategy and the burgeoning digital economy, rural 
e-commerce confronts developmental bottlenecks such as high resource consumption and insuffi-
cient ecological benefits, necessitating the infusion of new productive forces to inject momentum. 
Green productivity, a new paradigm of productive forces that integrates ecological concepts with 
efficient production methods, aligns with the core characteristics of “new quality productive forces”—
high-tech, high-efficiency, and high-quality. Its theoretical logic is rooted in the Marxist dialectical 
principle of productive forces and relations of production, specifically the tenet that “productive 
forces are the ultimate determinant of social development”, which provides a theoretical founda-
tion for green productivity to drive the restructuring of production factors and the transformation 
of production models in rural e-commerce. Furthermore, the theory of new quality productive 
forces clarifies the pivotal roles of technological innovation, talent empowerment, and industrial 
upgrading in the implementation of green productivity. Grounded in this dual theoretical frame-
work, this paper systematically analyzes the intrinsic mechanisms through which green productiv-
ity empowers the high-quality development of rural e-commerce. On one hand, it facilitates a syn-
ergy between “cost reduction and efficiency enhancement” and “ecological conservation” through 
technological innovation. On the other hand, it promotes a transition from scale-oriented expansion 
to quality-oriented growth by restructuring production factors. The study examines the case of 
Pinduoduo’s assistance in the green development of agricultural e-commerce in Quzhou, Hebei, to 
verify the practical effects of green productivity in optimizing infrastructure, improving industrial 
chains, and enhancing brand value, while also identifying existing challenges such as inadequate 
infrastructure, talent shortages, and insufficient policy coordination. Accordingly, this research 
proposes specific pathways: strengthening the research, development, and application of green 
technologies; establishing a “government-industry-academia-research-user” talent cultivation sys-
tem; and perfecting a supportive policy framework for green development. These measures aim to 
propel rural e-commerce towards the integration of ecological, economic, and social benefits, 
thereby providing theoretical references and practical guidance for comprehensive rural revitali-
zation.  
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1. 引言 

在乡村振兴战略纵深推进与数字经济深度渗透的双重背景下，乡村电商凭借其对农村资源的整合能

力与对农民增收的带动作用，已成为激活农村经济内生动能的关键载体。乡村电子商务快速发展，对于

推进农业供给侧结构性改革、创新创业、农民增收就业和脱贫攻坚具有重要作用，成为农村经济发展的

新动力。然而农村电子商务在流通内容、空间布局、发展动力和发展模式上呈现显著特征，但也存在盲

目性、无序性，规模小，要素支撑薄弱等突出问题和困难[1]。当前乡村电商发展也仍面临资源消耗过高、

生态效益薄弱、产业链协同不足等现实瓶颈，亟需以新型生产力形态破解发展困境，绿色生产力作为融
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合生态理念与高效生产方式的生产力范式，其与乡村电商的深度融合不仅是破解上述瓶颈的重要路径，

更是推动乡村电商从规模扩张向高质量发展转型的核心动能，具有重要的理论价值与实践意义[2]；由此

可见，绿色发展作为新质生产力的基础与核心组成部分，二者在可持续发展目标上高度契合[3]。梳理国

内外相关研究可知，现有成果多聚焦绿色生产力的生态属性或乡村电商的运营模式，对二者融合的理论

支撑及实践机理探讨不足，存在理论深度与实践指导性的双重缺口；基于此，本文以马克思主义生产力

与生产关系辩证原理、新质生产力“高科技、高效能、高质量”核心特征为理论支撑，采用文献研究法系

统梳理理论脉络，结合拼多多助力河北曲周农产品电商绿色化典型案例开展案例分析，深入剖析绿色生

产力赋能乡村电商高质量发展的内在逻辑与实践路径，研究创新点在于：一是从理论层面构建马克思主

义理论与新质生产力理论双轮驱动的分析框架，二是从实践层面提炼可复制的赋能路径，为乡村电商绿

色化、高质量发展提供兼具针对性与操作性的实践指引。 

2. 相关理论基础 

马克思主义理论中，生产力与生产关系的辩证原理是理解经济发展的核心框架，其强调生产力是社

会发展的最终决定力量，生产关系需与生产力发展水平相适应，这一论断为绿色生产力赋能乡村电商提

供了根本理论遵循——绿色生产力作为生产力的新型形态，其对乡村电商生产要素的重构与生产方式的

变革，本质上是生产力发展推动生产关系调整的具体体现，可通过优化乡村电商资源配置效率破解发展

瓶颈；新质生产力理论以“高科技、高效能、高质量”为核心特征，聚焦技术创新、人才赋能与产业升级

对生产力跃迁的驱动作用，其与绿色生产力在创新驱动和提质增效维度高度契合，既为绿色生产力注入

技术与人才支撑，又明确了乡村电商高质量发展的技术路径与产业方向；新质生产力始终坚持生态优先

理念，把生态环境保护同经济社会发展结合起来，在坚持污染防治优先基础上深度参与生态环境治理。

新质生产力以现代绿色技术的融合协作、生产力结构要素的创新联动为基础，在绿色生产关系培育、技

术创新成果转化以及国际交往合作的拓展中，推动了绿色技术的创新发展[4]。而绿色生产力与乡村电商

的内在联系，正建立在二者对可持续发展的共同追求之上，绿色生产力为乡村电商提供生态化转型的生

产力基础，乡村电商则为绿色生产力落地农村搭建实践载体，三者共同构成绿色生产力赋能乡村电商高

质量发展的理论支撑体系[5]。 

3. 绿色生产力赋能乡村电商理论逻辑 

绿色生产力赋能乡村电商高质量发展的理论逻辑，围绕“理念引领、技术驱动、人才支撑”三维框

架展开：绿色发展理念是有效应对严峻资源环境形势、主动适应社会主要矛盾变化以及构建现代化经济

体系的内在要求。习近平绿色发展理念有着深厚的思想渊源，马克思主义生态思想是其理论基础，历届

党中央生态执政理念是其形成条件，中国传统生态思想是其理论源头[6]。绿色发展理念作为核心指引，

贯穿乡村电商产品生产、流通、销售全链条，通过引导农产品绿色化种植、包装材料环保化选用、物流

链路低碳化设计，推动乡村电商突破“重规模轻生态”的发展困境，实现生态效益与经济效益的协同；

科技创新是绿色生产力赋能的关键动能，物联网溯源技术可实现农产品从田间到餐桌的全流程透明化监

管，大数据技术能精准匹配供需以减少资源浪费，人工智能则可优化仓储物流调度效率，这些技术创新

不仅提升乡村电商运营效能，更推动其从传统粗放模式向绿色精细化模式变革[7]；人才作为生产力中最

具能动性的要素，在绿色生产力与乡村电商融合中发挥支撑作用，具备绿色生产知识与电商运营能力的

复合型人才，既能引导农户掌握绿色种植技术以提升产品品质，又能通过创新营销手段塑造乡村电商绿

色品牌，为乡村电商高质量发展提供持续智力保障，三者相互关联、层层递进，共同构成绿色生产力赋

能乡村电商的完整理论逻辑体系。 
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4. 绿色生产力赋能乡村电商高质量发展的实践案例分析 

河北省曲周县与拼多多的合作，是绿色生产力赋能乡村电商高质量发展的典型案例。曲周县作为农

业大县，拥有丰富的农产品资源，但在传统农业发展模式下，面临着农产品销售渠道单一、品牌知名度

低、农业生产效率不高且对环境存在一定压力等问题。为了推动农业产业升级和乡村经济发展，曲周县

联合中国农业大学，积极引入拼多多这一电商平台，借助其平台优势和技术资源，探索乡村电商发展的

新路径。 
在与拼多多的合作中，科技小院发挥了重要的作用。2024 年 5 月，拼多多携手中国农业大学张福锁

院士团队，推出“科技小院强农兴农人才培养行动计划”。科技小院的师生深入田间地头，将科研成果

与农业生产实践相结合，为曲周县的农业发展提供了技术支持。在“绿色吨半粮”行动中，拼多多支持

研发的绿色智能肥料为改良土地、协同粮食增产和环境保护发挥了重要作用。2024 年 11 月 1 日，曲周

县第四疃镇的攻关千亩方突破了“绿色吨半粮”目标，粮食周年亩产较全县平均增产 42%，化肥效率增

长 40%，亩节本增收 795 元[8]。这一成果不仅提高了农业生产效率，增加了农民收入，还实现了粮食增

产与环境保护的协同发展，体现了绿色生产力在农业生产中的应用成效。 
拼多多还为曲周县的乡村电商发展提供了电商培训服务。在曲周乡村全面绿色转型座谈会上，拼多

多平台代表为全县 342 名村支书带去了一场“干货满满”的电商运营培训课，通过案例剖析、农产品运

营策略讲解和一对一答疑，以点带面，让乡村基层干部掌握数字化“新农具”。这些村支书回到各自乡

村后，能够将所学的电商知识传授给当地农民，带动更多人参与到乡村电商发展中来。通过电商培训，

曲周县培养了一批既熟悉农业生产又掌握新型销售技术的“新农人”，为乡村电商的发展提供了人才支

持。 
在拼多多的助力下，曲周县的农产品数字化转型取得了显著成效。越来越多的优质农产品通过拼多

多平台走出乡村，走向全国各地的消费者。电商等新业态加速覆盖田间地头，为农产品上行、农业规模

的扩大带去了更多机遇，也吸引了越来越多青年大学生、都市白领返乡创业。这些“新农人”“农创客”

带来了先进的技术和创新理念，为曲周县的乡村发展注入了新的生机和活力，进一步推动了乡村电商的

高质量发展。 

5. 绿色生产力赋能乡村电商高质量发展面临的挑战 

5.1. 基础设施建设滞后 

在网络基础设施方面，虽然近年来我国农村地区的网络覆盖取得了一定进展，但部分偏远农村地区

仍存在网络信号差、速度慢的问题，网络建设仍不完善[9]。在一些山区，由于地形复杂，网络基站建设

难度大，导致网络信号不稳定，农民在进行电商直播时经常出现卡顿、掉线的情况，无法顺利展示农产

品的特点和优势，影响了销售效果。 
物流配送体系也存在“最后一公里”的难题。农村地区地域广阔、人口分散，物流配送成本高，许多

物流企业不愿意深入农村地区开展业务。一些偏远农村地区的物流配送点较少，农民需要到较远的乡镇

去取货，这不仅增加了农民的时间和精力成本，也降低了消费者的购物体验。农村地区的冷链物流设施

严重不足，对于一些易腐坏的农产品，如水果、蔬菜、肉类等，在运输和储存过程中容易出现变质、腐烂

的情况，导致农产品的损耗率较高，影响了农产品的品质和销售。 

5.2. 人才短缺与流失严重 

乡村电商人才短缺的原因是多方面的。农村地区的教育资源相对匮乏，对于电商相关的专业培养不

足，导致农民对电商行业的了解和认识程度相对较低，缺乏对电商专业人才的需求和培养意识。据调查，
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大部分农村地区的职业教育和培训体系中，电商相关课程设置较少，农民难以接受系统的电商培训。农

村地区的经济和文化环境相对落后，发展机会有限，导致许多优秀的电商人才不愿意回到农村发展，人

才流失严重。来自农村的大学生，在毕业后大多选择留在城市就业，因为城市提供了更广阔的发展空间、

更高的薪酬待遇和更好的生活条件。农村电商企业的人才意识不强，由于管理者知识和视野受限，没有

受过专门的管理培训，意识不到优秀人才对于企业发展的重要性，不愿意出较高的待遇来吸引优秀人才

到企业工作，这也导致企业难以吸引和留住人才。 

6. 绿色生产力赋能乡村电商高质量发展的路径选择 

6.1. 加强基础设施建设，夯实发展基础 

在网络基础设施建设方面，政府应加大对农村地区的投入，尤其是偏远山区和贫困地区。通过制定

专项建设规划，合理布局网络基站，提高网络覆盖率和信号稳定性。例如，在地形复杂的山区，可以采

用分布式基站、卫星通信等技术手段，解决网络覆盖难题。同时，鼓励电信运营商降低农村地区的网络

资费，提高网络接入的性价比，让更多农民能够享受到高速、稳定的网络服务。加强农村地区的 5G 网络

建设，为乡村电商的发展提供更强大的技术支持，满足电商直播、大数据分析等业务对网络速度和带宽

的需求。 
对于物流配送体系，要构建县、乡、村三级物流配送网络。在县级层面，建设大型物流配送中心，整

合物流资源，提高物流配送的规模效应；在乡镇设立物流中转站，负责接收和分发县级物流中心的货物，

并将货物配送至各个村庄；在村级设置物流服务点，方便村民收发货物。加强对物流配送中心、中转站

和服务点的标准化建设，统一服务标准和操作流程，提高物流配送的效率和质量。鼓励物流企业开展共

同配送、集中配送等业务模式，降低物流成本。例如，多家物流企业可以联合起来，共同规划配送路线，

共享配送车辆和仓储设施，提高车辆的装载率和仓储设施的利用率。 
冷链物流设施建设对于乡村电商中易腐坏农产品的销售至关重要[10]。政府应加大对冷链物流设施

建设的扶持力度，通过财政补贴、税收优惠等政策，鼓励企业在农村地区建设冷库、冷藏车等冷链设施。

引导社会资本参与冷链物流建设，拓宽融资渠道，解决冷链物流设施建设资金短缺的问题。加强冷链物

流技术的研发和应用，提高冷链物流的智能化水平。利用物联网技术，实现对冷链物流过程中温度、湿

度等环境参数的实时监测和调控，确保农产品在运输和储存过程中的品质和安全。 

6.2. 强化人才培养与引进，提供智力支持 

在农村电商人才培养方面，要完善培训体系。政府、高校和企业应加强合作，形成多元化的培训主

体。政府可以组织开展针对农民的电商基础知识和技能培训，通过举办培训班、开展线上课程等方式，

提高农民对电商的认识和操作能力。高校应加强电商相关专业建设，优化课程设置，注重实践教学，培

养具有创新能力和实践经验的电商专业人才。例如，开设农村电商实践课程，组织学生到农村电商企业

进行实习和调研，让学生在实践中掌握电商运营技巧。企业可以开展内部培训，针对员工的岗位需求，

进行电商运营、客户服务、物流管理等方面的培训，提高员工的业务水平。 
为了吸引城市人才回流农村发展电商，政府应出台一系列优惠政策。提供创业补贴，对于返乡创业

的电商人才，给予一定金额的创业资金支持，帮助他们解决创业初期的资金难题；给予税收优惠，对从

事农村电商业务的企业和个人，减免相关税费，降低运营成本；提供场地支持，建设农村电商创业园区

或众创空间，为返乡创业人才提供免费或低价的办公场地和仓储设施。加强对农村地区的宣传推广，展

示农村电商发展的机遇和前景，吸引更多城市人才关注农村电商，激发他们返乡创业的热情。 
加强与高校、科研机构的合作，建立产学研合作机制，对于培养高素质电商人才具有重要意义。高
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校和科研机构可以为农村电商企业提供技术支持和智力保障，开展电商领域的科研项目，研发新的电商

技术和应用模式，为农村电商的发展提供创新动力[11]。农村电商企业可以为高校和科研机构提供实践平

台和研究课题，让科研成果能够更好地应用于实际生产中。例如，高校和科研机构可以与农村电商企业

合作，开展农产品质量追溯体系、电商智能推荐系统等方面的研究和开发，提高农村电商的运营效率和

服务质量。 

7. 结论与展望 

从理论层面来看，绿色生产力与乡村电商高质量发展紧密相连，绿色理念为乡村电商发展指引方向，

科技创新驱动乡村电商模式变革，人才培养为乡村电商持续发展提供支撑。马克思主义理论中生产力与

生产关系的辩证关系，以及新质生产力理论中关于创新、高效、绿色发展的理念，为本研究提供了坚实

的理论基础，揭示了绿色生产力在乡村电商发展中的重要作用和内在逻辑。然而，绿色生产力赋能乡村

电商高质量发展的过程中也面临着诸多挑战，如基础设施建设滞后，网络覆盖不足和物流配送体系不完

善，制约了乡村电商的发展规模和速度；人才短缺与流失严重，导致乡村电商发展缺乏创新活力和专业

支持；技术应用与推广困难，农民对新技术的接受度不高和推广体系不完善，影响了绿色生产技术和电

商技术的普及；政策支持与监管不足，政策落实不到位和监管体系漏洞，阻碍了乡村电商的健康发展。 
未来在该领域的研究可以从以下几个方向展开：一是进一步拓展研究范围，加强对国际乡村电商发

展经验的研究，对比不同国家和地区在绿色生产力赋能乡村电商方面的政策、模式和实践，总结出具有

普适性和可借鉴性的经验和做法，为我国乡村电商发展提供更广阔的视野和思路。二是深化量化研究，

运用更先进的计量经济学方法和大数据分析技术，构建科学合理的评价指标体系和模型，深入研究绿色

生产力与乡村电商高质量发展之间的量化关系，准确评估绿色生产力在乡村电商发展中的作用效果，为

政策制定和实践指导提供更精准的数据支持。三是关注新兴领域和问题，加强对乡村电商与跨境电商融

合发展的研究，探索如何利用绿色生产力推动乡村电商在国际市场上的竞争力提升；加强对乡村电商数

据安全和隐私保护的研究，制定相关的法律法规和技术标准，保障乡村电商发展中的数据安全和消费者

权益；研究乡村电商在应对气候变化、促进乡村绿色发展等方面的作用和潜力，进一步丰富绿色生产力

赋能乡村电商高质量发展的内涵和外延。 
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