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摘  要 

围绕乡村聚落演变驱动机制，剖析电商经济渗透、经济发展、技术进步等多重因素对聚落的影响，阐述

资源盘活型、社区共建型等典型乡村民宿发展模式。深入探究聚落演变与民宿发展的内在关联与互动机

制，以电商全链条赋能为核心，从空间布局优化、产业融合升级、社区参与深化、生态文化传播、营销

渠道拓展等维度，系统分析电商赋能下的发展路径，为乡村民宿借助聚落演变契机实现可持续发展、助

力乡村振兴提供参考。 
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Abstract 
Focusing on the driving mechanisms of rural settlement evolution, this study analyzes the impacts 
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of e-commerce economy penetration, economic development, technological progress, and other 
multifaceted factors on settlements. It elaborates on typical rural homestay development models, 
such as resource revitalization and community co-construction. By delving into the intrinsic con-
nections and interaction mechanisms between settlement evolution and homestay development, 
the study systematically explores development pathways under e-commerce empowerment. Cen-
tered on the full-chain empowerment of e-commerce, it conducts a comprehensive analysis from 
dimensions including spatial layout optimization, industrial integration and upgrading, deepened 
community participation, ecological culture dissemination, and marketing channel expansion. The 
findings provide references for rural homestays to achieve sustainable development and contribute 
to rural revitalization by leveraging the opportunities presented by settlement evolution.  
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1. 引言 

乡村聚落作为人类聚居的重要空间形态，其演变是社会经济发展、自然环境变迁、电商数字技术普

及等多种因素共同作用的结果，深刻影响乡村的空间结构、社会结构与发展方向。随着城乡融合进程加

速、消费需求升级以及健康养生理念普及，乡村民宿应运而生并飞速发展，成为乡村振兴重要载体。在

数字经济蓬勃发展背景下，电商平台的技术支撑、流量聚合、交易撮合功能，彻底重构了乡村民宿的运

营逻辑与市场边界，为民宿发展带来了全方位的机遇。本文旨在探讨乡村聚落演变与民宿发展的内在关

联，以电商赋能为主线，系统整合电商在民宿发展各环节的渗透路径与作用机制，分析针对性发展策略，

推动二者协同发展，为乡村经济注入持久活力。 

2. 乡村聚落演变：电商赋能下的转型新动力 

乡村聚落作为人地关系的实体表现，其空间结构与形态演变深刻反映出地域社会的演进。随着农业

技术进步、人口流动变化及电商经济的深度渗透，乡村聚落呈现出分散到集中、从自然无序到有序规划、

从生产导向到消费与生产并重的演变新趋势。这种空间重塑不仅体现为功能转变，更标志着乡村社会结

构和发展模式的系统性变迁，而电商正是驱动这一变迁的核心动力之一。 
已有研究表明，乡村聚落空间演变是区域经济发展、社会转型、区位政策调控及电商数字技术应用

等多元要素综合作用的结果，是空间对功能需求的适调，更是实现可持续发展的空间响应。二十一世纪

以来，城市化带来的农村人口流失与乡村衰败，促使各方力量参与乡村重塑。同时，城市人群对田园生

活的向往催生新型消费需求，电商平台搭建的供需对接桥梁，让乡村资源与城市需求精准匹配，直接推

动乡村民宿、乡村度假区等产业兴起，标志着乡村聚落空间从传统生产型转向现代消费型，电商成为这

一转型的关键催化剂[1]。 
电商对乡村聚落演变的核心驱动作用在三方面深度体现：打破地理限制，让偏远乡村的空间价值通

过民宿、特色产品等形式被市场发现，推动聚落空间从封闭走向开放；催生数字基础设施建设，乡村网

络覆盖、物流站点布局等随电商需求逐步完善，间接优化聚落空间功能；引导聚落资源重组，闲置农房、
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土地等在电商变现预期下被盘活，推动聚落空间向集约化、特色化方向发展。 

3. 乡村民宿发展典型模式与电商融合创新实践 

随着城乡融合进程加速和消费需求升级，乡村民宿作为乡村振兴的重要载体，在电商全链条赋能下

呈现出多元化、数字化发展态势。分异性带来的不同吸引力使民宿功能出现针对性，如特色化、体验式

民宿，形成了多种与电商深度融合的成功发展模式。电商平台的技术支撑、流量分发、交易保障功能，

推动民宿运营模式从单一住宿功能，升级为“线上内容输出 + 客群运营 + 产品电商转化”的一体化经

营模式，加速了乡村民宿资源的曝光与价值转化，奠定了坚实的市场基础。 

3.1. 资源盘活型模式：电商驱动的“闲置资产数字化” 

资源盘活模式民宿核心为“变废为宝”，通过对乡村闲置资源的系统整合与创意利用，实现资源变

资产的转化。具体而言，是将乡村废弃校舍、闲置农房、老旧公共建筑进行设计改造与商业化运营，转

化为可提供住宿与体验的特色民宿产品。 
电商在该模式中贯穿全流程：改造前期，通过短视频平台发布乡村闲置资源现状、改造规划等内容，

吸引潜在投资者与消费者关注，提前积累流量；改造过程中，以直播、vlog 形式记录施工细节、设计理

念，将改造过程转化为数字内容资产，同步在平台预售体验券、住宿套餐，实现资金回流；运营阶段，

通过 OTA 平台、民宿小程序展示民宿特色，结合用户评价数据优化服务，同时借助电商渠道销售民宿

周边衍生品，如改造同款手工艺品、乡村土特产品，延伸收益链条。众多案例显示，通过系统化的电商

内容运营，可将民宿升级改造的全周期转化为可传播、可盈利的数字资产，实现前期投资的多元回报

[2]。 

3.2. 社区共建型模式：电商串联的“利益共享生态” 

社区共建模式是以区域为主体，以共赢为核心，通过创新组织形式和利益联结机制，保障村民共享

发展红利的民宿模式。例如乡村度假区，通过向村民支付租金、分红、工资，激活村民参与动力，形成

“民宿运营 + 村民参与”的共同体。 
电商是该模式的利益分配与流量转化核心：一方面，民宿群通过电商平台构建“住宿预订 + 特色产

品销售”的多元收益结构，民宿作为乡村特色产品的线下体验中心，引导住客线上复购农产品、手工艺

品，销售利润按比例与村民分红，拓宽村民增收渠道；另一方面，村民可通过直播、短视频带货等方式，

自主推广民宿及乡村产品，平台的流量扶持政策降低了村民参与门槛，形成“线下引流体验–线上电商

复购–村民共享收益”的完整闭环，强化社区共建的凝聚力。 

3.3. 产业融合型模式：电商支撑的“体验消费数字化” 

产业融合模式是当前乡村民宿发展的前沿，住宿费用退居为基础性收入。通过主动与农业、教育、

文化等产业深度融合，民宿从住宿地转型为体验式消费的入口，主要利润源自住宿衍生的体验服务与产

品销售。常见形式包括与农业融合的茶园民宿(提供采摘、炒茶、品茶全过程体验)、与教育融合的自然课

堂民宿(组织植物知识讲解、农事实践等活动) [3]。 
电商是该模式的核心基础设施与运营中枢：由于模式高度依赖目标客户群体需求，平台通过大数据

算法分析用户偏好，精准推送民宿体验项目，实现供需匹配；线上预约系统让体验活动的报名、缴费、

行程规划一体化，提升用户体验；同时，平台为体验衍生品提供销售渠道，如茶园民宿的茶叶、自然课

堂的科普手册等，通过“体验–种草–线上购买”的路径，最大化产业融合价值。可以说，电商是维系产

业融合型民宿发展的核心支撑。 
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3.4. 景区联动型模式：电商整合的“全域旅游产品” 

景区联动模式依托核心景区的辐射效应，将民宿升级为景区旅游网络的枢纽，通过深度协同实现客

源共享。具体而言，民宿与周边景区或森林公园建立合作关系，打破竞争或依附关系，共同打造“白天

游玩–夜晚住宿”的 24 小时完整旅游产品，形成景区引流、民宿承接流量的共生关系。电商让这种联动

模式从松散合作升级为一体化数字产品：通过旅游电商平台、景区与民宿的联合小程序，推出“景区门

票 + 民宿住宿 + 特色餐饮”的组合套餐，以优惠价吸引消费者预订；借助平台的定位功能、用户评价

体系，实现景区与民宿的口碑互传、流量互导；同时，平台的大数据分析可帮助双方精准定位客群，优

化套餐内容与定价策略，提升合作效率与收益水平，让联动关系更具稳定性与可持续性。 

4. 乡村聚落演变与民宿发展的互构机制：电商的纽带作用 

乡村聚落演变过程与民宿发展并非孤立现象，二者在电商赋能下形成深层次的互构关系。电商作为

纽带，不仅推动二者实现资源互补、价值共创，更重塑了其互动逻辑，对预测乡村发展趋势、制定科学

的乡村振兴战略具有重要意义。 

4.1. 民宿对乡村空间特征的影响：电商重构空间价值逻辑 

民宿的经营实质上是一种深刻介入乡村机理的空间实践，而电商直接重构了乡村空间的价值逻辑，

使民宿对乡村空间特征的影响更具针对性与实效性。电商的赋能，彻底削弱了民宿对传统区位优势的依

赖，民宿选址和布局不再局限于交通要道或景区周边，转而以空间特色、生态资源为核心导向，实现空

间价值的再发现。 
基于民宿定位、布局模式与乡村空间的关系，结合电商赋能，民宿对乡村空间特征的影响可归纳为

三种形式：肌理活化，民宿利用原有闲置宅基地等以新形态嵌入乡村内部，通过电商平台展示其历史肌

理与现代设计的融合，吸引消费者，有效激活废弃空间价值，抑制乡村空心化；形态重构，在乡村外围

或视野开阔的新增用地上建设民宿，借助电商的流量聚合能力，将其打造为乡村新地标，直接拓展乡村

聚落的物理边界，形成新的空间增长极；功能织补，将民宿的公共功能分散镶嵌入乡村公共空间，通过

电商平台宣传公共活动(如乡村市集、民俗展演)，带动乡村公共板块的使用频率，实现公共空间功能的重

新激活[4]。 

4.2. 聚落演变动力对民宿发展模式的影响：电商强化需求响应 

乡村聚落演变的内在动力持续作用于民宿的发展，而电商让这种作用更为精准、直接。历史研究表

明，农业生产新技术的应用与乡村居民对生活质量的追求是乡村聚落空间结构变化的根本原因。在当代

背景下，这一动力机制体现为消费者对高品质生活的追求，电商消费数据的精准分析，帮助民宿快速捕

捉消费者需求变化，针对性优化产品与服务，推动设施升级和服务完善。 
经济发展和区位交通作为乡村聚落演变的主要驱动力，在电商赋能下对民宿发展的影响更具包容性。

经济水平提升带动消费者支付能力增强，为高端民宿发展提供市场基础，平台的分层运营(如高端民宿专

区、平价民宿推荐)，让不同定位的民宿都能找到目标客群；便利的交通扩大民宿辐射范围，电商的无地

域性则打破了区位限制，使偏远地区的优质民宿通过线上展示、物流配套，触达全国客源，弥补交通区

位短板。简言之，电商让聚落演变的内在动力对民宿的推动更为普惠、高效[5]。 

4.3. 乡村聚落文化塑造民宿特色：电商激活文化变现能力 

多样性的乡村聚落文化逐渐成为民宿竞争力的核心资源之一，电商为聚落文化提供了系统化的变现
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渠道。不同地域形成的独特乡村聚落文化，如苗寨吊脚楼、江南临水舟楫等，通过民宿的现代空间语言

和内容体验转译，成为具象化的文化产品，让这些文化产品突破地域限制，实现广泛传播与价值转化。 
在电商平台的支持下，地区非物质文化遗产、传统民俗通过民宿载体得以持续变现：民宿将非遗技

艺融入设计(如木雕装饰、手工织物)，通过平台销售同款文创产品；将民俗活动(如庙会、节庆)通过直播

形式呈现，吸引线上用户预订体验；甚至打造文化主题电商专题页，整合民宿住宿、文化体验、文创产

品销售，形成“文化–体验–消费”的闭环。在数字时代，不仅延续了文脉传承，更实现了文化价值的流

通，最终推动民宿升级为具有特色乡村聚落文化 IP 属性的体验地[6]。 

5. 乡村民宿发展路径与策略：电商赋能的全面深化 

基于乡村聚落演变规律与当前民宿发展经验，未来乡村民宿的可持续发展，需以电商赋能为核心主

线，在空间布局、产业融合、社区参与、生态文化、营销渠道等方面进行深入探索和创新实践，实现电商

与民宿发展的深度整合。 

5.1. 深化空间赋能，电商优化聚落民宿布局 

在乡村振兴背景下，深化空间赋能、优化聚落民宿布局已成为乡村可持续发展的必经之路。电商大

数据为布局优化提供了科学依据，让民宿布局更贴合市场需求与乡村发展规律。 
尊重聚落自组规律前提下，借助电商平台的客群分布数据、预订热度地图，民宿可在密度高值区和

交通便利地区适度集聚，便于共享基础设施和客源市场；在生态敏感区和传统风貌保护区，通过流量调

控(如减少推广力度、设置预订限额)，控制民宿数量与开发强度，保持乡村聚落的原真性和生态功能。针

对乡村聚落规模和分布特征，采取差异化布局策略：大规模、低密度分布区域，利用空间开阔、环境静

谧的优势发展生态康养型民宿，通过平台精准推送至养生需求客群；小规模、高密度分布区域，依托人

文资源和生活配套发展文化体验型民宿，借助平台宣传文化特色吸引对应受众。同时，结合物流网络布

局，在民宿集群区域设立共享物流站点，提升物资配送效率，降低运营成本，强化空间集聚的协同效应。 

5.2. 促进产业融合，创新电商产品体系 

在民宿行业竞争激烈的当下，依靠单一住宿功能已难以支撑可持续发展，必须通过产业融合拓展价

值链，进一步加强民宿与健康产业、文化产业、生态农业的深度融合。结合本地资源优势，开发独具特

色的产品体系，如茶园康养民宿、非遗体验民宿等。 
其中电商是产业融合的核心枢纽，可推动融合价值最大化。构建民宿“住宿 + 体验 + 电商衍生”

的多元收入结构：保留住宿核心功能，打造产业融合的沉浸式活动项目(如园艺疗法、农事实践)，通过电

商平台实现预约报名；依托平台打造衍生品体系，将体验过程中涉及的农产品、手工艺品、文化产品进

行标准化包装销售，突破空间限制，构建新型商业模式。同时，利用电商大数据分析用户反馈，持续优

化融合产品，如根据消费者偏好调整体验项目时长、升级衍生品品类，提升产业融合的精准度与竞争力。 

5.3. 强化社区参与，电商构建利益共享机制 

保障村民在民宿发展中的主体地位和收益权利，是实现可持续发展的关键，而电商为社区参与提供

了低门槛、广覆盖的渠道，让利益共享更具操作性。 
应创新利益联结机制，通过资源入股、资金入股、劳务合作等多种形式，促进村民参与民宿发展并

分享红利。同时，加强村民的数字技能培训，提升其电商运营能力和服务水平，确保服务质量。依托电

商平台的 0 门槛特性，鼓励村民参与民宿线上推广、直播带货等活动：村民可通过短视频分享乡村生活、

民宿体验，吸引流量；也可在平台开设个人店铺，销售自家农产品或手工艺品，实现增收。此外，搭建社
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区共享电商账号，整合民宿与村民产品资源，统一运营、统一分配利润，形成“民宿主导、村民参与、电

商赋能”的利益共同体，激发社区参与的长效动力。 

5.4. 注重生态可持续，电商助力文化传承创新 

民宿发展必须坚持生态优先原则，同时注重文化传承，电商是实现社会效益与经济效益，同时兼顾

生态保护与文化传承数字化落地的重要渠道。 
在生态保护方面，利用电商平台宣传民宿的生态理念与环保措施(如垃圾分类、节能减排)，吸引环保

意识强的消费者；通过销售“生态体验套餐”(如植树活动、生态观测)，将生态保护转化为消费场景，实

现生态价值变现；借助大数据监控预订量，避免客流过载对生态环境造成破坏。在文化传承方面，深入

挖掘聚落文化内涵，将其融入民宿设计、服务体验和产品开发，通过平台打造文化 IP 专题，展示民宿的

文化故事、非遗体验等内容，吸引文化爱好者；借助短视频、直播等新媒体形式，生动呈现乡村生态与

文化魅力，扩大品牌影响力；开发文化数字衍生品(如虚拟文化体验课程、数字文创产品)，通过平台销售，

实现文化价值的持续转化[7]。 

5.5. 赋能营销电商，拓宽发展渠道 

电商作为经济发展的新模式，正重构乡村民宿发展的底层逻辑，是激发经济增长的重要引擎。通过

流量引流、全域触达，创造了前所未有的客流增长范式，成为民宿发展的核心支撑。 
品牌建设层面，结合区域特色与聚落文化，打造差异化产品形象，通过电商平台统一输出品牌故事、

视觉设计，形成辨识度；平台运营层面，主动入驻主流 OTA 平台、旅游电商小程序，优化线上店铺页面

(如高清图片、详细体验介绍、用户评价管理)，提升预订转化率；营销推广层面，充分利用社交媒体营销、

KOL 合作推广、短视频内容营销等方式，提升产品知名度与美誉度；开展直播带货、线上促销活动(如节

假日套餐折扣、限时预订优惠、拼团活动)，刺激消费需求；客群运营层面，搭建私域流量池，通过客户

社群、会员体系等，增强客户粘性，实现复购；数据应用层面，借助电商平台的用户行为数据、消费偏好

数据，进行精细化营销，精准推送产品信息，优化定价策略。这些电商营销手段彻底重构了传统销售的

“人货场”关系，实现了从被动等待到主动获客的销售范式转变。 

6. 结语 

在数字经济时代，电商的深度赋能是乡村民宿突破发展瓶颈、扩大市场份额的关键。未来乡村民宿

的发展，应充分尊重乡村聚落的演变规律，以电商赋能为核心，结合不同地区的资源禀赋和市场需求，

采取差异化的发展策略。通过电商驱动的空间赋能、产业融合、社区参与、生态保护和营销创新，实现

民宿与乡村聚落的协同发展，从而为乡村振兴提供可持续的发展路径。 
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