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摘  要 

为揭示电商经济与数字化转型领域的研究热点、演进趋势及学术合作特征，本研究以2016年以来发表的

中文核心期刊论文为样本，运用CiteSpace软件进行文献计量可视化分析。解析领域研究热点、演进趋势

及学术合作特征。该领域发文量呈“初期探索–波动增长–爆发式扩容”三阶段演化，关键词从“数字

经济”“电子商务”基础概念，逐步向“乡村振兴”“数字贸易”场景渗透，最终聚焦“数字乡村”“数

实融合”协同创新。本研究为后续学术探索及政企实践提供结构化参考。 
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Abstract 
To reveal the research hotspots, evolutionary trends, and academic collaboration characteristics in 
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the field of e-commerce economy and digital transformation, this study takes Chinese core journal 
papers published since 2016 as samples and uses CiteSpace software to conduct bibliometric visu-
alization analysis, so as to analyze the research hotspots, evolutionary trends, and academic collab-
oration characteristics of the field. The number of papers published in this field has evolved in three 
stages: “initial exploration—fluctuating growth—explosive expansion”. Keywords have gradually 
expanded from basic concepts such as “digital economy” and “e-commerce” to scenarios including 
“rural revitalization” and “digital trade”, and finally focused on collaborative innovation in areas like 
“digital countryside” and “integration of digital and real economies”. This study provides a struc-
tured reference for subsequent academic exploration as well as government and enterprise prac-
tices. 
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1. 引言 

数字经济已成为重塑全球经济格局的核心引擎，其与实体经济的深度融合正引发生产要素、商业模

式与产业生态的全方位变革[1]。作为数字经济最具活力的实践载体，电商经济在数字化转型浪潮中实现

了跨越式发展——从早期的线上商品交易，到如今整合直播电商、跨境电商、农村电商等多元化，不仅

重构了“产–供–销”全链条流通体系，更成为激活乡村振兴动能、拓宽跨境贸易通道、稳定经济增长

的关键支撑[2]。近年来，随着数字技术(人工智能、大数据、云计算等)的迭代渗透，电商经济与数字化转

型的协同效应持续释放：一方面，数字化转型为电商经济提供技术赋能，推动精准营销、智能供应链等

创新应用；另一方面，电商经济的场景化需求反向驱动数字化转型向细分领域深化，形成“技术–场景

–生态”的良性循环[3]。 
这一领域的重要性已引发学术界广泛关注，相关研究成果持续涌现，但现有研究仍存在明显局限：

多数研究聚焦单一维度展开，或侧重电商模式创新、或聚焦企业数字化转型的技术路径，缺乏对领域研

究全景的系统性整合；部分研究虽涉及热点议题探讨，但未深入梳理研究演进的内在逻辑，难以呈现从

基础概念到细分场景、再到协同创新的完整脉络；同时，对核心研究力量的分布特征、学术合作网络的

结构规律缺乏深入分析，导致学术资源整合效率不足，难以形成规模化研究合力[4]。在此背景下，亟需

通过系统性的文献计量分析，全面厘清电商经济与数字化转型领域的研究热点、演进趋势及合作特征，

为后续学术探索与政企实践提供结构化参考。 
基于此，本研究通过 CiteSpace 工具，从发文趋势、作者合作、机构分布、关键词共现及时序演化等

维度展开分析，通过文献计量方法构建数字化转型与电商经济研究的知识图谱，填补现有研究对领域全

景梳理的空白，识别核心研究群体与前沿热点，也为后续研究的主题选择与路径优化提供参考。 

2. 数据来源及研究方法 

2.1. 数据来源 

本研究的文献数据来源于中国知网(CNKI)数据库，一方面考虑到 CNKI 核心期刊的文献元数据(关键
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词、摘要、参考文献)标注完整，为 CiteSpace 知识图谱分析提供标准化数据基础，另一方面国内数字化

转型与电商经济的核心研究成果多发表于核心期刊，其覆盖的管理学、经济学、信息科学等学科交叉领

域，与本研究主题高度匹配。具体检索条件如下：为确保检索结果全面精准，本研究采用“主题检索 + 
多维度限定”模式。以 2025 年 5 月 20 日为检索截止日期，核心主题词“数字化转型、数字转型、电商

经济、电子商务”通过“OR”逻辑在“主题”字段检索；关联主题词“网络零售、跨境电商、农村电商、

直播电商、数字贸易”同样以“OR”逻辑补充检索，覆盖电商经济细分领域。文献类型限定为学术论文，

期刊级别限定为中文核心期刊、CSSCI 来源期刊；时间范围设定为 2016 年 1 月 1 日~2025 年 12 月 31 日。

针对初始检索所得结果，进一步剔除研究报告、会议纪要、人物访谈等非学术类文本[5]，最终形成由 619
篇学术论文构成的研究样本库，导出 Refworks 格式文件作为数据样本分析。 

2.2. 研究方法 

本研究借助 CiteSpace 文献计量工具，对该领域文献数据开展可视化分析，通过构建知识图谱挖掘学

术文献的内在关联。该方法既能系统厘清领域历史演进脉络、当下研究态势及核心议题，还能为预判学

科未来发展方向提供前瞻性参考。 

3. 发文趋势分析 

3.1. 发文总量分析 

 
Figure 1. Time series chart of the number of published papers in Chinese core journals in the field of digital transformation 
and e-commerce economy (2016~2025) 
图 1. 2016~2025 年数字化转型与电商经济领域中文核心期刊发文量时序图 

 
年度发文量是衡量电商经济与数字化转型研究领域活跃度的核心指标，可直观揭示其在不同时期的

发展轨迹与变化趋势[6]。结合图 1 数据，该领域发展历程可划分为三个主要阶段： 
(1) 2016~2020 年：该阶段发文量整体处于低位且缓慢增长，2016 年仅 1 篇，2018 年 4 篇，2019 年 9 篇，

2020 年增至 40 篇。这表明此阶段该领域尚处于理论探索初期，学术界关注度较低，研究成果产出有限。 
(2) 2021~2024 年：发文量呈现波动增长态势，2021 年 60 篇，2022 年 76 篇，2023 年达 104 篇，2024

年略有回落至 75 篇。这一阶段反映出电商经济与数字化转型研究逐渐成为学术焦点，研究领域开始扩容，

但在 2024 年进入短暂调整期，可能是研究方向向细分领域深化的过渡阶段。 
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(3) 2025 年及以后：2025 年发文量大幅跃升至 248 篇，呈现爆发式增长。这一变化表明该领域在 2025
年已成为学术界的研究热点，结合电商经济与数字化转型的持续发展趋势，预计未来文献产出量将保持

高位增长，研究主题可能进一步向数字技术与电商深度融合、跨境电商创新、农村电商升级等细分领域

深化。 

3.2. 发文作者分析 

在电商经济与数字化转型研究领域，作者及其合作网络是推动学术产出与研究协同的关键载体。通

过对该领域文献作者合作模式的解析，可识别核心研究群体的分布特征与协作态势，进而把握学术社群

的结构逻辑与研究活力[7]。 
 

 
注：节点大小与作者发文量正相关；连线粗细反映作者间合作强度；不同颜色聚类代表相对独立的合作群体；孤立

节点指未与其他作者形成稳定合作关系的研究者。 

Figure 2. Author collaboration network of “digital transformation” and “e-commerce economy” 
图 2. 2016~2025 年数字化转型与电商经济领域作者合作知识图谱 

 
从图 2 及表 1 发文情况来看，洪涛(2020 年发文 5 篇)、谢兰兰(2019 年发文 4 篇)、王晓红(2019 年发

文 4 篇)等作者是该领域的高产核心力量；刘建设(2021 年发文 3 篇)、张合(2023 年发文 2 篇)等作者也构

成了领域内的重要研究群体。 
运用 CiteSpace 工具构建的作者合作知识图谱显示，该领域形成了多个作者子网络结构：王晓红与谢

兰兰、彭坤等学者形成相对紧密的合作群，张驰与卢彬、孙璇等作者构建了协作集群，洪涛团队也在局

部形成了研究联动。这些子网络直观体现了团队内的研究协同，但整体来看，高产作者间的合作呈现不

均衡性：不同高产作者群体(如王晓红团队与洪涛团队)之间的连线较少，未形成跨群体的有效合作网络；
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同时，图谱中存在大量低产作者节点(如张合、赖华英等发文量为 2 篇的作者)，多数仅与少数作者存在弱

连接，甚至形成“孤立节点”，这类作者的合作度普遍较低。 
上述特征表明，当前该领域已形成若干核心研究团队，但整体学术社群的合作网络仍较为松散。高

产作者的协作多局限于小范围团队内部，跨团队的学术交流相对不足；低产作者的参与度与协作性较弱，

尚未深度融入主流研究网络。这一现状既反映出领域核心研究力量已初步成形，也意味着学者间的交流

合作空间仍有待拓展，未来需进一步加强跨团队的学术联动，以提升领域研究的协同性与整体活力。 
 

Table 1. Top 10 authors by the number of published papers 
表 1. 发文量前 15 作者排序 

排序 发文量 年份 作者 

1 5 2020 洪涛 

2 4 2019 谢兰兰 

3 4 2019 王晓红 

4 3 2021 刘建设 

5 2 2023 张含 

6 2 2021 夏杰长 

7 2 2025 赖华英 

8 2 2023 杜芳芳 

9 2 2025 张静 

10 2 2022 任保平 

11 2 2022 华迎 

12 2 2024 付伟 

13 2 2022 张驰 

14 2 2022 杨士民 

15 2 2023 张鹏杨 

3.3. 发文机构分析 

通过分析电商经济与数字化转型领域文献的发表机构，可明晰该领域研究力量的分布与机构间协作

态势。运用 CiteSpace 软件构建的发文机构共现图(如图 3 所示)显示，节点个数为 175 机构节点、连线 40
条，网络密度为 0.0026，表明该领域机构间的合作紧密度仍有提升空间。 

通过统计发文量靠前的机构(结合表 2 数据)，可见该领域研究力量主要集中于高校与科研院所，其中

广西大学、北京工业大学经济与管理学院、中国社会科学院财经战略研究院等机构发文频次位居前列，

是该领域的核心研究力量。 
从图谱与数据分析来看，广西大学、中国社会科学院财经战略研究院、中国农业大学经济管理学院

等是图谱中较为清晰的核心节点，构成了该领域的主力研究机构。这些核心机构间存在一定连线，体现

出机构间的协作关系；同时，河南财经政法大学、义乌工商职业技术学院等机构也在局部形成了协作集

群。但整体而言，仍有大量机构节点间连线较少，反映出该领域机构间的合作网络尚不够紧密，跨机构、

跨区域的学术联动有待进一步加强。 
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注：节点大小代表机构发文量；连线存在与否表示机构间是否存在合作关系，连线粗细反映合作频次；核心节点指

发文量 ≥ 3 篇且存在稳定合作关系的机构。 

Figure 3. Knowledge graph of cooperation among publishing institutions in the field of digital transformation and e-commerce 
economy (2016~2025) 
图 3. 2016~2025 年数字化转型与电商经济领域发文机构合作知识图谱 

 
Table 2. The top 15 institutions in terms of the number of papers published 
表 2. 发文量前 15 机构排序 

排序 发文量 年份 机构 

1 5 2025 吉林大学 

2 5 2025 广西大学 

3 4 2022 北京工业大学经济与管理学院 

4 4 2021 中国社会科学院财经战略研究院 

5 4 2025 河南财经政法大学 

6 4 2020 义乌工商职业技术学院 

7 4 2022 中国农业大学经济管理学院 

8 3 2025 河南农业大学 

9 3 2025 兰州财经大学 

10 3 2025 烟台大学 

11 3 2019 中国国际经济交流中心 
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续表 

12 3 2025 山东财经大学 

13 3 2020 中国农业展览协会农产品电商工作委员会 

14 3 2025 东华大学 

15 3 2021 百色学院 

4. 研究热点与发展路径可视化分析 

4.1. 关键词共现分析 

 
注：节点大小与关键词出现频次正相关；连线存在与否表示关键词间存在共现关系，连线粗细反映共现频次；紫色

环的宽度代表关键词中心性，环越宽中心性越高。 

Figure 4. Keyword co-occurrence knowledge graph in the field of digital transformation and e-commerce economy 
(2016~2025) 
图 4. 2016~2025 年数字化转型与电商经济领域关键词共现图谱 

 
关键词作为文献主题的凝练载体，能够精准锚定研究领域的核心方向与热点议题。通过对电商经济

与数字化转型领域文献的关键词共现网络分析，可清晰揭示该领域的研究焦点、主题关联及演化脉络。

本文依托 CiteSpace 工具构建的关键词共现图谱(如图 4 所示)，以节点大小表征关键词频次、节点间连线

反映共现关系，数据显示该网络共包含 237 个节点、252 条连线，网络密度为 0.009。较低的网络密度表

明当前该领域研究主题已形成多元分布，但主题间的关联紧密度仍有提升空间。 
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Table 3. The top 15 keyword frequencies are ranked 
表 3. 关键词频次前 15 排序 

排序 频次 关键词 中心性 

1 123 数字经济 0.46 

2 78 跨境电商 0.2 

3 45 乡村振兴 0.35 

4 38 数字化 0.23 

5 35 数字贸易 0.87 

6 31 电子商务 0.83 

7 22 农村电商 0.43 

8 17 供应链 0.25 

9 15 数字乡村 0.12 

10 11 农产品 0.4 

11 10 发展路径 0.03 

12 9 数字技术 0.03 

13 8 直播电商 0.03 

14 8 人才培养 0.1 

15 8 电商平台 0.15 

 
如表 3 所示，从核心枢纽主题来看，“数字经济”以 123 次频次、0.46 的中心性成为网络核心，这

一地位的形成源于其作为底层逻辑的核心价值——2017 年国家首次明确数字经济的战略地位后，“数字

经济如何赋能电商发展”成为领域研究的核心命题，其通过连接“跨境电商”“农村电商”“数字贸易”

等关键词，构建起“宏观经济形态–中观贸易模式–微观电商实践”的研究主线。“数字贸易”(中心性

0.87)与“电子商务”(中心性 0.83)作为次级枢纽，体现了不同研究维度的关联逻辑：“数字贸易”的高中

心性得益于 RCEP 生效后跨境贸易数字化的政策红利，其串联“跨境电商”“电商平台”等议题，反映

了“贸易数字化”的实践延伸；“电子商务”则衔接“农村电商”“农产品”等关键词，呼应了乡村振

兴战略下“电商助农”的实践需求，凸显了电商模式向下沉市场的渗透。 
从主题关联与演化来看，关键词的共现关系呈现出鲜明的政策与技术驱动特征：“乡村振兴”与“农

村电商”“农产品”的高频共现，源于 2018 年乡村振兴战略全面实施后，电商成为破解农产品流通瓶颈

的重要路径，相关研究聚焦“农产品上行”“县域电商服务体系”等实践议题；“跨境电商”与“数字

贸易”“供应链”的紧密关联，与 RCEP 生效后跨境物流、支付结算的数字化升级直接相关，学者们重

点探讨跨境电商的供应链优化、合规化运营等问题；“直播电商”“数字技术”等新兴关键词的出现，

则得益于 5G 商用与短视频平台的崛起，但其低中心性(均为 0.03)表明，这类细分方向尚未与核心主题形

成深度耦合，仍处于研究初期阶段。值得注意的是，“绿色电商”“可持续发展”等主题未进入高频关

键词列表，这一空白与当前“双碳”目标下的政策导向存在一定错位，也为未来研究指明了方向。 

4.2. 时间线图分析 

通过对图 5 中关键词聚类图谱的时序演化分析，电商经济与数字化转型领域的研究进程可划分为三

个阶段： 
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注：横轴为年份，纵轴为关键词聚类类别；节点大小代表关键词频次，颜色深浅反映出现时间早晚，颜色越深出现

越早；箭头表示关键词间的传承与衍生关系，体现研究主题的演化路径。 

Figure 5. Keyword timeline knowledge graph in the field of digital transformation and e-commerce economy (2016~2025) 
图 5. 2016~2025 年数字化转型与电商经济领域关键词时间线图谱 

 
2016~2019 年：基础概念与模式探索阶段。 
此阶段研究以“数字经济”“电子商务”为核心(聚类#3、#4)，主题相对聚焦且节点分布松散，主要

围绕电商基本形态与数字经济的概念内涵展开。关键词“电商”“数字技术”的出现，反映出研究初期

对技术应用的初步关注；而“软件出口”“跨境金融”等细分方向的零散分布，表明该阶段尚未形成系

统化研究框架。研究主体以传统电商模式为主，“农村电商”“跨境电商”虽已被提及，但未与核心主

题形成深度耦合，整体呈现“概念引入–初步实践”的探索特征。 
2020~2022 年：多元拓展与场景渗透阶段。 
研究进入高速扩容期，节点数量显著增加且主题关联紧密度提升。“乡村振兴”(聚类#5)“数字贸

易”(聚类#2)成为核心议题，标志着研究向细分场景延伸：“乡村振兴”与“农产品”“农村电商”的共

现，体现电商助农的实践导向；“数字贸易”与“跨境电商”“电商平台”的联动，反映出贸易数字化

的发展趋势。同时，“供应链”(聚类#1)“人才培养”等关键词的高频出现，揭示研究从模式描述转向

“产业链优化–能力支撑”的实操层面；“品牌建设”“创新发展”的引入，也意味着研究视角开始关

注电商的价值升级与可持续性。 
2023~2025 年：整合深化与协同创新阶段。 
研究内容进一步融合，形成多主题交织的整合框架。一方面，“数字化”(聚类#0)作为核心枢纽，串

联起“数字经济”“数字贸易”“产业集群”(聚类#9)等主题，推动“技术–产业–贸易”的协同研究；

另一方面，“数字乡村”(聚类#10)“数实融合”等关键词的突现，体现数字化与实体经济的深度渗透，

如“数字乡村”与“农村电商”“产业集群”的联动，反映出乡村数字化的体系化发展。同时，“人工

智能”“云计算”等技术关键词的融入，标志着研究向“数字技术赋能–业态模式创新–社会价值创造”
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的多维协同方向演进，预示未来将聚焦复杂系统下的电商数字化转型机制与政策协同。 

4.3. 关键词突现分析 

 
注：横轴为年份，纵轴为关键词突现强度，强度越高表示该关键词在对应时期的研究热度越高；线段长度代表关键

词的突现持续时间，线段越长表明该主题的研究延续性越强。 

Figure 6. Keyword burst knowledge graph in the field of digital transformation and e-commerce economy (2016~2025) 
图 6. 2016~2025 年数字化转型与电商经济领域关键词突现图谱 

 
通过对 2016~2025 年电商经济与数字化转型领域文献的 CiteSpace 突现词分析，筛选出 Top17 高强

度突现关键词(如图 6 所示)，结合突现年份、强度与持续时长，可将其划分为 3 个研究阶段： 
第一阶段：早期探索阶段(2018~2020 年) 
此阶段突现关键词以基础概念与技术应用为主，强度相对温和且持续周期较短。“数字技术”(强度

1.15，2018~2021)作为首个突现词，反映该领域对技术底层支撑的初步关注；“供应链”(强度 1.33，2020)、
“电商平台”(强度 1.27，2020)的短期突现(仅持续 1 年)，则体现研究初期对电商核心要素的局部探索，

尚未形成系统性框架。整体而言，此阶段研究聚焦“技术引入–平台搭建”的基础环节，主题分散且关

联较弱。 
第二阶段：快速扩张阶段(2021~2022 年) 
研究进入高速扩容期，突现关键词强度提升、主题趋于多元化。场景与模式拓展类关键词的突现，

如“电商直播”(强度 1.17，2021)、“双循环”(强度 1.14，2021~2023)，与技术发展和宏观经济导向密切

相关：5G 商用的全面铺开为直播电商提供了技术支撑，而“双循环”战略的提出则推动学者们探讨电商

在国内国际双循环中的作用；战略与实践深化类关键词，如“转型升级”(强度 1.14，2021~2023)、“赋

能”(强度 1.6，2022~2023)的出现，标志着研究从“是什么”转向“如何做”，反映了企业数字化转型需
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求的迫切性，学者们开始聚焦转型路径、赋能机制等实操性议题；“发展策略”“经济增长”等关键词

的突现，则体现了研究对电商经济宏观价值的关注，呼应了数字经济作为经济增长新引擎的政策定位。 
第三阶段：深化创新阶段(2023 年及以后) 
研究向纵深与前沿领域拓展，突现关键词强度更高、持续周期更长。其一，数字化场景升级：“数

字乡村”(强度 2.06，2023)、“数字贸易”(强度 2.18，2022~2023)的高强度突现，体现电商向乡村、跨境

等细分领域的深度渗透；其二，长期议题聚焦：“路径”(强度 1.34，2023~2025)、“电子商务”(强度 1.73，
2024~2025)的持续突现，标志研究向“模式优化–长效机制”的理论化方向演进；其三，新兴主题崛起：

“电商经济”(强度 1.58，2024~2025)、“直播电商”(强度 1.43，2024~2025)的后期突现，反映电商经济

的独立价值与新业态的持续热度，预示未来研究将聚焦“数实融合–业态创新”的协同机制。 

5. 结论与展望 

5.1. 研究结论 

本研究基于 CNKI 2015~2025 年中文核心期刊文献，运用 CiteSpace 工具对数字化转型与电商经济领

域进行系统计量分析，得出以下结论： 
(1) 研究发展呈现三阶段演化特征。2016~2020 年为基础探索期，发文量缓慢增长，聚焦“数字经济”、

“电子商务”等核心概念引入；2021~2024 年为波动增长期，研究向“乡村振兴”、“数字贸易”等细分

场景拓展，2023 年发文量达峰值 104 篇；2025 年进入爆发期，发文量跃升至 248 篇，标志领域进入成熟

发展阶段。 
(2) 核心研究力量集中但合作松散。高产作者以洪涛、谢兰兰、王晓红为代表，核心研究机构包括广

西大学、北京工业大学经济与管理学院等，均以高校和科研院所为主体。学者间形成局部合作集群，但

高产作者跨群体联动不足，低产作者多为“孤立节点”；机构间网络密度仅 0.0026，跨机构、跨区域协

作亟待加强。 
(3) 研究热点从单一维度向多维协同演进。关键词演化显示，研究主题从初期的技术应用与模式探索，

逐步拓展至场景渗透(乡村振兴、跨境电商)、效率提升(供应链优化、人才培养)，最终形成“数字化–产

业集群–社会价值”整合框架。“数字经济”、“数字贸易”、“数字乡村”成为核心枢纽主题，呼应

了数实融合的发展趋势。 
(4) 突现关键词揭示前沿研究方向。2023 年后，“数字乡村”、“电商经济”、“直播电商”等高

强度突现词，反映研究聚焦乡村数字化转型等方向；“路径”、“转型升级”等长期突现词，表明领域

正从现象描述向理论化、机制化研究深化。 

5.2. 研究展望 

本研究存在一定局限：一是数据来源仅限定于 CNKI 中文核心期刊，未纳入外文文献及学位论文、

会议论文等，可能存在研究视角遗漏；二是分析聚焦文献外部特征与关键词关联，未对文献内容进行深

度质性分析，难以全面揭示研究方法与理论基础的演化。 
未来研究可从三方面拓展：其一，扩大数据来源范围，纳入 Web of Science 等外文数据库，开展跨语

言、跨区域研究热点比较分析；其二，结合内容分析方法，深入探讨领域内核心理论的演化路径与研究

方法的创新应用，尤其关注人工智能、大数据等技术在电商数字化转型中的实证研究；其三，聚焦细分

前沿主题，如数字乡村建设中电商赋能机制、直播电商的规范发展路径、跨境电商与数字贸易的协同效

应等，为实践提供更具针对性的指导。此外，应推动核心作者与机构间的跨领域合作，搭建学术交流平

台，促进研究资源整合，提升领域整体研究质量与创新能力。 
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