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摘  要 

本研究旨在探究数字经济赋能中国文化出海的模式、路径及对软实力提升的作用。研究过程中，首先阐

述数字经济与文化出海的理论基础，剖析二者互动机制及软实力提升的理论路径。接着深入分析数字经

济赋能中国文化出海的模式，涵盖技术驱动、产业融合和全球化传播模式。同时探索赋能路径，包括政

策引导与市场机制协同、数字基础设施支撑、本土化适配与风险规避以及知识产权保护和商业模式创新。

解决了如何借助数字经济推动中国文化有效出海并提升国家软实力这一关键问题。研究表明，数字经济

为中国文化出海提供了多元模式和可行路径，能显著提升国家文化软实力，但在实践中仍存在不足。未

来需进一步完善相关政策和机制，加强国际合作，以更好地推动中国文化在全球传播。 
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Abstract 
This study aims to explore the models, paths of the digital economy empowering the going global of 
Chinese culture and its role in enhancing soft power. In the research process, first, the theoretical 
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bases of the digital economy and the going global of culture are elaborated, and the interaction 
mechanism between the two and the theoretical paths for soft power enhancement are analyzed. 
Then, an in-depth analysis is made on the models of the digital economy empowering the going 
global of Chinese culture, covering technology-driven, industrial integration and global communi-
cation models. At the same time, the empowerment paths are explored, including the coordination 
of policy guidance and market mechanisms, the support of digital infrastructure, localization adap-
tation and risk avoidance, as well as intellectual property protection and business model innova-
tion. The key issue of how to effectively promote the going global of Chinese culture with the help of 
the digital economy and enhance national soft power is solved. The research shows that the digital 
economy provides diverse models and feasible paths for the going global of Chinese culture, which 
can significantly enhance national cultural soft power, but there are still deficiencies in practice. In 
the future, relevant policies and mechanisms need to be further improved and international coop-
eration strengthened to better promote the global dissemination of Chinese culture. 
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1. 绪论 

1.1. 研究背景 

如今，全球数字经济发展势头十分强劲。技术革新正以空前的力度改变着文化产业的整体面貌。人

工智能生成内容(AIGC)、区块链等前沿技术兴起，给文化产品的创作和传播增添了新工具和新平台，还

从深层面改变了文化生产传播的流程，为文化出海带来了难得的技术助力。AIGC 技术能够高效产出多样

的文化内容，这大大增加了文化产品的供给量。区块链技术具有去中心化、不可篡改的特点，它为文化

产品的版权保护、价值评估和交易提供了新办法，有效减少了文化出海过程中的交易成本和风险[1]。 
文化出海的道路并不轻松。在全球化环境里，文化折扣现象较为常见。不同文化背景的受众在理解、

接受和欣赏异国文化产品时，常常会受到认知、情感、价值观等多种因素的影响，这使得文化产品的传

播效果大打折扣。这种现象不仅让文化出海变得更加困难，还对我国文化软实力的提升产生了不利影响。

在这样的情况下，我国在文化出海方面所进行的实践和探索就具有了更重要的意义。 
近年来，《黑神话：悟空》《哪吒之魔童闹海》等现象级作品成功走出国门，“云游敦煌”等沉浸式

体验项目得到了大范围的推广，这些都体现出数字经济与文化出海相结合具有很大的潜力。这些例子不

仅说明了“数智化叙事”在跨文化传播中具有独特的优势，还显示出沉浸式体验能够明显提升文化的吸

引力和影响力。这些实践共同说明了数字经济和文化出海结合的现实原因，那就是通过技术和模式创新，

来应对文化折扣的问题，提高文化产品在国际上的竞争力和影响力。这些实践也顺应了提升文化软实力、

促进全球文化交流的战略需求。 
如今，全球化和数字化相互交织在一起。我国推动文化出海，不只是为了获得经济利益，更重要的

是展现文化自信、促进文明交流互鉴。通过文化出海，能够向世界展现中华文化的独特魅力和时代价值，

又能够在与其他文明交流的过程中吸收养分、丰富自身，共同推动人类文明不断向前发展。所以，深入

研究数字经济如何助力中国文化出海的模式、路径，以及如何提升文化软实力，既具有重要的理论价值，
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又具有深远的现实意义。 

1.2. 研究目的和意义 

这项研究主要是系统分析数字经济为中国文化出海提供动力的内在模式和实际路径，同时考察数字

经济与国家软实力增强之间的关联机制[2]。因为数字经济有创新推动作用，中国文化有独特吸引力，所

以研究要揭示两者相互融合、促进的具体过程和实际效果，在此基础上搭建一个全面且多维度的理论分

析框架。这个框架可以解释数字经济怎样有效促进中国文化在全球范围传播并被认可，还能给相关学术

研究提供新的观察角度和方法支持，从而推动数字经济与文化出海互动理论进一步完善。 
在理论方面，这项研究有重要学术价值。对数字经济与中国文化出海互动关系进行深入分析，能够

丰富并完善数字经济与文化软实力相互促进的理论框架，为相关领域研究提供新的理论支撑和实际证据。

在实际应用上，研究能给政策制定者提供科学可行的决策参考，以帮助制定更精准有效的文化出海支持

政策；也能为企业提供切实可行的出海策略指导，让企业在数字经济时代更好抓住国际市场机会；还能

通过提升中国文化的全球影响力和被认可程度，为国家软实力的整体增强提供实际助力。从全球文明互

学互鉴的中国方案方面来说，研究体现了中国在促进世界文化交流中的积极角色，构建更加和谐的国际

文化生态提供了实践路径和理论参考。 

2. 数字经济赋能中国文化出海的理论基础 

2.1. 数字经济的概念与特征 

数字经济是新兴经济形态，其核心是依托人工智能生成内容(AIGC)、区块链等前沿数字技术开展文

化生产、传播和消费活动。这些技术改变传统经济活动运作模式，同时在文化领域开拓新空间，使文化

创造、传播和体验变得更高效、更个性化且更具全球属性。 
数字经济有“技术驱动性”这一显著特点。AIGC、区块链等数字技术正深度重塑文化生产链条[3]。

就拿 AIGC 来说，它能够通过算法自动生成艺术作品、音乐、视频等内容，这样一来大幅提升了文化产

品的生产效率，还让文化产品的创意更加丰富。区块链具有去中心化、不可篡改的特性，这为文化作品

的版权保护、交易和溯源提供了新的办法，维护了创作者的权益，也推动了文化市场朝着健康的方向发展。 
数字经济在内容交互性方面很突出。借助数字技术，文化产品不再是进行单向输出，而是可以与用

户进行双向甚至多向互动。例如在沉浸式体验设计里，用户通过使用虚拟现实设备进入高度仿真的文化

场景，和场景中的元素进行互动，从而获得更加丰富、更加深入的文化体验。这种交互性增强了用户的

文化参与感，还能够更好地满足用户个性化需求。 
传播轻量化也是数字经济的重要特征。依靠小程序等轻量级平台载体，文化产品能够更加便捷地触

达全球的用户。这些平台降低了文化传播的门槛，还提升了传播效率，让文化出海这件事情变得更加简

单、更加高效。就像通过微信小程序，中国的传统文化内容能够轻松地传播到海外，让更多的国际用户

了解和接触到中国文化。 
总的来讲，数字经济凭借技术驱动性、内容交互性和传播轻量化等特点，正在深刻地改变着文化出

海的生产过程以及传播过程。 

2.2. 文化出海的理论框架 

在探讨数字经济如何助力中国文化出海的问题时，搭建一个将传统跨文化传播理论与数字经济新范

式相融合的理论框架很有必要。该框架不仅需要吸纳如“文化折扣”等经典理论对文化产品在跨文化传

播中价值折损现象的解释，更需充分回应数字技术重塑下的文化传播新范式。本研究提出“跨文化–转
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文化协同生态”作为核心分析框架，以系统阐释数字经济时代文化出海的内在逻辑。 
首先，明确“跨文化–转文化协同生态”的内涵。该范式强调文化出海不再是一个从源文化到目标

文化的单向“移植”过程，而是一个双向互动的“转化”与“共生”过程。“跨文化”指代不同文化体系

间的交流与碰撞，是出海的基本场域；而“转文化”则侧重于在此过程中，文化元素、叙事方式、价值理

念被解构、转译、重组，并生成兼具源文化特质与目标市场适配性的新文化产品形态，最终形成一个动

态平衡、持续创新的协同生态系统。 
其次，该框架的生成机制根植于数字技术的特性。数字平台、交互式设计(如游戏、VR/AR)以及用户

生成内容为“转文化”提供了技术基础和社会空间。例如，数字游戏媒介通过其独特的互动性，消解了

用户与叙事空间的二元区隔，使玩家能够以“内视角”沉浸式地参与并影响文化叙事进程。这种深度参

与机制本身就是一个“转文化”过程，玩家在互动中理解和接纳文化元素，有效削减了“文化折扣”。 
该理论框架的构建，立足于三个相互关联、协同作用的支撑要素，共同塑造了“跨文化–转文化”

协同生态的运行基础。首先，博大精深的传统文化资源是文化出海的根基与内容宝库，涵盖了历史、哲

学、艺术等丰富的文化遗产，确保了文化输出的独特性和底蕴。其次，先进的数字技术载体，如 AIGC、
区块链、社交平台等，作为关键的赋能工具与传播渠道，不仅极大地降低了创作与传播的门槛，更实现

了文化内容的轻量化、互动化与沉浸式呈现，为传统文化注入了现代表达力。最终，深层的价值内核传

递是文化出海能否产生持久影响力的灵魂，它强调在传播过程中，不是进行简单的文化符号输出，而是

注重传递如“和而不同”、“创新包容”等具有普适性的价值理念，以期与全球受众建立情感与价值上的

共鸣。此范式强调在数字媒介环境下，不同文化并非简单叠加或单向适应，而是通过持续互动、交融，

生成新的文化表达形式与意义空间[4]。在这一动态过程中，传统文化资源借助数字技术载体，实现了从

静态遗产向动态文化资本的创造性转化；而价值内核则作为一条精神纽带，贯穿于转化全过程，确保新

生成的文化表达既富有创新活力，又不失其文化身份的本真性。三者共同作用，使得文化出海从单向的

“输出”转变为双向的“对话”与共同的“创造”，从而构建出一个健康、可持续的全球文化交流新生

态。这与单纯的“全球在地化”有所不同，“全球在地化”更强调全球性产品为适应本地市场而进行的表

层调整，而“转文化”更注重文化内核的创造性转化与新文化意义的协同生产，其互动更深层，创新性

更强。 
在数字经济时代，文化传播不再仅仅依靠传统的物理媒介。互联网、社交媒体、虚拟现实等数字技

术载体让文化能够实现更广泛且更深层的传播。新范式着重强调“跨文化–转文化”协同生态，也就是

借助数字化手段来促进不同文化之间相互理解、相互融合以及相互创新，通过这样的方式来降低文化折

扣，进而提升文化产品在国际上的吸引力。 
这一理论框架明确指出文化出海存在三个核心要素，分别是传统文化资源、数字技术载体以及价值

内核传递。传统文化资源是根基所在，它包含了历史、艺术、哲学等丰富的文化遗产内容。这些文化资

源既具有独特性和稀缺性，又能够体现出国家的文化底蕴和民族精神。数字技术载体是进行传播呈现的

重要工具，它能够让传统文化以更具吸引力和互动性的形式展现出来，从而跨越地域和时间的限制去触

达更多的受众。价值内核传递是灵魂部分，它强调在传播过程中要注重传递和弘扬具有普适性、引领性

的价值理念，例如“和合共生”“创新包容”等中华价值。这些价值理念既是中国传统文化的精髓所在，

也是人类的共同追求，能够与全球受众产生共鸣，进而促进文化的交流互鉴。 
将“和合共生”“创新包容”等价值理念融入全球传播实践，意味着文化出海需要注重包容性和开

放性。一方面要尊重并借鉴不同文化的优秀成果，以此来推动构建多元共生的文化传播生态；另一方面

要强调创新，要不断地去探索新的传播方式和手段，从而提升传播的效率和质量。通过这个理论框架，

能够更加清晰地去理解数字经济赋能中国文化出海的模式、路径，以及软实力提升的内在逻辑，并且能
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够为实践提供理论方面的指导。在这一理论框架的指引之下，中国文化出海不再是单向的输出过程，而

是一个双向互动、互利共赢的过程，这样的过程有助于推动全球文化交流合作朝着更深入的方向发展。 

2.3. 数字经济与文化出海的互动机制 

数字经济和文化出海的互动机制是一个复杂且多维度的动态过程，其中涉及技术、内容、市场和文

化的深度融合。数字技术快速发展，为中国文化出海奠定了技术基础。大数据、人工智能、虚拟现实等

前沿技术被应用，推动传统文化资源实现数字化转型。这一转型突破了时间和空间的限制，使得有着千

年历史的古韵在现代数字场景中重新焕发生机[5]。就拿古代壁画、雕塑等珍贵文物来说，利用高清扫描

与 3D 建模技术能够把它们转化为数字形态，这种数字形态不仅方便进行保存和展示，还能够通过虚拟

博物馆等载体，让全球各地的观众不用走出家门就能够以沉浸式的方式感受中华文化深厚的底蕴。 
在这个过程中，“数智化叙事”成为文化表达的一种重要方式。数字技术对传统文化符号进行现代

转译，让古老的故事和价值观以更加生动、直观的方式呈现出来，进而让现代观众尤其是年轻群体更容

易接纳和喜爱[6]。《黑神话：悟空》就是一个典型的例子，这款游戏运用顶尖的图形渲染技术打造出逼

真的画面，同时重新塑造了孙悟空这一经典形象，给其赋予现代审美和情感共鸣点，达成了技术和内容

的有机结合，明显提高了文化产品的吸引力和传播效果。 
数字经济的轻量化平台为文化传播拓展了渠道。社交媒体、短视频平台等新兴媒介出现以后，文化

内容能够以更碎片化、互动化的方式迅速传播，大大扩大了受众群体的覆盖范围。沉浸式体验设计让观

众从被动的接收者变成文化体验的参与者，这种互动特性有效地增强了文化认同感和传播成效。 
当前数字经济推动文化出海的模式正从传统的“单向输出”朝着“跨文化–转文化”协同的方向转

变。文化产品不再仅仅是单向地输送到海外市场，而是通过与当地文化进行互动和融合，实现双向交流

以及相互赋能[7]。这种跨文化协同创新既提升了文化产品在国际上的竞争力，又促进了不同文化之间的

理解和尊重，有助于中国文化软实力的提升。凭借数字经济的赋能，中国文化出海不再局限于简单的输

出，而是成为推动全球文化多样性和谐共生的一股重要力量。 

2.4. 软实力提升的理论路径 

数字经济助力中国文化出海，在提升国家软实力的理论路径里呈现出系统且多维的逻辑框架[8]。这

个进程的基础在于数字技术深度赋能，数字技术推动传统文化符号完成现代转译，以此增强文化叙事的

影响力和感染力。有了数字技术支持，传统文化符号不再是静态孤立元素，能借助多媒体、交互式等现

代媒介动态呈现与阐释，这种转译在保留文化符号核心内容的同时增添了新的时代内涵与表达形式，让

文化叙事变得更加生动、形象且有感染力[9]。 
数字经济搭建沉浸式体验场景，能够有效加深全球受众的情感共鸣，进而提升文化感召力。数字经

济利用虚拟现实(VR)、增强现实(AR)等前沿技术打造高度仿真的文化体验场景，能让受众仿佛身处异域

文化环境，直接感受其独特魅力。这种沉浸式体验不仅缩短了受众和文化之间的距离，还在潜移默化中

激发受众的情感共鸣与认同感。 
数字经济实施本土化适配策略，能够明显减少文化折扣现象，进而提升国际认同度。数字经济通过

深入分析目标市场的文化背景、消费习惯以及审美偏好，为文化产品定制本土化方案，让文化产品在内

容、形式、语言等方面更贴近当地受众的需求与期待。这样的本土化适配不仅减少了文化隔阂与误解，

还增强了文化产品的亲和力与吸引力，从而提升文化产品在国际市场的认同度与接受度。 
这些理论路径共同发挥作用，使得数字经济在助力中国文化出海的时候，既完成了文化符号的现代

化转译、增强了叙事感染力，又促进了全球受众的情感共鸣以及国际市场的广泛认同。更为关键的是，
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这些路径相互关联、彼此促进，一起构成了一个系统的理论框架，为提升国家软实力提供了坚实的理论

支撑和可行的实践路径。 

3. 数字经济赋能中国文化出海的模式分析 

3.1. 技术驱动模式 

数字经济助力中国文化出海，技术驱动模式作用大。近年来，AIGC (人工智能生成内容)、区块链、

计算机硬件等前沿技术发展快，推动文化资源数字化转型、生产环节数智化以及传播环节沉浸式体验深

度融合，产生显著协同效应。 
文化资源数字化转型是重要基础，AIGC 技术在这方面能力高效。AIGC 技术可以利用深度学习和图

像处理技术，快速把传统文化进行 3D 建模和互动化呈现，精准还原古代建筑、文物、传统服饰，并且以

立体动态的模样展现在观众眼前，让文化内容变得更加生动有趣。计算机硬件作为数字技术的重要支撑，

其飞速发展为 AIGC 等技术的实际应用提供了坚实基础，使得大规模、高效率的 3D 建模与实时渲染成为

可能。 
生产环节数智化升级也很关键。区块链技术应用能为版权保护和内容追溯提供可靠支撑，区块链技

术通过去中心化的分布式账本，能够清晰地记录创作者的版权信息，这样可以有效减少盗版和侵权现象

的发生，进而提升文化产品在市场上的竞争力[10]。 
传播环节沉浸式体验创新不能忽视，数字平台的发展和虚拟现实技术结合为其开辟新途径。以“云

游敦煌”小程序为例，用户戴上 VR 眼镜，通过互动界面就可以在家中感受敦煌莫高窟的壮丽景观，还

能深入了解敦煌莫高窟深厚的历史文化，这种线上互动方式能够大大提升用户的参与感和沉浸感。 
技术与内容双轮驱动模式，增强了文化出海的吸引力，提高了传播效率，推动中国文化在全球的影

响力不断扩大，为国家文化软实力的提升提供了有力的支撑，让国家在文化方面更具优势和影响力。 

3.2. 产业融合模式 

数字经济助力中国文化出海，产业融合模式作用很大。数字技术和文化内容深度融合，让传统文化

在现代传播媒介中重新有了活力，拓展了文化出海的业态边界，提升了相关产业竞争力。 
拿数字游戏来讲，开发者把中国传统故事、历史人物、艺术风格等元素融入游戏设计，让游戏文化

内涵变得更丰富，吸引了海外玩家，使他们在娱乐时能体会到中国文化独特魅力。这样的融合提升了游

戏产品市场竞争力，为中国文化全球传播开辟了新路径。 
网络文学也是如此，借助数字化平台能跨地域、跨语言快速传播，经过翻译和本土化策略，中国故

事在国际市场有了大量读者。这种数字化传播降低了成本，通过互动性强的社区平台增强了读者参与感

和粘性，扩大了文化影响力。 
短视频是一种轻量化文化内容生产方式，因为短小精悍、易于传播，很快成了中国文化出海重要载

体。创作者通过创意剪辑和内容编排，把中国传统文化、现代生活方式等内容以直观生动形式呈现给海

外观众，提高了文化传播效率，扩大了文化传播广度。 
这些产业融合模式成功实践，拓宽了中国文化出海业态边界，通过多元化传播渠道和形式，增强了

文化产品国际竞争力，为提升中国文化全球软实力奠定了坚实基础[11]。 

3.3. 全球化传播模式 

数字经济时代，全球化传播模式已改变。早期以“单向输出”为主的传播形态，正逐渐发展成更复

杂多元的“跨文化–转文化”协同模式。这种变化体现出全球信息流转速度加快，和传播技术不断更新
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有关，还回应了文化多样性需求以及受众期待的改变。 
过去处于单向输出阶段，文化产品传播以输出国为中心，较少考虑接收国文化背景和受众偏好，使

得文化折扣现象频繁出现，难以实现深层次文化共鸣。不过随着数字经济快速发展，文化传播模式有了

根本性转变。“跨文化–转文化”协同模式的核心是在不同文化之间搭建沟通的桥梁，通过双向互动和

多维度的文化交流，让文化价值更有效地传递出去。 
在这种新的传播框架下，文化产品的创作与传播不再局限于单一文化视角，而是主动吸纳不同文化

中的特色元素，充分考虑不同文化背景受众的接受能力。就拿网络文学海外传播来说，翻译时不只是进

行简单的文字翻译，还注重故事脉络、角色设定等细节的文化调整，让内容更贴近当地读者的阅读习惯

和心理预期。短视频创作也是这样结合当地文化习惯设计脚本、塑造角色、并优化画面表现，能够更好

地引发海外受众的情感共鸣和获得他们的文化认同。并且针对“全球南方”市场的策略在这一过程中起

到关键作用。和传统欧美市场相比，“全球南方”国家文化背景更加丰富，市场潜力也更大。通过系统研

究这些地区的文化特点和用户喜好，能够更有针对性地调整内容，实现文化产品的精准投放和高效传播。 
值得关注的是，在协同传播的生态里，受众的参与式传播特征变得越来越明显。数字经济时代的各

类平台为受众创造了以前从未有过的互动条件，受众不再仅仅是文化产品的被动接收者，更成为传播和

再创造的积极参与者。受众借助社交媒体互动、评论反馈、二次创作等方式，能够主动分享、传播文化

内容，并且给出反馈，形成良性的文化互动循环。这种参与式传播不但让文化产品更有生命力和影响力，

还在不知不觉当中为中华文化在全球范围内提升影响力注入了动力。 

4. 数字经济赋能中国文化出海的路径探索 

4.1. 政策引导与市场机制 

数字经济快速发展，政策引导和市场机制配合，一起搭建起中国文化出海的坚实路径。政策引导在

宏观层面有关键作用。国家推出《数字经济发展规划》《关于推动数字文化产业高质量发展的意见》等

一系列数字经济政策，这些政策为数字文化产业发展指明方向，还在资金、税收、人才等领域给予有力

支持。文化出海扶持政策直接推动中国文化走向国际，通过设立专项基金、实施出口退税等方式，降低

企业海外拓展面临的门槛和风险，成为企业可靠的后盾。这些政策搭建起数字文化产业发展的支持框架，

同时规范海外传播的秩序，保障文化输出的质量，减少文化折扣方面的问题。 
政策引导是基础，市场机制在微观层面优化产业链布局。企业作为市场主体，积极运用数字技术来

创新文化产品，借助虚拟现实、增强现实等技术提升产品的互动性和体验感，让文化产品更具吸引力。

企业在市场运作里拓展海外渠道，和亚马逊、Netflix 等国际平台进行深度合作，利用这些平台的流量优

势，扩大中国文化在国际上的影响力。市场机制有效运作促使企业在竞争中优化资源配置、提升产品质

量，逐渐培育出一批具备国际竞争力的文化企业和品牌。 
政策和市场的联动效应在中国文化出海中体现得十分明显。就拿某知名文化企业来说，在政府政策

的支持下，企业获得了研发资金和市场推广补贴，从而成功开发出一款融合中国传统文化元素的数字游

戏。与海外游戏平台合作之后，这款游戏迅速流行起来，不仅得到海外用户的广泛认可，还带动了相关

文化产品的出口。这个案例清晰地表明，政策引导和市场机制相互配合、共同发挥作用，为中国文化出

海提供了有力的支撑。政策与市场的这种良性互动，为中国文化在全球的传播以及影响力的提升奠定了

坚实的基础。 

4.2. 数字基础设施的支撑 

数字基础设施的支撑在数字经济推动中国文化出海这件事上有关键作用。因为 5G 网络普及且得到
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应用，文化传播效率与体验感得到明显提升。5G 技术有速度高、延迟低、大容量这些优势，这使得文化

内容能够更快地传播到全球各个地方，大大缩短了信息传递存在的时间差，像高清视频、虚拟现实内容

以及大型数据文件都能够瞬间传输，海外受众也就可以实时流畅地体验到优质的文化产品和服务。这种

高效的传播方式优化了用户体验，同时也增强了文化内容的吸引力和影响力。 
海外社交媒体平台被广泛使用，为中国文化出海拓宽了传播渠道。中国文化借助 Facebook、Twitter、

Instagram 等国际主流社交平台能够直接触达全球数亿用户，突破了传统媒介存在的地域限制。社交媒体

具有互动性和分享性，这让文化内容能够快速扩散，形成病毒式传播效应，从而大幅扩大了文化影响力。

平台上存在的数据分析工具还能够帮助文化机构精准定位目标受众，进而制定出更有针对性的传播策略，

进一步提升传播效果。 
像“云游敦煌”小程序这样的数字化传播平台，为中国文化出海带来了新的展示方式。这类平台运

用数字化技术把传统文化资源进行虚拟化呈现，海外受众不用到现场就能够感受中国文化的魅力。以“云

游敦煌”小程序为例，它运用了高清图片、3D 建模、虚拟现实等技术，用户能够在线沉浸式游览敦煌莫

高窟，感受千年文化的厚重与精美。这种轻量化传播方式降低了文化体验的门槛，还实现了文化内容在

全球范围的覆盖，让更多人能够方便地接触和了解中国文化。 
数字基础设施的支撑提升了文化传播效率和体验感，还通过多样的传播渠道和创新的展示方式，实

现了文化内容的轻量化传播、沉浸式体验以及全球覆盖。这些基础设施持续进行完善和优化，为中国文

化出海提供了有力的技术保障，助力中国文化在全球重新焕发出新的生机与活力。 

4.3. 本土化适配与风险规避 

当下数字经济发展速度快，中国文化若想成功出海，精准做好本土化适配并且有效规避风险是很重

要的[12]。就以数字游戏、网络文学、短视频这些新兴文化业态来讲，本土化适配并非仅仅是做语言翻译，

还需要深入地对内容题材进行调整以及巧妙地转译文化符号。在进行数字游戏开发的时候，需要下功夫

去研究目标市场的文化背景以及玩家喜好，要把中国元素和当地文化自然地融合在一起，而不是生硬地

添加进去，这么做能够减少文化折扣所带来的风险。网络文学要选择具有普世价值的故事题材，同时结

合当地读者的阅读习惯与审美偏好，对情节进行适当改编并且给语言进行润色，从而让作品更加亲切，

更能够引发共鸣。短视频要在内容形式方面进行创新，传播策略也要符合当地特点，使用当地流行的音

乐、话题和表达方式，这样内容会更有吸引力，传播效果也会更好。 
在进行本土化适配的时候，文化符号的转译是特别重要的。把中国传统节日、历史人物、民间故事

等文化符号，用符合当地文化语境的方式重新创作，这样既能够保留中国文化的独特魅力，又可以减少

文化隔阂，进而让目标市场更加愿意接受，更有认同感。例如在“全球南方”市场，讲述和中国文化有共

鸣的民间故事，或者展示生活场景相似的短视频内容，能够让当地观众感觉更加亲近。语言本地化同样

不可以忽视，准确的语言翻译不只是能够把作品内涵讲清楚，还能够避免因为语言差异而产生误解、引

发排斥。请当地语言专家进行多轮校对和润色，能够保证语言表达更加地道、准确，让作品本土化水平

更上一层楼。 
本土化适配不是一件简单的事情，需要综合考虑内容题材、文化符号、语言表达等多个方面，要通

过细致的运作，有效地减少文化折扣风险，让中国文化在目标市场更被接受，更受到认同，最终实现文

化出海所带来的深远影响。 

4.4. 知识产权保护与商业模式创新 

数字经济推动中国文化出海，在这个进程中，知识产权保护和商业模式创新是支撑文化产品国际传
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播和商业成功的两大支柱。这两大支柱相互配合，共同影响文化出海的可持续性与国际竞争力。 
知识产权保护对数字文化产品出海极其重要，特别是在数字游戏、网络文学、在线视频等核心领域。

版权权益是否明确以及能否得到保护，直接影响创作者的积极性、企业的经济收益，还关系到国家文化

形象的维护。若没有有效保护，就会出现盗版横行、侵权成本低的状况。这种状况不仅损害原创者合法

权益，降低文化产品市场价值，还会影响中国文化产业在国际上的信誉，让“文化出海”如同航船在风

浪中难以稳定前行。因此需要建立覆盖全球主要市场的知识产权保护体系。要运用区块链存证、数字水

印、智能合约等数字技术，同时依靠国际司法合作和行业自律，这样才能更好地保障版权权益、维护市

场秩序。 
商业模式创新是推动数字文化出海稳步前行且走得更远的关键动力。传统的免费或低价模式在海外

市场或许难以支持持续的内容创作和高质量服务。可以尝试创新商业模式，例如将领先的游戏引擎、AI
创作辅助等技术服务与优质文化内容相结合，形成具有吸引力的付费点。如此一来，不仅能够提高产品

附加值，还能通过用户自愿付费直接获得经济回报，进而建立可持续的盈利循环。另外与海外主流数字

平台合作，采用灵活的分成模式，像应用商店、视频网站、内容聚合平台的收入分成机制。虽然可能会

面临平台抽成压力，但是能够借助平台庞大的用户基础、推广资源和完善的基础设施，迅速扩大市场覆

盖范围，降低初期推广成本和市场进入门槛。并且能够通过数据反馈不断优化产品和运营策略，实现文

化产品在海外市场的规模化落地以及商业变现。这种与平台深度协同、利益共享的模式，平衡了内容创

作者、平台运营方和用户之间的利益关系，增强了文化产品出海的商业可行性和抗风险能力。 
更为关键的是，要把知识产权布局作为商业模式创新的重要组成部分。在目标市场提前进行注册商

标、申请专利、登记版权等操作，构建起严密的保护网络。这不仅能对潜在侵权行为起到震慑作用，更

是提升国际竞争力的核心战略。拥有强大知识产权壁垒的企业，更容易赢得海外合作伙伴的信任，吸引

风险投资，在市场拓展、品牌建设、技术合作甚至反诉侵权等方面掌握主动权。这样就可以把知识产权

从被动的保护需求转变为主动的竞争优势，为商业模式创新提供坚实的法律基础和战略支撑。 
知识产权保护为数字文化出海奠定了法治基础，商业模式创新为其提供了经济动力，而科学的知识

产权布局将两者紧密结合起来，它们共同支撑着中国文化在数字时代走向世界，提升中国文化的国际软

实力。 

5. 结论 

5.1. 研究结论 

研究系统探究数字经济推动中国文化出海的具体模式、实践路径以及对国家软实力的提升机制后得

出核心结论。 
数字经济为中国文化出海构建创新模式，这个模式里技术驱动、产业融合和全球化传播相互配合。

在技术驱动方面，大数据、人工智能等前沿技术应用效果很好，能提高文化产品制作效率，还能扩大文

化产品传播范围。产业融合靠跨界合作实现突破，推动文化和其他产业深度融合，能让文化产品市场竞

争力变得更强。全球化传播依靠数字平台跨国特性，使中国文化能在全球广泛覆盖，还能精准触达目标

受众。 
探索实践路径发现，政策引导、数字基建、本土化适配和知识产权保护是推动文化出海的重要环节。

政府出台政策支持，给文化出海提供制度保障，数字基础设施不断完善，为文化产品全球传播打下坚实

技术基础。采取本土化适配策略能让文化产品在不同文化背景下更容易被接受，影响力也更大，健全知

识产权保护机制，为文化产品参与国际竞争提供法律保障。 
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数字经济赋能中国文化出海和国家软实力提升有紧密联系。借助数字技术，中国文化叙事话语权增

强，文化感召力在国际舞台上更明显，国际认同度得到系统性提升。国家软实力提升，有助于塑造中国

良好国际形象，还能在全球文明交流互鉴中贡献中国经验，促进世界文化多样性发展。 
数字经济为中国文化出海开创了新的模式和路径，还从更深层面推动国家软实力全面提升。这项研

究揭示了数字技术在文化国际传播中的重要作用，也为未来中国文化在全球拓展提供理论依据和实践参

考，展现了全球文明互鉴中的中国智慧。 

5.2. 研究不足与未来展望 

如今数字技术更新速度快，全球市场竞争愈发激烈，本研究存在一些不足，包括案例时效性、市场

覆盖深度和定量分析等方面。 
数字经济领域技术更新极快，人工智能、区块链、芯片等新兴技术不断涌现，这使得案例时效性成为

研究面临的一个挑战。研究选取了部分有代表性的数字技术案例进行分析，然而这些案例或许未能完全跟

上最新的技术发展步伐，尤其是在数字技术对文化出海模式产生影响的方面，分析可能存在一定滞后。 
在市场覆盖深度方面，研究虽涉及多个国家和地区的文化市场，但对“全球南方”市场的细分研究

不够深入。这些市场具备独特的文化背景、消费习惯和需求，对它们开展深入细致的研究，能够更为全

面地理解数字经济如何助力中国文化出海，进而找到适宜的路径和策略。 
在定量分析方面，研究针对软实力提升的量化评估方法不够成熟。尝试了一些定量分析方法，但由

于数据获取困难、研究方法有限，未能精确评估软实力提升的程度，这在一定程度上影响了研究结论的

准确性和说服力。 
接下来，研究计划拓展新技术案例的分析，着重分析更为先进的 AIGC 技术对文化出海产生的影响。

同时会深入研究“全球南方”市场的本土化策略，通过深入挖掘这些市场的文化特点以及消费需求，制

定更为精准的文化出海策略。另外还会加强定量与定性相结合的实证分析，改进数据收集方法以及分析

工具，提高软实力提升的量化评估精度，从而为数字经济助力中国文化出海提供更为科学、全面的决策

依据。这些努力不仅能够弥补当前研究存在的不足，还能为后续研究提供新的方向和思路。 
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