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摘  要 

本研究从数据赋能视角分析农业保险与电商营销协同的机理与成效。针对农业保险理赔难、风控弱以及

农产品电商物流瓶颈和市场波动显著等问题，提出以数字技术为支撑的“灾前–灾中–灾后”全流程协

同框架。灾前依托遥感、物联网与气象数据实现风险预警与产销调控；灾中利用智能感知和AI识别推动

快速定损与应急物流；灾后通过赔付机制、电商促销及数据反馈促进农业生产恢复与模式迭代。典型区

域实践显示，“订单农业 + 保险 + 电商”模式显著提升风险管理精准度、流通效率和农户收入。研究

认为，数据赋能可重构农业风险保障与市场体系，为农业现代化和乡村振兴提供可推广的协同路径。 
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Abstract 
This study analyzes the mechanisms and effects of the collaboration between agricultural insurance 
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and e-commerce marketing from the perspective of data empowerment. Addressing persistent is-
sues such as difficult claims settlement, weak risk control in agricultural insurance, and logistics 
bottlenecks and significant market volatility in agricultural e-commerce, the study proposes a full-
process collaboration framework—covering the pre-disaster, during-disaster, and post-disaster 
stages—enabled by digital technologies. In the pre-disaster stage, remote sensing, IoT, and meteor-
ological data support risk warning and production-marketing adjustments. During the disaster, in-
telligent sensing and AI-based recognition facilitate rapid loss assessment and emergency logistics 
deployment. In the post-disaster stage, insurance compensation mechanisms, e-commerce promo-
tion activities, and data feedback jointly accelerate agricultural production recovery and model it-
eration. Evidence from regional practices demonstrates that the “contract farming + insurance + e-
commerce” model significantly enhances risk-management accuracy, circulation efficiency, and 
farmers’ income. The study concludes that data empowerment can reconstruct agricultural risk-
protection and market systems, offering a scalable collaborative pathway for agricultural modern-
ization and rural revitalization. 
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1. 研究背景 

近年来，我国“三农”政策高度重视农业保险与农产品电商的发展，并倡导探索“保险 + 电商”等

新业态模式。中央一号文件连续聚焦数字农业和农村电商，例如 2023 年文件提出“鼓励发展农产品电商

直采、定制生产等模式，建设农副产品直播电商基地”，2024 年则强调扩大农业保险覆盖面、发展特色

农险、推进精准承保理赔，实现“应赔尽赔”。农业保险是现代农业风险管理的基本工具，农产品电商是

农产品市场化的重要渠道，两者协同融合被寄予助力乡村振兴和农业高质量发展的厚望。然而在实践中，

农业保险与电商各自发展仍面临瓶颈，协同推进过程中遭遇诸多挑战。一方面，农业保险长期存在理赔

难、效率低的问题：投保理赔手续繁琐、查勘定损困难，赔付金额与实际损失常有差距，农户投保意愿

不强，认为“理赔程序繁琐、保险用处不大”。另一方面，农产品电商在快速发展中遭遇履约难和市场波

动大的困境：物流成本高、冷链不足导致生鲜农产品上行受限，市场价格波动剧烈，产销衔接不畅时农

产品价格大起大落。总体来看，农业保险与农产品电商之间缺乏数据流通和业务对接机制，信息孤岛现

象明显，制约了协同效应的发挥。 
基于上述背景，本研究探讨区域农业保险与电商营销协同发展的机制及价值。一方面，在实践层面

构建“保险 + 电商”协同模式有助于解决农业生产中的风险保障与市场销售“两张皮”问题。通过数据

赋能，将农业保险的风控优势与电商的平台渠道优势结合，可提升农户抵御自然和市场风险的能力，稳

定农业经营收益。例如电商平台的销售和物流数据可用于精准评估农产品产销风险，帮助保险公司设计

灵活的险种和理赔方案，从而提高保险保障的针对性；反过来，保险机制为电商环境下的农产品交易提

供信用背书和风险补偿，增强消费者信心，保障订单履约，降低违约风险及市场波动影响。这种协同有

望实现 1 + 1 > 2 的效应，在保障农民收益的同时促进农产品上行和品牌塑造。另一方面，在政策层面探

讨保险与电商的协同契合国家数字乡村和乡村振兴战略方向。数字普惠金融与农村电商的融合被证明具
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有显著的互促效应，但目前仍存在机制缺位等问题。本研究响应政策号召，聚焦数据赋能视角下的新模

式探索，可为政府完善扶持政策提供参考。例如，如何建立农业保险与涉农电商的数据共享平台和协同

监管机制已成为政策关注重点。综上，“保险 + 电商”协同机制研究不仅具有学术价值，也有重要实践

意义，为农业现代化和乡村振兴提供新的思路和工具。 

2. 文献综述与理论机制分析 

2.1. 农业保险、电商与数字化融合的主要研究动态 

随着数字经济的深入发展，数据逐渐由传统生产活动的附属要素转变为关键生产要素，并通过重构

信息获取方式、资源配置路径和风险管理机制，对农业生产体系、流通体系与保障体系产生系统性影响。

现有研究普遍认为，数字技术通过降低信息不对称、提升决策精度和强化协同效率，为农业保险、电商

与金融的深度融合提供了重要技术基础与制度契机[1]。 
(1) 农业保险数字化转型与高质量发展研究。 
罗千峰、赵奇锋和张利庠(2022)从数字经济视角出发[2]，提出数字技术通过重塑农业生产要素配置

方式、改善信息结构和提升组织效率，推动农业由经验驱动向数据驱动转型，并在生产效率、风险控制

和价值创造等方面产生显著增效效应。该研究指出，农业大数据平台、智能感知设备和算法模型的引入，

使农业经营决策逐步实现精细化和前瞻化。 
在此基础上，相关研究进一步强调，数据赋能并非单一技术应用，而是依托数字基础设施和数据要

素流通机制，对农业价值链进行整体重构。通过整合生产、流通和市场端数据，可实现对农情、灾情和

供需变化的动态监测，从而为农业风险管理和产业升级提供科学支撑[3]。这些研究为理解农业保险与电

商协同发展的数据基础奠定了理论前提。 
(2) 农业保险数字化转型与高质量发展研究 
农业保险作为农业风险分担的重要制度安排，其运行高度依赖信息真实性与时效性。长期以来，标

的信息不对称、损失核定难和理赔成本高等问题制约了农业保险保障功能的充分发挥。随着数字技术的

发展，农业保险的数字化转型逐渐成为学界关注的重点。 
段应元、杨汭华等(2024)在对农业保险服务农业现代化的研究中指出，科技赋能已成为推动农业保险

高质量发展的关键动力。通过引入遥感监测、物联网感知和大数据分析技术，农业保险能够在标的信息

采集、风险评估和理赔核定等环节显著提升精准性和效率，从而降低运营成本并增强制度可持续性[4]。
杨汭华、任天驰(2023)基于江苏家庭农场调查数据的实证研究发现，农业保险投入显著促进了家庭农场数

字农业应用水平的提升，其作用机制在于农业保险通过降低生产经营不确定性和收入波动风险，增强了

农场主体对数字技术投资的风险承受能力和预期稳定性。该研究表明，农业保险在数字农业发展中不仅

发挥“事后补偿”的保障功能，更通过风险前移治理和预期稳定机制，为数字技术在农业场景中的落地

应用创造了必要条件[5]。 
在制度层面，庹国柱和李军(2003)从制度运行的矛盾出发强调，我国农业保险长期面临风险分担、运

行机制与制度约束等问题，完善制度设计与提升风险识别能力是破解困境的重要方向[6]。总体来看，文

献普遍认为，农业保险数字化转型不仅是技术升级问题，更是农业风险治理体系现代化的重要组成部分。 
(3) 农产品电商的发展模式与痛点研究 
在农产品电子商务领域，不少文献聚焦其新模式、新业态及存在的问题。沈轶群(2025)总结了我国农

产品电商的最新特征：市场规模持续扩张、政策环境逐步完善、商业模式日益多元，整体进入注重质量

效益的新阶段。但她也指出农产品电商面临物流成本高、同质竞争严重、人才匮乏等深层次矛盾，需要

通过物流体系升级、标准化建设和人才培养等举措来破解困境[7]。金奖(2025)从数字经济视角分析了农
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村电商的发展瓶颈，认为基础设施薄弱、标准化程度低和品牌建设滞后严重制约了农村电商的高质量发

展。有研究专门探讨了农产品电商供应链的优化路径，提出发展产地冷链仓储、推进“产地直采 + 预售 
+ 冷链配送”等模式以解决生鲜农产品上行的痛点问题。此外，农产品电商的普惠金融支持也是关注重

点[8]。刘敏等(2022)分析了农产品电商主体融资难、融资贵的问题，建议创新供应链金融和保险机制，解

决小微电商企业缺乏抵押、现金流波动大的困境[9]。这些研究为完善农产品电商生态、补齐发展短板提

供了思路。 
(4) 数字普惠金融与农村电商协同研究。 
数字金融时代，如何实现农村金融服务与电商发展的协同是一个新兴议题。郭峰、王靖一和李力行

(2020)基于中国数据的实证研究发现，数字普惠金融通过降低金融服务门槛、改善信息获取方式，有效促

进了农村经济发展[10]。黄益平和黄卓(2018)进一步指出，数字金融通过数据驱动的风险评估机制，提高

了金融资源配置效率，为小微主体和农村地区提供了新的金融支持路径[11]。在微观层面，张勋和万广华

(2021)发现，数字金融显著缓解了中小企业融资约束，其核心机制在于平台数据改善了信用评估和风险定

价能力[12]。将这一逻辑引入农业领域，供应链金融通过整合产业链上下游信息，有效缓解了农业经营主

体的融资约束，而保险机制的嵌入有助于进一步分散信用风险和经营风险。 
王晨(2025)的研究发现，数字普惠金融通过扩大服务范围、降低成本、加强风险控制等方式支持了农

村电商发展，而农村电商为数字金融提供了应用场景和数据来源，助力其风险评估，两者协同发展具有

明显的互促效应。但他也指出协同过程中存在金融供给不足、风险管控难、区域失衡和机制缺位等问题，

需完善金融支持体系、加强多方协作来实现良性互动[13]。这一类研究表明，将银行信贷、保险等金融要

素与电商平台相结合，可以有效破解农村电商融资和风控难题。例如，有案例研究显示某地区通过“电

商平台 + 信用贷款 + 保险保障”的模式，为农户提供一站式的融资、销售及风险管理服务，显著提高

了小农户进入大市场的能力。由此可见，金融和电商的融合是学界公认的乡村数字经济创新方向，其机

制和效果正受到越来越多关注。 

2.2. 理论机制分析 

本研究从数据赋能视角提炼出农业保险与电商营销协同运作的理论机制，形成以灾害发生阶段为主

线的闭环协同框架，其整体结构与运行逻辑如图 1 所示。农业保险与农产品电商长期存在“高度互补、

却难以深度协同”的结构性矛盾，其根源在于农业生产与流通环节中普遍存在的信息不对称、风险外溢

与协调成本过高问题。传统农业情境下，保险机构难以及时、准确获取真实的生产与灾损信息，电商平

台则难以有效预判产量波动与市场风险，二者均面临较高的不确定性和运营成本。数据赋能的核心作用，

在于通过高频、客观、可追溯的数据流，重构农业风险识别、资源配置与行为协调的基础条件。在你构

建的机制中，遥感、物联网、平台交易数据等多源数据不再被单一主体占有，而是在数据基础设施和共

享机制支持下形成“可协同使用的公共信息基础”。这一本质变化，使农业保险与电商营销之间由“各

自为战”的并行关系，转向“基于同一信息源的协同行动”，从而显著降低信息不对称与重复博弈成本。 
(1) 灾前阶段：从“事后补偿”到“风险前移治理” 
传统农业保险以灾后理赔为核心，属于典型的“被动风险补偿”；而在数据赋能条件下，风险可以

被提前识别、评估并干预，保险功能由“赔付工具”升级为“风险治理工具”。保险机构与电商平台共享

气象预测、遥感监测与历史交易数据，联合构建预警阈值和推送机制，本质上是在通过数据把“潜在风

险”转化为“可管理风险”。对保险而言，这有助于降低道德风险和逆向选择概率，提升承保与定价的科

学性；对电商平台而言，则使其能够在灾害发生前主动调整产销节奏、库存布局和营销策略，避免风险

集中爆发。 
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Figure 1. A Study on the synergistic mechanism of agricultural insurance and e-commerce 
marketing from a data-empowered perspective 
图 1. 数据赋能视角下农业保险与电商营销的协同机制研究 

 
(2) 灾中阶段：数据驱动的“跨组织应急协同” 
灾害发生时，协同机制的关键不在于“谁做什么”，而在于如何在高度不确定条件下实现跨组织的

快速协同。你所描述的机制中，保险理赔、物流调度、应急物资投放和产销对接均基于同一套实时灾情

数据展开。 
具体而言，实时数据通过减少主观判断和人工核验环节，使保险机构、电商平台、物流系统能够在

极短时间内形成一致认知并采取行动。这种以数据为核心的协同方式，显著降低了灾中阶段的协调成本

和执行摩擦，避免了传统模式下重复查勘、响应滞后和资源错配等问题。 
这是一种“弱组织边界、强数据连接”的应急协同模式：各主体仍保持独立决策权，但通过共享数

据形成事实上的行动一致性。 
(3) 灾后阶段：从“赔付结束”到“恢复导向”的协同闭环 
灾后阶段，协同机制的集中体现在保险赔付功能与市场修复功能的深度耦合。在传统模式中，保险

理赔往往止步于资金支付，是否能够有效转化为生产恢复和市场修复，存在较大不确定性。而你提出的

“赔款–消费券–电商采购–促销恢复”机制，本质上是通过平台机制将金融赔付嵌入真实的生产与流

通场景。 
经过灾前、灾中、灾后各阶段的协同运作，数据赋能下的“保险 + 电商”逐步形成可持续的正向循

环，并在运行中不断优化升级。大量灾情预警数据、损失理赔数据、销售交易数据在协同平台沉淀，成

为产品和服务改进的宝贵资源。保险公司利用历史灾害、赔付和产量数据，不断完善风控模型和定价策

略，实现农险产品的动态优化迭代。同样，电商平台通过挖掘累积的生产和销售数据，优化农产品供需
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预测模型和库存物流方案，开发更契合农户需求的服务功能，协同系统的智能化水平不断提高。这种数

据闭环带来的学习效应，使协同模式具有可复制、可扩展的潜力。一个地区的成功经验可以推广至更多

地区和品种，最终在更大范围形成多赢的生态。 

3. 区域典型实践 

3.1. 数字基础设施建设案例 

案例公司深耕农业保险多年，在当地市场占有率高，服务网络覆盖全省多数县域。该省是农业保险

大省，小麦、玉米等主要作物保险业务规模居全国前列，总保费规模位居全国第二。公司高度重视数字

化基础设施投入，构建了贯穿承保、风控、理赔全流程的智慧农险系统。 
在遥感监测方面，公司与卫星遥感和无人机团队合作，建立“天空地一体化”农情监测体系：接入

多源卫星数据，实现对投保农田的“一键扫描”识别，快速确定地块位置、面积和作物种类，提高了承保

验标和风险评估的精度效率。灾害发生前，卫星持续监测作物长势预警风险；灾后第一时间捕捉受损范

围，为定损理赔提供客观依据。物联网方面，公司部署了大规模农业物联网设备网络。种植业上，田间

自动气象站、土壤墒情传感器动态采集降雨量、土壤湿度、病虫害等数据并接入风险管理系统，实现灾

害征兆的提前预警。公司联合气象部门共建农业气象数据实验室，利用 AI 模型对冰雹、霜冻等灾害可提

前 7 天发出预警，并通过短信和 App 通知农户采取防护措施。养殖业上，为承保的大型养殖场配备智能

感知设备，如在牲畜耳标中嵌入 RFID 芯片并结合牛脸识别技术，实时监测存栏数量和健康状态，提高风

险管控精准性。在智能理赔方面，公司打造了集成大数据和 AI 的理赔服务平台：借助遥感影像和无人机

航拍自动生成受灾分布图，科学划分作物受损等级，确定赔付标准；开通线上报案和视频查勘通道，农

户通过手机视频即可完成定损并提交理赔申请，无需现场往返。这些举措将理赔周期从原来的按周计压

缩到按日计，最快报案次日即获赔付。在 2025 年汛期，公司启用理赔绿色通道，许多受灾农户在 24 小

时内获得预赔款，有力支持了灾后恢复生产。目前，公司数字化平台连接起数十颗卫星、上千台物联网

设备和全省各级服务网点，形成了覆盖广、响应快的农业数据基础设施，为保险与电商协同奠定了坚实

技术基础。 
在数据赋能背景下，该公司积极探索与新兴电商平台的深度协同，创新“保险 + 电商”业务模式。

合作平台方面，公司选择了下沉渠道和农产品销售能力强的社区团购、电商直播平台等开展合作：社区

团购平台依托县乡的团长网络和配送体系，将本地农产品快速融入城市市场；短视频直播电商平台(如抖

音、快手)的兴起则为农产品带货提供了高曝光渠道。公司与上述平台建立战略合作，借助平台流量和渠

道优势，拓展农业保险客户和农产品销路，业内认为“保险 + 物流 + 电商”模式能有效打通乡村农产

品销售环节，实现多方共赢。在数据对接方面，公司与电商平台打通 API 接口，实现农户、订单、风险

等信息互联互通：例如公司将投保农户的作物品种、种植面积、保险保障等数据与电商平台的供应链订

单数据实时共享。当农户通过平台建立农产品预售订单时，相应数据反馈给保险公司用于动态评估产量

和履约风险；反之，平台接收保险公司的灾害预警等农情数据后，可提前调整采购和库存策略。这种数

据层面的紧密协同提高了供需两端对风险变化的敏感度，增强了农业供应链的韧性。在订单保障方面，

双方创新推出“订单农业 + 保险”风险共担模式：农户与电商平台签订农产品订单后，公司定制专项保

险保障，覆盖自然灾害或市场剧烈波动导致的订单无法履约风险。一旦灾害减产或价格暴跌导致订单违

约，保险公司根据合同约定赔付未完成订单的价值，保障农户预期收入不落空，并可补偿电商平台或采

购商部分损失，以稳定订单链条。该机制为农户的销售合同上了一道“安全锁”，增强了订单农业的可

信度。例如某社区团购平台的订单农场计划中，公司为数十个合作种植基地提供订单履约险支持，即使
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极端天气下平台仍能按约向消费者供货，不致因供给中断而失信。据报道，“农业订单 + 保险 + 期货”

等新模式正成为农业保险服务乡村产业的重要方向。此外，在联合营销方面，公司与电商平台开展跨界

营销活动，实现品牌共赢、客户共享。例如联合打造附带“保险保障”标识的农产品品牌，在直播带货中

打消消费者顾虑，传递“买得放心”的信号；又如共同出资发放农产品消费券和折扣码，开展“保险护航

丰收，电商优惠购”等活动，消费者购买指定含保险保障的农产品可享补贴，短期内大幅拉动农产品销

量；再如合作举办公益助农直播节，推广滞销农产品，实现社会效益和品牌影响力双提升。通过系列联

名活动，公司获取了大量潜在客户线索，电商平台借助保险背书提高了用户黏性，双方品牌在农村市场

的影响力均有效扩大。 

3.2. 协同成效案例 

在现有公开资料中，“保险 + 电商”协同的可核验案例，多以“数据平台(遥感/气象/物联网) + 保
险服务(预警/快赔) + 交易场景(电商/订单/信用/金融)”的组合方式呈现，其成效也更集中体现为两类：一

是以数据平台为枢纽提升承保理赔效率并带动参保扩面；二是以“保险 + 电商 + 金融”等综合服务嵌

入特色产业链条，增强产销稳定性与经营韧性。 
灾害未发生时，河北等地的“农业气象保险电商服务平台”实践，较为系统呈现了数据驱动下协同

闭环的效率与覆盖提升。相关研究以平台化运作为基础，将气象、灾害监测与保险触发条件、线上服务

流程进行耦合，使“灾前预警–灾中定损–灾后快赔”可以通过数据自动化衔接。与传统人工查勘相比，

理赔响应可由“7 天以上”缩短至“3 天以内”；参保率由 38.7%提升至 72.1%；灾前干预带来的损失减

少比例由不足 10%提高到 35% [14]。这些数字虽然来自特定试点样本，但至少说明：当风险识别、触发

与服务交付被数据化“前移”并嵌入线上流程时，保险服务效率与农户参与度会同步改善，从而为电商

场景中的订单履约与供应稳定提供更可靠的风险底座。 
灾害发生时，实时的数据采集和智能分析驱动保险理赔与电商物流的应急响应。如平安产险提出“最

好的保险是防御”，在台风来临前通过系统向可能受影响农户发送预警信息和防灾指引，在某次台风中

提前 72 小时发布 2146 次预警，触达农户 2.2 万次，覆盖人数超 3.5 万人 1。电商平台收到灾害预警后也

可相应调整供应链和营销计划：如台风暴雨前建议农户提前抢收易受灾作物，调整库存调拨，将高风险

地区库存及时转移或促销，降低损失。通过灾前数据共享与预警协同，保险公司加强了承保前的风控准

备，电商平台优化了产销节奏，尽量将潜在灾害对农业生产和市场的冲击降至最低。各类传感器和平台

系统将第一时间的灾情数据上传共享：气象站监测降雨量、卫星获取受灾范围影像、田间摄像头和无人

机采集作物受损情况，经 AI 图像识别和大数据分析后生成客观定损依据，同步推送给保险公司和电商平

台。保险方面，由于引入指数保险和智能合约，监测数据一旦触发预设理赔条件，系统即可自动计算赔

款并划拨至农户账户，极大缩短理赔周期。据试点显示，利用物联网灾情数据和区块链智能合约，可将

传统需 45 天的农险赔付周期缩短至 24 小时以内。如超强台风过境时，人保财险某分公司确认巨灾保险

触发后迅速支付赔款 1020 万元，平安产险在台风登陆翌日晨即完成 1800 万元预赔款划拨，用于抢险救

灾 2。电商方面，共享灾情数据使平台能够快速调整物流网络并开展应急产销对接：开辟救灾物资和滞销

农产品运输“绿色通道”，第一时间派出团队深入受灾产地收购滞销农产品，以成本价上线销售，数小

时内帮助农户售出原本滞销的粮食。电商平台还发挥仓储配送优势，将种子、饲料、药品等救援物资及

时送达灾区农户手中。保险理赔人员与电商物流团队依据同一灾情数据协同行动，避免重复查勘或资源

 
1第一财经. 从灾后赔付到鹰眼预警、无人机巡视：风王“桦加沙”中的保险变革[EB/OL]. (2025-09-26). 
https://www.yicai.com/news/102846263.html.  
2第一财经. 从灾后赔付到鹰眼预警、无人机巡视：风王“桦加沙”中的保险变革[EB/OL]. (2025-09-26). 
https://www.yicai.com/news/102846263.html.  
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浪费，实现信息同步与任务分工明确。总之，在灾中环节，数据赋能促使保险快速赔付资金保障、电商

及时运送物资和开拓销路，共同减轻灾害对农业生产和流通的冲击。 
案例研究表明数据赋能下的“保险 + 电商”协同在区域实践中取得了显著成效，背后形成了一套依

托数据流转的闭环运营机制贯穿灾前、灾中、灾后各环节，实现农业生产与市场的良性循环 

4. 研究结论 

基于对数据赋能下区域农业保险与电商营销协同机制的研究，本文得到以下结论。第一，数据赋能

在农业保险与电商协同中发挥了关键纽带作用，推动形成高度融合的生态体系：从农产品生产到销售的

全链条中，各主体通过数据共享实现协同运营[8]。数字技术和数据资源的有效整合能够将农业生产风险

管理与电商销售渠道紧密结合，提升系统整体的协调运作效率。第二，“灾前–灾中–灾后”全流程的

风险管理协同模式在区域农业中可行且实效显著。数据赋能下构建的闭环体系涵盖灾害预警、防范响应

以及事后理赔恢复等全过程：灾前利用气象和遥感数据监测预警，灾中依托保险与电商平台及时响应、

调度资源，灾后通过数字化手段快速评估损失并赔付反馈，形成持续改进的循环。第三，“数据赋能的

保险 + 电商”协同机制显著提升了农业生产经营绩效，体现在农户增收、理赔提速和流通改善等方面。

其一，农户收入明显提高：协同机制下电商平台拓宽了农产品销路、提高了价格透明度，保险保障降低

了生产风险，农户敢于扩大再生产，两方面合力促进农户增收。其二，理赔效率大幅提升：数字技术应

用使理赔由线下转向线上，自助报案、遥感定损等压缩了理赔时长。其三，农产品流通效率和效益改善：

借助电商渠道，农产品突破地域限制直达消费者，加之保险保障降低了物流和质量风险。综上，数据赋

能下的农业保险与电商协同机制有效促进了农户增产增收、保险服务提质增效以及农产品流通体系的升

级完善。 
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