
E-Commerce Letters 电子商务评论, 2026, 15(1), 81-90 
Published Online January 2026 in Hans. https://www.hanspub.org/journal/ecl 
https://doi.org/10.12677/ecl.2026.151011  

文章引用: 张守华. “丝路电商”发展对服务贸易国际竞争力提升的影响研究[J]. 电子商务评论, 2026, 15(1): 81-90.  
DOI: 10.12677/ecl.2026.151011 

 
 

“丝路电商”发展对服务贸易国际竞争力提升

的影响研究 
张守华 

南京邮电大学经济学院，江苏 南京 
 
收稿日期：2025年12月19日；录用日期：2025年12月29日；发布日期：2026年1月23日 

 
 

 
摘  要 

“丝路电商”国际合作是新时代积极推进“一带一路”经贸合作的重要举措，为合作国家服务贸易国际

竞争力提升提供了重要契机。本文基于2008~2023年全球159个国家的面板数据，构建双重差分模型，

实证考察了“丝路电商”国际合作对服务贸易国际竞争力的影响效应。研究发现，“丝路电商”国际合

作能显著提升合作国家的服务贸易国际竞争力。异质性结果表明，“丝路电商”国际合作对发展中国家、

制度距离较近国家服务贸易国际竞争力的促进作用更为明显。机制检验表明，“丝路电商”国际合作可

以通过提高合作国家服务贸易开放水平，进而提升合作国家的服务贸易国际竞争力。本文研究结论为高

质量推动“丝路电商”国际合作扩展提供了经验证据。 
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Abstract 
The “Silk Road E-commerce” international cooperation is a significant measure to actively promote 
economic and trade cooperation under the “Belt and Road Initiative” in the new era, providing an 
important opportunity for partner countries to enhance their international competitiveness in 
trade in services. Based on panel data from 159 countries worldwide from 2008 to 2023, this paper 
constructs a difference-in-differences model to empirically examine the impact of “Silk Road E-com-
merce” international cooperation on the international competitiveness of trade in services. The 
study finds that “Silk Road E-commerce” international cooperation can significantly enhance the 
international competitiveness of trade in services in partner countries. Heterogeneity results indi-
cate that “Silk Road E-commerce” international cooperation has a more pronounced promoting ef-
fect on the international competitiveness of trade in services in developing countries and countries 
with closer institutional distances. Mechanism tests reveal that “Silk Road E-commerce” interna-
tional cooperation can enhance the international competitiveness of trade in services in partner 
countries by increasing their level of openness in trade in services. The conclusions of this paper 
provide empirical evidence for promoting the expansion of “Silk Road E-commerce” international 
cooperation with high quality. 
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1. 引言 

当前，全球经济正加速跨入“服务经济”时代，服务贸易已成为与货物贸易、数字贸易并列的“三大

支柱”。各国均开始重视增强本国服务业的国际竞争力，力求增进本国高端服务业发展，促进本国服务

贸易规模扩大。“十五五”规划建议也明确指出，要大力发展服务贸易，鼓励服务出口，提升服务贸易标

准化水平。新时代以来，服务贸易新技术、新业态、新模式层出不穷，以其增长快、领域新、带动强的特

点，已成为世界各国外贸与经济发展的新动力所在。为落实共建“一带一路”倡议，充分发挥中国电子

商务技术应用、模式创新和市场规模等优势，我国提出与沿线国家在跨境电商、服务贸易等领域进行国

际合作，签订“丝路电商”合作备忘录的构想。2016 年 11 月，中华人民共和国商务部与智利外交部签订

了首个双边电子商务合作的谅解备忘录，标志着“丝路电商”合作备忘录的诞生。 
“丝路电商”国际合作的发展必将深化我国高水平对外开放格局，基于此，本文探讨“丝路电商”

发展对合作国家服务贸易国际竞争力的影响。当前学术界有关“丝路电商”的研究指出“丝路电商”国

际合作可以促进数字服务贸易进出口[1]，扩大跨境电商出口[2]，弥补合作国家在信息网络安全、电商人

才培养、电商基础设施等方面的短板[3]，郭建峰等[4]认为区域电商水平和“丝路”发展水平高度耦合，

但存在区域不平衡现象。作为“丝路电商”国际合作的前期政策基础，与“一带一路”有关的研究发现沿

线国家中东亚地区服务贸易竞争力显著大于西亚、中亚和南亚地区[5]，林晓芳等[6]将包括新加坡、希腊、

印度等在内的 10 个“一带一路”沿线国家与中国的服务贸易国际竞争力进行比较分析，发现各个国家均
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分别在不同领域具有相应的竞争优势，不存在激烈的竞争关系。陈秀英和刘胜[7]重点考察了海上丝绸之

路沿线国家的服务贸易竞争力分析，认为中国、印度和新加坡在国际市场份额方面占据了前三位，但印

度和埃及服务产品的国际竞争力更强。 
本文可能的边际贡献主要在于：第一，区别于现有文献更多关注“丝路电商”主要关注国内服务贸

易进出口，本文聚焦“丝路电商”对合作国家服务贸易国际竞争力的政策效应，丰富和拓展了有关“丝

路电商”国际合作普遍价值的研究。第二，使用双重机器学习等方法对模型进行稳健性检验，避免了传

统因果推断模型可能存在的偏误问题，有助于正确识别“丝路电商”对合作国家服务贸易国际竞争力影

响的净效应。第三，从扩大服务贸易开放视角，厘清了“丝路电商”对合作国家服务贸易国际竞争力影

响的作用机制，为积极推动“丝路电商”国际合作扩展提供了重要的参考价值。 

2. 理论机制与研究假设 

“丝路电商”作为数字经济时代的新型制度型国际公共产品，遵循互利共赢原则，在充分发挥我国

电子商务技术应用、模式创新和市场规模优势的基础上，不仅可以加强电子商务国际合作，还可以通过

合作带动相关国家在跨境结算、电商人才、跨境物流等服务贸易产业链体系的发展，依托数字平台与智

能网络显著降低服务跨境交易的信息搜寻、合约执行与交付成本[8]，催生融合性服务新产品，促进服务

贸易差异化与附加值提升。在“丝路电商”国际合作过程中，通过签署政府间合作谅解备忘录、建立双

边电子商务合作机制、共同制定电子商务国际规则与标准等方式，一方面有利于减少制度性交易成本，

促使合作国家间形成集体偏好趋同，加速标准治理共识的内生化[9]，另一方面可凭借网络外部性效应，

吸引全球资源嵌入，推动全球服务贸易网络平衡性重构[10]，使合作国家服务贸易可共享规模经济与协同

创新红利，赋能合作国家的服务贸易国际竞争力。 
“丝路电商”合作的深化，内在地要求并驱动合作国家之间在数据跨境流动、数字认证互认、消费

者权益保护等服务规则领域进行协调与对接，并就扩大合作国家的电子商务合作提出相关促进措施，这

一过程会促使合作国家在以电子商务为代表的各项服务领域的市场准入放宽，实质性地提高服务贸易的

制度性开放水平。服务贸易开放水平的提升，可以通过引入国际竞争压力、促进先进知识技术与管理经

验外溢、吸引高附加值服务环节等方式持续赋能本国服务业效率与创新能力的升级，推动强化合作国家

的服务贸易国际竞争力。根据上述分析，本文提出以下假说： 
假说 1：“丝路电商”国际合作可以提升合作国家的服务贸易国际竞争力。 
假说 2：“丝路电商”国际合作可以通过提高合作国家服务贸易开放水平的机制，进而提升合作国家

的服务贸易国际竞争力。 

3. 研究设计 

3.1. 模型设定 

本文将“丝路电商”国际合作视为一项准自然实验，采用双重差分法检验“丝路电商”对合作国家

服务贸易国际竞争力的影响，构建模型如下： 

0 1it it it i t itRCA DID Xβ β ε µ η= + + + + +                             (1) 

式(1)中 itRCA 表示 i 国在 t 时期的服务贸易国际竞争力水平； itDID 是表示 i 国在 t 时期是否参与“丝

路电商”国际合作的核心解释变量，若 i 国在 t 时期参与“丝路电商”国际合作则取 1，否则取 0； itX 代

表国家层面可能影响服务贸易国际竞争力的控制变量； iε 表示个体固定效应，用来控制国家层面不随时

间变化的变量； tµ 表示时间固定效应，用来控制随时间而不随各国个体变化的变量； itη 为随机扰动项，
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该模型在估计时使用稳健标准误。 

3.2. 变量说明 

3.2.1. 被解释变量：服务贸易国际竞争力 
借鉴高红伟[11]的方法，使用显性比较优势指数(RCA)反映各国服务贸易国际竞争力，该指数基于比

较优势理论，通过比较一国服务出口占其总出口的比例与世界同类服务出口占全球总出口的比例，能够

较好地反映一国在服务贸易的相对优势，具体方法为： 

i i

t t

X WRCA
X W

=                                       (2) 

式(2)中， iX 与 tX 分别表示该国 i 产品(服务)的出口额和该国总出口额， iW 和 tW 分别表示世界范围

内 i 产品(服务)的出口额和世界总出口额。该指数越大，说明该国服务贸易国际竞争力越强。 

3.2.2. 核心解释变量：“丝路电商”国际合作 
本文核心解释变量是一国是否签署“丝路电商”合作备忘录的虚拟变量 itDID ，该变量是 itreat 与 itpost

的交乘项，若 i 国为签署“丝路电商”合作备忘录的国家，则 itreat 取 1，否则为 0；若 t 年份 i 国已签署

“丝路电商”合作备忘录，则 itpost 取 1，否则为 0。 

3.2.3. 控制变量 
参考彭羽等[12]、周伯乐和马莉莉[13]的做法，选择如下控制变量：经济发展水平(eco)，用经平减的

人均 GDP (美元)取对数表示；市场潜力(mkt)，用总人口取对数表示；城镇化(urb)，用城市人口占总人口

比重表示；失业率(une)，用失业人口占总劳动力人口表示；政府支出(gov)，用一般政府最终消费支出占

国内生产总值比重表示；金融发展水平(fin)，用私营部门国内信贷占国内生产总值比重表示。变量及描述

性统计见表 1 和表 2。 

3.3. 数据说明 

本文选取 2008~2023 年 159 个国家的数据作为初始研究样本。数据来源如下：计算显性比较优势指

数所需的各国服务出口数据来源于世界贸易组织。对参与“丝路电商”国际合作国家的认定来源于中国

“一带一路”网与其他公开数据源。控制变量各指标来源于世界银行 WDI 数据库。另剔除部分数据缺失

过多的国家(地区)。经上述处理后，最终共得到 159 个国家的 2542 个有效观测样本。 
 

Table 1. Variable name and meaning 
表 1. 变量名称与含义 

变量类别 变量名称 变量含义 

被解释变量 RCA 服务贸易国际竞争力水平 

解释变量 DID 是否参与“丝路电商”国际合作 

控制变量 

eco 经济发展水平(人均 GDP (美元)取对数) 

mkt 市场潜力(总人口取对数) 

urb 城镇化(城市人口占总人口比重) 

une 失业率(失业人口占总劳动力人口) 

gov 政府支出(一般政府最终消费支出占国内生产总值比重) 

fin 金融发展水平(私营部门国内信贷占国内生产总值比重) 
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Table 2. Descriptive statistics of main variables 
表 2. 主要变量的描述性统计 

变量名称 观测值 均值 标准差 最小值 最大值 

RCA 2495 2.018 0.866 0.0261 4.26 

DID 2542 0.0566 0.231 0 1 

eco 2464 8.581 1.445 5.569 11.61 

mkt 2512 16.1 1.709 11.14 21.08 

urb 2512 58.41 22.38 10.12 100 

une 2512 5.842 5.415 0 36 

gov 2512 14.42 7.412 0 50.84 

fin 2512 45.07 44.42 0 255 

4. 实证分析 

4.1. 基准回归结果 

本文基准回归结果如表 3 所示。表中列(1)为未引入控制变量，但加入个体和年份固定效应进行回归

的结果，列(2)在列(1)的基础上添加了控制变量。可以发现，列(1)和列(2)的核心解释变量系数均在 1%水

平上显著为正，验证了“丝路电商”国际合作对合作国家的服务贸易国际竞争力具有正向促进作用，假

说 1 得证。 
 

Table 3. Benchmark regression results 
表 3. 基准回归结果 

变量 (1) RCA (2) RCA 

DID 
0.121*** 0.112*** 

(0.0352) (0.0349) 

eco 
 −0.0703 

 (0.0871) 

mkt 
 0.354** 

 (0.139) 

urb 
 −0.0108* 

 (0.00608) 

une 
 0.00226 

 (0.00213) 

gov 
 −0.00295 

 (0.00262) 

fin 
 0.00019 

 (0.00035) 

个体固定效应 是 是 

年份固定效应 是 是 

观测值 2495 2426 

R2 0.902 0.902 

注：括号内为城市层面聚类稳健标准误；***、**、*分别表示在 1%、5%、10%水平上显著。下表同。 
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4.2. 稳健性检验 

4.2.1. 平行趋势检验 
使用双重差分法进行回归估计的一个前提假设是合作国家与未参与合作国家的服务贸易国际竞争力

在“丝路电商”实施之前具有相同的趋势，因此需进行平行趋势检验。为防止多重共线性，删除政策实

施前一期，检验结果如图 1 所示。结果显示，政策时点前的时间虚拟变量系数均不显著，表明在合作国

家参与“丝路电商”前，两组样本的服务贸易国际竞争力无显著差异，符合平行趋势假设。 
 

 
Figure 1. Parallel trend test 
图 1. 平行趋势检验 

4.2.2. 安慰剂检验 
本文虽已尽可能控制了国家层面上的可观测变量，但由于回归结果仍可能受核心解释变量以外的其

他遗漏变量影响，因此进行随机抽样的安慰剂检验。图 2 展示了进行 500 次随机生成处理组样本后重新

回归的交互项估计系数概率密度分布以及 P 值分布图，由图可见，随机抽样的交互项估计系数概率密度

高度分布在 0 值附近，绝大部分估计系数的 P 值大于 0.1，且系数与基准估计结果存在显著差异。这表

明，前文的基准回归结果未明显受到非观测因素与遗漏变量影响，基准回归结果仍然稳健。 
 

 
Figure 2. Placebo test 
图 2. 安慰剂检验 
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4.2.3. 双重机器学习方法检验 
相较于传统因果推断模型，双重机器学习方法放松了变量间线性关系的假设[14]，可以有效避免由于

函数形式误设导致的偏误。同时，双重机器学习方法可以使用诸多机器学习及其正则化算法自动筛选预

测精度较高的有效高维控制变量，能避免控制变量过多所导致的“维度诅咒”[15]。本文使用双重机器学

习部分线性模型和双重机器学习交互模型，采用随机森林算法对模型进行估计，样本分割比例为 1:4，然

后进行交叉验证，最终获取估计结果。模型设定如下： 

( )
( )

0 0

0

, , 0

, | 0
it it it it it it

it it it it it

RCA DID g X U E X DID

DID m X v E v X

θ = + + =   


= + =   
                      (3) 

( )
( )

0

0

, , | , 0

, | 0
it it it it it it it

it it it it it

RCA g DID X U E U X DID

DID m X v E v X

 = + =   


= + =   
                      (4) 

其中，式(3)为部分线性模型， 0θ 为本文关注的处置系数， itX 为控制变量的集合，并使用机器学习算法

估计其具体形式 ( )0ˆ itg X 和 ( )0ˆ itm X ， itU 为误差项且条件均值为 0。其余各变量含义同式(1)。出于稳健性

的考虑，继续构建更具一般性的交互模型即式(4)，该模型放松了对处置变量线性的假设，进一步避免了

由于双重机器学习模型设定偏误带来的估计结果偏误。基于两种双重机器学习模型进行的估计结果见表

4 列(1)-列(2)，结果显示两种模型下处置变量的系数均显著为正，结论维持不变。 
 

Table 4. DML test results 
表 4. 双重机器学习检验结果 

变量 
双重机器学习 

(1) RCA (2) RCA 

DID 
0.132*** 0.112* 

(0.0512) (0.0664) 

控制变量 是 是 

个体固定效应 是 是 

年份固定效应 是 是 

观测值 2426 2426 

注：列(1)为部分线性模型估计结果，列(2)为交互模型估计结果。 

4.3. 异质性分析 

4.3.1. 国家发展程度异质性 
考虑到“丝路电商”国际合作可能会对不同发展程度国家的服务贸易国际竞争力产生异质性影响，

本文根据联合国对经济发展程度的划分，将样本国家分为发展中国家和发达国家并进行分组回归，结果

如表 5 列(1)和列(2)所示。结果显示，“丝路电商”国际合作可以显著强化发展中国家和发达国家的服务

贸易国际竞争力，且对发展中国家的强化作用更为明显。对发展中国家而言，“丝路电商”国际合作为

其提供了接入区域服务贸易网络的低成本通道，使其能够更直接地接触国际服务市场，吸收先进技术与

管理经验，更有效地弥补其传统贸易渠道与市场环境的短板，激发服务部门效率提升与创新潜能。因此，
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“丝路电商”合作不仅普遍惠及各国，更能成为缩小“数字鸿沟”、促进全球服务贸易格局均衡发展的

重要推动力。 

4.3.2. 制度距离异质性 
由于“丝路电商”国际合作的政策效应可能因合作国家的制度差异产生异质性影响，本文参考肖挺

和陈周永[16]的方法，采用世界治理指数(WGI)数据库的六项政府治理指标来测度合作国家与中国的制度

距离，并按各年份制度距离中位数将样本国家分为制度距离较远与较近的两组分别进行回归。结果如表

5 列(3)和列(4)所示。结果显示，“丝路电商”国际合作对制度距离较近国家的服务贸易国际竞争力促进

作用更明显，而对制度距离较远国家则不明显。可能的原因是，制度距离较近的国家，在法律法规、政

府效能、监管质量等方面与中国具有更高的制度相似性，大幅降低了双方在数据规则、市场准入、标准

互认等关键领域的协调成本，使得“丝路电商”国际合作能够更顺畅地转化为实际的贸易便利与市场开

放，从而显著提升其服务贸易国际竞争力。相反，制度距离较远的国家，可能因制度与规则差异，导致

“丝路电商”国际合作对服务贸易的渗透、转化效率较低，因而政策效应并不显著。 
 

Table 5. Heterogeneity test results of national development level and institutional distance 
表 5. 国家发展程度和制度距离异质性检验结果 

变量 

国家发展程度 制度距离 

发展中国家 发达国家 较远 较近 

(1) RCA (2) RCA (3) RCA (4) RCA 

DID 
0.129*** 0.0622** 0.0727 0.131*** 

(0.0455) (0.0314) (0.0550) (0.0495) 

控制变量 是 是 是 是 

个体固定效应 是 是 是 是 

年份固定效应 是 是 是 是 

观测值 1994 432 800 1108 

R2 0.898 0.903 0.917 0.931 

5. 机制检验 

前述理论分析部分认为，“丝路电商”国际合作可以通过促进合作国家服务贸易开放进而强化其服

务贸易国际竞争力。本文借鉴江艇[17]的做法，构建如下模型实证检验“丝路电商”国际合作对合作国家

服务贸易国际竞争力提升的作用机制： 

0 1it it it i t itSTO DID Xβ β ε µ η= + + + + +                           (5) 

式(5)中 itSTO 为反映合作国家服务贸易开放水平的机制变量，其余变量含义同式(1)。参考韩沈超[18]
的做法，以服务贸易进出口总额占 GDP 的比重来衡量服务贸易开放水平，检验结果如表 6 所示，核心解

释变量估计系数显著为正，表明“丝路电商”国际合作通过提高合作国家服务贸易开放水平来提升服务

贸易国际竞争力，假说 2 得证。 
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Table 6. Test results of the service trade opening mechanism 
表 6. 服务贸易开放机制检验结果 

变量 
服务贸易开放 

STO 

DID 
1.868** 

(0.940) 

控制变量 是 

个体固定效应 是 

年份固定效应 是 

观测值 2459 

R2 0.968 

6. 结论与政策建议 

本文基于 2008~2023 年“丝路电商”合作国家数据构建双重差分模型，实证检验了“丝路电商”国

际合作对合作国家服务贸易国际竞争力的影响。研究发现：第一，“丝路电商”国际合作与合作国家服

务贸易国际竞争力的提升存在显著正相关，该结论在经过一系列稳健性检验后依然成立。第二，异质性

分析结果表明，在国家发展程度层面，发展中国家比发达国家所受政策效应更为显著；在制度距离层面，

制度距离较近的国家比制度距离较远的国家所受政策效应更为显著。第三，“丝路电商”国际合作主要

通过提高合作国家服务贸易开放水平的机制，进而推动合作国家的服务贸易国际竞争力提升。基于上述

结论，本文提出如下对策建议： 
第一，高质量推进“丝路电商”国际合作走深走实，打造“丝路电商”朋友圈，不断拓展服务合作范

围。建立常态化的“丝路电商”数字规则对话平台，就数据跨境流动、消费者权益保护、数字知识产权等

关键议题开展区域磋商，推动形成互认互通的“软联通”标准。建立健全风险防控体系，针对商业数据

跨境的安全风险，探索采用分类分级监管、可信数据空间等模式，与合作国共同制定数据跨境流动管理

框架。建立“丝路电商”规则冲突协调机制，对消费者保护、平台责任、电子认证等关键领域的规则差异

进行识别与磋商，降低不确定性风险。 
第二，重点强化“丝路电商”国际合作的普惠赋能，加强对合作国家，尤其是发展中国家的服务贸

易能力建设。一方面，将合作资源更多向参与“丝路电商”国际合作的发展中国家倾斜，协助合作国家

升级网络、物流及支付系统，筑牢数字化贸易底座。另一方面，通过设立“丝路电商”建设基金、开展定

向技术培训与人才交流项目，重点提升当地中小服务企业的数字化运营、跨境营销与合规管理能力，帮

助其将市场优势转化为可持续的市场竞争力。同时，鼓励中国平台企业与当地企业进行生态合作共建，

促进技术、商业模式与知识的本地化融合。 
第三，聚焦提升服务贸易开放水平，构建良好的“丝路电商”合作生态。积极利用“丝路电商”谅解

备忘录合作框架，推动合作国家在金融、数据、第三方服务等现代服务领域有序放宽市场准入限制，总

结并推广一批可借鉴、可复用的国际合作案例。倡导建立开放、安全的国际数据流动规则，探索建设“丝

路数据走廊”。催化服务市场的良性竞争与创新活力，形成电商平台牵头赋能、服务贸易环境优化、服

务质量不断提升的“丝路电商”合作生态，为全球服务贸易注入包容性增长动力。 
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