
E-Commerce Letters 电子商务评论, 2026, 15(1), 733-740 
Published Online January 2026 in Hans. https://www.hanspub.org/journal/ecl 
https://doi.org/10.12677/ecl.2026.151089  

文章引用: 谢巧. 从“地方性知识”到“网络性商品”: 电商驱动下贵州民族地区油茶产业的转型与发展[J]. 电子商务评

论, 2026, 15(1): 733-740. DOI: 10.12677/ecl.2026.151089 

 
 

从“地方性知识”到“网络性商品”：电商 
驱动下贵州民族地区油茶产业的转型与发展 
谢  巧 

贵州大学历史与民族文化学院，贵州 贵阳 
 
收稿日期：2025年12月25日；录用日期：2026年1月4日；发布日期：2026年1月28日 

 
 

 
摘  要 

本文立足于乡村振兴与数字经济的国家战略背景，旨在探讨电商驱动下贵州民族地区特色油茶产业的转

型路径与发展模式。电商在引发文化商品化与社区重构的同时，也为产业突破与技艺“生产性保护”提

供了关键契机。本研究引入人类学与民族学的研究视角，结合“地方性知识”理论，系统剖析“油茶产业”

与“电商模式”的互动机制，为推动民族地区特色产业的可持续发展提供有效性理论参考与实践策略。 
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Abstract 
Based on the national strategic background of rural revitalization and digital economy, this paper 
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aims to explore the transformation path and development mode of characteristic oil-tea camellia 
industry in Guizhou ethnic areas driven by e-commerce. While triggering cultural commercializa-
tion and community reconstruction, e-commerce also provides a key opportunity for industrial 
breakthroughs and productive protection of skills. This study introduces the research perspective 
of anthropology and ethnology, combines the theory of local knowledge, systematically analyzes the 
interaction mechanism between oil-tea camellia industry and e-commerce model, and provides ef-
fective theoretical reference and practical strategies for promoting the sustainable development of 
characteristic industries in ethnic areas. 
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1. 引言 

当前，我国正处于全面推进乡村振兴、数字经济与实体经济深度融合的关键阶段。党的二十大报告

强调：“坚持农业农村优先发展……加快农业农村现代化步伐，促进农业高质增效”[1]。习近平总书记

考察贵州时亦强调，需坚持以高质量发展统揽全局，“贵州要下定决心、勇于探索，坚持以实体经济为

根基……加快传统产业转型升级，积极发展战略性新兴产业，做强做优数字经济、新能源等产业”[2]。
在此战略背景指引下，电子商务已经成为推动农村产业升级、实现增收致富的重要抓手。贵州油茶作为

民族地区特色产业的典型代表，不仅是重要的山地经济作物，更承载了深厚的民族记忆和地方智慧。其

传统的生态知识、制作技艺与饮食文化共同构成了独特的“地方性知识”体系，对维系乡村社区结构和

社会生计具有重要作用。随着数字基础设施的建设与完善，电子商务为油茶等特色农产品突破地域阻隔、

拓展销售市场提供了全新渠道。在此过程中，油茶产业实现了从“地方性知识”向“网络性商品”的价值

跨越，凸显了其作为区域特色产业的发展潜力。 
因此，本文基于乡村振兴与数字经济战略背景，结合地方性知识的理论研究，阐释传统知识在数字

平台上的再生产与社会价值的再创造，旨在为促进民族地区农产品可持续发展提供实践参考，对增强民

族地区经济活力、推动乡村全面振兴具有重要的理论价值和现实意义。 

2. 相关概念界定与文献综述 

2.1. 概念界定 

地方性知识[3] (Local Knowledge)这一概念由美国人类学家克利福德·吉尔兹提出，在社会科学领

域产生了广泛影响。随着对其解读不断深化，学者们认为其是在特定地域、文化或社会群体内部形成

并世代传承的知识体系，具有地域性、情境性与文化性的显著特征。该知识源于当地居民长期的生产

生活实践，涵盖对自然环境的认知、技术技艺、社会规范与历史记忆等多方面内容。在学术视野下，地

方性知识被视为一种兼具经验性、情境性、与文化性的知识形态，强调其与特定时空背景和文化脉络

的深度交织。其主要特征分别为地域性、经验性与文化性，具体为知识根植于特定的自然与社会环境，

因长期实践积累而成，往往难以完全形式化与标准化，与当地的价值观念、风俗信仰、语言符号等紧密
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相关。 

2.2. 文献综述 

近年来，地方性知识、电子商务与乡村产业发展、贵州油茶产业分别成为学术界关注的热点。相关

研究可分为以下三个方面： 
一是关于地方性知识的研究。阐释人类学家吉尔兹研指出，“‘地方性知识’不是指特定的、具有

地方特征的知识，而是一种新型的知识观念，包括由特定历史条件所形成的文化与亚文化群体的价值观，

由特定的利益关系所决定的立场和视域等等”[4]。作为一种与社会科学所追求的普遍性知识相区别的知

识形态，地方性知识强调“所有知识都是在特定的情景中由特定的主体来感受和据以行动的”[5]。换言

之，“地方性知识被视为当地文化中固有的、自然产生的文化现象，而非可以用机械因果模式解释的物

理事实”[6]。美国哲学家约瑟夫·劳斯进一步论证了“科学知识本身具有地方性特征……知识本身总是

与具体的情境、目的、需要联系在一起的”[7]。吉尔兹与劳斯在此形成重要共识：“地方性知识”是在

特定的生活实践中能被识别的实例，人们通过学习模仿能够把握其知识体系。由此可见，地方性知识的

生成深深植根于特定地域的自然环境和人文环境，是特定文化群体在认识与改造世界过程中形成的认知

方式、价值体系与实践准则的集中体现。二是关于电子商务与乡村产业发展的研究。该领域研究已形成

从模式探讨到机制剖析的多元视角。庞爱玲[8]与刘婉莹[9]通过具体案例，论证了电子商务经营模式在食

用菌、皮革等特色产业发展中的重要性。在此基础上，徐超静[10]进一步聚焦该模式在实际推广中的发展

现状与运营问题。随着研究的深化，学者们开始构建更为系统的理论分析框架，如连宏萍、韩文静[11]深
入剖析农村电子商务赋能乡村产业融合的内在理论机制；程妤、孙伟[12]则从消费和生产的双重角度，探

究了农村电子商务发展与农村产业升级之间的动态关系；魏晴[13]以及孙尧、王玉海[14]结合实证数据，

深入探究了电子商务对产业链延伸的具体作用机制及其促进产业链和创新链的融合发展。现有研究充分

表明，电子商务已成为驱动乡村产业转型升级与经济价值提升的关键力量。三是关于贵州油茶产业的研

究。学者对此领域的关注已久，且研究视角不断拓展。如谭方友等[15]已勾勒出贵州油茶产业“生产经营

销售状况良好但经济效益低下”的基本图景。随后，学者们从多种维度寻求解决方案，杨秀益等[16]从大

健康产业视角论证其作为国家特色资源的独特性和重要性，肖明静等[17]进一步探讨了黔东南州油茶产

业发展现状，并提出问题与对策。近年来的研究更趋于精细与多元化，王悦等[18]剖析了贵州油茶产业的

农旅融合发展路径，范丽美等[19]强调了油茶产业在推动农村经济发展、促农增收、改善生态环境方面的

综合价值，秦芳娇[20]与杜黔峰[21]则分别从高质量发展对策和金融支持角度提供了应对策略。此外，苏

嘉华等[22]在乡村振兴背景下，系统剖析了贵油茶产业面临的核心困境，并提出相应对策，以推动产业提

质增效、实现经济、社会与生态效益的协同发展。李世师[23]与陈艳[24]等学者则结合册亨县、玉屏县等

具体案例，分别从农旅耦合协调度、农户与龙头企业利益联结机制的角度深化了相关研究。特别值得关

注的是，吴雪[25]结合 SWOT 与 PEST 分析法，系统研究了黔东南油茶产业发展的内外部环境，王悦[26]
则引入文化人类学视角，通过对侗族传统“地方性知识”的个案研究，揭示了其在现代化进程中面临的

文化传承困境，为产业研究开辟了新的维度。 
综上所述，现有研究已分别在“数字经济赋能乡村展业”与“贵州油茶产业发展”两个领域积累

了丰厚成果。然而，二者存在明显的交叉研究空白；一方面，专门探讨电子商务如何赋能贵州油茶产

业发展的研究较少，另一方面，尽管已有研究触及“地方性知识”，但尚未系统性地揭示其是如何通过

电商等现代渠道转化为“网络性商品”的内在逻辑与实践过程，本研究基于此基础，弥补现有研究的不

足。 
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3. 贵州民族地区油茶及其产业现状 

3.1. 贵州民族地区油茶的种植、传统技艺及其文化价值 

3.1.1. 种植概况 
贵州是我国油茶的重要产区之一，其民族地区的油茶种植历史悠久、地域特色鲜明。油茶种植区域

主要分布于黔东南州、铜仁市、黔南以及黔西南等民族聚居地区，其中黔东南州是主要核心产区，黎平、

天柱、锦屏、从江、榕江等县尤为集中。这些区域气候湿润多雨、山势起伏，为油茶树的生长提供了优越

的自然条件。当地多种植适应性强的本地原生品种，展现出良好的抗逆性。经过长期的自然选择和人工

培育，适应了当地的自然环境，因而具有抗寒、抗旱、抗病虫害能力强的特点。油茶林多与杉木、松树等

构成混交生态系统，体现了少数民族“靠山吃山、养山护山”的生态智慧。 

3.1.2. 传统压榨技艺 
油茶压榨技艺是源自油茶树果实以获取食用油脂的传统工艺。在贵州民族地区，这一技艺不仅形成

了完整而复杂的传统知识体系，更与侗族、苗族的特色饮食“打油茶”深度交融，成为地域文化的重要

载体。该技艺流程复杂，涵盖茶籽采摘、晒籽、碾粉与蒸制、包饼、手工压榨、熬制与精炼等传统环节。

茶籽的采收与处理通常在寒露至霜降期间，依赖人工采摘与自然晾晒，为后续加工作准备。随后进行碾

粉与蒸制，将干燥茶籽碾磨成细粉，再以木甑蒸制，此过程兼具杀菌、促进油脂析出和风味提香的作用。

包饼与压榨作为整个工艺的核心环节，技术性与经验性要求极高：将蒸熟茶籽粉以稻草包裹并踩压成圆

形饼状，置于传统木榨机中，通过人工操控撞槌进行反复撞击，借助物理压力实现油脂的分离。此过程

虽出油率有限且耗费体力，却能最大程度保留油茶的天然活性成分，其操作本身亦具有强烈的仪式感，

成为民族劳动智慧的视觉象征。压榨所得毛油经初步过滤后进入油茶熬制与精炼阶段，通过小火慢熬、

持续搅拌与沉淀过滤，最终形成清澈金黄的高品质茶油。部分侗族地区在熬油前会将压榨出的原油与适

量的茶籽共同熬制，制成兼具食用与药用功能的茶油煳。 
油茶的传统压榨技艺作为一套完整的传承体系，从原料采摘至精炼成品，精炼，每一环节均强调了

“自然”与“手工”的核心原则，在最大程度上保留油茶特有的营养成分和风味特征。该技艺多依托家

族内部口传心授、代际传承，形成特定的技术壁垒，具有显著的工艺价值和深厚的历史文化价值。如今，

它已作为非物质文化遗产，生动诠释了侗族人民在长期生产实践中所积累的生态智慧与生活哲学。 

3.1.3. 油茶的文化价值 
1) 油茶的社会身份：从生计作物到文化符号的多元建构 
在贵州民族地区，油茶的社会身份呈现多维度的文化建构特征。作为生计作物，油茶林构成少数民

族家庭重要的资产性资源。茶油除满足家庭消费需求外，已成为用于市场交换的商品化农产品以及农村

家庭收入的重要来源。历史上，油茶作为山地经济作物满足油脂与营养需求；在“杉改油”等生态改造

政策推动下，油茶从传统的山地林业经济作物转型升级为促进农户增收的核心产业，助力年均人均增收

超千元。随着良种推广与科学种植技术科学化，油茶产业实现了由自给型农业向市场化、规模化生产的

转型。 
作为文化符号，油茶林承载着丰富的象征意义。它不仅是民族村寨自然景观的有机组成，其种植、

管护和采收过程更与集体活动、乡规民约紧密相连，成为社区集体记忆和文化传承的物质载体。在侗族、

土家族等民族的社会礼仪中，油茶作为“首道菜”出现在婚礼、节庆与祭祀等重要场合，象征热情好客，

体现了“三遍不见外”的待客礼仪，并在苗族、侗族、瑶族等民族日常饮食、节庆礼仪和人际交往中亦占

据核心地位，构建了独特的饮食文化。油茶的独特风味与制作工艺已成为民族身份认同的重要标志。游
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客通过品尝油茶，得以体验贵州民族文化的“味觉记忆”。通过媒体与旅游推广，“舌尖上的贵州风情”

这一文化意象进一步强化了油茶的品牌价值。在产业化进程中，企业通过开发油茶护肤品等高附加值产

品，推动油茶从传统食材向蕴含文化内涵的区域品牌转型，实现了文化资本向经济资本的转化。 
2) 油茶的交换体系：传统与现代的互嵌融合 
油茶的交换体系呈现传统网络与现代市场相互嵌入的特征。在传统交换维度，油茶作为物物交换的

媒介，在社区内部与粮食、蔬菜、手工织品等进行互换，形成了稳定的交换网络，这种交换模式不仅调

节了季节性供需平衡，更强化了社区内部的互助机制与社会联结。莫斯认为“礼物不是简单的物质交换，

而是宗教、道德、法律、经济等多重社会维度的交织体”[27]，礼物的流通维系着社会的整体结构。作为

礼物的油茶在节庆、婚嫁与访亲问友等仪式场合流动，履行着“礼尚往来”的社会功能，特别是在侗族

的“三遍不见外”的待客礼俗中，油茶成为表达尊重与接纳的象征性物品。 
在现代市场维度，油茶的流通方式趋向组织化与市场化。“合作社 + 农户 + 基地”模式通过组

织化整合，实现了从分散生产到集约化、品牌化经营的转型。合作社负责统一收购、加工与销售，农户

则专注于种植与初级加工，形成上下游协同发展的产业格局。近年来，电商渠道的拓展与旅游产业的

融合，进一步开拓了油茶的交换空间。油茶产品借助电商渠道进入全国市场，部分企业则将油茶体验项

目嵌入旅游线路，使游客在景区现场品尝并购买油茶制品，构建起“产–旅–销”一体化的现代流通体

系。 
值得关注的是，传统与现代交换形式并非简单替代，而是形成了有机互嵌，农户将自产油茶作为礼

物赠送给合作社负责人或客商，以维系商业合作关系，合作社则通过技术服务支持与优惠采购回馈，这

种互惠机制促进了社会资本的再生产。 
3) 作为活态文化遗产的油茶文化体系 
油茶文化是一个完整的活态文化遗产体系。在生态知识层面，它体现了少数民族适应山地环境的生

存智慧与生活哲学；在技艺传承层面，传统工艺作为物理压榨的活态遗存，展现了民间科学知识的独特

价值；在饮食文化层面，“打油茶”已成为民族身份认同的文化标识与实践活动，是其社会生活和情感

联结的文化纽带。在社会交换层面，油茶在不同交换场域中同时履行着经济功能与社会功能，持续推动

着地方社会结构的塑造与人际关系的维系。这一文化体系的核心在于其活态性，即油茶文化并非博物馆

中的静态展品，而是持续演进的社会实践。在现代化市场发展的过程中，油茶文化通过创新性转化，既

保持了优秀传统文化的精髓，又获得了新的发展形态，成为推动乡村振兴的文化资源。 

3.2. 贵州民族地区油茶产业现状 

3.2.1. 重点县域产能与产业布局 
截止 2025 年，贵州省油茶产业已形成相当规模，全省种植面积约 392.4 万亩，其中黔东南、黔南、

铜仁等 16 个县(区)被列为国家油茶重点生产县。2023 年数据显示，全省茶籽产量 14.82 万吨，油茶产业

综合总产值攀升至 73.53 亿元，从业人员约 16.2 万人，整体呈现出持续扩张的产业态势。产业资源向重

点县域集中，形成特色鲜明的区域布局。黔东南州作为核心产区，其天柱县种植面积达 43 万亩，投产 30
万亩，产业链产值 5.48 亿元，覆盖 4.6 万户，促进季节性就业 2.16 万人，实现人均增收 5400 元 1。黎平

县将油茶定位为“一县一业”主导产业，种植面积 46 万亩，产业链产值高达 12 亿元，产业“含金量”

显著提升 2；铜仁玉屏县则致力于种苗研发与产业链延伸，已建设 100 亩油茶培育基地，年育苗能力达

 
1数据来源：人民网，贵州天柱：绿色家园绘新景。http://gz.people.com.cn/n2/2025/0801/c194849-41310469.html 
2数据来源：黔东南州林业局，贵州黎平多举措提升油茶“含金量”。 
https://lyj.guizhou.gov.cn/xwzx/szdt/202506/t20250619_88162030.html 

https://doi.org/10.12677/ecl.2026.151089
http://gz.people.com.cn/n2/2025/0801/c194849-41310469.html
https://lyj.guizhou.gov.cn/xwzx/szdt/202506/t20250619_88162030.html


谢巧 
 

 

DOI: 10.12677/ecl.2026.151089 738 电子商务评论 
 

500 万株，初步形成产学研一体化发展格局 3。此外，从江、锦屏、黄平等县在 2023 年已集聚了 34 家加

工企业，其中包括 18 家省级龙头企业，共同构成区域性的加工集群 4。黔南、铜仁等其他重点县通过建

设“油茶产业园区”，推动标准化种植与深加工环节的集聚发展 5。 

3.2.2. 政策支持与产业生态构建 
中央和地方政府共同构建了多层次的政策扶持体系。国家层面出台《加快油茶产业发展三年行动方

案(2023~2025)》等纲领性文件，明确了扩大种植面积、提升茶油产能的战略目标。在此基础上，贵州省

林业局制定了《贵州省油茶产业发展三年行动实施方案(2023~2025)》，着眼于统一品牌建设、原产地认

证与知识产权保护，并设立专项资金以推动产业升级。地方政府则通过建设油茶加工园区、完善基础设

施，积极引导并强化从种植、加工包装到物流、营销的全产业链条，为产业生态的优化提供制度保障。 

3.2.3. 电商赋能与品牌化发展 
数字营销已成为推动油茶产业现代化转型的关键力量。众多油茶企业积极与主流电商平台合作，通

过开设专属销售专区，开展直播与短视频营销等方式，有力拓展了市场。尤其在黔东南的天柱、黎平等

民族地区，线上专区建设与线上线下融合销售模式的实践，有力推动油茶产品从“地方性知识”向“网

络性商品”的价值转化。电商平台不仅提升了品牌知名度，也直接促进了销售增长。以此同时，品牌建

设成效显著，全省已培育出“黔金山茶油”“黔金油”等超 80 个油茶品牌，部分品牌已荣得国家级荣誉，

产品溢价能力与市场竞争力得到同步提升。 

4. 电商赋能贵州民族地区油茶产业的发展理念与实施路径 

4.1. 从“产业扶贫”到“文化赋能”的理念转变 

在产业扶贫阶段，其发展重点集中于扩大油茶的种植面积、提高单位产量，依托国家政策扶持，通

过财政优惠补贴、科学技术推广与组织化整合，有效推动规模化生产与经营，从而促进农民增收，切实

获得经济效益。该阶段强调数量增长与产值提升，具有明显的经济导向特征。 
进入文化赋能阶段，逐步推进油茶产业与贵州少数民族文化资源发展理念的深度融合。通过在包装

设计、营销策略及直播内容中系统融入民族文化元素，形成产品品牌化与差异化竞争优势。借助电商平

台的内容营销机制，使消费者在购买油茶的同时，能够感知并认同其民族文化内涵，从而实现“文化价

值 + 产品价值 + 电商渠道”三位一体的综合价值提升。该阶段实现了从单一产量导向，向“文化内涵 
+ 品牌建设 + 消费体验”多维度发展模式转型，不仅提升了油茶产品的附加值，也促进了民族文化的现

代化传承与传播。 

4.2. 民族地区特色油茶产业发展的实施路径 

4.2.1. 产业层面 
推动产业技术创新，促进产学研协同发展。通过组建省级油茶产业技术研究院，系统开展高附加值

油茶深加工产品研发，促进科技成果转化。设立技术创新示范基地，对智能化加工设备应用提供补贴，

提升产业技术装备水平。 
推进全产业链标准化，实现组织化整合。实施统一的种植、采收与加工标准体系，建立覆盖全省的

 
3数据来源：中国经济网，贵州油茶产业提面积强链条 拓展市场“难点”待解。 
http://district.ce.cn/newarea/roll/202304/04/t20230404_38479599.shtml  
4数据来源：中国食品报，政策保障组织保障资金保障 强力支撑贵州油茶增产增收。 
https://baijiahao.baidu.com/s?id=1798542883051930664&wfr=spider&for=pc  
5数据来源：贵州省人民政府网，贵州全面推进油茶产业扩面提质增效。 
https://www.guizhou.gov.cn/ztzl/sdnyxdh/zxdt/202302/t20230222_78272288.html  
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质量安全追溯系统。推广高产优质油茶品种，引入机械化种植与数字化管理手段，运用物联网技术监测

茶园生态环境，并构建大数据分析平台，实现产量与品质的精准预测，提升供应链管理效率。强化原产

地认证与知识产权保护，打造具有统一品牌标识与包装规范的区域公共品牌，完善产品信息可追溯机制。

依托省级冷链物流枢纽，优化物流路径，有效降低油茶产品运输损耗与成本，最终实现从“产地–品种

–加工–包装–营销–物流”全链条的可视化与可控化。 

4.2.2. 人才层面 
强化本土人才培养体系。与高等院校、职业院校合作共建“油茶电商”相关专业方向，开设电商运

营、直播策划、跨境物流等实用课程。设立校企合作实习基地，组织学生在油茶企业及合作社开展实践

教学，提升人才培养与产业需求的契合度。实施“油茶出海”专项计划，联合培养具备跨境电商运营能

力的复合型人才。培育兼具电商技能与文化素养的“新乡贤”与“本土经纪人”，发挥其在乡村产业振兴

中的桥梁与引领作用。 
加大政策支持力度，积极引进外部高端人才。设立“油茶电商发展基金”，对年销售额达到一定规

模的企业给予物流、营销等补贴；通过住房补贴等激励政策，吸引电商运营、品牌策划、跨境贸易等领

域的专业人才落户，构建产业可持续发展的人才支撑体系。 

4.2.3. 文化层面 
实施文化包装策略。将苗族蜡染、侗族大歌等非物质文化遗产元素融入油茶包装设计，构建具有民

族特色的视觉识别系统，实现民族文化在品牌传播中的“文化背书”功能。 
开展文化内容营销。运用数字技术呈现产品溯源信息与文化叙事，制作“油茶文化故事”系列短视

频，邀请非遗传承人参与讲解油茶采摘与制作工艺，增强产品真实性与消费者情感共鸣，结合侗族大歌、

民族舞蹈等表演形式，打造“非遗展演 + 油茶品鉴”系列直播活动，实现产品透明化营销与消费者的沉

浸式文化体验。 
推动农文旅融合，培育体验经济。开发“油茶主题农家乐”“油茶文化体验园”等文旅项目，开展采

摘制作等互动活动，结合 VR/AR 技术提供线上线下沉浸式参观体验，促进“生产–加工–体验–文化”

全链条协同发展。定期举办“贵州油茶文化节”、邀请媒体参与报道，形成品牌季节性宣传效应，进一步

推动农业、文化旅游产业的深度融合。 

5. 结语 

贵州民族地区的油茶产业已实现从传统“地方性知识”向现代“网络性商品”转型跨越，初步构建

起“种植–加工–品牌–电商”四位一体的完整产业链。通过产业协同、人才培养、文化赋能等多维度

举措，该产业正逐步实现从“数量扶贫”向“文化价值”的结构性升级。电商平台在其中已超越传统销售

渠道的功能，演变为文化传播与品牌塑造的重要载体，有效助力油茶产品在国内外市场形成差异化竞争

优势，进而推动农民增收、促进民族文化传播、实现区域经济的可持续发展。 
在政策扶持、技术创新与电商直播等数字营销手段的共同驱动下，产业呈现出良好的发展态势。展

望未来，随着产业规模持续扩大、技术能力不断提升以及与电商模式的深度融合，油茶产业有望在提高

农民收入、服务乡村振兴战略、打造贵州特色的区域公共品牌等方面发挥更为重要的作用。 
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