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摘  要 

农村电商作为数字经济的典型业态，与绿色农业的融合是推动农业可持续发展的重要路径。本文基于循

环经济理论，构建“资源–过程–价值”三维分析框架，并深入剖析电商平台如何通过重构信息流与物

质流，破解传统农业循环经济中信息不对称、物质流断裂、价值实现受阻等关键阻滞点。研究发现，农

村电商通过数字化溯源、短链流通、绿色消费引导等机制，显著降低农业生产碳足迹。然而其发展面临

绿色标准缺失、技术应用成本高、消费者认知不足等挑战。本文提出以政策激励、技术赋能、市场培育

为核心的实施路径，为农村电商助推农业绿色转型提供理论依据。 
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Abstract 
Rural e-commerce, as a typical form of digital economy, integrates with green agriculture, which is an 
important path for promoting sustainable agricultural development. Based on the theory of circular 
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economy, this paper constructs a three-dimensional analysis framework of “resources - processes - 
value”, and deeply analyzes how e-commerce platforms can solve key bottlenecks such as information 
asymmetry, broken material flow, and blocked value realization in traditional agricultural circular 
economy by reconfiguring information flow and material flow. The research finds that rural e-com-
merce significantly reduces the carbon footprint of agricultural production through mechanisms such 
as digital traceability, short-chain circulation, and green consumption guidance. However, its devel-
opment faces challenges such as the lack of green standards, high technical application costs, and in-
sufficient consumer awareness. This paper proposes an implementation path centered on policy in-
centives, technology empowerment, and market cultivation, providing a theoretical basis for rural e-
commerce to promote the green transformation of agriculture. 
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1. 引言 

绿色农业作为应对全球气候变化、保障粮食安全及助力实现“双碳”目标的核心战略，其发展已被

提升至国家战略高度[1]。2025 年，“发展生态低碳农业”作为核心任务提出，强调需通过科技创新与数

字化手段系统推动农业绿色转型。在这一政策引导下，农村电商作为数字经济在乡村领域的重要载体，

以其广泛的覆盖能力、高效的资源连接能力和数字化运作内核，逐步成为衔接绿色农业生产与可持续消

费的关键纽带。《2023 中国农产品电商发展报告》显示，近六年全国农产品网络销售年均增速保持在 20%
以上 1，反映出强劲的发展势头。然而数据也表明，绿色认证产品尽管在部分领域已形成一定规模，但在

全品类中，其销售占比仍低于 25%2，这一差距凸显出当前农业绿色转型所面临的实际困难，同时也说明

其潜在空间尚未被充分挖掘。 
为释放这一潜力，必须深化数字技术在农业全产业链中的融合应用[2]。物联网、大数据及智能装备

等技术的应用，有助于推动农业生产向精准化和低碳化方向转变，在节水减肥、减污降碳等方面发挥作

用，从而从源头上促进绿色转型。与此同时，电商平台通过优化供应链结构、缩短流通环节、应用智慧

物流等方式，能够有效降低农产品全链条的碳排放与运输损耗。此外借助直播、VR 等内容形式，乡村生

态与文化价值得以进一步凸显，为农产品附加值提升创造了条件。然而绿色农业与农村电商的融合发展

仍面临一系列系统性挑战，包括绿色认证体系尚不健全、乡村数字基础设施薄弱、新型经营主体的数字

素养有待提高等。未来应当构建涵盖政策激励、标准完善、设施升级与人才培育的综合支撑体系，推动

形成科技赋能、市场驱动与政策引导协同作用的良性机制，最终实现农业提质增效、乡村环境改善与农

民收入提升的协调发展目标。 
现有研究多聚焦于农村电商的经济效应，如促进农民增收、优化资源配置等[3]-[6]，但尚未从循环经

济的视角对其绿色赋能机制进行系统性的剖析与阐述。循环经济所倡导的“减量化、再利用与资源化”

 
1《<2023 中国农产品电商发展报告>发布：农产品电商正处于迈向大繁荣的关键期》，中国农网。 
https://www.farmer.com.cn/2023/03/21/99924585.html, 2023-03-21. 
2《大数据揭示绿色低碳消费现状：渗透率不足四分之一，近 7 成产品有“绿色溢价”》，中华网。 
https://life.china.com/2025-12/25/content_525020.html, 2025-12-25. 
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理念，与绿色农业追求的生态化与低碳化目标在本质上高度契合。农村电商借助大数据、物联网等新兴

技术，有可能对农业生产、流通与消费的全链条实施绿色化重构，然而其具体的作用路径、在落地过程

中遇到的制约因素以及可行的路径优化方案，尚需通过更为细致的研究加以揭示。本文基于循环经济理

论，构建“资源–过程–价值”三维分析框架，系统阐释农村电商驱动绿色农业转型的内在机制，并在

吸收典型案例研究与宏观统计数据的基础上，弥补这一领域研究的不足。该研究不仅在理论层面具有一

定的创新意义，也可为政策制定者提供有针对性的实践参考，推动农村电商从以“流量”为主导的模式

向以“绿色”为核心的方向转型。文章安排如下：第二部分阐述农村电商驱动绿色农业转型的理论机制；

第三部分评述当前发展现状及面临的主要挑战；第四部分基于循环经济视角提出具体的实施路径建议；

结尾部分总结研究结论。通过对相关问题的多维度分析，力求为农村电商促进绿色农业转型提供一套系

统性的方案。 

2. 农村电商驱动绿色农业转型的理论机制 

循环经济理论的核心在于通过闭环系统减少资源消耗和废弃物产生，实现经济与环境的协调发展[7]。
传统农业循环经济在运行中面临三大关键阻滞点：一是信息不对称导致资源配置低效，二是物质流动环

节断裂引发高损耗与高排放，三是绿色价值难以在市场端实现有效转化。农村电商作为一种数字化的“新

中介”，其核心功能在于通过数据驱动，对传统农业产业链中的信息流与物质流进行高效整合与重构，

从而破解上述阻滞点，促进绿色农业转型。基于此，本文构建“资源–过程–价值”三维分析框架，系统

阐释其驱动机制。 

2.1. 资源优化机制：信息流重构降低交易成本 

传统农业资源配置长期面临低效率的困境，其根源在于生产端与消费端之间存在显著的信息不对称

与连接障碍[2]，此为传统农业循环经济的首要阻滞点。这种双向的信息割裂不仅催生了高昂的信息搜寻、

议价与合约执行成本，也导致了资源配置的严重扭曲，具体表现为农产品“卖难”与“买贵”现象周期性

并存[8]。农村电子商务平台作为数字时代涌现的新型市场中介，其核心作用在于通过信息技术重构产业

链的信息流动路径与决策模式，从而系统性降低上述交易成本，为实现农业资源的优化配置提供了关键

机制[9]。 
电商平台优化资源配置的效力，首先体现在其对市场需求信息的强大聚合与精准传导能力上。平台

整合了消费端的海量行为数据，并运用大数据分析技术，能够动态生成涵盖产品品类、质量等级、消费

偏好及价格弹性等多维度的市场需求画像。这种从最终消费逆向驱动的信息流，有效穿透了传统分销环

节中的信息阻滞，使生产者能够以前瞻性的视角规划生产。以销定产的订单农业模式因此得以推行，显

著减少了因盲目生产而引发的资源错配、产品过剩与价格剧烈波动，从源头上提升了资源配置的预见性

与计划性。 
更进一步，电商平台通过连接各类数字农业技术，将智能化管理深度嵌入生产环节，推动农业投入

品的精准化与减量化。物联网传感器、无人机遥感等设备实时采集的土壤、气象、作物生长数据，经由

平台或专业农业服务平台进行分析处理，将传统依赖于个人经验的农事操作转化为基于数据的科学决策。

生产者得以依据精准的环境与作物信息，实施变量施肥、按需灌溉与靶向病虫害防治。这种数据驱动的

精准农业管理模式，在降低化肥、农药及水资源等生产要素投入的同时，提升了其利用效率，从生产过

程中实现了资源的节约与优化。 

2.2. 过程减排机制：物质流优化提升循环效率 

传统农业在流通与物质循环领域长期面临效率低下的困境，其物质流动过程因环节冗杂、衔接不畅

https://doi.org/10.12677/ecl.2026.155576


苏阳 
 

 

DOI: 10.12677/ecl.2026.155576 780 电子商务评论 
 

而产生明显的“断点”与“堵点”，此为传统农业循环经济的第二类阻滞点，进而引发高损耗、高排放等

问题[10]。农村电子商务平台借助数字化工具与模式创新，对农产品流通过程中的物质流动进行系统性优

化，旨在构建一个更高效、更低碳的循环体系，从而在生产与消费的中间环节实现实质性减排。 
该过程减排机制首先表现为对物流路径的系统优化。电商业务的发展推动了县域内物流资源的整合，

使县、乡、村三级节点有效衔接，形成协同配送网络[11]。平台可基于算法模型，实时分析订单分布与交

通状况，动态规划最优集配与运输路径。此类数据驱动的智能调度显著降低了车辆空驶率与重复运输，

不仅节约了物流成本，也直接减少了流通环节的燃料消耗与相关碳排放[12]。其次，电商平台促进了短链

流通模式的普及。产地直供、线上社区支持农业等模式，大幅压缩了传统的多级批发环节。流通链条的

缩短，直接降低了农产品在长途转运、多次装卸与长期仓储中产生的物理损伤与腐损风险。与传统高损

耗模式相比，短链流通通过减少处置环节、缩短在途时间，能够显著控制损耗率，从而从源头削减无效

物质消耗及其生命周期内隐含的碳排放。 
最后，电商平台在包装与回收环节推动物质流闭环管理。平台企业积极推广可循环周转箱与可降解

材料，并逐步建立包装物回收与逆向物流体系。这些举措推动流通包装从一次性线性消耗模式，转向重

复使用与资源再生的循环模式，直接践行了循环经济“再利用”与“资源化”原则。可循环快递箱等应用

的大规模推广，有效减少了一次性包装废弃物的产生，初步构建了“资源–产品–再生资源”的闭环物

质流路径。 

2.3. 价值增值机制：信任构建实现生态溢价 

在绿色农产品的市场流通中，其核心困境在于“信任品”属性引发的严重信息不对称，这往往导致

产品难以实现真正的优质优价[13]，此为传统农业循环经济的第三类阻滞点——绿色价值无法在市场端

有效转化。农村电子商务平台通过构建数字化的新型信任机制，能够有效将产品蕴含的生态价值转化为

被市场认可的经济价值，从而形成支撑绿色农业发展的价值增值路径。 
电商平台实现价值增值的关键，在于利用技术工具建立可信的信息传递渠道。区块链、二维码等溯

源技术的应用，使得农产品从生产到消费的全流程信息得以标准化记录与透明化呈现[14]。这些不可篡

改的数据让产地环境、生产流程与质量认证等信息变得可验证，极大降低了消费者进行品质甄别的成

本，为支付溢价建立了信任基础[15]。具备完整数字化溯源信息的产品，通常能够在市场中获得显著的

价值提升。 
内容营销是呈现并放大农产品价值的重要方式。通过直播、短视频等内容形态，乡村的生态环境、

生产者的耕作实践与地方农耕文化被转化为直观的叙事与情感载体[16]。这种富媒体形态不仅传递产品

本身的物理属性，更使消费者能够感知并认同其背后的生态价值与文化内涵，从而有效提升支付意愿与

品牌忠诚度，实现从产品到情感的价值的跨越。 
此外，电商平台构建了高效的市场信号反馈与激励机制。实时的用户评价、销量数据与搜索趋势形

成了一个动态的市场信息回路。消费者的绿色偏好能够通过这一回路直接、迅速地传导至生产端，为生

产者提供了清晰的需求信号与改进导向[17]。这种源自市场本身的激励模式，相比外部规制更具持续性与

渗透力，能够内生地驱动生产者采纳并维持环境友好的生产实践，最终形成绿色价值从生产到消费的完

整闭环。 

3. 农村电商绿色转型的现状与挑战 

3.1. 现状分析 

农村电商绿色转型是数字经济与绿色低碳理念在农业农村领域的深度融合。当前，其发展呈现以下

https://doi.org/10.12677/ecl.2026.155576
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特征： 
第一，资源优化层面：政策体系初步形成，市场规模持续扩大。近年来，中央连续出台政策文件推

动农村电商高质量发展，明确提出“发展绿色低碳农业”的战略方向。在政策引导下，农村电商规模显

著增长，2023 年全国农村网络零售额达 2.5 万亿元，农产品网络零售额达 5870.3 亿元 3，绿色、有机农

产品数量增至 8.6 万个 4，为绿色转型奠定了市场基础。 
第二，过程减排层面：技术赋能效应显现，减排成效逐步凸显。物联网、大数据等技术在农业领域

的应用日益深入，通过精准灌溉、智能施药等方式实现化肥农药减量化。电子商务进农村综合示范政策

实施后，示范县碳排放量 5 年内平均较非示范县低 166 万吨，东北地区差距更达 210 万吨 5，表明电商发

展对县域碳减排具有显著促进作用。 
第三，价值增值层面：业态创新活跃，价值链持续升级。农村电商推动“电商 + 休闲农业”“电商 

+ 乡村旅游”等新业态发展，通过直播带货、VR 展示等方式将生态价值转化为经济收益。浙江丽水“丽

水山耕”、福建永定土楼等案例，通过电商平台实现生态产品溢价，形成了“线上引流、线下体验”的融

合发展模式。第四，基础设施不断完善，服务网络加速覆盖。截至 2024 年，全国累计建成县级电商公共

服务中心和物流配送中心近 3000 个，村级电商服务站点超 15.8 万个 6，县乡村三级物流体系初步建成，

为农产品绿色流通提供了硬件支撑。 

3.2. 主要挑战 

尽管取得积极进展，农村电商绿色转型仍面临多重制约，以下从三维框架进行分级细化： 
第一，资源优化层面的挑战：基础设施与数字鸿沟问题突出。农村网络覆盖率虽提升，但偏远地区

仍存在网速慢、资费高的问题。冷链物流设施缺口较大，生鲜农产品损耗率居高不下，村级站点配送频

次低、服务能力弱，导致“最初一公里”集货难和“最后一公里”配送难问题并存。此外，人才短缺制约

转型进程，农村电商绿色转型需要既懂农业生产又懂电商运营的复合型人才，但当前农村地区人才“引

育留用”机制不健全，农民数字素养偏低成为制约绿色技术推广应用的重要因素。 
第二，过程减排层面的挑战：产业链协同能力不足。标准化与品牌建设滞后，小农户分散经营导致

农产品标准化程度低，品质参差不齐，制约了物质流的高效衔接。农村电商仍以“简单卖产品”为主，与

农业生产、乡村旅游等产业融合不够深入，导致循环经济所要求的产业间物质循环难以实现。包装浪费

问题突出，可循环材料使用率低，绿色供应链建设滞后，部分区域设施农业规模过大导致资源投入浪费，

减碳效益递减。 
第三，价值增值层面的挑战：绿色认证与市场机制不完善。绿色认证体系不完善，消费者对认证真

实性存疑，导致信任机制难以建立。部分地区存在“有产品无品牌”“有品牌无影响力”现象，难以实现

优质优价。政策落地存在堵点，部分地区政策针对性不强，存在“重审批轻服务”“重数量轻质量”问

题。电商公共服务中心功能虚化，与经营主体需求脱节，绿色农产品溢价机制尚未有效形成，使得生态

价值向经济价值的转化路径受阻。 

4. 循环经济视角下的实施路径与政策建议 

基于前文对农村电商驱动绿色农业转型的机制分析与挑战研判，本章从循环经济视角出发，围绕“资

 
3《商务部流通发展司负责人解读<商务部等 9 部门关于推动农村电商高质量发展的实施意见>》，中华人民共和国商务部。 
https://www.mofcom.gov.cn/zcjd/gnmy/art/2024/art_d88885dcce224e748757a9d341f5ac2d.html, 2024-03-14. 
4《农业发展全面绿色转型取得积极成效》，中华人民共和国中央人民政府。  
https://www.gov.cn/lianbo/202601/content_7054266.htm, 2026-01-08. 
5《[地评线]东湖评论：电商赋能县域发展碳减排新路径》。https://emc.hzau.edu.cn/info/1149/13473.htm, 2024-11-29. 
6《推动农村电商高质量发展实施意见出台——为农村电商发展再加把劲》，中华人民共和国中央人民政府。 
https://www.gov.cn/zhengce/202403/content_6939868.htm?ddtab=true, 2024-03-18. 
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源–过程–价值”三维框架，提出系统性的实施路径与政策建议。 

4.1. 资源优化路径：政策引导与标准体系建设 

为有效破解制约农业绿色电商发展的标准缺失与政策协同不足等制度性障碍，构建权威、统一且可

操作的制度框架是亟待推进的基础性工作。其核心在于建立一套覆盖农产品全生命周期的国家绿色电商

标准与认证体系。建议由市场监管、农业农村、生态环境等多部门联合主导，协同科研机构与行业组织，

共同研制兼具科学性与实践性的绿色评价指标及碳足迹核算规范[18]。该体系旨在为农产品在生产、加工、

流通等环节的环境友好和资源节约表现提供明确、可验证的量化依据，奠定市场信任的基石，从资源层

面回应循环经济“减量化”原则。 
为确保标准的公信力与执行效率，需配套建设技术先进的认证与追溯支撑平台。可依托区块链等可

信技术，构建贯通全链条、透明且不可篡改的认证信息存证与追溯系统。此举不仅能保障认证过程本身

的真实可靠，更能推动实现跨部门、跨区域的认证结果互认，显著降低因重复评估产生的制度性交易成

本。同时，为激励广大中小生产者积极参与，应设立专项财政资金，对其在环境检测、认证申请等前期

投入予以适当补贴，从而快速扩大市场绿色产品的供给基数，形成规模效应。 
在构建标准体系的基础上，需系统创新绿色导向的财税与金融政策工具。财税方面，可对积极采用

绿色生产技术、环保包装及节能冷链的经营主体实施阶梯式税收减免与投资补贴，直接降低其绿色转型

的边际成本。金融方面，应引导金融机构开发“绿色电商贷”等专属产品，并探索开展“碳减排收益权质

押融资”等创新业务，将生态环境效益转化为可抵押的金融资产，引导社会资本持续流向绿色供应链建

设。此外，必须强化跨部门的政策协同，打破政出多门、措施碎片化的局面，在统一的顶层设计下实现

精准的区域差异化施策。 

4.2. 过程减排路径：技术赋能与基础设施共建 

为实现农业绿色发展的广泛渗透，推动技术普惠与基础设施共建共享是降低应用门槛、补齐硬件短

板的核心路径。这要求从农业生产主体的现实条件出发，将复杂技术进行适应性改造，并通过创新服务

模式确保其可获得、可负担、易使用[19]，从而有效打通循环经济物质流中的“断点”与“堵点”。 
在技术赋能层面，应着力研发推广低成本、易操作的轻量化数字解决方案。需针对小农户开发极简

化的专用工具，例如仅需扫码或简单输入即可完成信息录入的溯源应用程序，以及基于预设阈值自动启

停的智能节水灌溉设备。为降低初始投入门槛，政府可通过集中采购与专项补贴降低设备成本，并推广

“以租代购”等服务模式。同时，必须构建区域级农业大数据公共服务平台，整合生产、流通、环境等多

维度数据，经过分析处理，为中小主体提供气象预警、病虫害预测、市场分析等普惠性决策支持，以此

缓解其面临的“数字鸿沟”，提升应对风险的能力。 
在硬件基础设施层面，关键是补齐覆盖农产品“最初一公里”及县域范围的冷链物流体系短板。应

积极探索政府与社会资本合作、产业基金引导等多元投融资模式，在重点产区科学布局建设集约化、共

享型的产地冷链物流中心与产地仓。这些设施需坚持市场化运营与开放共享，通过规模化服务降低单位

使用成本，最终构建起从田间预冷、产地仓储到干线冷链运输的无缝高效衔接网络。此举不仅能直接降

低流通损耗、保障品质安全，更是实现农产品错季销售、价值提升的重要基础，直接回应循环经济对物

质流闭环的要求。 
必须认识到，技术与设施效能的发挥最终依赖于人才。因此，需同步实施系统性的数字新农人培育

工程。应整合高校、企业、平台等多方资源，共同开发涵盖绿色生产技术、电商运营、品牌营销及数字工

具应用的实用课程体系。培训需采取线上线下结合、理论实践并重的混合模式，并建立长效的跟踪辅导
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机制，为农业绿色转型提供可持续的内生动力与人才支撑。 

4.3. 价值增值路径：市场培育与商业模式创新 

培育绿色消费市场并创新生态价值实现机制，旨在形成可持续的内生动力，有效打通从生态价值到

经济价值转化的关键路径。这需要从需求侧与供给侧协同发力，通过市场激励与模式创新，构建一个生

产者愿意持续采纳绿色实践、消费者乐于为其支付溢价的正向循环体系，破解传统农业循环经济中价值

实现受阻的阻滞点。 
在需求侧，关键在于通过多元手段积极引导和扩大绿色消费。电商平台可作为关键节点，在其首页

设立绿色农产品认证专区，并对通过认证的产品给予显著的流量倾斜与标识展示，降低消费者的搜寻成

本。同时，应充分利用平台的内容生态，通过短视频、直播、图文测评等形式，开展生动、科学的消费者

教育，提升公众对农产品全生命周期环境效益的认知。政府部门可与之合作，试点发放针对绿色农产品

的数字消费券或提供专项补贴，直接激励购买行为，快速培育初始市场规模，有效扩大绿色产品的市场

需求基数。 
在供给侧，则应鼓励基于电商平台的商业模式深度融合与创新，核心在于构建更低成本、更高效率

的信任传递与价值呈现渠道。一方面，可大力推广“电商平台 + 社区支持农业”模式，通过预付订购、

周期配送等方式，缩短产销链条，建立基于直接联系的深度信任。另一方面，深化“直播电商 + 可视化

溯源”的结合，将产地的生态环境、绿色生产流程实时转化为可感知、可验证的消费叙事，强化情感连

接与品质背书。更为前瞻的探索在于，推动建立科学、规范的农业生态系统碳汇与农业减排量核算方法

学，并尝试与电商平台的会员积分体系、流量扶持政策或消费折扣进行挂钩，将农户的绿色生产行为量

化为可交易的“碳积分”或生态权益。这种市场化的生态价值补偿机制，能够为农业生产者创造直接的

经济回报，从而构建一个从生产到消费的闭环激励系统，为农业绿色转型提供持久、内生的市场驱动力。 

5. 研究结论 

本研究基于循环经济理论，构建“资源–过程–价值”三维分析框架，并从“新中介”理论视角深入

剖析了农村电商驱动绿色农业转型的内在机制、现实挑战与可行路径。研究得出以下主要结论： 
第一，农村电商作为数字化的“新中介”，其核心驱动机制在于通过数据与平台重构农业产业链中

的信息流与物质流，有效破解传统农业循环经济中信息不对称、物质流断裂、价值实现受阻三大阻滞点。

在资源优化层面，电商平台通过需求聚合与精准传导，破解了产销信息不对称，推动了以销定产和精准

农业，从源头降低了资源错配与生产成本。在过程减排层面，其通过优化物流路径、推广短链流通与绿

色包装，有效减少了流通损耗与关联排放，提升了物质循环效率。在价值增值层面，电商平台利用数字

溯源与内容营销构建了新型信任机制，将产品的生态与文化价值转化为市场认可的经济溢价，并通过市

场信号反馈内生激励绿色生产。 
第二，当前农村电商的绿色转型已取得初步成效，政策体系逐步完善、市场规模持续扩大、技术赋

能效应显现，并对县域碳减排产生了积极影响。然而，从“资源–过程–价值”三维框架来看，其深度融

合与高质量发展仍面临系统性挑战：资源优化层面存在基础设施短板与数字鸿沟；过程减排层面面临产

业链协同不足与标准化滞后；价值增值层面遭遇绿色认证不完善与市场机制缺位。 
第三，推动农村电商深度赋能绿色农业转型，需构建一个涵盖政策、技术与市场的系统性支撑体系。

政策层面应着力构建全国统一的绿色电商标准与认证体系，并配套以绿色导向的财税金融激励工具。技

术设施层面需推广轻量化数字解决方案以降低应用门槛，重点补齐共享型冷链物流基础设施短板，并实

施系统的数字新农人培育工程。市场层面则应通过平台引导与消费激励积极培育绿色消费市场，并鼓励
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“电商 + CSA”“直播 + 溯源”等深度融合的商业模式创新，探索将农业碳减排量与市场激励机制挂

钩，从而构建可持续的内生动力。 
综上所述，农村电商通过重构信息流与物质流，为破解传统农业循环经济中的阻滞点提供了关键数

字化方案。未来，需通过制度创新、技术赋能与市场培育的协同推进，才能充分发挥其“新中介”的杠杆

作用，有效驱动农业向绿色、低碳、可持续的高质量发展道路转型。 
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