
E-Commerce Letters 电子商务评论, 2026, 15(5), 884-890 
Published Online May 2026 in Hans. https://www.hanspub.org/journal/ecl 
https://doi.org/10.12677/ecl.2026.155589  

文章引用: 刘淑佳. 基于电商平台融合发展的园林碳汇价值转化路径与碳交易机制研究[J]. 电子商务评论, 2026, 
15(5): 884-890. DOI: 10.12677/ecl.2026.155589 

 
 

基于电商平台融合发展的园林碳汇价值转化 
路径与碳交易机制研究 
刘淑佳 

山东建筑大学艺术学院，山东 济南 
 
收稿日期：2026年3月10日；录用日期：2026年3月25日；发布日期：2026年5月29日 

 
 

 
摘  要 

本文针对园林碳汇与碳交易现存痛点，立足电商赋能视角，构建园林碳汇价值转化与碳交易机制体系，

提出电商赋能的具体路径。研究旨在丰富生态产品价值实现理论与数字经济跨界融合应用场景，为地方

政府、企业及电商平台开展园林碳汇交易实践提供实操指引，推动“绿水青山就是金山银山”理念落地。 
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Abstract 
Focusing on the existing pain points in garden carbon sinks and carbon trading, this research, from 
the perspective of e-commerce empowerment, constructs a system for the value conversion and 
carbon trading mechanism of garden carbon sinks and proposes specific paths for e-commerce 
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empowerment. It aims to enrich the theory of ecological product value realization and the applica-
tion scenarios of cross-border integration of the digital economy, provide practical guidance for lo-
cal governments, enterprises and e-commerce platforms to carry out garden carbon sink trading 
practices, and promote the implementation of the concept that “lucid waters and lush mountains 
are invaluable assets”. 
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1. 引言 

全球气候变化加剧推动“双碳”目标成为各国发展共识，中国碳排放权交易市场持续扩容，国家核

证自愿减排量(CCER)机制重启，我国“双碳”战略推进为生态碳汇项目提供了市场化发展契机。园林碳

汇作为城市生态系统中重要的碳库资源[1]，其可量化的碳减排量是连接生态价值与经济价值的核心载体。

根据国家林业和草原局数据，截至 2024 年我国城市建成区绿化覆盖率达到 43.32% [2]，园林碳汇存量与

增量空间持续扩大，为价值转化奠定坚实供给基础。 
传统园林碳汇碳交易受技术、市场、机制等因素制约，价值转化效率低下[3]，当下数字经济快速迭

代为破解难题提供了工具支撑。其中，电商平台凭借成熟的线上交易体系、资源整合能力与流量优势，

能够打破传统交易时空壁垒，推动园林碳汇核算、交易、流通全流程数字化[4]，为碳汇价值转化注入新

动能。基于电商平台发展视角，研究数字赋能园林碳汇的价值转化路径与碳交易机制，契合生态产品市

场化发展趋势，具有重要价值。 

2. 法律法规定位 

2.1. 碳排放权交易合规性 

我国碳排放交易权市场目前处于初创阶段，法律体系有待完善。国务院颁布的《碳排放权交易管理

暂行条例》1自 2024 年 5 月 1 日起施行，该条例适用于全国碳排放权交易市场的相关活动，为碳交易提

供法律依据。生态环境部出台《碳排放权交易管理办法（试行）》2及碳排放权登记、交易、结算 3 个管

理规则，形成“行政法规 + 部门规章”的多层级法律制度框架，明确注册登记、排放核算、配额分配与

清缴等全流程要求。 

2.2. 电商平台法律定位 

现行监管框架下，“碳排放权/CCER”未被认定为“证券”，其法律属性在学术上存在争议，而碳排

放权与环境权益这一概念高度相关。依据《碳排放权交易管理暂行条例》和《中华人民共和国电子商务

法》3，电商平台在园林碳汇交易中的法律定位应界定为信息发布方的角色，避免提供撮合、做市等交易

所功能。平台仅能提供商品展示、信息披露服务，并通过持牌支付机构完成资金清结算，交易资金须由

 
1https://www.mee.gov.cn/zcwj/gwywj/202402/t20240205_1065850.shtml  
2https://www.gov.cn/zhengce/zhengceku/2021-01/06/content_5577360.htm  
3https://www.mofcom.gov.cn/zhrmghgdzswf/fg/art/2018/art_cc9187dd95cd40158552d78a610e8c29.html  
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银行等第三方全量存管，确保平台全程不触碰、不归集资金。交易价格由买卖双方自行协商，平台不得

设立资金池或提供担保。 
电商平台作为园林碳汇交易数据的收集、存储与使用主体，需履行核心数据安全保护责任，建立健

全数据分级分类管理制度，对碳汇核算数据、交易主体信息、资金流转数据等敏感信息采取加密存储、

访问权限管控等安全保护措施[5]；需按规定完成数据安全评估与备案，不得非法收集、泄露、交易相关

数据，保障碳汇交易全流程数据的安全性、完整性与可用性。 

2.3. 主要风险规避路径 

为实现电商平台在碳汇交易活动中的合规经营，规避非法集资与金融违规风险，需构建并落实系统

性风险规避路径。一是严守信息发布方定位，拒绝撮合、做市等交易所功能，仅支持双方协商的现货交

易。二是实行银行全量资金存管，实现资金流全隔离，杜绝资金池；三是建立真实性审核与去金融化宣

传规范，只上线可溯源的已核证现货，禁用投资性话术并明示风险；四是完善内部合规与处置体系，通

过保证金、先行赔付和黑名单制度形成管理闭环。五是建立合规审查与动态监测机制，组建专业合规团

队，对平台上线的碳汇项目开展事前合规审查、事中实时监测、事后复盘评估，重点核查项目核证文件、

核算数据的真实性与合规性；利用大数据技术搭建风险动态监测系统[6]，对交易频次、资金流转规模、

价格异常波动等情况进行预警，及时发现并处置虚假交易、变相融资等违规行为，实现风险的早识别、

早预警、早处置。 

3. 电子商务与园林碳汇融合发展研究 

3.1. 实践案例 

在碳汇供给方面，我国城市园林建设持续推进，绿地碳汇总量稳步增长。技术支撑方面，中国林学

会已于 2024 年 4 月发布了《城市绿地种植和管养活动碳计量指南》4(T/CSF 089-2024)，首次将地上、地

下活体生物质与土壤有机碳纳入核心碳库，统一了乔木、灌木、草本层生物量测算流程与样地设置标准，

为碳普惠及减排机制下的园林碳汇项目提供了计量依据[7]。 
在交易市场方面，CCER 重启后园林碳汇交易迎来政策红利与市场扩容双重机遇，2024 年 CCER 总

交易量约 1959 万吨，同比上涨 29%，全国碳市场累计成交额达 430.32 亿元[8]。2025 年 CCER 总交易量

约 884.41 万吨，成交额 6.26 亿元，全国碳市场累计成交额 146.30 亿元[9]。地方实践创新迭代加速，形

成多点突破格局：福建漳州创新“三票融合”模式，通过数字平台发行林业数字碳票，实现碳汇线上交

易、质押与核销，通过股份合作 + 数字平台实现“资源变资产、资产变资本”闭环。长三角生态绿色一

体化发展示范区依托上海环境能源交易所电商平台，构建跨省市园林碳汇交易协作网，实现四地资源互

联互通与标准互认。2025 年初，江苏玄武区进一步突破跨区域交易边界，依托南京国际绿色贸易服务平

台，完成南京首笔跨省碳汇交易，同步推动跨境电商企业碳足迹核算与园林碳汇交易衔接，打造绿色贸

易与碳汇交易融合场景[10]，携手北京绿交所布局 CCER 交易合作，填补省内非电领域绿色证书标准与

交易机制空白。电商平台布局持续深化，阿里、京东等综合平台已上线碳汇产品专区，联动地方碳票平

台实现数字资产对接，为园林碳汇交易提供“线上化、跨区域、多场景”的初步载体。 

3.2. 电子商务对园林碳汇交易的赋能机制分析 

电商平台与园林碳汇交易的融合具有天然可行性。从供给端看，电商平台可整合分散的园林碳汇资

源[11]，通过标准化核算与认证，将中小规模碳汇项目转化为标准化商品，提升供给效率；从需求端看，

 
4https://www.csf.org.cn/zhListDetail.html?id=145&contentId=59206  
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电商平台的流量优势可精准触达重点排放企业、公益组织、个人消费者等多元需求方，拓展市场需求边

界。同时，电商平台的支付结算、信用评价、物流溯源等成熟体系，可直接迁移至碳汇交易场景，降低交

易成本、提升交易公信力，形成“资源整合–精准匹配–高效交易–信用保障”协同闭环。 

3.2.1. 数字化核算与溯源机制赋能 
电商平台可搭建一体化碳汇核算平台，整合遥感数据、实地采样数据与气象数据，引入机器学习算

法实现碳汇量动态测算。同时，利用区块链技术对碳汇项目全流程进行存证，生成不可篡改的数字凭证，

解决核算标准不统一、数据不透明的问题。消费者与需求方可通过平台实时查询碳汇项目详情与溯源信

息，提升市场公信力。 

3.2.2. 精准供需匹配机制赋能 
基于大数据分析技术，电商平台可构建碳汇供需画像，需求方根据自身减排目标、预算范围等筛选

合适的碳汇产品，供给方可精准对接目标客户[12]，避免盲目开发。针对中小规模碳汇项目，平台可推出

“碳汇众筹”“批量打包”服务，降低交易门槛，提升资源利用率。例如，企业可通过平台批量采购社区

绿地碳汇，用于 ESG (环境、社会和治理)绩效提升，个人可通过小额认购参与生态公益。 

3.2.3. 全流程数字化交易机制赋能 
电商平台可优化碳汇交易流程，实现从产品挂牌、报价、成交到结算的全线上化操作[12]，缩短交易

周期。整合第三方支付与金融机构资源，提供结算服务与资金监管，保障交易安全。同时，建立交易纠

纷调解机制，依托平台信用体系化解交易矛盾，提升交易体验。 

3.2.4. 金融衍生与风险管控机制赋能 
电商平台可联合金融机构开发碳汇质押贷款、碳汇期货等衍生产品，激活园林碳汇金融属性，吸引

社会资本参与。建立风险预警系统，对碳汇项目的生态风险、市场风险进行实时监测，通过多元化产品

设计分散风险。例如，针对碳汇量波动风险，推出碳汇保险产品，保障供需双方权益。 

3.2.5. 电商物流碳足迹即时抵消机制赋能 
电商平台可利用其全链路物流数据，构建涵盖仓储、运输、包装、末端等环节的标准化碳足迹测算

模型[13]，自动抓取每笔订单的运输距离、运输方式、包装类型等信息，实时计算单个或汇总订单的碳排

放量，并精准匹配与排放等额的园林碳汇产品。用户可在结算时一键选择“碳足迹即时抵消”选项，系

统将自动完成碳汇认购与抵消，并生成“零碳物流”电子凭证，从而在消费场景中实现“排放测算–碳

汇匹配–即时抵消–凭证生成”闭环。 

3.2.6. 电商积分碳普惠激励机制赋能 
依托电商现有积分体系，构建低成本、广覆盖的碳普惠激励模式。用户认购园林碳汇、抵消订单足

迹、选择绿色物流等低碳行为均可获得积分奖励，用于兑换商品、优惠券或再认购，形成“行为–激励

–消费”闭环[14]。为中小园林供给方设立碳汇认购积分返利机制，其挂牌的碳汇产品被认购后可获得积

分，用于抵扣平台服务费或采购养护物资，降低供给方参与成本。 

4. 当前数字赋能园林碳汇碳交易存在的问题 

4.1. 公信力不足 

公信力不足是制约园林碳汇碳交易市场化推进的核心瓶颈，根源在于核算标准不统一、流程不透明

及第三方机构能力缺失，形成多重信任隐患。一方面，全国性园林碳汇核算标准尚未完全落地，仅出台

框架性指导意见[6]，缺乏针对不同园林类型、不同树种、不同生长周期的细化核算细则，导致地方可自

https://doi.org/10.12677/ecl.2026.155589
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主制定本地标准。部分地区为推动项目落地、增加碳汇存量，刻意放宽核算条件，如降低碳汇计量系数、

简化监测频次，使得同类园林项目在不同地区的碳汇量核算结果差异显著，劣质高报碳汇量的项目反而

更易获得交易机会，出现“劣币驱逐良币”现象，破坏市场公平性。 
另一方面，核算全流程透明度严重不足，多数项目的碳汇数据采集、计算、核验过程仅在供给方与

审核机构之间流转，未通过数字化平台向市场公开，需求方、监管部门及公众无法追溯数据来源与核算

逻辑[15]。同时，第三方审定核查机构专业能力参差不齐，行业准入门槛偏低，部分机构缺乏林业、园林、

碳核算交叉领域的专业人才，甚至无相关从业经验，仅依赖简单核算工具完成核查工作，难以发现数据

造假、核算方法不当等问题。更有甚者，部分机构与项目方存在利益绑定，刻意隐瞒碳汇数据漏洞，导致

碳汇数据的真实性、准确性与完整性难以保障，直接降低市场主体对园林碳汇产品信任度，阻碍交易意愿。 

4.2. 供需匹配低效 

供需双方信息壁垒与交易渠道局限，叠加中小项目的天然劣势，导致园林碳汇供需匹配效率低下，

资源配置失衡问题突出。传统园林碳汇交易多依赖线下对接或地方交易平台，覆盖范围狭窄且碎片化，

全国性统一交易渠道缺失。重点排放企业、社会组织等需求方与园林碳汇供给方之间存在信息壁垒。对

于中小规模园林碳汇项目而言，供需错配问题更为严峻。此类项目普遍存在碳汇量分散、单批次交易量

小的特点[16]，而传统交易模式下，对接谈判、尽职调查、合同签订等环节交易成本较高，部分中小项目

的交易成本甚至超过碳汇产品本身价值。同时，地方交易平台流动性不足，中小项目挂牌后难以快速找

到买家，进一步加剧交易难度。相比之下，大型园林碳汇项目因规模效应强、议价能力高，更易与需求

方达成合作，而中小项目逐渐被排除在主流交易市场之外，导致园林碳汇供给端无法发挥多元化优势。 

4.3. 数字化水平低 

当前园林碳汇碳交易的数字化渗透率低，受传统流程束缚，全链条效率低下且风险防控能力薄弱。

从交易流程来看，多数项目从碳汇核算认证到挂牌交易，仍依赖线下纸质材料流转与多部门人工审批，

涉及林业、环保、金融、市场监管等多个部门，各部门之间缺乏数字化协同接口，数据无法互通共享。从

溯源与监管来看，数字化体系建设严重滞后，缺乏覆盖园林碳汇“生产–核算–交易–流转”全生命周

期的数字化溯源系统。碳汇产品的生成过程，包括苗木种植、日常养护、生长状态监测等，多采用人工

记录方式，数据易篡改、难追溯；交易过程中，碳汇产品的权属变更、流转轨迹无法通过数字化手段实

时追踪[16] [17]，易出现重复交易、虚假交易等风险。此外，监管部门缺乏智能化监管工具，依靠定期线

下核查单一方式开展监管工作，监管成本高，存在监管盲区，无法及时发现交易过程中的违规行为，进

一步加剧了市场风险。 

4.4. 金融属性薄弱 

园林碳汇产品金融属性开发不足，难以吸引社会资本参与，制约产业规模化发展。一方面，碳汇产品

类型单一，当前市场上园林碳汇产品多为现货产品，仅以固定碳汇量为交易标的，缺乏基于碳汇的期货、

期权、碳基金等金融衍生产品。这使得投资者无法通过衍生工具对冲碳汇价格波动风险，难以实现资产

多元化配置，导致投资吸引力不足，仅能吸引少量有碳中和履约需求的重点排放企业，市场活跃度低。 
另一方面，碳汇价值评估体系与金融服务体系不完善，进一步制约金融属性释放。目前园林碳汇价

值评估缺乏统一的动态评估模型，评估结果受树种、生长周期、地域环境、养护水平等多种因素影响，

不同机构评估结果差异较大，且难以实时更新，无法准确反映碳汇产品的动态价值。在此背景下，金融

机构对园林碳汇产品认可度低，缺乏以碳汇为质押的融资产品[17]，即使部分地区尝试开展碳汇抵押贷款，
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也存在抵押率低、贷款期限短、审批流程复杂等问题。同时，碳汇产品变现渠道有限，投资者难以快速

将碳汇资产转化为现金，进一步降低社会资本参与积极性，导致园林碳汇项目融资难、融资贵，无法实

现规模化扩张。 

5. 数字赋能下园林碳汇价值转化的优化路径 

5.1. 技术标准化 

构建标准化核算体系，筑牢交易基础，以标准化建设破解公信力不足难题。针对园林碳汇交易公信

力不足问题，以全国统一技术标准化建设为抓手，从四方面精准破解。针对核算标准不统一的问题，一

是由中国林业产业联合会牵头制定全国统一的核算监测细则，统一各类绿地、植被的核算规范，废除地

方冲突标准；二是头部电商平台依托国标开发智能核算工具，免费向供给方开放[18]，实现碳汇量自动化

精准测算。针对流程不透明的问题，依托电商平台搭建数据公开平台，要求上线项目全量公开核算、核

查等资料，实现数据全程可追溯、多方监督。针对第三方机构能力缺失问题，由生态环境部、国家林业

和草原局建立第三方核查机构资质认证与动态考核体系，明确专业人才准入要求，规范核查工作。 

5.2. 交易平台化 

打造全生态电商平台，提升交易效率，以一体化平台解决供需匹配低效问题。建立跨区域数据共享

机制，打破地方平台壁垒，实现全国园林碳汇资源互联互通。针对供需匹配低效、交易渠道碎片化问题，

打造全国一体化园林碳汇电商交易平台，优化电商平台碳汇交易专区功能，整合核算、挂牌、交易、结

算、溯源、金融等全链条服务[19]。政府引导、头部电商牵头构建全国碳汇资源共享池，统一挂牌与信息

发布，打破地方壁垒。平台搭建大数据供需匹配系统，针对不同需求方推出定制化服务，为企业提供批

量采购、ESG 报告对接服务，为个人提供小额认购、碳积分兑换等服务。 

5.3. 价值多元化 

创新金融衍生产品，激活市场活力，以金融创新与场景融合激活金融属性。针对园林碳汇金融属性

薄弱、社会资本参与度低的问题，通过金融衍生产品创新与消费场景融合，丰富碳汇价值实现路径，激

活市场活力，吸引社会资本入局。电商平台联合金融机构开发碳汇质押贷款、碳汇理财产品、碳汇保险

等产品，降低社会资本参与门槛。推动碳汇与电商消费场景深度融合，如消费者购物时可自愿认购碳汇

实现“零碳消费”[20]，平台给予积分奖励，拓展碳汇需求市场。 

5.4. 监督链条化 

强化全流程监管，防范交易风险，以全流程监管防范数字化交易风险。针对园林碳汇交易数字化水

平低、风险防控能力薄弱的问题，建立“政府监管 + 平台自律 + 第三方监督”多元监管体系，政府部

门加强对平台交易行为与核算标准执行情况的监管，平台完善信用评价与风险预警机制，第三方机构定

期开展审计核查。利用区块链技术实现交易全流程可追溯，严厉打击数据造假、虚假交易等行为。 

6. 结语 

本文通过分析园林碳汇价值转化的现实痛点，构建了数字赋能下“技术标准化–交易平台化–价值

多元化–监督链条化”的价值转化路径。研究表明，电商平台可通过数字化核算溯源、精准供需匹配、

全流程交易优化、金融衍生创新等机制，有效破解园林碳汇核算不精准、交易效率低、价值链条短的困

境，为生态产品价值实现提供新路径。同时，园林碳汇与电商平台融合，有助于拓展电商行业的生态边

界，实现跨领域协同发展。未来，随着数字技术与碳交易市场深度融合，园林碳汇价值转化将朝着智能
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化、多元化、全球化方向发展。后续研究可进一步聚焦于数字碳汇凭证的跨境交易机制、碳汇金融衍生

品的风险管控等领域，为推动园林碳汇产业高质量发展提供更全面的理论支持。随着数字技术不断升级

与碳交易市场持续完善，电商赋能园林碳汇交易有望形成更加成熟的模式，为“双碳”目标实现与生态

产品价值市场化提供重要支撑。 
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