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摘  要 

本文围绕网络分销环境中的双渠道供应链体系，利用区块链在降低产品真伪鉴别耗时、提升核验成效等

方面的突出特点，着重探讨区块链赋能下供应链双渠道的协同定价策略，妥善解决了受消费者渠道选择

倾向、市场需求波动等多重因素影响下，双渠道供应链协同定价难以决策的难题。研究显示，相较于传

统经营方式，运用区块链技术会使生产商与经销商的最优批发价和零售价出现一定上涨，企业是否采用

区块链与渠道偏好程度关系不大；生产商与经销商的定价和收益，会随产品查验时间增加、假冒品检出

概率敏感度上升而逐步下降，只有供应链达到特定临界条件时，投入区块链技术才具备经济价值，此时

各参与方的定价与收益才能高于传统运营模式。 
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Abstract 
This paper focuses on the dual-channel supply chain system in an online distribution environment, 
leveraging the prominent features of blockchain in reducing the time required to verify product 
authenticity and improving verification efficiency. It emphasizes exploring the coordinated pricing 
strategy of dual-channel supply chains empowered by blockchain, effectively addressing the challenge 
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of making collaborative pricing decisions under multiple influencing factors such as consumer 
channel preferences and market demand fluctuations. The study shows that, compared to tradi-
tional business methods, applying blockchain technology can lead to a certain increase in the opti-
mal wholesale and retail prices for manufacturers and distributors. Whether a company adopts 
blockchain is not strongly related to channel preference. The pricing and revenue of manufacturers 
and distributors gradually decrease as product verification time increases and sensitivity to coun-
terfeit detection rises. Only when the supply chain reaches specific critical conditions does investing 
in blockchain technology have economic value, at which point the pricing and revenue of all partic-
ipants can exceed those of the traditional operation mode. 
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1. 引言 

伴随网络经济的不断推进，新的产业模式与商业形态接连出现。在这样的形势之下，众多企业已逐

步开始构建智能生态体系，通过灵活多样的供应链组织模式，不断提升自身在市场中的核心竞争力。当

下，双渠道销售策略成为企业关键的营销手段，这一策略既能显著提高供应链的运转效能，又能达成对

运营成本的有效管理，从而为供应链上的各个参与方带来一定的经济收益[1]。 
不过，受限于资源禀赋不足或发展目标约束，不同渠道之间往往容易产生矛盾与冲突。此类冲突会

进一步诱发无序竞争甚至恶性价格战，最终损害供应链各参与方的利益。由此能够看出，在双渠道经营

模式当中，拟定出科学且恰当的定价举措极为重要，这和供应链整体价值能否顺利达成紧密相连[2]。部

分消费者更倾向于通过传统线下渠道完成购买，能够借助直观触摸与体验，实时获取产品的外观、质地

等真实信息。另一部分消费者则偏好线上购物模式，以期获得更具优势的价格优惠，但在完成交易前无

法直接感知产品的实际属性与真实状况[3]。现有相关研究已经证实，线上平台所售商品的信息透明度、

定价策略以及网络获取便捷度等，均是左右消费者网络购物决策的关键因素[4]。当消费者对产品相关情

况缺乏认知时，商品价格就会成为左右其购买意愿的关键条件[5]。所以对供应链里的各个参与方来说，

怎样在双渠道模式下制定出合理的定价方案，在实现自身收益最大化的同时妥善化解渠道之间的利益矛

盾，已经成为当下迫切需要解决的关键问题[6]。 
目前，区块链技术的相关研究已取得一定进展。学术层面的探讨，多聚焦于区块链和供应链的融合

运用路径，其中包含区块链在供应链决策环节中的具体实践应用方向[7]。区块链技术可达成信息的即时

交互共享，借此赢得消费者对于产品真实可靠性的信赖，最终会左右供应链中各个成员所作出的决策。

赵达等[8]构建二级供应链模型，旨在分析零售商采取双渠道运营模式下，供应链整体的最优定价策略与

最佳融资方案。王文杰等[9]搭建四类博弈模型，借助对比分析，探究渠道竞争激烈程度和零售商过度自

信程度对供应链定价的影响。 
综合而言，当前围绕区块链技术作用于供应链决策的各类研究里，多数相关成果仅针对单一渠道的

供应链环境展开探讨，着重探讨区块链技术对传统单一渠道运营管理的实际作用，而针对双渠道供应链

定价策略与渠道冲突问题的分析则相对薄弱。虽然已有少量文献将区块链技术融入双渠道供应链的研究
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框架，但在具体研究过程中，大多忽视了现实场景里各类复杂因素对决策主体行为所产生的影响。鉴于

过往研究存在的局限，本文选取网络分销模式下双渠道供应链作为研究目标，全方位考量多种复杂因素

对供应链成员制定价格决策产生的影响，解决复杂环境背景下双渠道供应链在协同定价方面的难题，进

而实现缓解乃至化解渠道间利益冲突的目标。 

2. 问题描述与条件假设 

2.1. 问题描述 

本研究聚焦于双渠道供应链，涵盖一个制造商与两个零售商。探讨了传统模式及引入区块链技术的

情况。传统模式下，制造商的单位产品成本为 c，两家零售商可自行设定销售价格。应用区块链后，制造

商单件成本 C 提高，假设 c C< 。零售商在销售环节也需负担区块链相关单位费用 f。博弈过程中，制造

商扮演 Stackelberg 博弈主导角色，零售商则为跟随方。 

2.2. 条件假设 

本研究考虑传统运营模式和区块链技术应用两种情况，构建了对应的两类定价决策模型。本文设定

N 、 B 分别表示传统模式及引入区块链的情境，用 i 表示两种不同情境，即 { },i N B= ，同时 j 表示不同

渠道，即 { }1,2j = ，分别表示传统渠道、网络渠道。 
本文的参数见表 1。做出以下假设：① 假定制造商批发价格为 iw ， 1R 的销售价格为 1

ip ， 2R 的销售

价格为 2
ip 。② 假设产品的潜在需求量是 A，当消费者选择传统渠道时占比是 ( )0 1α α< < ，选择网络渠

道时占比是 ( )1 α− 。③ 假设同一渠道需求价格弹性系数为 ( )1,2ja j = ，渠道间的交叉价格弹性系数为

( )1,2jb j = ，由于同一渠道间的定价对本渠道需求的影响程度大于其他渠道定价对本渠道需求的影响程

度[10] [11]，故满足 0 1j jb a< < < 。 
 

Table 1. Parameter summary table 
表 1. 参数汇总表 

符号 符号说明 

A  产品在市场的潜在需求量 
i
jQ  不同渠道的需求量 

ja  同一渠道需求价格弹性系数 

jb  不同渠道间的交叉价格弹性系数 

α  消费者渠道偏好程度 
iw  制造商批发价格 

1
ip  零售商 1R 销售价格 

2
ip  零售商 2R 销售价格 

t  不采用区块链技术的情况下，产品检测与评估所需时间 

T  采用区块链技术的情况下，产品检测与评估所需时间 

e  产品在认证中被认定为真的可能性 

γ  产品检验与评估需要时间的敏感系数 

δ  产品检验结果为伪认证的敏感系数 
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续表 

c  区块链技术投入前制造商的产品单位成本 

C  区块链技术投入后制造商的产品单位成本 

f  区块链技术情形下，零售商 1R 及零售商 2R 的单位技术成本 

1
iε  传统渠道的需求随机部分 

1
iµ  传统渠道不确定需求服从 ( )1 1,m n 上的期望 

2

1
iσ  传统渠道不确定需求服从 ( )1 1,m n 上的方差 

2
iε  网络渠道的需求随机部分 

2
iµ  网络渠道不确定需求服从 ( )2 2,m n 上的期望 

2

2
iσ  网络渠道不确定需求服从 ( )2 2,m n 上的方差 

1
i∏  零售商 1R 利润 

2
i∏  零售商 2R 利润 

i
M∏  制造商利润 

3. 模型构建与求解 

制造商与零售商各自围绕自身利润最大化的目标来制定相关决策。从实际运营情况来看，制造商拥

有资金充裕、技术领先以及市场竞争力突出等诸多优势，因此在供应链体系中占据主导位置。 

3.1. 传统模式下定价决策模型 

任何一个渠道所面临的市场需求情况，并非只受自身定价的影响，还会受到另外一个渠道定价的交

叉影响。基于这一特性，得到传统渠道和网络渠道的市场需求函数，具体内容如下： 

 ( )1 1 1 1 2 11N N N NQ A a p b p t eα γ δ ε= − + − − − +  (1) 

 ( ) ( )2 2 2 2 1 21 1N N N NQ A a p b p t eα γ δ ε= − − + − − − +  (2) 

为了简化计算而不影响最终结论，令 1 2a a a= = ， 1 2b b b= = ，则两个渠道需求量分别为： 

 ( )1 1 2 11N N N NQ A ap bp t eα γ δ ε= − + − − − +  (3) 

 ( ) ( )2 2 1 21 1N N N NQ A ap bp t eα γ δ ε= − − + − − − +  (4) 

在市场需求不确定条件下，传统渠道和网络渠道期望市场需求函数分别为： 

 ( ) ( )1 1 2 11N N N NE Q A ap bp t eα γ δ µ= − + − − − +  (5) 

 ( ) ( ) ( )2 2 1 21 1N N N NE Q A ap bp t eα γ δ µ= − − + − − − +  (6) 

零售商 1R 、零售商 2R 以及制造商的期望利润函数分别为： 

 ( ) ( ) ( ) ( ) ( )1 1 1 1 1 2 11N N N N N N N N NE p w E Q p w A ap bp t eα γ δ µ Π = − = − − + − − − +   (7) 

 ( ) ( ) ( ) ( ) ( ) ( )2 2 2 2 2 1 21 1N N N N N N N N NE p w E Q p w A ap bp t eα γ δ µ Π = − = − − − + − − − +   (8) 
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 ( ) ( ) ( ) ( )1 2
N N N N
ME w c E Q E Q Π = − +   (9) 

供应链期望总利润函数为： 

 ( ) ( ) ( ) ( )1 2
N N N N

ME E E EΠ = Π + Π + Π  (10) 

命题 1：式(7)是关于变量 1
Np 的凹函数，存在唯一解。式(8)是关于变量 2

Np 的凹函数，存在唯一解。

式(9)是关于变量 Nw 的凹函数，存在唯一解。 

证明：首先，由于 0a > ，
( )2

1

2
1

2 0
N

N

E
a

p

∂ Π
= − <

∂
，

( )2
2

2
2

2 0
N

N

E
a

p

∂ Π
= − <

∂
，可知 ( )1

NE Π 是关于变量 1
Np 的

凹函数， ( )2
NE Π 是关于变量 2

Np 的凹函数。 

其次，对式(7)和式(8)进行求解，得出 
( ) ( ) ( ) ( )2 2

1 2
1 2 2

2 1 2 1 2 2

4 2

N N N
N

a b A b a t e a b a ab b w
p

a b

α α γ δ µ µ+ − − + + − + + + + −      =
−

， 

( ) ( ) ( )

( ) ( ) ( )

3 2 2 3 2 2

2 2 2 2
1 2

3 22

4 2 4 1 1 2

4 2 1 2 4

8 4

N

N N
N

a a b ab b w a b ab A

a ab b t e ab a b

a ab
p

α α α

γ δ µ µ

 + − − + − − − +
 
 + − − + + − + + −   

−

  

= ，将 1
Np 和 2

Np 代入式(9)，对求一阶偏

导，通过计算得到
( )

2

2 2 2 3 2 2 3

2 2

2 4 3 2
2 4 2

N
M

N

E a ab b a ab a b b
a a bw

∂ Π − + + − + + −
= +

−∂
，由于 a b> ，因此， ( )N

ME Π 是关于

Nw 的凹函数。 
由命题 1 可知，根据逆向归纳法得到制造商、零售商 1R 与零售商 2R 的产品价格、需求量及其利润以

及供应链总利润的均衡解，如式(11)~(19)所示： 

( ) ( ) ( )( ) ( )
( ) ( ) ( ) ( )*

4 3 2 2 3 4 3 2 2 3 3 2 2 3

3 2 2 3 2 2 3 2 2 3
1

4 3 2 2 3 4

2

8 4 7 2 4 2 1 1 8 4 3

8 4 3 1 2 2 4 2

16 8 14 4 2

N
N

N

a a b a b ab b c a a b ab b A a a b ab b t

a a b ab b e a a ab b a a b ab b

a a b a b ab
w

b

α α γ

δ µ µ

− − + + + + − + − − + − − + +

+ − − + + − + + − + + − −

−

 
 



− + +


=  (11) 

( )
( ) ( ) ( ) ( ) ( ) ( )( )

( ) ( ) ( )
( )*

6 4 2 3 3 2 4 5 6

5 4 3 2 2 3 4 5

5 4 3 2 2 3 4 5 5 4 3 2 2 3 4 5

4 3 2 2 4
1

1

3

16 26 11

8 4 1 8 3 4 2 11 6 19 23 2 2 3 1

48 16 46 15 10 3 48 16 46 15 10 3 1

2 20 4 17 2 3 8N
N

a a b a b a b ab b c

a a b a b a b ab b A

a a b a b a b ab b t a a

p

b a b a b ab b e

a a a b a b ab b

α α α α α α

γ δ

µ

− + + − −

+ + + − − + − − + + + −

− + − − + + − + − − + + −

+
=

− − + + + ( )
( )( )( )

2
5 4 3 2 2 3 4 5

2 2 3 2 2 3

24 12 19 4 3

4 2 8 4 3

Na a b a b a b ab b

a b a b a a b ab b

µ

 
 
 
 
 
 
 + − − + + 

− − + − −

(12) 

( )
( ) ( ) ( ) ( ) ( ) ( ) ( )( )

( )
( )

*

7 5 2 4 3 3 4 2 5 6 7

6 5 4 2 3 3 2 4 5 6

6 5 4 2 3 3 2 4 5 6

6 5 4 2 3 3 2 4 5

2

6

32 44 10 19 7 3

80 64 16 1 4 4 19 13 2 6 25 19 11 2 1 4 1

96 32 100 26 27 4

96 32 100 26 27 4

N

a a b a b a b a b ab b c

a a b a b a b a b ab b A

a a b a b a b a b ab b t

a a b a b

p

a b a b ab b

α α α α α α α

γ

− − + + − −

+ − − − − − + − + − − − − −

+ − − + + − − +

+ − − + + − − +

=

( )
( ) ( )

( )( )( )
5 4 3 2 2 3 4 5 6 5 4 2 3 3 2 4 5 6

2 2 3 2 3

1 2

2

1

2 8 24 12 19 4 3 80 16 76 12 19 2

8 2 8 4 3

N N

e

a a a b a b a b ab b a a b a b a b a b ab b

a a b a b a a b ab b

δ

µ µ

 
 
 
 
 
 

− 
 
 + + − − + + + − − + + − − 

− − + − −

(13) 
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( )

( ) ( ) ( ) ( ) ( )( )
( ) ( ) ( )

( ) ( )

5 3 2 2 3 4 5 4 3 2 2 3 4

4 3 2 2 3 4 4 3 2 2 3 4

3 2 2 3 4 3 2 2 3
1 2

1

4
*

3 2

16 18 3 4 8 1 4 8 2 4 9 3 1

16 16 2 5 16 16 2 5 1

2 12 4 5 8 8 8 3

8 8 4

N N
N

a a b a b ab b c a a b a b ab b A

a a b a b ab b t a a b a b ab b e

a a a b ab b a a b a b ab b

a a b
Q

a
E

α α α α

γ δ

µ µ

 − − − + + + − − + + − − −
 
 + − − + + + + − − + + + −
 
 + + − − − − − + + 

+

− −

=
( )2 33ab b− −

(14) 

( )

( )
( ) ( ) ( ) ( )( )

( ) ( ) ( )
( )

6 4 2 3 3 2 4 6

5 4 3 2 2 3 4 5

5 4 3 2 2 3 4 5 5 4 3 2 2 3 4 5

4 3 2 2 3 4 5
*

2

4
1

32 44 2 15

(48 64 ) 16 12 3 5 2 4 7 13 1

32 32 12 14 32 32 12 14 1

2 8 8 12 3 3 48 16N
N

a a b a b a b b c

a a b a b a b ab b A

a a b a b a b ab b t a a b a b a b ab b e

a a a b a b ab b
E

a a b
Q

α α α α α

γ δ

µ

− + + − +

+ − + − − − + − + −

− + − − + + − + − − + + −

− − − + +
=

+ +

−

−( )
( )( )

3 2 2 3 4 5

2 2 3 2

2

2 3

36 8 7

8 2 8 4 3

Na b a b ab b

a b a a b ab b

µ

 
 
 
 
 
  − + + 

− + − −

(15) 

( )

( ) ( )( )
( ) ( ) ( )
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2
5 3 2 2 3 4 5 4 3 2 2 3 4 4 2 2 3 4

4 3 2 2 3 4 4 3 2 2 3 4
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*
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1 2
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a a a b ab b a a b a b ab b
E

a

α

γ δ

µ µ

 − − + + + − − + + + − + − −
 
 + + − − − + + − − − −
 

+ − − + + + − − + + 
 Π =

( )( )23 2 3 2 2 38 4 3ab a a b ab b− − − + +

(16) 

( )

( )
( )( )

( ) ( ) ( )
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6 4 2 3 3 2 4 6

5 4 3 2 2 3 4 5 5 3 2 2 3 4 5

5 4 3 2 2 3 4 5 5 4 3 2 2 3 4 5

4 3 2 2 3 4
* 1

2

32 44 2 15

48 16 36 8 7 64 60 2 13

32 32 12 14 32 32 12 14 1
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N

N

a a b a b a b b c
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E

α

γ δ

µ

− + + − +

+ + − − + + + − + + − −

+ − − + + − − + − − + + − − −

− − − + + +
Π =

( )
( ) ( )

2

5 4 3 2 2 3 4 5

2 22 2 3 2

2

2 3

48 16 36 8 7

64 2 8 4 3

Na a b a b a b ab b
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µ

 
 
 
 
 
  + − − + + 

− − − + +

(17) 
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3 2 2 3 2 2
1 2

3 2 2 3
*
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E
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α γ

δ µ µ

 − − + + + − − + + + − + + − −
 
 + + − − − + − + − + − − + + Π =

− − + − −
 

(18) 
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( ) ( ) ( ) ( ) ( )( )
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5 3 2 2 3 4 5 4 2 2 3 4 3

4 3 2 2 3 4
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*
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N
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N
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E

α α α α
δ γ

µ µ

 − − + + + − − − + − + − −
 

+ + − − − − + 
  + − − + + + − − + + 

− − + + − −

Π =

( )
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( ) ( )( )
( ) ( )

6

5 4 3 2 2 3 4 5

5 4 3 2 2 3 4 5

4 3 2 2 3 4 5 4 3 2 2 3 4 5
1 2

3
8 1 4 8 3 4 2 6 11 19 23 2 2 3 1

48 16 46 15 10 3 1
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b c
a a b a b a b ab b A
a a b a b a b ab b t e

a a a b a b ab b a a b a b a b ab b

α α α α α α
γ δ

µ µ

 
 
+ − + − − + + + − − + − − 
 + + − − + + + −



 
 − − − + + − + − − + +


 
 







  

( )( )( )22 2 3 2 2 332 2 8 4 3a a b a b a a b ab b










− − + +



− −
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( )
( ) ( ) ( ) ( ) ( )( )

( ) ( )( )
( ) ( )

6 4 2 3 3 2 4 6

5 3 2 2 3 4 5 4

5 4 3 2 2 3 4 5

4 3 2 2 3 4 5 4 3 2 2 4
2

3 5
1

32 44 2 15

48 64 12 3 5 2 4 7 13 1 16

32 32 12 14 1

2 8 8 12 3 3 48 16 36 8 7N N

a a b a b a b b c

a a b a b ab b a b A

a a b a b a b ab b t e

a a a b a b ab b a a b a b a b ab b

α α α α α

γ δ

µ µ

 − + + − +
 
 + − − − − − + − − − +
 
 − + − − + + + −
− − − + + + + − − + + 

+

( )
( ) ( ) ( ) ( ) ( ) ( ) ( )( )

( ) ( )( )

7 6 5 2 4 3 3 4 2 5 6 7

6 5 4 2 3 3 2 4 5 6

6 5 4 2 3 3 2 4 5 6

5 4 3 2 2 3 4

96 64 132 74 53 23 5

80 64 16 1 4 4 19 13 2 6 25 19 11 2 1 4 1
*

96 32 100 26 27 4 1

2 8 24 12 19 4

a a b a b a b a b a b ab b c

a a b a b a b a b ab b A

a a b a b a b a b ab b t e

a a a b a b a b ab

α α α α α α α

γ δ




− − + + − − +

+ − − − − − + − + − − − − −

− + − − + + − + −

+ + − − +( ) ( )
( )( ) ( )

5 6 5 4 2 3 3 2 4 5 6
2

2 22 2 3 2 2 3

13 80 16 76 12 19 2

64 2 8 4 3

NNb a a b a b a b a b ab b

a a b b a a a b ab b

µ µ

 
 
 
 
 
 
 
 
 
  
  
  
  
  
  
   + + − − + + − −  

− − − − + +
 

(19) 

3.2. 区块链技术下定价决策模型 

在区块链技术下，构建传统渠道与网络渠道的市场需求函数分别为： 

 1 1 1 1 2 1
B B B BQ A a p b p Tα γ ε= − + − +  (20) 

 ( )2 2 2 2 1 21B B B BQ A a p b p Tα γ ε= − − + − +  (21) 

令 1 2a a a= = ， 1 2b b b= = ，两个渠道需求量分别为： 

 1 1 2 1
B B B BQ A ap bp Tα γ ε= − + − +  (22) 

 ( )2 2 1 21B B B BQ A ap bp Tα γ ε= − − + − +  (23) 

在市场需求不确定条件下，传统渠道和网络渠道期望市场需求函数分别为： 

 ( )1 1 2 1
B B B BE Q A ap bp Tα γ µ= − + − +  (24) 

 ( ) ( )2 2 1 21B B B BE Q A ap bp Tα γ µ= − − + − +  (25) 

零售商 1R 、零售商 2R 和制造商的期望利润函数分别为： 

 ( ) ( ) ( ) ( )1 1 1 1 1 2 1
B B B B B B B B BE p w f E Q p w f A ap bp Tα γ µ Π = − − = − − − + − +   (26) 

 ( ) ( ) ( ) ( ) ( )2 2 2 2 2 1 21B B B B B B B B BE p w f E Q p w f A ap bp Tα γ µ Π = − − = − − − − + − +   (27) 

 ( ) ( ) ( ) ( )1 2
B B B B
ME w C E Q E Q Π = − +   (28) 

供应链期望总利润函数为： 

 ( ) ( ) ( ) ( )1 2
B B B B

ME E E EΠ = Π + Π + Π  (29) 

命题 2：式(26)是关于变量 1
Bp 的凹函数，存在唯一解可对其进行优化。式(27)是关于变量 2

Bp 的凹函

数，存在唯一解可对其优化。式(28)是关于变量 Bw 的凹函数，且存在唯一解可对其优化。 

证明：首先，由于 0a > ，
( )2

1

2
1

2 0
B

B

E
a

p

∂ Π
= − <

∂
，

( )2
2

2
2

2 0
B

B

E
a

p

∂ Π
= − <

∂
，可知 ( )1

BE Π 是关于变量 1
Bp 的

凹函数， ( )2
BE Π 是关于变量 2

Bp 的凹函数。 

其次，对式(25)和式(26)进行求解，得出 
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( ) ( ) ( )( ) ( )2 2 2 2

1 2 2

1 22 2 2 2 2

4 2

B B B
B

a ab b f a ab b w b a b A a b T a b

a b
p

α γ µ µ+ − + + − + + − − + + +

−
= ， 

( ) ( ) ( ) ( )( )
( ) ( )

3 2 2 3 3 2 2 3 2 2

2 2 2 2
1

3 2

2
2

4 2 4 2 4 1 2 1

4 2 2 4

8 4

B
B

B

B

a a b ab b f a a b ab b w a ab b A

a ab b T ab a b

a b
p

a

α α α

γ µ µ

 + − − + + − − + − + − −
 
 + − − + + + − 

−
= ，将 1

Bp 和 2
Bp

代入式(27)，对其求一阶偏导，通过计算得到
( )

2

2 2 2 3 2 2 3

2 2

2 4 3 2
2 4 2

B
M

B

E a ab b a ab a b b
a a bw

∂ Π − + + − + + −
= +

−∂
，由于

0a b> > ，可知
( )

2

2

0
B
m

B

E

w

∂ Π
<

∂
，因此， ( )B

ME Π 是关于 Bw 的凹函数。 

由命题 2 可知，根据逆向归纳法得到区块链技术下制造商、零售商 1R 与零售商 2R 的产品价格、需求

量及其利润以及供应链总利润的均衡解，如式(30)~(38)所示： 

 

( ) ( )
( ) ( )( ) ( )

( ) ( )
( )

*

4 3 2 2 3 4 4 3 2 2 3 4

3 2 2 3 3 2 2 3

2 2 3 2 2 3

4 3 2 2 3 4

1 2

8 4 7 2 8 4 7 2
4 2 1 1 8 4 3

2 2 4 2

2 8 4 7 2

B B
B

a a b a b ab b C a a b a b ab b f
a a b ab b A a a b ab b T

a a ab b a a b ab b

a a b a b ab
w

b

α α γ
µ µ

 − − + + − − − + +
 
+ + − + − − + − − + + 
 + + − + + − − 

+
=

− − +
  (30) 

 

( ) ( )
( ) ( ) ( ) ( ) ( ) ( )( )

( ) ( )
*

6 4 2 3 3 2 4 5 6 6 4 2 3 3 2 4 5 6

5 4 3 2 2 3 4 5

5 4 3 2 2 3 4 5 4 3 2 2 3 4

5 4
1

1

16 26 11 16 26 11
8 1 4 8 3 4 2 6 11 19 23 2 2 3 1
48 16 46 15 10 3 2 20 4 17 2 3

8 24

B

B

a a b a b a b ab b C a a b a b a b ab b f
a a b a b a b ab b A
a a b a b a b ab b T a a a b a b

p

ab b
a a

α α α α α α
γ µ

− + + − − + − + + − −
+ + + − − + + − + + + −
− + − − + + − − +

+ +
=

+ +

( )
( )( )( )

3 2 2 3 4 5

2 2 3 2 2 3

212 19 4 3

4 2 8 4 3

Bb a b a b ab b

a b a b a a b ab b

µ

 
 
 
 
 
 − − + + 

− − + − −
(31) 

( ) ( )
( ) ( ) ( ) ( ) ( ) ( ) ( )( )

( )
*

7 5 2 4 3 3 4 2 5 6 7 7 5 2 4 3 3 4 2 5 6 7

6 5 4 2 3 3 2 4 5 6

6 5 4 2 3 3 2 5

2

4 6

32 44 10 19 7 3 32 44 10 19 7 3
80 64 16 1 4 4 19 13 2 6 25 19 11 2 1 4 1

96 32 100 26 27 4

B

a a b a b a b a b ab b C a a b a b a b a b ab b f
a a b a b a b a b ab b A

a a b a b a b a b ab b

p

T
α α α α α α α

γ

− − + + − − + − − + + − −
+ − − − − − + − + − − − − −
+ − − + − +

=

+ − + ( )
( )

( )( )( )

1
5 4 3 2 2 3 4 5

6 5 4 2 3 3 2 4 5 6

2

2

2 3 2 2 3

2 8 24 12 19 4 3
80 16 76 12 19 2

8 2 8 4 3

B

B

a a a b a b a b ab b
a a b a b a b a b ab b

a a b a b a a b ab b

µ
µ

 
 
 
 + − − + + 
 + − − + + − − 

− − + − −
 

(32) 

 ( )

( ) ( )
( ) ( ) ( ) ( )( )

( ) ( )
( )

5 3 2 2 3 4 5 5 3 2 2 3 4 5

3 4 2 2 3 4

4 3 2 2
1

* 2

3 4 3 2 2 3

4 3 2 2 3 4

3 21

16 18 3 4 16 18 3 4
8 8 1 4 2 4 9 3 1

16 16 2 5 2 12 4 5
8 8 8 3

8 8 4 3

B

B
B

a a b a b ab b C a a b a b ab b f
a b a a b ab b A

a a b a b ab b T a a a b ab b
a a b a b ab b

a a a
E Q

b

α α α α
γ µ

µ

 − − − + + − − − + +
 

+ − − + − − − − − 
 + − − + + + + + − − 
 − − − + + 

+
= 

−( )2 3ab b−
  (33) 

 ( )

( ) ( )
( ) ( ) ( ) ( ) ( )( )

( ) ( )

6 4 2 3 3 2 4 6 6 4 2 3 3 2 4 6

4 5 3 2 2 3 4 5

5 4 3 2 2 3 4 5 4 3 2 2 3 4

5 4 3 2
1

*

2

32 44 2 15 32 44 2 15
16 48 64 12 3 5 2 4 7 13 1

32 32 12 14 2 8 8 12 3 3
48 16 36 8

B

B

a a b a b a b b C a a b a b a b b f
a b a a b a b ab b A

a a b a b a b ab b T a a a b a b ab b
a a b

E
a

Q
b

α α α α α
γ µ

− + + − + + − + + − +
+ + − − − − − + − + −

− + − − + + − − − + +
+ + − −

=
( )

( )( )
2 3 4 5

2 2 3 2 2 3

27

8 2 8 4 3

Ba b ab b

a b a a b ab b

µ

 
 
 
 
 
 + + 

− + − −
 (34) 
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( ) ( )
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4 3 2 2 3 4 4 2 2 3 4

4 3 2 2 3 4 3 2 2 3
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4 3 2 2 3 4
* 2

1

16 18 3 4 16 18 3 4

8 8 8 3 32 18
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B
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B
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E

α

γ µ

µ

 − − + + + − − + +
 
  + − − + + − + − −  
 + + − − − + − − + +
 + − + + =

+

−Π
( )( )

2

23 2 3 2 2 332 2 8 4 3a ab a a b ab b
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− − − + +
 (35) 
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B
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E

α

γ µ

− + + − + + − + + − +
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+ − − + + − − − − − + +
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Π
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(36) 
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α γ

µ µ
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 
 + − − + + + − + + − − 
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− − + − −
   (37) 
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( )( ) ( ) ( ) ( ) ( )( )
( ) ( ) ( )

( )

5 3 2 2 3 4 5 3 4 2 2 3 4

4 3 2 2 3 4 3 2 2 3 4 3 2 2 3 4
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β β β β
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 
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f
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γ µ
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( ) ( ) ( ) ( )( )
( ) ( )

22 2 3 2 2 3

6 4 2 3 3 2 4 6
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



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4. 结论 

本文深入探讨了在网络分销环境下，区块链技术赋能下的供应链双渠道协同定价策略。研究通过构

建传统运营模式与区块链技术应用下的两种定价决策模型，系统分析了消费者渠道偏好、产品核验时间

成本等多重因素对双渠道供应链定价策略的影响。研究发现，相较于传统经营方式，引入区块链技术虽

然会导致生产商与经销商的最优批发价和零售价出现一定程度的上涨，不过，在特定情境中，此项技术

变革可有效提高供应链整体运作效能，进而强化顾客对商品真实度的信赖。未来研究可进一步探讨区块

链技术在不同行业、不同市场环境下的适用性，以及如何通过优化区块链技术本身来拓宽其经济价值的

实现范围。同时，结合大数据、人工智能等先进技术，探索更加智能化、个性化的双渠道供应链定价策

略，也是值得深入研究的方向。 
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