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摘  要 

进口贸易是衔接国内外市场、促进消费升级与产业高端化的重要纽带。但进口结构与内需错配制约内需

释放与经济提质。企业数字化转型通过构建“需求引导供给”模式，为破解此困境提供新视角。本文基

于扩大内需视角，利用2007~2016年上市公司与海关进口微观匹配数据，构建数字化转型评价体系，运

用固定效应模型检验其对进口规模与结构的影响及机制。结果表明，数字化转型显著促进进口规模与结

构优化，主要通过增加消费需求、强化供需适配性和降低交易成本实现。异质性分析显示，东部地区效

应显著，中西部地区不显著。 
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Abstract 
Import trade serves as a vital link connecting domestic and international markets and promoting 
consumption upgrading and industrial high-end development. However, the mismatch between im-
port structure and domestic demand constrains the release of domestic demand and the improvement 
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of economic quality. Enterprise digital transformation provides a new perspective for resolving this 
dilemma by constructing a “demand-driven supply” model. From the perspective of expanding do-
mestic demand, this paper uses matched data from Chinese listed companies and customs import 
microdata for the period 2007~2016, constructs a digital transformation evaluation system, and em-
ploys a fixed effects model to examine its impact on the scale and structure of imports and the under-
lying mechanism. The results show that digital transformation significantly promotes the optimiza-
tion of import scale and structure, mainly by increasing consumer demand, strengthening supply-de-
mand matching, and reducing transaction costs. Heterogeneity analysis reveals that this effect is sig-
nificant in the eastern region but not significant in the central and western regions. 
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1. 引言 

2025 年中央经济工作会议将扩大内需置于任务首位。释放内需潜力是国民经济持续健康发展的基本

支撑。然而，我国外部环境复杂严峻，部分行业产能过剩，收入分配结构有待优化，居民消费倾向趋于

保守，内需不足、消费疲软、结构性短缺成为社会转型期困扰我国经济发展的重要难题[1]。扩大进口不

仅通过直接增加商品供给弥补国内结构性短缺，还通过竞争效应和创新激励效应推动消费升级与内需释

放[2]。根据国际贸易理论，扩大进口能拓宽消费者选择范围，提升消费者效用。消费品进口在满足人民

群众日益多元化、高级化的消费需求方面发挥着关键作用[3]。但我国进口结构与国内消费结构之间存在

脱节，进口结构失衡不仅制约了国内产业升级，还影响了消费品质的提升和消费升级[4]。 
数字化转型通过信息成本降低、生产效率提升和供应链优化，显著促进企业进口规模扩张、质量提

升和结构优化[5]。我国目前明确要将“加速数字化发展”作为加快现代产业体系建设，推动经济体系优

化升级的重要指引。数字化赋能正持续为传统产业注入活力，并推动制造业的转型升级。当前相关研究

多聚焦于数字化转型如何提升供给侧的企业内部效率与竞争力，从而促进进口提质增速。但实际上，从

需求端来说，其一，数字化转型拓展了消费产品供给的多样性，驱动居民消费需求结构升级与消费方式

变革，进而引致进口需求结构性提升，促使企业动态调整进口决策并创新进口模式。其二，数字化转型

显著增强了市场信息透明度，有效降低交易成本、优化供需匹配效率，有效纾解流通环节中的障碍，构

建起需求侧与供给侧之间的高效信息传导机制，使消费偏好信息得以精准释放，从而倒逼进口结构优化

升级，精准高效匹配内需增长需求。由此可见，数字化转型经由需求侧路径对进口贸易产生的驱动效应

不容忽视。本文基于扩大内需视角，利用中国上市公司数据与海关进口微观数据进行匹配的数据，实证

检验数字化转型对企业进口规模、进口结构的影响效应及其作用机制，为加快我国推动贸易创新发展，

促进外贸提质增效，优化升级进口贸易，推动进出口平衡发展提供决策参考。 

2. 机制分析与研究假设 

2.1. 文献综述 

在新发展格局下，扩大内需不仅是经济增长的“稳定器”，更是结构优化的“助推器”。内需市场规
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模的持续壮大与消费结构的提质升级，正日益构成中国经济高质量发展的内生动力与坚实基础[6]。进口

商品为国内消费者提供了更优的选择，迫使国内企业提升产品质量和服务水平，从而更好地满足已经升

级的内需[7]。扩大进口不仅有助于满足国内居民对高质量商品与服务日益增长的需求[8]，也为实现经济

高质量发展提供了重要支撑[9]。然而，当前我国进口结构问题不断显现，如国内外部分消费品在质量、

安全方面仍有差距，初级中间品进口定价权缺失，部分核心关键零部件存在“卡脖子”问题等。 
数字化转型作为全球经济发展的核心驱动力，正深刻重塑国际贸易格局和消费市场格局，对进口贸

易与国内消费均产生了系统性影响。已有研究指出数字化转型在提升公司的竞争力[10]和企业创新能力

[11]的同时，通过缓解融资约束、提高生产率等促进进口规模与质量升级[12]。对于国内消费市场而言，

则通过提高劳动收入[13]、降低搜寻成本[14]、提高市场匹配效率[15]和降低零售价格[16]等效应促进消费

升级。现有研究分别就数字化转型对于进口以及对于消费升级的直接影响给予较多关注，但尚未关注数

字化转型通过扩大内需进而可能对进口结构优化产生的激励效应。实际上，数字化转型使企业能够更好

地识别和响应国内不断升级的消费需求，从而调整其进口行为。数字化转型推动发展路径由“供给创造

需求”转向“需求引导供给”，缓解供需结构性矛盾，实现从生产者主导向消费者主导的转变，催生消费

者参与创新、反向定制等模式[17]，定制化、众包化为特征的创新模式释放了高度分散化、个性化的产品

与服务的需求，从而激发企业进口结构优化。 
本文将进一步从扩大内需视角探讨数字化转型对进口规模和结构的影响机制。 

2.2. 数字化转型对企业进口的影响机制分析 

中国近年来在数字化转型方面出台了一系列政策，涵盖多个领域，包括数字经济、数字政府、数字

基础设施、数字安全、数字民生等。例如，《“十四五”数字经济发展规划》1提出加快数字化转型的目

标，支持各类企业在技术创新、数字基础设施建设和数据应用领域加大投资。根据相关研究，数字化转

型显著促进了企业进口规模的扩大，尤其是对中小型企业进口规模的促进作用更为明显。此外，数字化

转型还显著提高了企业进口产品的技术含量和质量，推动了进口产品种类的多样化。 
从需求层面审视，数字化转型从根本上动摇了传统工业时代“供给创造需求”的范式，推动经济体

系向“需求引导供给”的新范式演进。数字化转型通过多种路径促进内需增长，加速消费结构转变与消

费升级，进而对进口产生影响，具体影响机制如图 1 所示。 
 

 
Figure 1. Analysis framework of the impact mechanism of digital transformation on enterprise imports 
图 1. 数字化转型对企业进口的影响机制分析框架 

2.2.1. 数字化转型促进进口消费需求升级 
企业数字化转型不仅直接丰富了消费者的选择，更通过培育新的消费热点、催化消费业态创新，对

 
1https://www.gov.cn/gongbao/content/2022/content_5671108.htm  
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扩大内需产生了显著的“供给端驱动”效应，内需的扩大有力带动了高质量产品进口。企业数字化转型

间接提升了消费者的收入水平与消费能力，进而对进口产生正向推动作用。首先，数字化转型通过强化

消费者的“收入效应”，数字化平台降低了信息搜寻成本并加剧市场竞争，通过平抑商品价格水平实质

性提升了居民的实际购买力，从而激发出对优质进口品的增量需求。其次，数字化转型通过引发“替代

效应”，改变了消费者的选择集与偏好结构，从而引导进口品类向多元化、高级化发展。数字化产品及

个性化、体验式的消费模式，对传统产品与标准化模式形成替代，重塑了消费者的偏好结构，由此释放

的转移性支出导向新兴消费领域，其中包括众多依托进口才能满足的新兴品类。个性化的消费模式替代

了标准化、功能化的消费模式，消费者转而追求能够彰显个性、提供独特体验的小众品牌、定制商品和

海外原产地产品，使得进口结构必须随之优化，从进口“大宗标准品”转向进口“特色差异化产品”。 

2.2.2. 数字化转型强化供需市场适配性 
数字化转型强化了供需市场的适配性。首先，数字化转型有效强化了市场导向机制，推动经济体系

向“需求引导供给”的新范式演进，形成消费模式变革，促进供给端与消费需求的精准适配，纾解供需

结构性矛盾，提升了供需市场的适配性。依托“消费者参与创新”“反向定制”等新型消费模式[17]，消

费需求沿产业链向上传导并形成“以需定产”范式，有效纾解了供需结构性矛盾。为匹配持续升级的内

需，企业进而积极引进海外先进技术、设备与关键要素，驱动进口结构向高附加值与创新型生产资料优

化，形成需求牵引供给的良性循环。其次，数字化转型有利于提升市场信息透明度与资源配置效率。企

业数字化转型后，能够借助消费大数据将隐性需求转化为可视化信息，有效降低供需信息不对称，进而

精准调整进口规模与结构，从而更加精准地把握市场动向。以中粮集团为例，中粮集团数字化转型后，

建立了网上数字化平台，通过分析消费者的浏览记录等行为数据，有效捕捉消费者的潜在需求，并指导

企业的生产、研发、营销和决策辅助等方面的工作。此外，企业数字化转型之后，企业能够更容易地获

取全球市场信息。信息优势强化了企业的风险管控能力，使其更有意愿与能力通过分散进口来源地、增

加进口产品的多样性来对冲单一市场的供应风险[18]，实现进口结构的战略性调整与进口韧性的提升。 

2.2.3. 数字化转型降低交易成本 
企业数字化转型后，通过入驻数字平台削减中间环节、优化全球供应链，显著降低进口交易成本。

企业入驻跨境电商平台后，消费者的商品获取边界得以有效拓展。具体而言，以往难以触达或获取受限

的境外商品，现可通过数字化平台实现便捷购买。同时，EDI、电子支付等手段加快了通关与跨境结算，

消除传统流通障碍，实现交易在线高效运行，保障了供给的多样性与响应速度。企业数字化转型也降低

了消费者的信息搜寻与比较成本，使消费者决策更高效、选择更多元，从而释放内需。这种持续扩大升

级的需求，又通过数据反馈、反向定制等机制，牵引供给端创新迭代，进一步优化进口规模与结构。基

于此，本文提出如下假说： 
假设 1：企业数字化转型通过扩大内需提高进口规模、优化进口结构。 
假设 2：企业数字化转型通过促进消费需求升级、提升市场供需适配性、降低交易成本提高进口规

模、优化进口结构。 

3. 模型及变量选择 

3.1. 模型构建 

3.1.1. 基础回归模型 
为实证检验本文的研究假设，本文在构建基准回归模型的基础上，构建中介效应模型。首先，建立

如下计量模型： 
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 0 1    ft ft f t ftImp Dcg Z v vα α β ε= + + + + +  (1) 

其中， ftImp 表示企业 f 在 t 期的各类进口表现，包含企业的进口规模、企业进口来源国多样化水平和进

口产品多元化水平；Dcg 表示企业 f 的企业数字化转型指标； ftZ 为控制变量，后文将进行详细说明； fv
和 tv 分别表示企业和时间固定效应； ftε 表示随机干扰项。 

3.1.2. 中介效应模型 
为了进一步研究数字化转型对企业进口行为的影响机制，根据上述理论分析，对数字化转型是否通

过促进进口消费需求升级、提升供需适配性、降低交易成本促进进口规模提高和进口结构优化进行检验。

为有效规避传统的三步法存在的内生性问题，本文参考江艇[19]对中介效应分析的建议，构建如下模型进

行机制检验： 

 0 1 2       f t f t ftMeditor Dcg Z v vγ γ β ε= + + + + +  (2) 

其中，Meditor 表示中介变量，其中包括消费需求、市场供需适配性和制度性交易成本； 1γ 表示自变量数

字化转型对中介变量的效应；Dcg 表示企业 f 的企业数字化转型程度； ftZ 为控制变量，后文将进行详细

说明； fv 和 tv 分别表示企业和时间固定效应； ftε 表示随机干扰项。 

3.2. 变量选取 

3.2.1. 被解释变量：进口规模(ImpValue)和进口结构(ImpStr) 
本文分别从进口规模和进口结构视角进行检验。其中，进口规模是指企业在特定时期内所进口的商

品和服务总额，本文采用企业进口商品和服务金额总额衡量。进口结构既包括进口来源国多元化水平，

也包含进口产品多样性水平。其中，进口来源国多元化水平(CouNum)采用行业或企业进口来源国数量衡

量；进口产品多元化水平(ProNum)采用企业进口的HS6位码的产品种类数衡量。以上变量均做对数处理。 

3.2.2. 解释变量：数字化转型(Dcg) 
关于数字化转型，本文借鉴吴非[20]的研究思路，使用 Python 爬虫技术对上市企业年度报告中的企

业数字化特征词进行搜集整理与词频分析，形成数字化转型的整体指标体系，特征词包括人工智能技术、

大数据技术、云计算技术、区块链技术四个底层技术运用子指标与技术实践应用子指标。 

3.2.3. 中介变量 
本文选用消费需求、市场供需适配性和制度性交易成本作为中介变量。其中，消费需求(Consu)采用

企业进口消费品数量的对数进行衡量；市场供需适配性(LnSale)采用企业营业收入的对数来衡量，企业营

业收入越高，表明产品的市场需求状况就越好，产品市场的供需适配性越好；制度性交易成本(Cost)采用

企业管理费用、销售费用等费用之和与总资产的比值来测度。 

3.2.4. 控制变量 
模型中控制变量包括上市公司的现金资产比率(CR)、税金及附加(Tax)、产权比率(DER)、现金流量负

债比率(CFDR)、成本费用利润率(PR)等，分别采用(货币资金 + 短期投资)/流动负债、税金及附加具体值、

负债权益总额/股东权益总额、经营活动产生的现金流量净额/期末负债合计、利润总额/成本费用总额表

示。 

3.3. 数据来源 

由于 2016 年后的海关数据不再披露企业信息，所以本文使用了 2007~2016 年中国上市公司年报文本

数据、国泰安数据库以及中国海关数据库。上述 3 个数据库的匹配主要有 3 个步骤：首先，使用证券代
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码将企业数字化转型数据匹配到上市公司面板数据集中。其次，与海关数据库进行合并。最后，对合并

完成的数据进行清洗：1) 仅保留进口企业数据；2) 对企业名称或者企业所在地区缺失的样本进行删除；

3) 剔除 ST 和 ST*类的公司；4) 剔除缺少相关财务数据的公司；5) 对全部连续变量在 1%和 99%水平上

进行缩尾处理，最终得到有效样本 2039 个。 

4. 实证结果分析 

4.1. 基准回归结果 

表 1 的估计结果显示，无论是否加入企业层面控制变量，企业数字化转型对进口规模、进口来源国

多元化水平和进口产品多元化水平均有显著正向影响。这表明数字化转型有效推动了企业进口增长与结

构优化，显著促进进口贸易发展，假设 1 得证。 
 
Table 1. Baseline regression results 
表 1. 基准回归结果 

 (1) (2) (3) (4) (5) (6) 

 进口规模(ImpValue) 进口来源国多元化水平(CouNum) 进口产品多元化水平(ProNum) 

数字化指标
(Dcg) 

0.210*** 0.182*** 0.068*** 0.060*** 0.071** 0.061** 

(0.052) (0.054) (0.022) (0.022) (0.028) (0.029) 

常数项 
13.736*** 14.039*** 1.420*** 1.542*** 1.934*** 2.050*** 

(0.047) (0.095) (0.020) (0.039) (0.026) (0.051) 

控制变量 否 是 否 是 否 是 

企业固定 是 是 是 是 是 是 

年份固定 是 是 是 是 是 是 

观测值 2040 2039 2040 2039 2040 2039 

R2 0.011 0.023 0.007 0.017 0.004 0.010 

调整 R2 −0.345 −0.333 −0.350 −0.341 −0.354 −0.351 

注：*、**和***分别表示在 10%、5%和 1%水平上显著，括号内数据为标准误。 

4.2. 基于扩大内需视角的机制检验 

基于上述实证分析结果，本文进一步基于内需扩大视角，采用模型 2 检验数字化转型对进口影响的

机制。 

4.2.1. 促进进口消费需求升级 
本文以企业进口消费品数量对数值衡量消费水平。表 2 列(1)显示，数字化转型对消费需求的回归系

数在 1%水平显著，表明数字化转型有效推动消费升级，进而促进进口。数字化转型催生消费新业态，通

过培育新热点、催化业态创新引导消费支出，形成显著的“供给端驱动”效应，驱动企业内需扩大与进

口高质量协同增长。 

4.2.2. 强化供需适配性 
本文借鉴史密斯(Smith) [21]，皮瓦和维瓦雷利(Piva & Vivarelli) [22]的做法，采用企业营业收入来衡

量企业的市场供需匹配性，企业营业收入越高，市场供需适配性越高，对营业收入取自然对数。表 2 第

(2)列回归结果显示，数字化转型对市场供需适配性的回归系数在 1%水平上显著为正，表明数字化转型有
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效强化了市场供需适配性，促进企业进口。数字化转型提升供需适配性并创造新需求，推动“需求引导

供给”。借助消费者参与创新、反向定制等机制，需求沿产业链向上传导形成以需定产，丰富产品与渠

道并缓解供需矛盾。企业为适应需求升级引进海外先进技术与设备，推动进口结构向高附加值创新型生

产资料优化，形成需求牵引供给、供给赋能需求的良性循环。 

4.2.3. 降低交易成本 
本文采用企业管理费用、销售费用等费用之和与总资产的比值来测度企业制度性交易成本。回归结果如

表 2 所示，表 2 列(3)回归结果显示，数字化转型对制度性交易成本的回归系数显著为负，表明数字化转型

有效降低了企业制度性交易成本，促进企业进口。数字化转型从多个维度降低企业成本并优化进口结构：简

化信息获取以降低销售费用，构建信息共享与协同机制以降低融资及财务费用，引入智能管理系统以压缩管

理费用，降低制度性交易成本以消除流通障碍，保障供给多样性与响应速度，从而优化进口规模与结构。 
 
Table 2. Analysis results of consumption upgrade, supply-demand adaptability, and transaction cost mechanism 
表 2. 消费需求、供需适配性和交易成本机制分析结果 

 (1) (2) (3) 

 消费需求(Consu) 供需适配性(lnSale) 交易成本(Cost) 

数字化指标(Dcg) 
0.652*** 0.262*** −0.002* 

(0.055) (0.021) (0.001) 

常数项 
0.548*** 21.041*** 0.110*** 

(0.145) (0.036) (0.002) 

控制变量 是 是 是 

观测值 2021 2039 2029 

R2 0.094 0.235 0.033 

调整 R2 −0.237 −0.044 −0.319 

注：*、**和***分别表示在 10%、5%和 1%水平上显著，括号内数据为标准误。 

4.3. 异质性分析 

本文根据地理分布将 30 个省级行政区分为东中西部地区，东部地区包括北京市、天津市、河北省、

辽宁省、上海市、江苏省、浙江省、福建省、山东省、广东省、海南省；中西部地区为其余省级行政区。 
表 3 分别描绘的是东、中西部地区数字化转型对进口规模、进口来源国多元化水平、进口产品多元

化水平的回归结果。回归结果表明，数字化转型对不同地区企业进口的影响呈现出显著差异。东部地区

企业数字化转型显著促进了进口增长，得益于其数字化水平高、基础设施完善、开放度高且深度融入全

球市场，便于引进国际产品。而中西部地区因发展滞后、硬件设施不足、企业数字化基础薄弱、进口需

求较少且依赖传统生产要素，数字化转型对进口规模、来源国及产品多元化的影响不显著。 

4.4. 稳健性检验 

4.4.1. 更换解释变量 
考虑到数字化转型指标测算方式可能影响结论，本文更换解释变量进行稳健性检验。借鉴肖土盛、

孙瑞琦、袁淳[23]构建的数字化转型(Dig)指标重新进行回归，肖土盛通过 Python 提取公司年报中“管理

层讨论与分析(MD&A)部分数字化”相关信息，在提取得到每家上市公司每年年报中各个数字化关键词的

https://doi.org/10.12677/ecl.2026.157829


董可昕，彭阳洋 
 

 

DOI: 10.12677/ecl.2026.157829 871 电子商务评论 
 

词频后，采用企业数字化关键词的总词频除以年报 MD&A 语段长度衡量企业数字化转型水平。结果如表

4 显示，数字化转型的促进作用依然显著，前文结论稳健。 
 

Table 3. Heterogeneity analysis results 
表 3. 异质性分析结果 

 
(1) (2) (3) (4) (5) (6) 

进口规模 
(ImpValue) 

进口来源国多元化水平
(CouNum) 

进口产品多元化水平 
(ProNum) 

 东部地区 中西部地区 东部地区 中西部地区 东部地区 中西部地区 

数字化转型
(Dcg) 

0.227*** 0.167 0.086*** 0.030 0.084** 0.020 

(0.061) (0.104) (0.025) (0.043) (0.034) (0.055) 

常数项 
13.576*** 14.091*** 1.399*** 1.515*** 1.892*** 2.080*** 

(0.078) (0.098) (0.032) (0.040) (0.043) (0.051) 

控制变量 是 是 是 是 是 是 

观测值 1316 723 1316 723 1316 723 

R2 0.016 0.017 0.019 0.015 0.009 0.030 

调整 R2 −0.378 −0.307 −0.374 −0.310 −0.388 −0.290 

注：*、**和***分别表示在 10%、5%和 1%水平上显著，括号内数据为标准误。 

 
Table 4. Robustness test results: Replacing explanatory variables 
表 4. 稳健性检验结果：更换解释变量 

 (1) (2) (3) 

 进口规模 
(ImpValue) 

进口来源国多元化水平
(CouNum) 

进口产品多元化水平 
(ProNum) 

数字化转型

指标(Dig) 
0.241*** 0.105*** 0.095** 

(0.084) (0.035) (0.045) 

常数项 
14.029*** 1.518*** 2.035*** 

(0.103) (0.042) (0.056) 

控制变量 是 是 是 

观测值 2039 2039 2039 

R2 0.021 0.018 0.010 

调整 R2 −0.336 −0.339 −0.351 

注：*、**和***分别表示在 10%、5%和 1%水平上显著，括号内数据为标准误。 

4.4.2. 内生性检验 
前文结论可能面临内生性问题：数字化转型与进口表现间可能存在反向因果导致同时性偏差，加之

可能存在模型设定偏误或遗漏变量等问题，故本文采用工具变量法进行内生性检验。 
本文以同行业同年份其他企业数字化转型均值作为工具变量，该变量影响企业自身数字化水平而不

直接作用于进口决策，满足相关性与外生性。借鉴王化成[24]、周铭山[25]的做法，采用剔除本企业的行

业–年份均值(Digital_Ind)，运用 IV-2SLS 法估计。结果如表 5 所示，结果通过不可识别与弱工具变量检

验，数字化转型系数显著为正，表明结论稳健。 
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Table 5. Endogeneity test results: Instrumental variables method 
表 5. 内生性检验结果：工具变量法 

 (1) (2) (3) (4) (5) (6) 

 进口规模 
(ImpValue) 

进口来源国多元化水平 
(CouNum) 

进口产品多元化水平 
(ProNum) 

 第二阶段回归 第一阶段回归 第二阶段回归 第一阶段回归 第二阶段回归 第一阶段回归 

数字化指标
(Dcg) 

0.447***  0.161***  0.107*  

(0.120)  (0.049)  (0.064)  

工具变量
(IV) 

 0.638***  0.638***  0.638*** 

 (0.033)  (0.033)  (0.033) 

常数项 
13.789*** 0.308*** 1.446*** 0.308*** 2.007*** 0.308*** 

(0.139) (0.047) (0.057) (0.047) (0.075) (0.047) 

控制变量 是 是 是 是 是 是 

观测值 2039 2039 2039 2039 2039 2039 

R2  0.253  0.253  0.253 

调整 R2  −0.018  −0.018  −0.018 

注：*、**和***分别表示在 10%、5%和 1%水平上显著，括号内数据为标准误。 

5. 结论与政策启示 

5.1. 结论 

2025 年中央经济工作会议将扩大内需列为首要任务，进口贸易对满足消费升级、推动产业高端化具

有战略意义。在数字技术引领变革的背景下，企业数字化转型成为顺应趋势的必然选择。本文基于扩大

内需视角，利用中国上市公司与海关进口微观匹配数据，构建固定效应模型，检验数字化转型对企业进

口规模、来源国多元化水平及产品多元化水平的影响与机制。结果表明，数字化转型显著促进企业进口

规模和结构，通过扩大消费需求、增强供需适配性、降低制度性交易成本三条路径发挥作用。异质性分

析显示，东部地区促进作用显著，中西部不显著，经稳健性检验结论依然成立。 

5.2. 政策建议 

本研究从扩大内需视角，为“数字中国”战略效果提供了经验证据，并为数字化转型促进进口提供

了新理论视角，具有一定政策启示。第一，把握数字经济机遇，推进企业数字化转型，完善市场机制，化

解转型困难。第二，畅通信息传导，搭建权威跨境数字贸易平台，汇聚供应商信息，简化中间环节，降低

信息不对称及搜寻、协商与履约成本。第三，完善制度与技术保障，推广数字贸易合约应用，简化通关、

支付结算，以技术手段削减协商履约成本；加快制定跨境数据流动负面清单，在保障安全与隐私前提下

提供清晰制度预期，营造法治化营商环境。第四，立足区域异质性精准施策，东部强化数字化转型优势，

建设跨境数字供应链平台，推动进口高附加值升级；中西部借力“一带一路”，加强数字基建与跨境服

务，突破地理限制，拓展多元进口渠道，优化结构与来源布局。 
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