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摘  要 

乡村振兴背景下，农产品营销工作开展，对于促进农业商品化发展而言，起到至关重要的作用。在这一

背景下，特色农产品网络营销路径构建，应把握好乡村振兴背景，并注重加强技术赋能，以提升农产品

网络营销的质量，带动农业经济长远、可持续发展。本文研究工作开展，从乡村振兴视域入手，探索特

色农产品网络营销路径，并对现阶段存在的问题、不足做好针对性把握，针对性提出解决对策，实现网

络营销路径优化目标，以促进农业经济高效、高质量发展。 
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Abstract 
Under the backdrop of rural revitalization, the marketing of agricultural products plays a pivotal 
role in promoting the commercialization of agriculture. In this context, the construction of an online 
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marketing pathway for specialty agricultural products should align with the rural revitalization 
strategy and emphasize technological empowerment to enhance the quality of agricultural product 
online marketing, thereby driving the long-term and sustainable development of the agricultural 
economy. This study, from the perspective of rural revitalization, explores the online marketing 
pathway for specialty agricultural products, identifies existing issues and shortcomings, proposes 
targeted solutions, and aims to optimize the online marketing pathway to promote the efficient and 
high-quality development of the agricultural economy. 
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1. 引言 

乡村振兴视域下的特色农产品网络营销工作开展，注重对传统的销售路径进行拓展，为农产品销售

及推广打下坚实基础。在实际工作开展过程中，结合乡村振兴视角，应注重加强电商平台应用，并联系

数字化、智能化技术赋能，建立起特色化的农产品网络营销路径，为特色农产品品牌塑造、供应链优化、

消费市场拓展打下坚实基础。通过推进网络营销工作开展，形成可复制的网络营销模式，进而激活乡村

资源要素，培养县域经济新的增长点，助力当地农民的增收与产业升级，进一步实现共同富裕的发展目

标。通过本文研究工作开展，把握乡村振兴背景环境，对现阶段特色农产品网络营销过程中存在的实际

问题进行探索分析，并把握区域实际情况，对网络营销路径进行针对性优化，提升网络营销效果，增加

农产品经济收益，有效地促进农业经济高质量发展。 

2. 乡村振兴视域下特色农产品网络营销的时代价值分析 

2.1. 实现特色农产品产业重构目标 

特色农产品网络营销工作开展，目的在于打破传统的农产品流通时空壁垒，为农产品营销推广提供

重要的参考及借鉴。在新的社会经济发展形势下，随着直播电商、兴趣电商等新模式的出现，极大缩减

了农产品销售的中间环节，让更多利润留在农村。通过深入推进农产品网络营销开展，实现农业产业链

的重构，通过消费数据的评估分析，促进农业产业化转型发展，为农业经济发展提供强有力的支持[1]。 

2.2. 助力农村社会经济高质量发展 

农产品网络营销路径的构建，以“新农具”吸引“新农人”，增强乡村社会经济发展对年轻人的吸

引力。随着网络技术的快速发展，手机逐渐成为“新农具”，为电商在乡村发展提供新契机。这一背景

环境下，以网络营销工作的开展，促进农村电商的发展，带动一批村民在家就业，实现人才回引和生态

培育目标。同时，在推进特色农产品网络营销过程中，进一步提升区域农业经济发展水平及质量，营造

良好的农业发展生态，带动区域社会经济发展。 

2.3. 技术赋能新农村的建设及发展 

在乡村振兴大背景环境下，如何推进乡村社会经济发展，进一步实现共同富裕目标，成为现阶段乡
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村社会经济发展应关注的一项重要内容。特色农产品网络营销路径的优化创新，将数字化、智能化技术

融入乡村经济建设发展中，从而带动新农村建设发展。如在“直播卖货”模式下，创新农村发展路径，

以农村电商、直播带货成为农村社会经济的新增长点。又如，在特色农产品营销开展时，进一步扩大区

域农业发展的影响力，建立起区域农业品牌，进而带动文旅行业的发展。 

3. 乡村振兴视域下特色农产品网络营销存在的问题分析 

3.1. 基础设施建设及产业链条整合问题 

在乡村振兴背景环境下，特色农产品网络营销工作开展时，基础设施建设对网络营销发展起到了重

要的影响，是网络营销的基础。同时，农产品网络营销工作开展时，涉及多个环节，如物流体系、加工环

节等，但从乡村地区网络营销发展现状来看，在基础设施和产业链条整合方面，存在一定的问题及不足，

制约了农产品网络营销的发展[2]。从农村地区的基础设施建设来看，物流体系上冷链仓储覆盖率相对较

低，这导致生鲜农产品损耗较高，运输成本较高，制约农产品营销的经济效益。同时，在产业链数字化

程度方面，生产端与平台数据存在脱节的问题，这导致农业种植及生产无法精准响应市场需求，制约营

销发展。 

3.2. 现阶段农产品同质化问题较为突出 

在特色农产品网络营销工作开展时，如何推进特色农产品的品牌建设工作，增强自身的市场影响力，

对于特色农产品营销发展而言，起到至关重要的影响。在线上营销快速发展的大背景环境下，电商渠道

的高开放性，进一步加剧特色农产品的品牌危机。在实际营销工作开展时，超半数的商铺依赖平台自然

流量，缺乏自身内容的营销。在开展短视频直播时，农产品的故事化呈现不足，无法与受众之间建立起

情感连接，加之在产品包装方面缺乏特色，影响到农产品的市场影响力。受此影响，由于农产品同质化

问题突出，加之缺乏特色化的品牌建设工作开支，这导致农产品营销过程中，陷入价格内卷，影响到农

产品的经济效益。 

3.3. 农产品营销人才队伍结构性短缺 

在乡村振兴视域下，特色农产品网络营销工作开展，应注重发挥人力资源优势，以增强市场竞争力，

促进农产品营销推广。但从人才队伍情况来看，存在着结构性短缺的问题，具体表现在供需错配上。从

区域电商人才分布情况来看，人才缺口巨大，缺乏精通数据分析、爆品打造的运营人才，也缺少短视频

内容创作、直播话术的复合型人才队伍[3]。在推进农产品营销推广过程中，由于人才队伍结构性短缺问

题，影响到营销工作的开展效果及质量，制约了地区经济发展。此外，联系现阶段农产品营销人才队伍

建设的情况来看，缺乏完善的人才培养机制，相关支持措施不完善，无法为人才队伍培养提供强有力的

支持，这就导致农产品营销人才队伍建设与实际需求不符，给地方特色农产品营销推广带来不利影响。 

4. 乡村振兴视域下特色农产品网络营销路径优化对策分析 

4.1. 强化基础设施建设，构建高效协同的供应链体系 

乡村振兴视域下特色农产品网络营销路径优化，应注重对基础设施建设问题、产业链条整合问题予

以针对性把握，为特色农产品营销发展打下坚实基础。其中，基础设施建设是农产品运输的关键，供应

链整合决定了特色农产品营销效益。针对这一情况，乡村振兴视域下特色农产品网络营销路径优化，应

从物流基础网络、数字化改造、标准化建设三方面入手，支持特色农产品网络营销工作高质量开展[4]。 
首先，强化冷链物流网络建设，有效地降低流通损耗。特色农产品网络营销过程中，应注重对生鲜
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农产品的特性予以针对性把握，明确冷链物流运输的基础地位。针对当前农村地区冷链场所覆盖率较低

的问题，应积极推进冷链网络体系的建设，满足运输需要，有效地降低运输损耗。在实际工作开展时，

注重推进基础设施建设，配备智能冷库，完善运输道路基础设施，提升生鲜产品的配送效率，有效地减

少运输过程中出现的损耗问题。同时，注重推动冷链资源的整合及共享，注重加强产地与运输地的联动，

以系统配送的方式，为农产品打通“最后一公里”。 
其次，积极推进产业链条数字化，实现产销精准对接目标。乡村振兴背景环境下，农业产业化发展，

应注重对市场形势进行针对性把握，凸显产销的精准对接，针对性提升营销经济效益[5]。在具体工作开

展时，特农农产品营销工作开展，应注重建立起数字技术驱动生产的发展模式，将数字化技术与农产品

营销发展进行更深层次的结合。在实际工作开展时，积极推进农业物联网与电商平台的数据互通，对市

场经济数据进行搜集获取，从而把握好市场需求，为农产品种植提供数据参考及支持。同时，积极推进

“订单农业”模式的构建，有效地降低市场风险问题。这一过程中，针对市场需求，以订单为农业生产

指明方向，凸显产业链条的数字化赋能，有效带动农业经济发展。 
最后，高度重视农产品标准化体系建设工作开展，有效地夯实农产品网络营销的品质根基。特色农

产品网络营销路径的优化，应注重对农产品的品质问题予以高度重视，增强生产端与受众端的信任，赢

得良好的口碑。对此，在产品标准化体系建设时，应注重从全链条层面入手，实现田间到餐桌的全程追

溯，提升产品的信誉。这一过程中，在农产品营销时，注重加强技术服务能力，建立起溯源体系，保证每

一个过程的安全性，使消费者放心，为农产品营销发展打下坚实基础。 
通过强化基础设施建设工作，建立起高效协同的供应链体系，完善特色农产品营销发展，拉近与消

费者之间的距离，全面推动特色农产品的营销发展，进一步提升农业经济发展水平及发展质量。 

4.2. 构建差异化发展战略，凸显农产品品牌建设发展 

现阶段，在乡村振兴视域下，特色农产品营销推广过程中，特色农产品网络营销路径优化，应针对

同质化问题做好针对性应对，凸显农产品品牌建设，以增强自身竞争力，有效地破解价格内卷、陷入低

水平竞争的问题。在差异化发展战略的指引下，农产品网络营销工作开展应聚焦于品牌化、差异化发展

道路，并从产品重塑、文化赋能、产业延伸三个层面入手，不断地提升自身品牌价值，以更加有效地应

对激烈市场竞争环境[6]。 
首先，在特色农产品网络营销过程中，应围绕“适网化”改造层面入手，注重把握好消费者的实际

需求，以增强自身营销影响力。农产品网络营销并非简单的“搬运”，而是结合电商消费特点对产品再

造。这一过程中，立足于“适网化”改造这一视角，注重洞察消费的新趋势，把握好时代潮流，推进自

身的商品化发展。如通过开发设计土味零食，对农产品设计独立包装，吸引消费者的关注度。或是从流

行层面入手，关注消费者对于新鲜感的追求，积极设计小包装、精品化的产品策略，使农产品在网络营

销过程中焕然一新。 
其次，关注文化赋能，丰富农产品营销的内容及内涵，增强其影响力。针对当前农产品营销同质化

问题，通过将文化内涵融入网络营销当中，以此作为差异化的竞争关键，有助于建立起与消费者之间的

情感联结，提升品牌溢价。如在开展农产品营销时，结合线上直播的方式，注重将地方文化融入农产品

营销当中，使产品被赋予文化和情感，引发消费者的情感共鸣，促进产品销售推广。 
最后，特色农产品网络营销过程中，应推进区域公共品牌建设工作开展，进一步形成集群效应，从

而增强产品的市场影响力。农业商品化的大背景下，通过“抱团发展”模式，对区域特色农产品进行有

效整合，打造独具特色的农产品品牌，有助于共享品牌溢价。在这一过程中，发挥政府主导作用，以企

业为主体，促进市场化运作。在实际工作中，政府做好顶层设计，推进差异化发展战略，并做好标准化
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监管。企业则围绕市场化运营和渠道拓展，扩大销路。农户则负责标准化生产，确保农产品的品质。通

过三方之间的通力合作，发挥集群优势，并凸显产品特色，以扩大农产品营销的影响力，实践长远发展

目标。 
此外，在特色农产品网络营销优化过程中，还需要注重延伸产业链条，提升农产品的附加值。在乡

村振兴背景环境下，农业商品化发展，需要凸显品牌价值的最大化目标，注重从单一产品向系列化、深

加工层面延伸拓展，以更好地满足多元化的市场需要[7]。 
以差异化发展战略推进特色农产品网络营销路径优化，进一步提升农产品营销的效果及质量，增强

其发展实力，更加有效地应对激烈的市场竞争环境，实现长远发展及进步目标。 

4.3. 创新人才培养机制，构建“新农人”队伍 

乡村振兴视域下特色农产品网络营销路径优化，需要对人才队伍建设问题予以高度重视，积极推进

“新农人”队伍建设，以更好地满足网络营销发展需要。人才是乡村振兴的第一资源，在农产品网络营

销发展过程中，应注重创新人才培养机制，联系营销人才结构性短缺问题，注重从系统化培训、多元化

扶持、生态化建设等方面入手，以保证人才培养工作的效果及质量。 
首先，在人才队伍培养过程中，应有所针对、有所侧重地开展，注重建立起分层分类的人才队伍培

训体系，引领农人从“门外汉”向“带货达人”方向转变，以促进农产品的销售及推广。在培训工作开

展时，应立足于精准培训目标，有针对性地解决人才缺口问题。对此，培训工作应立足于农村特色农产

品营销的实际需要，把握好区域实际情况，保证培训关键点。在培训开展时，联系地区特色，培训内容

紧随时代需要，将培训与短视频拍摄、剪辑软件使用、直播带货技巧等做好融合，适应时代形势发展变

化，推进培训转化为现实生产力，以促进特色农产品营销工作高效、高质开展。 
其次，人才培养工作开展时，应注重强化企业扶持与平台赋能，注重让“新农人”站稳脚跟，助力

特色农产品营销工作高质量开展。在新形势下，农人培训不单单要解决“会不会”的问题，还要考虑到

农产品线上营销的实际情况，注重对起步难、融资难、流量少等痛点问题做好针对性把握，建立起多元

化的扶持体系，进一步提升人才培养工作的质量。从资金扶持视角来看，注重为新农人提供一系列的创

业补贴，支持其发展。在流量扶持层面，则注重对接平台，向助农专区倾斜流量，提升曝光度，吸引受众

的关注度，为促进特色农产品营销推广创造更加有利的条件[8]。 
再次，注重激活本土人才，有效地破解人才队伍建设存在的“水土不服”问题。在人才队伍培养过

程中，本地人才队伍更懂得本地的实际情况，更通家乡话，营销推广时更容易将自己的真情实感融入其

中，以增强感染力。在人才队伍培养机制建设时，应对本土人才队伍建设予以高度重视，注重凸显情感

联结与文化认同，壮大本土人才队伍力量，支持特色农产品网络营销工作高质量开展。 
最后，针对人才队伍培养工作，应注重建立起长效发展机制，构建良好的“留才”生态，让人才有

奔头，支持地方农业经济高效、高质量发展。对此，围绕留住人才这一视角，应注重联系地区的发展情

况，注重营造良好的留人生态，并形成“人才跟产业走，产业跟人才兴”的良性循环模式，以带动地方

发展[9]。 
通过对人才培养模式进行针对性地创新优化，从多元视角入手，建立起良好的人才队伍培养模式，

不断地提升人才队伍专业能力、专业素养，为特色农产品网络营销优化提供强有力的支持。 

5. 结束语 

综合上述分析来看，乡村振兴视域下特色农产品网络营销路径的构建及优化，应注重把握好时代形

势发展变化，对网络营销环境做好分析，并意识到网络营销对于地方农业经济发展起到的重要影响，用
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好网络营销模式，推动农业商品化发展。在具体工作开展时，应注重把握特色农产品网络营销中存在的

现实问题，并注重从基础建设、营销生态构建、政策支持、人才队伍培养等多层面入手，建立起一条特

色化的农产品网络营销推广路径，为区域农业高质量发展提供强有力的支持。在未来发展领域，特色农

产品网络营销路径的构建及应用，应把握好时代形势变化，从多元视角入手，完善利益联结机制，使网

络营销成为促进地区乡村振兴发展的重要动力。 
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