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摘  要 

电商平台已成为中国科技创新的重要需求策源地，而学术创业是高校成果向电商技术转化的关键路径，

但其政策支撑效能尚待评估。本文以政策工具理论为基础，构建“政策工具–政策主体”二维框架，对

长三角三省一市2010~2025年132份学术创业政策文本展开量化分析，评估其对电商核心技术场景的适

配程度。研究发现：政策工具呈现显著非均衡格局，供给端存在重硬件基础设施、轻算法与数字人才等

软性技术的结构性偏差，难以满足电商对智能算法、精准营销等核心技术的旺盛需求；各省市政策与地

方电商发展禀赋高度关联，但均缺乏对电商场景的精准响应。基于此，从电商数字人才培育、平台技术

采购激励、跨境电商政策联动及长三角协同机制四方面提出优化建议。 
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Abstract 
E-commerce platforms have become a major source of demand for technological innovation in China, 
whilst academic entrepreneurship serves as a key pathway for translating university research out-
comes into e-commerce technologies; however, the effectiveness of policy support in this regard 
remains to be assessed. Drawing on policy instrument theory, this paper constructs a two-dimen-
sional “policy instrument-policy actor” framework to conduct a quantitative analysis of 132 academic 
entrepreneurship policy documents from the three provinces and one municipality of the Yangtze 
River Delta region between 2010 and 2025, evaluating their suitability for core e-commerce tech-
nology scenarios. The findings reveal that policy instruments exhibit a markedly unbalanced pat-
tern. On the supply side, there is a structural bias towards hardware infrastructure at the expense 
of soft technologies such as algorithms and digital talent, making it difficult to meet the e-commerce 
sector’s robust demand for core technologies such as intelligent algorithms and precision market-
ing. Furthermore, whilst the policies of each province and municipality are highly correlated with 
local e-commerce development endowments, they all lack a precise response to e-commerce sce-
narios. Based on these findings, recommendations for optimisation are proposed across four areas: 
the cultivation of digital talent for e-commerce, incentives for platform technology procurement, 
policy coordination for cross-border e-commerce, and the establishment of a Yangtze River Delta 
coordination mechanism. 
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1. 引言 

近年来，电商经济已成为驱动中国经济高质量发展的重要新动能。2023 年，全国网络零售额 15.42
万亿元 1，跨境电商进出口规模达 2.38 万亿元 2，电商经济在提振消费、促进就业、畅通国内国际双循环

中发挥着不可替代的战略作用。与规模扩张同步凸显的，是电商平台对前沿技术的强烈需求：阿里巴巴

2023 财年研发投入达 567.44 亿元 3，京东研发投入持续保持百亿量级 4，拼多多亦在算法推荐与供应链

智能化领域持续加码。当前电商平台之间的竞争，已从流量红利争夺全面转向以推荐算法、大数据精准

营销、人工智能供应链优化和跨境数字支付为代表的核心技术之争。长三角地区以阿里巴巴、京东、网

易等头部电商平台为核心，是全国电商经济体量最大、业态最为丰富、创新最为活跃的战略腹地，区域

电商产业年交易规模占全国比重超过三分之一[1]。在国家加快推进数字中国建设、深化电商经济高质量

发展的背景下，电商平台应强化电商技术创新体系建设，推动科研成果向电商应用场景转化，为电商经

济持续注入技术动能。 
 

1资料来源：https://www.mofcom.gov.cn/zwjg/jmxw/md/art/2024/art_ef8b337aac43454a83169bde2dd58ba1.html   
2资料来源：https://finance.china.com.cn/news/20240112/6071275.shtml  
3资料来源：http://static.cninfo.com.cn/finalpage/2023-07-21/1217361465.PDF  
4资料来源：https://www.cecc.org.cn/news/202309/572350.html  
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然而，电商平台旺盛的技术需求与学术科研成果的有效供给之间，存在显著的结构性断层。事实上，

电商平台已通过多种方式尝试打通学术与产业的通道，阿里巴巴与浙江大学、南京大学等高校建立了联

合实验室，京东探索院与多所顶尖高校开展算法与物流智能化联合研究，华为长三角研究院亦依托区域

高校资源构建了开放式技术创新生态。尽管如此，这种点状合作仍难以系统性满足电商平台对前沿技术

的持续需求。学术创业即科研组织内部人员基于科研成果创建新企业的行为，是打通学术知识与电商产

业应用的关键机制，也是电商经济技术创新生态的重要组成部分。然而，学术创业能否真正服务于电商

平台的技术需求，高度依赖于政策工具能否精准对接电商场景，提供有效的制度激励与市场拉力，即科

研组织内部人员基于科研成果创建新企业的行为，是打通学术知识与电商产业应用的关键机制，也是电

商经济技术创新生态的重要组成部分。 
聚焦学术创业的已有研究，主要集中于三个方面：一是学术创业的过程与阶段，从企业基因演化视

角来看，学术创业企业会经历孵化、校企协同和社会化三阶段成长过程[2]；二是学术创业的影响因素，

学术创业者的角色认同、合法性建构对其创业过程有重要影响[3] [4]，外在激励与内在激励均正向促进教

师学术创业意愿，组织支持感起调节作用[5] [6]；三是学术创业的模式与机制，学术创业可通过知识管理

数字化与网络治理数字化两条路径跨越科研成果与商业价值之间的“达尔文海”断层[7]。上述研究为本

文提供了重要理论基础，但现有研究存在三个关键缺口：其一，电商经济领域的技术转化研究虽已关注

平台创新生态与数字技术扩散机制，但鲜有研究将学术创业政策置于电商平台技术需求框架下加以审视，

政策供给是否精准对接电商场景尚不明确；其二，现有政策工具研究多聚焦于单一省域或宏观国家层面，

缺乏对跨省域政策工具配置结构的系统性量化比较；其三，电商经济对推荐算法、跨境数字支付、智能

物流等核心技术的需求特征，尚未被纳入学术创业政策评估的参照体系。本文尝试填补上述缺口，以电

商平台技术需求为参照坐标，对长三角学术创业政策工具配置进行系统诊断。 
长三角地区既是中国电商经济的核心腹地，也是学术创业最具活力的战略高地。该区域拥有浙江大

学、南京大学、复旦大学等一批国内顶尖高校，以及阿里巴巴、华为长三角研究院等大量产业研究机构，

形成了学术创业与电商产业深度融合的天然条件。从长三角区域切入，研究学术创业政策工具配置是否

能够有效支撑电商经济高质量发展，既能探索跨行政区制度协同路径，也可为其他地区构建电商技术创

新政策体系提供借鉴。因此，本研究以电商经济高质量发展的技术需求为参照坐标，系统收集长三角三

省一市 2010~2025 年 132 份学术创业政策文本，运用 NVivo 软件进行内容分析，构建“政策工具–政策

制定主体”二维分析框架，诊断现行政策工具配置的结构性缺陷，并从电商经济高质量发展的视角提出

有针对性的政策优化路径。 

2. 政策工具与分析框架 

2.1. 政策工具选择 

作为公共政策体系的重要环节，长三角地区的学术创业政策也体现出对政策工具的依赖，来达成激

励创新创业的政策目标。因此本文采用上述三类划分标准，将政策工具细分为供给型、需求型与环境型，

并进一步构建“政策工具–政策制定主体”的二维分析框架，以政策工具类别作为横坐标(X 维度)，以政

策制定主体层级作为纵坐标(Y 维度)，对长三角地区各省(市)的政策工具使用情况进行对比分析。 

2.1.1. X 维度：政策工具视角 
基于长三角地区学术创业政策文本，将政策工具分为供给型、需求型和环境型。其中，供给型政策

工具强调政府通过资源要素的直接配置推动创新创业进程[8]，包括政府在资金、设施、服务、人才等方

面的投入；环境型政策工具侧重于构建有利于创新创业的生态系统，通过制度供给与政策激励实现间接

https://doi.org/10.12677/ecl.2026.158889
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保障与激励效应[9]，包括目标规划、税收优惠、金融支持等方面的内容；需求型政策工具是指通过政府

引导与激励机制，激发市场活力和社会参与度，从而对创新创业活动产生拉动效应的一类政策措施[10]，
主要包括政府采购、贸易管制等内容。如表 1 所示，供给型工具、需求型工具、环境型工具分类下，列

出了 13 种政策工具子类，作为政策分析二维框架的Ｘ轴。 
 
Table 1. Definitions of policy instruments in academic entrepreneurship policies in the Yangtze River Delta region 
表 1. 长三角地区学术创业政策中政策工具含义 

工具类型 政策工具名称 工具内涵 

供给型工具 

人才培养 
政府根据学术创业发展战略定位，强化高校、科研院所与科技企业之间的协

同育人机制，深化人才发展体制机制改革，畅通科研人员在体制内外、区域

之间及学科领域的合理流动渠道，破除身份限制与资源壁垒。 

资金投入 政府为促进学术创业活动的深入开展，通过财政性资金配置方式实施定向支

持，强化对科技创新主体的资源保障。 

公共服务 政府在公共服务供给中发挥引导与协调作用，如完善创新创业服务体系等。 

基础设施建设 政府建立大学创业园区和创业孵化基地等项目，为学术创业提供基础设施的

帮助。 

信息支持 利用互联网、移动终端、信息平台等资源，为学术创业提供信息支持 

环境型工具 

目标规划 政府制定学术创业工作的目标和规划、实施方案等 

税收优惠 政府为缓解学术创业过程中个人创业者及初创科技型企业面临的税收压力，

出台的税收优惠政策。 

策略性措施 政府为强化对科研人才创业活动的支持采取的措施，如放宽科研人员兼职兼

薪与离岗创业的准入条件、完善离岗创业者等群体的社会保障机制等。 

法规制度 通过构建与优化相关法律法规及规范性文件，健全政策执行与监督机制，强

化政府在市场治理中的监管职能，切实提升监管效能。 

金融支持 
通过金融手段为学术创业创造有利的外部环境，比如鼓励金融机构以及其他

渠道积极参与学术创业生态建设，为学术创业衍生企业提供金融服务，破解

融资难题。 

需求型工具 

政府采购 政府购买学术创业衍生企业的服务或产品，进一步推动创业活动；政府通过

统筹协调多方采购主体的协同合作，构建系统化、规范化的采购支持体系。 

贸易管制 为引导学术创业领域相关技术与产品的跨境流动，政府依据国家科技安全、

产业政策及国际贸易规则，对相关进出口活动实施规范性管理措施。 

国际合作 与海外机构建立协作机制，共同合作研究项目，促进学术创业的发展。 

2.1.2. Y 维度：政策制定主体视角 
在 2024 东湖论坛“首届长江创新智库论坛”上，武汉大学首发《中国主要城市群创新发展报告（2024）》

5，报告显示，长三角城市群依托高度密集的经济资源与创新要素集聚，展现出显著的创新动能与综合竞

争力，在国家创新体系中占据核心地位。长三角地区作为中国创新实力最为雄厚、对外开放水平最高、

经济发展最活跃的区域之一，在学术创业发展中具有重要的战略地位。学术创业的发展既能强化各省市

优势互补又能提升区域整体创新能力与国际竞争力，因此长三角三省一市制定了关于推进学术创业的相

关政策，运用各种类型政策工具推动学术创业充分发展。本文以江苏省、浙江省、安徽省、上海市为 Y
维度，分析长三角地区各省(市)学术创业政策工具的使用情况。 

 
5https://news.sciencenet.cn/htmlnews/2024/10/532298.shtm  
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2.2. “政策工具–政策制定主体”二维分析框架 

学术创业政策包含特定的政策工具和政策制定主体，为了系统分析长三角地区各省市在使用不同学

术创业政策工具上的差异性，并为进一步完善相关政策体系及实施效果，本文构建了学术创业“政策工

具–政策制定主体”二维分析框架。 

3. 政策文本的选取与编码 

本研究政策文本来源于江苏省、浙江省、安徽省以及上海市人民政府网站，结合北大法宝法律数据

库，对 2010 年至 2025 年的文件进行了收集与整理，并且对政策文本进行了筛选。筛选标准如下：一是

省级层面文件，即发文单位为省政府、省政府办公厅及省级各部门政策文件；二是所选政策文本主要涵

盖由政府主管部门发布的通知、指导意见、措施等为主，不包括回函、批复、会议纪要等非正式文件。按

照以上标准，共筛选出 132 份政策文本。 
政策文件按照“政策编号–章节编号–条款编号”进行编码，其中政策编号为文件编码，章节编号

与条款编号则依据原文结构提取，确保编码结果具有可追溯性。针对实际编码过程中出现的特殊情形，

作如下说明：第一，若某一条款内容涉及多种政策工具类型，则根据其所包含的不同工具类别分别进行

独立编码。第二，对于部分政策文本中未进一步细分为具体条款的情况，省略条款编号，只保留章节编

号。 

4. 政策文本分析结果 

本文使用 NVivo 软件，对学术创业政策文本进行编码处理，基于前期构建的政策工具分类框架，将

各项政策条款逐条识别并归类至相应的工具类型。通过对编码节点的频次统计与交叉分析，对政策工具

的使用频次、分布特征进行量化分析，结果如表 2 所示，环境型工具以 54.62%的绝对比重占据主导地位，

供给型工具占比 38.57%，而需求型工具占比仅为 6.81%，三类工具呈现“强环境–重供给–弱需求”的

非均衡格局。 
供给型工具中基础设施与资金投入起到了关键作用，二者占比供给型工具一半以上，说明物质资本

投入仍是政策发力的主要方向。相比之下，人才培养与信息支持等软性要素供给相对薄弱，这种重硬轻

软的倾向与电商平台的真实技术需求存在显著错位——电商平台对孵化器、创业园区等硬件设施的需求

并不突出，其迫切需要的是算法工程师、大数据科学家、跨境电商合规专家等复合型数字人才，以及可

直接应用于推荐系统、供应链优化、用户画像等场景的软性技术成果。这种重硬轻软的结构性偏差，直

接制约了学术创业对电商经济技术转化的实质性贡献。同时公共服务工具占比 8.20%，显示出政府的服

务职能。 
环境型工具中策略性措施与法规制度构成核心支撑，反映出地方政府注重通过制度创新与战略规划

营造创新生态的治理思路，特别是在金融支持与税收优惠领域，政策工具的应用显示出政府试图通过风

险分担机制降低学术创业门槛。目标规划类工具占比 6.81%，表明区域协同发展仍存在政策整合空间。 
需求型工具的显著缺位，与电商平台爆发式增长的技术采购需求形成了鲜明反差，暴露出政策体系

在激活电商市场对学术创业拉动效应方面的深层短板。政府采购、国际合作与贸易管制三类工具合计仅

占 6.81%，表明政策设计者尚未充分认识到需求侧驱动对电商学术创业生态的关键价值。在当前电商经

济竞争日趋激烈、技术迭代加速的背景下，阿里巴巴、京东、拼多多等头部电商平台每年对算法优化、

智能客服、大数据选品、跨境合规等技术的采购需求规模庞大。阿里巴巴与高校联合实验室每年产出的

技术成果中，仅有极少比例经由学术创业路径实现商业化，绝大多数仍停留于专利授权阶段，根本原因

在于政策体系缺乏有效的需求侧激励机制。若政策层面不能有效引导电商平台与高校形成技术采购对接
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机制，学术创业成果将持续难以打通从实验室到电商市场的转化通道，形成技术供给与市场需求的结构

性错配。国际合作工具占比仅 2.62%，在跨境电商年增速超 20%的当下，这一缺口尤为突出，跨境数字

贸易规则、海外数据合规技术、多语言智能客服等领域恰恰需要国际合作机制为学术创业成果出海提供

制度支撑，而现行政策对此几近空白。 
 
Table 2. Distribution of academic entrepreneurship policy instruments in the Yangtze River delta region 
表 2. 长三角地区学术创业政策工具分布表 

工具类型 比重 工具名称 参考点个数 占所在类型比重 占全部工具比例 

供给型工具 38.57% 

公共服务 47 21.27% 8.20% 

基础设施建设 52 23.53% 9.08% 

人才培养 42 19.00% 7.33% 

信息支持 17 7.69% 2.97% 

资金投入 63 28.51% 10.99% 

环境型工具 54.62% 

策略性措施 123 39.30% 21.47% 

法规制度 71 22.68% 12.39% 

金融支持 50 15.97% 8.73% 

目标规划 39 12.46% 6.81% 

税收优惠 30 9.58% 5.24% 

需求型工具 6.81% 

国际合作 15 38.46% 2.62% 

贸易管制 1 2.56% 0.17% 

政府采购 23 58.97% 4.01% 

合计 100% — 573 — 100% 

 
通过案例节点编码，使用矩阵编码查询形成“政策工具–政策制定主体”二维表，如表 3 所示，该

表展示了各省(市)政策工具使用情况。从表格数据中可以看出，安徽省供给型工具占比达 51.7%，说明安

徽更多地是通过直接资源投入来推动创新；江苏省与上海市的环境型工具占比较高，展现出制度环境优

化的核心地位；浙江省则在供给型与环境型工具间形成相对平衡。然而三省一市需求型工具占比均低于

8%，说明政策体系存在一定的短板。 
安徽省供给型工具与浙江省相比略高一点，这也说明了两地的创新基础差异。安徽作为后发地区，

更依赖政府主导的资源注入以弥补市场机制不足，如科研资金集中配置与基础设施快速建设；浙江虽同

样重视供给端投入，但其成熟的市场体系降低了政策干预强度。江苏与上海的供给型工具占比相对环境

型工具较低，显示二者的政策重心向制度环境建设偏移。 
上海作为国际化枢纽，政策设计更侧重通过金融创新与市场机制完善提升资源配置效率；江苏、浙

江则通过税收激励与服务体系优化平衡政府与市场关系；安徽虽在环境型工具应用上落后，但占比仍高

于需求型工具，表明制度环境建设已被纳入政策框架。 
四地需求型工具占比均低于 8%，形成微弱差异。这一数据反映出政策体系的显著缺陷：政府采购、

市场培育等需求侧驱动手段尚未有效激活。而供给型工具占比最高的安徽，其需求型工具占比反而最低，

凸显出强供给干预模式下市场内生动力培育不足的风险；上海虽然在三省一市中占比最高，但与其

57.91%的环境型工具相比仍显失衡，说明需求侧政策创新亟待突破。 
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Table 3. Distribution of academic entrepreneurship policy instruments across provinces (municipalities) in the Yangtze River 
Delta Region 
表 3. 长三角地区各省(市)学术创业政策工具分布表 

工具类型 
各政策工具所占总量的比重% 

江苏省 浙江省 上海市 安徽省 

供给型 42.11% 45.35% 34.98% 51.7% 
环境型 52.95% 50.1% 57.91% 43.23% 
需求型 4.93% 4.55% 7.11% 5.06% 

5. 结论与建议 

5.1. 主要结论 

本研究基于政策工具视角，系统剖析了长三角地区三省一市学术创业政策文本分布特征及区域差异。

高频词分析显示区域特征存在一定的差异，江苏侧重产城融合与劳动力优化，浙江强调技术驱动与系统

治理，上海聚焦制度创新与人才集聚，安徽偏向基础设施与公共服务建设。以电商平台核心技术需求为

参照坐标，本研究的核心结论可归纳为以下三个层面：第一，政策工具整体呈现“强环境–重供给–弱

需求”的非均衡格局，需求型工具占比仅 6.81%，电商平台技术采购激励、政府采购等直接拉动手段严重

缺位，制约了学术科技成果向电商应用场景转化的政策推动力；第二，供给型工具存在重硬件基础设施、

轻算法与电商数字人才等软性技术供给的结构性偏差，与阿里巴巴、京东、拼多多等电商平台对推荐算

法、数字支付、智能物流等核心技术的迫切需求存在明显错配；第三，区域政策分化与各省市电商经济

禀赋高度耦合，浙江依托阿里巴巴生态的数字电商政策体系相对成熟，上海围绕临港自贸区形成了跨境

电商政策优势，江苏制造业电商技术转化政策逐步完善，安徽则仍处于夯实基础阶段，四地政策对电商

平台具体技术场景的精准响应均存在较大提升空间。综上，当前长三角学术创业政策体系与电商平台技

术需求之间仍存在系统性错配，迫切需要从工具结构均衡、电商场景导向和区域协同三个维度同步推进

政策优化，真正将政策合力转化为电商平台技术创新的制度红利。 

5.2. 对策建议 

针对上述结论，未来政策优化应以服务电商经济高质量发展为根本导向，以区域协同与工具均衡为

基本路径，推动长三角学术创业政策从制度规范主导向技术供给、场景需求、制度保障三维协同转型。 

5.2.1. 强化电商数字人才与技术供给 
当前供给型工具存在重硬件基础设施、轻电商数字技术与新型人才供给的结构性偏差，亟需从单一

资源投入转向硬实力和软能力协同推进。第一，聚焦电商核心技术供给。三省一市应将算法工程、大数

据分析、人工智能推荐系统、跨境数字支付等电商关键技术列为科研创业重点支持领域，设立电商技术

学术创业专项基金，通过项目制资助引导高校和科研院所开展面向电商应用场景的前沿研究。第二，构

建电商数字人才培育体系。安徽等后发地区可与阿里巴巴、京东等头部电商企业共建产学研人才培养基

地，通过企业出题到高校攻关到成果孵化的链式机制补齐数字创业人才缺口；浙江、上海可依托现有电

商生态，推动高校与电商平台开展定向博士培养和技术创业加速项目。第三，打通跨区域资源共享通道。

三省一市可共建长三角电商学术创业资源共享平台，推动实验室设备、中试基地、电商场景测试环境等

要素跨区域开放，避免重复建设，以平台化方式整合长三角电商创业资源。 

5.2.2. 优化制度环境，对接电商技术创新需求 
三省一市应以电商经济高质量发展需求为导向，协同优化环境型工具的精准度与协同性。第一，建
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立电商场景导向的政策协同机制。三省一市可联合制定长三角电商学术创业正面清单，统一数据产权认

定、算法成果知识产权保护和创业人员社保接续等核心政策标准，破解制度壁垒对跨省创业流动的阻碍。

第二，完善金融支持工具的电商适配性。浙江可依托蚂蚁集团、网商银行等金融科技优势，推出面向电

商创业衍生企业的数据资产质押贷款和科技保险产品；上海应发挥国际金融中心优势，构建跨境电商科

创企业融资绿色通道，支持研发资金依法跨境流动；安徽可率先在合肥综合性国家科学中心试点电商技

术转化风险补偿基金。第三，建立动态评估与反馈机制。浙江可依托数字化改革优势构建政策和绩效数

字化评估系统，以电商创业企业存活率、技术交易金额等效果性指标替代文件发布数量等过程性指标，

推动政策评价从形式导向转向实效导向。 

5.2.3. 激活电商平台需求，构建技术转化拉动机制 
需求型工具的严重缺位是当前政策体系最突出的短板，亟需构建多元需求激发机制。第一，激活电

商平台的技术需求拉动功能。三省一市可联合出台电商平台学术创业技术采购激励政策，对阿里巴巴、

京东、拼多多等头部平台采购高校科研衍生技术和产品的行为给予税收减免，形成以平台需求驱动学术

成果转化的市场拉力。第二，构建跨境电商技术需求枢纽。上海临港新片区可建设跨境电商技术贸易综

合服务平台，重点发展跨境支付合规技术、本地化算法、海外数据合规等领域的离岸技术交易；RCEP 电

商合规等场景可作为长三角学术创业技术出海的优先通道。第三，以政府采购率先释放需求。三省一市

政府采购部门可将智慧物流、电商税务数字化、平台监管算法等列入政府技术采购目录，优先采购长三

角高校科研衍生产品，通过公共需求的示范效应带动市场规模化采购跟进。浙江可依托数字经济先发优

势，利用阿里巴巴国际站等平台数据资源，构建技术需求智能匹配系统，实现学术创业项目与电商企业

技术需求的精准对接。 

5.2.4. 差异化协同打造长三角电商学术创业梯度格局 
长三角三省一市电商经济发展阶段与禀赋存在显著差异，需在差异化分工基础上形成协同合力。上

海应发挥国际化跨境电商枢纽优势，率先探索与国际接轨的电商技术创业孵化标准、跨境数据流动规则，

为长三角学术创业技术出海提供制度通道。浙江应依托阿里巴巴数字商业生态和整体智治改革优势，打

造学术创业和数字电商融合孵化平台，推动高校算法、人工智能、大数据等成果在电商场景快速商业化

验证，引领长三角电商技术创新生态。江苏可发挥先进制造业集群与电商结合优势，在苏南国家自主创

新示范区围绕“制造业 + 电商”深度融合场景，建立协同攻关机制，将集成电路、生物医药、智能制造

等领域的学术成果转化为电商供应链核心技术。安徽应以合肥综合性国家科学中心为载体，加大对基础

研究向电商应用转化的政策支持，吸引沪苏浙电商龙头企业在皖设立研发基地，通过产业梯度转移加速

安徽科研成果的商业化进程，最终形成长三角电商学术创业协同格局。 
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