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摘  要 

乡村振兴战略的实施，关键在于推动城乡经济一体化的深入发展。与此同时，随着金融市场的日新月异，

金融知识的价值愈发凸显。本文结合实地调研情况以及文献研读，通过多元有序逻辑回归分析方法揭示

了金融宣讲活动对参与者金融素养水平的影响及其机制。结果表明，宣讲活动的质量和效果、乡村地区

金融环境以及参与者的参与意愿等因素均对金融素养水平具有显著影响，而后提出通过精心策划宣讲内

容、打造专业讲师团队、多渠道普及金融服务知识以及建立长效机制等措施。 
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Abstract 
The key to the implementation of the rural vitalization strategy lies in promoting the in-depth de-
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velopment of urban and rural economic integration. At the same time, with the rapid development 
of financial markets, the value of financial knowledge becomes increasingly prominent. Combined 
with the field research and literature study, this paper reveals the influence and mechanism of fi-
nancial publicity activities on participants’ financial literacy level through multiple and orderly 
logical regression analysis method. The results show that the quality and effect of the publicity ac-
tivities, the financial environment in rural areas and the willingness of participants have a signifi-
cant impact on the level of financial literacy. After that, measures are proposed by carefully plan-
ning the publicity content, building a team of professional lecturers, popularizing financial service 
knowledge through multiple channels and establishing a long-term mechanism. 
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1. 引言 

我国自 2000 年以来人口老龄化趋势越发明显，在未富先老的社会压力下，如何保障老年人退休后收

入以及满足群众养老需求成为亟待解决的问题。相对城市居民而言，乡村居民在养老保险覆盖率、养老

金待遇等方面都存在较大差距，其中较为关键的因素便是金融素养。而金融素养又是乡村振兴战略实施

中的核心环节，涉及农村居民对金融知识和金融市场的理解，以及如何运用金融理念在经济生活中做出

明智的决策。作为社会发展的新生力量，大学生们可以通过组织多元化的金融知识宣传活动，向乡村居

民普及金融知识，帮助村民提高识别金融诈骗的能力，从而提升他们的金融素养。 

2. 文献综述 

2.1. 国外研究现状 

国外研究普遍认识到金融素养在提升个人及家庭经济福祉中的关键作用。然而，由于地域、教育水

平等多重限制，乡村居民往往面临着金融素养不足的问题。因此，探索有效的金融教育方式，特别是针

对乡村居民的教育方式，显得尤为迫切和重要。 
在提升金融素养的途径方面，国外学者积极关注技术手段的应用。例如，Choi Insu 和 Kim Woo Chang 

(2023)通过整合人工智能(AI)和数据可视化技术，来简化复杂的金融信息，从而提升个体的金融知识水平，

增强金融素养[1]。Gunupudi Laxmi 和 Dharmarajan Krishnan (2023)提出的基于手机的持续金融读写平台，

打破了传统课堂教育的限制，使得金融教育更加便捷、高效[2]。这种利用先进技术提升金融素养的尝试

和创新的教育方式为本文拓宽乡村居民金融教育的渠道、健全金融知识扫盲教育提供了新的思路。 
此外，国际研究还深入探讨了不同人群金融素养的差异及其影响因素。例如，Mohta Anu 和

Shunmugasundaram V. (2023)通过研究印度千禧一代的金融素养与风险行为的关系，揭示了金融素养在个

人财务决策中的重要作用，并指出千禧一代大多数人的金融素养较低[3]。Weissberger Gali H (2023)等人

使用综合的神经心理测试，发现认知能力与金融素养之间存在显著的关联[4]。Yaw Sarfo (2023)等人针对

马达加斯加农村地区的研究，直接探讨了金融素养与农民数字信用意识之间的关系，并发现金融素养对
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农民的数字信用意识具有积极的正面影响[5]。这一发现不仅强调了金融素养在推动乡村金融发展中的重

要作用，也为本文通过大学生金融宣讲活动提升乡村居民金融素养提供了有力的理论依据。 

2.2. 国内研究现状 

近年来，乡村居民金融素养的研究揭示了当前农村居民普遍缺乏金融知识和自我保护能力的问题。

张欢欢和熊学萍(2017)基于湖北、河南两省的调查数据进行实证研究，发现受教育程度、职业选择以及风

险偏好是影响乡村居民金融素养的关键因素[6]。张晓童(2023)的研究指出，我国农村地区在养老金融领

域存在一系列问题，如服务供给不足、产品同质化严重以及老年人金融知识参与度低等，强调了提升提

高金融素养的重要性[7]。 
随着数字技术的快速发展，数字普惠金融在乡村地区的应用逐渐普及，为提升乡村居民金融素养提

供了新的途径。张金林等(2022)指出，数字普惠金融能够提升金融服务多样化，为农村居民提供互联网保

险和理财投资等数字化业务，从而增强风险抵御能力和资金使用效率[8]。周雨晴和何广文(2020)进一步

研究发现，数字普惠金融发展显著促进了农户家庭参与金融市场的概率和配置风险金融资产的比例，特

别是对于金融素养较高的农户家庭，这种影响更为强烈[9]。 
然而，乡村居民金融素养的提升并非易事。星焱(2021)指出，农村数字普惠金融的发展存在“红利”

与“鸿沟”并存的现象，城乡之间的“数字鸿沟”“教育鸿沟”等问题凸显[10]。张潇(2023)指出，金融

机构在支持农村经济发展中发挥着重要作用，但农民金融素养不高等问题依然存在[11]。这表明在推进金

融素养提升工作时，需要充分考虑不同地区和不同群体的差异，制定有针对性的策略和措施。 
在 2016 年“7·8”保险公众宣传日活动期间，大学生保险志愿宣讲团走进校园、社区及人流密集的

广场，开展了别开生面的保险宣传活动[12]。王延鸿等(2023)以 L 大学的“青马”宣讲团为例，探讨了其

在传播新思想方面的积极作用，进一步肯定了青年大学生宣讲团的实践意义[13]。邢大伟等(2024)的研究

表明，金融素养会显著促进农村家庭商业保险参与行为，对农村家庭商业保险参与深度有显著促进作用

[14]。在此背景下，大学生金融宣讲活动作为一种创新性的金融素养提升途径逐渐受到关注。通过实践活

动和理论宣讲，大学生能够向乡村居民普及金融知识，帮助他们增强风险意识和自我保护能力。 

3. 基本假设与数据来源 

3.1. 基本假设 

本文在广泛回顾相关文献、建立理论框架的基础上，结合实证调研与数据分析，提出以下研究假设，

详见表 1。 
 
Table 1. Research hypothesis  
表 1. 研究假设 

序号 研究主题 假设内容 

1 居民基本信息 乡村居民的基本信息(如教育程度和职业类型)与其金融素养之间存在相关性，且不同性

别和年龄的乡村居民在金融素养方面将展现明显差异。 

2 金融宣讲活动

效果 

金融宣讲活动的效果与乡村居民的金融素养正相关，尤其是居民对活动内容的理解度、

对知识实用性的评估、活动的互动性以及讲师的表现，这些因素均对提升乡村居民的

金融素养有积极影响。 

3 乡村金融环境 乡村金融环境与乡村居民金融素养呈现正相关关系，特别是金融服务的便捷度、居民

对政策的了解程度以及金融服务满意度等因素。 
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3.2. 问卷设计 

3.2.1. 居民基本信息 
张欢欢和熊学萍(2017)的研究认为教育程度和职业选择是影响乡村居民金融素养的关键因素[6]，事

实上，不同背景的受访者间金融素养水平存在显著差异。因此问卷首先通过收集受访者的性别、年龄、

教育程度和职业等信息，接着针对金融宣讲活动的参与情况设计单选题型，以揭示受访者的参与度。 

3.2.2. 金融素养水平 
在金融素养水平方面，本文从金融知识、金融能力、金融态度三个维度的 5 个指标构建本次调研的

乡村居民的金融素养指标，具体见表 2，问卷采用打分形式，例如被测评者了解并能正确区分养老金和

年金，则在该题上得 1 分；如果被测评者不了解或无法正确区分，则得 0 分。 
 
Table 2. Financial literacy index system of rural residents 
表 2. 乡村居民金融素养指标体系 

一级指标 二级指标 测评题干 评分方法 

金融知识 养老保障知识 您能否描述社保系统中的养老保险和商业

养老保险的主要区别？ 
能描述清楚 = 1 分 

不能描述或描述不清晰 = 0 分 

 金融风险认知 以下哪个选项属于常见的金融诈骗类型？ 
能识别诈骗类型 = 1 分 

无法识别 = 0 分 

金融能力 金融管理技能 您是否知道如何安全地管理您的银行卡安

全码(CVV)？ 
知道并能安全管理 = 1 分 

不知道或无法安全管理 = 0 分 

 财务评估能力 您是否了解在线贷款的利率和风险，并能够

评估自己的还款能力？ 
了解并能够评估 = 1 分 

不了解或无法评估 = 0 分 

金融态度 金融知识重要性 您是否认为掌握金融知识对改善家庭财务

状况非常重要？ 
认为非常重要 = 1 分 

认为不重要或一般 = 0 分 

3.2.3. 宣讲活动效果 
王延鸿等(2023)研究指出青年大学生宣讲团具有较强的实践意义[13]，结合邢大伟等(2024)的研究结

果[14]，发现宣讲活动效果通常由宣讲内容理解度、知识实用性评估、活动互动性体验等多方面衡量。 
因此宣讲活动效果部分采用量表题型，从宣讲内容、宣讲形式、宣讲效果三个维度出发，设计难易

度、实用性、互动性体验、宣讲人员表现、活动整体性、内容理解、行为认知、实践情况这 8 个指标来

建立分析指标体系框架，如表 3 所示。 
 
Table 3. Evaluation index system for the effect of publicity activities 
表 3. 宣讲活动效果评价指标体系 

一级指标 二级指标 测评题干 赋值 

宣讲内容 

难易度 您认为宣讲活动的内容是

否易于理解？ 
非常难以理解 = 1  较难理解 = 2  一般 = 3  
比较容易理解 = 4  非常容易理解 = 5 

实用性 
您认为宣讲活动中传授的

金融知识对您日常生活的

实用性如何？ 

非常不实用 = 1  比较不实用 = 2  一般 = 3  
较实用 = 4  非常实用 = 5 
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续表 

宣讲形式 

互动性体验 
您对宣讲活动中的互动环

节(如问答、小组讨论等)的
满意度如何？ 

非常不满意 = 1   比较不满意 = 2    
一般 = 3   较满意 = 4    
非常满意 = 5 

宣讲人员表现 
您对宣讲讲师的表现(包括

专业知识、讲解方式、态度

等)的评价如何？ 

非常差 = 1   比较差 = 2  
一般 = 3   较好 = 4    
非常好 = 5 

宣讲效果 

活动整体性 
总体而言，您认为这次大学

生金融宣讲活动的效果如

何？ 

非常不满意 = 1   比较不满意 = 2  
一般 = 3   较满意 = 4  
非常满意 = 5 

内容理解 
参与大学生金融宣讲活动

后，您觉得自己对金融的了

解程度有何变化？ 

模糊或混淆 = 1   没有太大变化 = 2  
有些新的认识 = 3   较为全面的认识 = 4  
全面的认识 = 5 

行为认知 
参与金融宣讲活动后，您是

否意识到自己的金融行为

需要进行调整或改善？ 

完全没有意识到 = 1   有一点意识到 = 2  
意识到但还未行动 = 3   意识到并采取行为 = 4 
意识到并全面改善 = 5 

实践情况 
参与金融宣讲活动后，您采

取了哪些具体措施来改善

自己的金融行为？ 

调整个人或家庭的财务规划 = 1 
学习更多的金融知识或技能 = 2 
改变投资或储蓄策略 = 3 
控制消费水平 = 4 
其他，请描述 = 5 

3.2.4. 乡村金融环境 
提升金融素养的影响因素是多种多样的，而金融环境对于开展宣讲活动的影响力也不容小觑。张潇

(2023)的研究表明，金融环境在支持农村经济发展中发挥着重要作用[11]。本文从金融环境维度出发，根

据服务便捷度、教育普及度、产品满意度 3 个指标设计量表题，详见表 4。 
 
Table 4. Evaluation index system for the effect of publicity activities 
表 4. 乡村金融环境指标 

维度 指标 测评题干 赋值 

金融环境 

服务便捷度 您觉得乡村地区的金融服务是否便捷？ 
非常不便捷 = 1   比较不便捷 = 2  
一般 = 3   较便捷 = 4  
非常便捷 = 5 

教育普及度 您是否了解政府关于金融教育的相关政

策或项目？ 

非常不了解 = 1   比较不了解 = 2  
了解一些 = 3   比较了解 = 4  
完全了解 = 5 

产品满意度 您对目前乡村地区的金融服务和产品满

意度如何？ 

非常不满意 = 1   比较不满意 = 2  
一般 = 3   较满意 = 4  
非常满意 = 5 

 
综上所述，绘制问卷设计思路如图 1 所示。 
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Figure 1. Questionnaire design idea chart 
图 1. 问卷设计思路图 

3.3. 数据来源 

3.3.1. 问卷发放范围 
本文实证分析数据来源于团队成员采集的问卷，问卷采取当面一对一填写方式，对武汉市江夏区 D

村、L 村等 4 个片区常住居民进行了走访调查，考虑到调查者要具备一定的回答能力及知识水平，故本

报告将此次调查对象设定为武汉市 18~65 岁的常住居民。 

3.3.2. 问卷回收情况 
在 1α为 95%的置信水平下，对应的 z 值为 1.96，本文取可接受误差 E = 0.05，依据预先进行的纸质

问卷回收率，调查预期的总体比例 p 为 0.85，计算出理论上需要的样本量为 174.736，但由于样本量必须

是整数，因此所需的样本量 n 为 175。考虑到现实问题，本文共计发放了 200 份问卷，最终成功收回 181
份问卷，其中 170 份问卷为有效问卷，问卷的有效率约为 94%。 

( )2

2

1.96 0.85 1 0.85
n 174.736

0.05
× × −

= =  

3.3.3. 被调查者基本情况 
通过深入分析不同金融素养水平受访者的特征和差异，本文发现在性别与年龄层面，男性受访者稍

多于女性，且 31~45 岁的中年人群占比最高。在教育背景方面，中专/大专学历的受访者占据绝对多数，

反映了受访者普遍具备一定的教育基础。同时，农民作为最大的职业群体，凸显了农村地区在金融教育

和素养提升方面的重要性。而在参与意愿上，大多数受访者显示出对金融宣讲活动的积极态度，金融宣

讲活动具有较大的推广空间。详见表 5。 
 
Table 5. Basic information of the respondents 
表 5. 被调查者基本信息 

名称 类别 频率 百分比 

性别 男 100 58.8 

 女 70 41.2 
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续表 

年龄 18~30 岁 35 20.6 

 31~45 岁 92 54.1 

 46~60 岁 30 17.6 

 61 岁及以上 13 7.6 

受教育程度 初中及以下 8 4.7 

 高中 17 10 

 中专/大专 120 70.6 

 本科及以上 25 14.7 

职业 政府或事业单位人员 2 1.2 

 个体工商户 16 9.4 

 企业职工 46 27.1 

 农民 93 54.7 

 其他 13 7.6 

参与意愿 未曾参与 48 28.2 

 有所参与 27 15.9 

 积极参与 95 55.9 

总计  170 100 

3.4. 变量选取与测度 

3.4.1. 被解释变量 
基于乡村居民的金融素养指标体系，本文对金融知识、金融能力、金融态度得分结果进行求总得到

金融素养水平得分，将其划分为 5 级并以此作为被解释变量，详见表 6。 
 
Table 6. Are explanatory variables 
表 6. 被解释变量 

维度名称 变量名称 频率 百分比 

金融素养水平 

1 级 23 13.5 

2 级 39 22.9 

3 级 55 32.4 

4 级 32 18.8 

5 级 21 12.4 

3.4.2. 解释变量 
基于宣讲活动效果评价指标体系，本文从宣讲内容、宣讲形式、宣讲效果设计量表题，信度检验 KMO

检验值为 0.718。因量表的权威性较弱，故本文采用探索性因子分析(EFA)进行验证，采用主成分分析法提

取了三个主要因子，并将其命名为“活动质量和参与度”“宣讲人员表现和内容接受度”“行为认知和行

动变化”，它们共同解释了原始变量中 82.944%的变异，见表 7。后对提取的三个因子进行相关性检验，

发现活动质量与参与度、行为认知和行动变化这两个因素与金融素养水平呈现显著相关关系，见表 8。 
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Table 7. Matrix of explanatory variables 
表 7. 解释变量因子成分矩阵 

成分 1 2 3 

难易度 0.561 0.71 0.161 

实用性 0.454 0.707 0.21 

互动性体验 0.54 0.672 0.195 

宣讲人员表现 0.463 0.068 0.786 

活动整体性 0.505 0.046 0.759 

内容理解 0.78 0.477 0.208 

行为认知 0.718 0.537 0.205 

实践情况 0.76 0.501 0.193 
 
Table 8. Correlation analysis of the explanatory variables 
表 8. 解释变量相关性分析 

金融素养水平 活动质量和参与度 宣讲人员表现和内容接受度 行为认知和行动变化 

皮尔逊相关性 0.339** 0.036 0.570** 

显著性(双尾) 0 0.645 0 

个案数 170 170 170 

斯皮尔曼相关性 0.315** 0.086 0.596** 

显著性(双尾) 0 0.266 0 

N 170 170 170 

3.4.3. 控制变量 
为进一步检验控制变量对模型的影响，本文通过卡方检验分析了性别、年龄、受教育程度、职业等

变量与金融素养水平之间的关系，发现相关性并不显著。而皮尔逊相关性检验结果显示，参与意愿、乡

村金融环境对提升金融素养水平具有显著影响，因此本文将参与意愿、乡村金融环境(包含服务便捷度、

教育普及度、产品满意度)纳入控制变量(见表 9)。 
 
Table 9. Results of the Chisquare test for control variables 
表 9. 控制变量相关性检验结果 

变量名 皮尔逊相关性 斯皮尔曼相关系数 

参与意愿 0.263 0.231 

 0.001 0.002 

乡村金融环境 0.215 0.192 

 0.005 0.012 

4. 多元有序逻辑回归 

4.1. 模型设定 

本文采用有序回归分析方法，对金融宣讲活动的效果进行了深入探究。在模型拟合过程中，本文采

用了分对数关联函数，并通过逐步回归的方式选择了最具解释力的自变量。 1X 至 2X 分别代表“活动质
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量和参与度”“行为认知和行动变化”。而 1Z 、 2Z 作为控制变量，用于描述参与意愿、乡村金融环境对

Y 取值的影响，本文构建有序逻辑回归模型如下： 

( )
0 1 1 2 2 1 2

0 1 1 2 2 1 2
,

1

X X Z Z

X X Z Z

eP Y n X Z
e

β β β γ γ

β β β γ γ

+ + + +

+ + + += =
+

 

在给定的条件下， ( ),P Y n X Z= 描述了在自变量 X 和控制变量 Z 已知时，因变量 Y 取值为 n 的概率。

其中，e 代表自然对数的底数，β0 是截距项，，β1 至 β3 分别代表自变量 1X 至 3X 的系数，γ表示控制变量

Z1 的系数。 

4.2. 模型检验 

平行线检验的结果显示(见表 10)，原假设并未被拒绝，说明采用有序回归模型是合理的。 
 
Table 10. Inspection of the parallel lines 
表 10. 平行线检验 

模型 2 对数似然 卡方 自由度 显著性 

原假设 414.473    

常规 404.542 9.931 15 0.824 

 
接着对比了原假设模型与常规模型的拟合效果，发现常规模型的拟合效果并未显著优于原假设模型，

这进一步验证了有序回归模型的适用性，见表 11。 
 
Table 11. Likelihood ratio test 
表 11. 似然比检验 

模型 2 对数似然 卡方 自由度 显著性 

仅截距 525.697    

最终 414.473 111.224 5 0.000 

4.3. 模型结果 

研究结果表明，开展宣讲活动对提升居民金融素养有帮助。具体来说，“活动质量和参与度”与金

融素养水平之间存在显著的正相关关系，表明活动质量和参与度的增加可以预期会导致金融素养水平的

提高，“行为认知和行动变化”与金融素养水平之间存在非常显著的正相关关系，因此假设 2 得到验证。

而参与意愿和乡村金融环境对提升居民金融素养水平也显著相关，因此假设 3 得到验证，详见表 12。 
 
Table 12. Results of multipleordered logistic regression 
表 12. 多元有序逻辑回归结果 

变量类型 变量名称 估算 标准错误 显著性 95%置信区间 

     下限 上限 

因变量阈值 [金融素养水平 = 1] −2.759 0.342 0 −3.429 −2.089 

 [金融素养水平 = 2] −0.777 0.252 0.002 −1.27 −0.284 

 [金融素养水平 = 3] 1.484 0.265 0 0.964 2.004 

 [金融素养水平 = 4] 3.097 0.341 0 2.429 3.765 
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续表 

位置 活动质量和参与度 0.78 0.182 0 0.424 1.136 

 行为认知和行动变化 1.425 0.183 0 1.066 1.784 

 乡村金融环境 0.409 0.16 0.011 0.095 0.723 

 [参与意愿=1] 0.118 0.432 0.785 −0.728 0.964 

 [参与意愿=2] 1.045 0.418 0.012 0.226 1.864 

 [参与意愿=3] 0a . . . . 

关联函数：分对数。a 此参数冗余，因此设置为零。 

4.4. 稳健性检验 

运用多元线性回归模型对数据进行稳健性检验，见表 13，发现模型结果与原定结果略有出入。虽然

参与意愿的直接影响不显著，但它可能作为中介变量或与其他变量共同作用影响金融素养水平，因此也

不应完全忽视。 
 
Table 13. Results of the multivariate linear regression 
表 13. 多元线性回归结果 

变量名称 标准化系数 t 显著性 B 的 95.0%置信区间 

 Beta   下限 上限 

(常量)  13.121 0 2.651 3.59 

参与意愿 −0.059 −0.812 0.418 −0.279 0.116 

乡村金融环境 0.155 2.493 0.014 0.039 0.336 

活动质量和参与度 0.343 5.121 0 0.255 0.574 

行为认知和行动变化 0.572 9.867 0 0.553 0.829 

5. 提高居民金融素养的建议 

5.1. 提升金融宣讲活动的质量和参与度 

在提升乡村居民金融素养的进程中，金融宣讲活动扮演着不可或缺的角色。根据多元有序逻辑回归

模型的分析，金融宣讲的质量和参与度与居民金融素养的提升紧密相关，提高这些要素能有效促进居民

金融素养的增长。为了达到这个目标，我们需要加强对金融宣讲活动的策划和执行管理，确保活动内容

贴近乡村居民的实际需求，既实用又有趣。 
首先，活动组织者应当深入乡村社区，通过问卷调查或社区访谈的方式，了解居民的具体金融知识

需求和疑虑。这一步骤对于后续活动的定制化至关重要。基于调研结果，我们可以有针对性地设计宣讲

内容，确保每一次活动都能击中居民的实际需求，提供有价值的金融信息。 
其次，为了提高活动的吸引力和参与度，我们可以设计多种互动环节，如角色扮演、金融知识问答

等。这些环节不仅能够激发居民的学习兴趣，还能通过小组讨论和模拟操作等形式，增强他们的参与感

和学习效果。此外，现代技术的应用也是提高宣讲活动影响力的一种。我们可以利用线上平台进行直播

或录播，让那些无法到场的居民也能远程参与到活动中来。 
最后，为了确保金融宣讲活动的持续性和广泛性，需要金融机构、政府部门的共同努力，以及社会

各界的支持和参与。通过合作与资源整合，我们可以与当地的金融机构、教育机构等建立伙伴关系，共
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享资源和经验，共同策划和执行金融宣讲活动，形成一个多方共同促进的良好局面。 

5.2. 强化居民的行为认知和行动变化 

居民金融行为认知和行动变化是反映其金融素养的关键指标，模型分析显示这一变量与金融素养水

平显著正相关。因此，提升居民金融素养的有效策略之一是在金融宣讲活动中融入实践环节，促进他们

在实际操作中学习和应用金融知识。 
为了引导居民建立正确的金融行为和态度，如定期储蓄和合理投资，我们应采取多种宣传教育措施，

包括举办讲座、发放宣传资料和开展金融知识竞赛等，以便向乡村居民广泛普及金融服务知识。此外，

利用现代信息技术手段，如微信公众号、短视频平台等，定期发布金融知识普及内容，使乡村居民能够

随时随地学习。 
此外，在金融宣讲活动中，我们应组织模拟投资、模拟开户等实际操作，让居民亲身体验金融操作，

从而增强他们的实践体验。对于积极参与居民还可以提供小奖励或优惠券作为奖励，以激发他们持续学

习和实践的积极性。活动后也应定期对参与居民进行回访，了解他们的金融行为变化，并根据反馈调整

后续活动内容。 

5.3. 加强金融服务，改善乡村金融环境 

首先，应加强乡村金融服务的基础设施建设，如增设 ATM 机、POS 机等，以提高金融服务的物理

可及性，使居民能够更方便地获取金融服务。而推广数字金融服务是提升乡村金融环境的关键，这包括

推广手机银行、电子支付等数字化金融服务。这不仅需要金融机构和政府的指导和帮助，还要激发居民

的主观能动性，使他们能够在日常生活中积极实践金融行为。 
此外，政策宣传和教育培训也是改善乡村金融环境的重要手段。我们建议定期举办金融政策解读会，

邀请政府官员或金融专家为居民详细解读最新的金融政策，并宣传金融安全知识，提高居民对金融政策

和项目的了解程度，使其能够更好地利用金融服务。 
同时，提升金融产品和服务的满意度，满足居民的金融需求，也是改善乡村金融环境的重要措施。

这需要金融机构提供更高质量的服务，确保金融产品的适用性和服务质量，不断降低金融服务的使用门

槛，让更多的乡村居民能够享受到现代金融的便利。政府也应加强对金融市场的监管，确保金融服务的

公平性和可及性，保护消费者的权益。 

5.4. 增强居民金融教育的普及度和力度，提升参与意愿 

增强居民金融教育的普及度和力度是提升金融素养的核心策略之一，而参与意愿则是这一过程中的

关键因素，它体现了居民对金融宣讲活动的态度和积极性。为此，我们应采取多种措施来增强金融教育

的普及度和力度。 
首先，应通过多种渠道广泛宣传金融知识，提高居民对金融教育的认知度和接受度。利用广播、电

视、户外广告等多种方式进行金融知识宣传，以提高居民的金融意识。 
此外，设立定期的“金融教育日”也是一个有效的方法。在这一天，可以集中进行金融知识宣讲、

模拟操作、金融咨询等活动，为居民提供丰富多样的学习机会，以此吸引居民参与，提高他们对金融知

识的接触和理解。 
同时，建立志愿者与导师制度也是提升金融教育力度的重要举措。金融素养水平的提升是一个长期

的过程，需要建立长效机制加以保障。通过培训一批金融知识丰富的志愿者或导师，定期开展宣讲活动，

确保金融知识普及的连续性和稳定性。 
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附录 

大学生金融宣讲活动对乡村居民金融素养的影响机制研究 
尊敬的乡村居民朋友们： 
您好！我们正在进行一项关于乡村振兴视域下大学生金融宣讲活动对乡村居民金融素养影响机制的

研究。本次问卷旨在深入了解大学生金融宣讲活动对乡村居民金融素养的实际影响，以及活动在传播金

融知识、提升金融技能方面的效果。您的回答将为我们提供宝贵的数据支持，有助于我们进一步优化宣

讲活动，提升乡村居民的金融素养水平。我们保证，您所填写的所有信息将严格保密，仅用于本研究的

数据分析，不会泄露给任何第三方。请您放心填写，并尽可能真实、客观地表达您的看法和感受。 
感谢您的参与和支持！ 
1 您的性别是？ 
○A. 男   ○B. 女 
2 您的年龄是？ 
○A. 18岁以下   ○B. 18~30岁   ○C. 30~45岁   ○D. 45~60岁   ○E. 61岁及以上 
3 您的受教育程度是？ 
○A. 初中及以下   ○B. 高中   ○C. 中专/大专   ○D. 本科及以上 
4 您的职业类型属于？ 
○A. 政府或事业单位人员   ○B. 个体工商户   ○C. 企业职工   ○D. 农民   ○E. 其他 
5 您对大学生金融宣讲活动的参与情况如何？ 
○A. 未曾参与   ○B. 有所参与   ○C. 积极参与 
6 您了解社保系统下养老金和年金的区别吗？ 
○A. 了解并能正确区分   ○B. 不了解或无法正确区分 
7 以下哪个选项属于“诈骗”类型的金融风险？ 
○A. 伪造理财产品   ○B. P2P网络借贷平台运营风险   ○C. 股票市场波动风险 
○D. 货币贬值导致的通货膨胀风险 
8 您是否清楚自己银行卡的安全码(CVV)的用途和保护措施？ 
○A. 清楚并能正确描述   ○B. 不清楚或无法正确描述    
9 您是否了解在线互联式网络贷款的利率和风险，并能够正确评估自己的还款能力？ 
○A. 了解并能正确评估   ○B. 不了解或无法正确评估 
10 您是否认为掌握一定的金融知识对于改善家庭财务状况至关重要？ 
○A.认为并重视金融知识的作用   ○B. 不认为或不太重视金融知识的作用 
11 您认为宣讲活动的内容是否易于理解？ 
○A. 非常难以理解   ○B. 较难理解   ○C. 一般   ○D. 比较易于理解   ○E. 非常易于理解 
12 您认为宣讲活动中传授的金融知识对您日常生活的实用性如何？ 
○A. 非常不实用   ○B. 较不实用   ○C. 一般   ○D. 比较实用   ○E. 非常实用 
13 您对宣讲活动中的互动环节(如问答、小组讨论等)的满意度如何？ 
○A. 非常不满意   ○B. 比较不满意   ○C. 一般   ○D. 较满意   ○E. 非常满意 
14 您对宣讲讲师的表现(包括专业知识、讲解方式、态度等)的评价如何？ 
○A. 非常差   ○B. 比较差   ○C. 一般   ○D. 较好   ○E. 非常好 
15 总体而言，您认为这次大学生金融宣讲活动的效果如何？ 
○A. 非常不满意   ○B. 比较不满意   ○C. 一般   ○D. 较满意   ○E. 非常满意 
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16 参与大学生金融宣讲活动后，请根据您对金融的了解程度选择以下选项 
○A. 我对金融的了解反而有些模糊或混淆了。 
○B. 我对金融的了解没有太大变化，仍然停留在之前的水平。 
○C. 我对金融有了一些新的认识，但还需要进一步学习和实践。 
○D. 我对金融有了较为全面地认识，能够较好地理解和应用金融知识。 
○E. 我对金融有了全新的认识，并能够在日常生活中灵活运用金融知识。 
17 参与金融宣讲活动后，您是否意识到自己的金融行为需要进行调整或改善？ 
○A. 完全没有意识到，我认为我的金融行为已经很好了。 
○B. 有一点意识到，但觉得目前没有必要采取行动。 
○C. 意识到需要调整，但还未采取实际行动。 
○D. 已经意识到并开始采取了一些实际行动来改善金融行为。 
○E. 强烈意识到并已经进行了全面的金融行为改善。 
18 参与金融宣讲活动后，您在以下哪些方面采取了实际行动来改善自己的金融状况？ 
□A. 调整了个人或家庭的财务规划，使之更加合理。 
□B. 学习了更多的金融知识或技能，提升金融素养。 
□C. 改变了投资或储蓄策略，以获取更好的收益或风险控制。 
□D. 减少了不必要的支出或债务，控制消费水平。 
□E. 其他，请描述 
19 您觉得乡村地区的金融服务是否便捷？ 
○A. 非常不便捷   ○B. 比较不便捷   ○C. 一般   ○D. 较便捷   ○E. 非常便捷 
20 您是否了解政府关于金融教育的相关政策或项目？ 
○A. 非常不了解   ○B. 比较不了解   ○C. 了解一些   ○D. 比较了解   ○E. 完全了解 
21 您对目前乡村地区的金融服务和产品满意度如何？ 
○A. 非常不满意   ○B. 比较不满意   ○C. 一般   ○D. 较满意   ○E. 非常满意 
22 您认为目前乡村地区在提升金融素养方面面临哪些挑战？(多选) 
□A. 金融教育资源不足 
□B. 金融知识普及不够广泛 
□C. 居民对金融知识缺乏兴趣 
□D. 金融服务不便捷 
□E. 其他 
23 您认为乡村地区应如何加强金融素养的提升？(开放性问题，请在此区域内作答) 
___________________________________________________________ 
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