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摘  要 

伴随着社会的不断发展和进步，人们越来越重视食品的安全保障，逐渐地，食品安全成为人们对于生活

质量选择的高要求。我国是全球猪肉消耗最大的国家，猪肉在我国肉类产量和消费量占60%左右。而品

牌是一个企业竞争力的重要组成部分。文章将从消费者在选择品牌猪肉时的行为因素出发，研究对品牌

猪肉营销策略的影响并分析品牌猪肉在营销过程中存在的问题，提出相关可行性建议，促进品牌猪肉的

发展，提升企业品牌竞争力。 
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Abstract 
Along with the continuous development and progress of society, people pay more and more atten-
tion to the safety and security of food, and gradually, food safety has become a high requirement for 
people to choose their quality of life. China is the world’s largest pork consumption country, and 
pork in China’s meat production and consumption accounts for about 60% of the total consumption. 
A brand is an important part of the competitiveness of an enterprise. This paper will start with the 
consumers in the choice of brand pork behavioral factors, study the impact of brand pork marketing 
strategy, analyze the brand pork in the process of marketing problems, and put forward relevant 
feasible suggestions to promote the development of brand pork and enhance the competitiveness 
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of enterprise brand. 
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1. 引言 

1.1. 研究背景及意义 

我国是一个猪肉消费大国，猪肉的安全与选择关系着人民的安全。猪肉作为主要的肉类来源之一，

其生产方式也在发生着变化，从传统的放养式饲养转变为现代化的工业化养殖。虽然国内的猪肉品牌不

断地涌入市场，对于品牌猪肉的细分也快速地进入了市场发展的阶段，但是大部分的猪肉企业存在着品

牌化程度较低、影响力较小的情况。 

1.2. 研究内容和方法 

1.2.1. 研究内容 
基于对猪肉消费的高需求以及现行猪肉市场中存在的不足，本文对消费者在购买品牌猪肉时的行为

进行研究，指出在研究过程中所发现的不足并提出相关性的建议。 
第一部分，阐述论文的研究背景和意义，再阐述国内相关的参考文献； 
第二部分，从理论方面对消费者购买行为和营销策略进行相关阐述； 
第三部分，分析现在品牌猪肉市场的发展状况； 
第四部分，具体结合消费者的购买行为并发放问卷调查，分析现行品牌猪肉的状况，研究和分析品

牌猪肉在猪肉市场中存在的不足； 
第五部分，通过对消费者购买品牌猪肉时的行为进行研究，发现不足并提出营销策略的建议。 

1.2.2. 研究方法 
本文主要采用的理论与应用相结合法和文献研究法、市场调研法。 
理论与应用结合法：通过对消费者购买猪肉消费行为进行分析，探讨了品牌猪肉在现如今发展存在

的不足。 
文献研究法：大量收集品牌猪肉购买的文献资料，了解目前我国猪肉市场的发展情况。结合所存在

的问题进行研究，促进猪肉行业发展。  
市场调研法：采取了问卷调查的方式进行市场调研。通过问卷调查，收集了消费者们对品牌猪肉的

看法和反馈。 

2. 文献综述 

2.1. 综述 

在关于猪肉品牌对于消费者购买行为的影响下，白浩宸(2021)经过对坝农集团养殖场的实地调查，了
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解到企业内部架构不完整。通过分析，对坝农集团养殖场提出了相关性建议。建议坝农集团养殖场应优

化内部组织架构，明确各部门职责，加强部门间的沟通与协作，以提高企业整体运营效率。[1]刘平平(2020)
关于消费者可追溯猪肉购买行为中的诱饵效应研究，不仅揭示了消费者决策过程中的心理机制，还为市

场营销策略的制定提供了科学依据。[2]温佑杰(2016)针对品牌猪肉在市场中的不足进行分析，并提出了

相应的改进建议。这一领域的研究对于企业提升品牌形象、增强市场竞争力具有重要意义。[3]李媛媛(2015)
对消费者在购买冷鲜肉产品及其专卖店的行为影响因素进行了深入研究，为企业制定专卖店营销策略提

供了有益参考。[4]林海(2022)对“宝蓄黑猪”品牌存在的不足以及营销策略进行了深入分析。他发现，“宝

蓄黑猪”品牌在产品质量、品牌形象、市场推广等方面存在不足。针对这些问题，林海提出了一系列营

销策略建议以此提升企业品牌知名度、增强市场竞争力。[5]黄文(2021)对哈尔滨三元畜产公司生态猪肉

产品在市场营销中所存在的不足进行了深入研究。他认为，企业必须通过明确产品定位、创新营销策略

和拓展销售渠道等措施来进一步提升生态农产品的市场竞争力和市场份额。[6]韩庆伟(2019)对河北省的

猪肉品牌进行了深入分析和研究，认为河北省的猪肉品牌在市场竞争中具有一定的优势，但仍存在诸多

不足，如品牌知名度不高、产品质量不稳定等。[7]陈静(2020)运用了 SWOT 分析，对猪肉品牌应该做的

建设以及猪肉品牌企业发展对策进行了深入研究。她发现，江西省的猪肉品牌在市场竞争中既具有优势

也具有劣势，同时面临着机遇和挑战，需要提升自身的竞争力和可持续发展能力。[8]范玉立、马增林(2016)
以黑龙江省哈尔滨市部分地区的消费者为例，研究了消费者购买意愿的生态猪肉营销策略。根据当下现

状，提出营销策略建议，以提升消费者对生态猪肉的购买意愿和满意度。[9]王心池、苗淳在 2019 年以江

苏南京地区为样本，对正大集团冷鲜猪肉制品的市场现状及营销策略进行了细致分析。他们指出，尽管

正大集团在南京市场表现良好，但仍需丰富产品线、拓宽销售渠道、加强品牌推广，以进一步提升冷鲜

猪肉制品的市场占有率和品牌影响力。[10] 

2.2. 文献述评 

综上所述，学者们围绕我国这一猪肉消费大国的特色农业领域，尤其是猪肉产品的市场营销与消费

者行为，展开了细致的研究分析。从消费者行为的基本概念出发，逐步剖析了消费者购买决策过程的各

个阶段，详细讨论了包括产品质量、价格、品牌形象、购物环境等在内的多种影响消费者决策的关键因

素。这些研究不仅为企业提供了制定市场营销策略的科学依据，还指导企业如何通过优化内部架构、加

强品牌建设、提升产品质量、创新营销策略等手段，来更好地满足消费者需求，进而实现市场份额的稳

步增长与企业的可持续发展，为企业指明了实践路径。 

3. 相关概念及理论基础 

3.1. 消费者行为 

消费者行为是指消费者为了满足自身的需求，在购买商品和服务的过程中所表现出来的决策和行为。

它涉及到消费者的购买需求、购买动机、购买决策、购买行为以及产品和服务的使用和评价等方面。消

费者行为主要研究心理、社会等因素对消费者在购买的过程中产生的影响，以及消费者对商品或服务的

态度、偏好、满意度等方面的变化和因素。 

3.2. 消费者行为购买理论 

消费者行为购买理论涉及解释和预测个体在购买产品或服务时所表现出的行为。这些理论基于心理

学、经济学和社会学等多个领域的研究，旨在理解为什么人们购买特定商品或服务，以及购买决策背后

的驱动力。 
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3.3. 营销策略 

营销策略是企业或组织为了推广产品或服务、吸引客户、提高销售和增强品牌影响力而制定和实施

的计划。这涉及到了解目标客户的需求、喜好和行为，以便更好地满足他们的期望。 

3.4. 消费者行为对市场营销的影响 

消费者在购买产品或服务时通常经历决策过程，包括问题意识、信息搜索、评估替代方案、购买决

策和后购行为。了解这一过程有助于市场营销者更好地定位和满足消费者需求。从品牌的忠诚度而言，

消费者行为对品牌忠诚度有直接影响。理解消费者的购物动机、品牌偏好和忠诚度因素，有助于制定更

有效的品牌建设和保持策略。 

3.5. 4P 理论 

四 P 理论，又称为营销组合(Marketing Mix)，是 20 世纪 60 年代由 E. Jerome McCarthy 提出的一个营销

理论，用于描述影响产品或服务在市场上成功的四个基本要素。这四个要素分别是产品(Product)、价格(Price)、
渠道(Place)、促销(Promotion)。这四个要素相互关联，只有协调一致，才能创建一个有机的营销战略。 

产品(Product)：这指的是公司提供给顾客的有形或无形的产品或服务。产品方面的决策包括产品的特

性、质量、设计、包装、品牌等，以及可能与产品相关的附加服务。 
价格(Price)：价格是顾客为获取产品或服务而支付的货币价值。制定价格时需要考虑顾客的支付意

愿，同时也要考虑生产成本、竞争对手的定价、感知价值以及定价策略等因素。 
渠道(Place)：这个要素强调产品或服务如何被传送、分销到顾客手中。它涉及到渠道选择、物流、库

存管理等决策，确保产品在合适的地点、时间和数量上得以提供。 
促销(Promotion)：促销包括一切用于向目标受众传达产品价值的活动和方法。这包括广告、促销活

动、公共关系、个人销售等，旨在创造意识、说服顾客购买。 

4. 品牌猪肉行业营销现状分析 

4.1. 品牌猪肉的现状分析 

中国作为全球最大的猪肉生产和消费国，市场规模庞大。近年来，随着居民收入水平的提高和消费

观念的转变，对高品质、健康型猪肉产品的需求不断增加。猪肉行业的竞争格局正在发生变化，大型养

殖企业在市场中的份额逐渐增加，中小散户逐渐退出市场。在屠宰和加工环节，大型企业也通过整合上

下游资源，提高产业链的整体效率。 

4.2. 品牌猪肉企业的现状分析 

我国的一线品牌有双汇、雨润、金锣等，它们占据了肉制品市场的主要份额，这些企业凭借品牌优

势、规模化生产和完善的销售渠道，在市场中占据领先地位。 
双汇：中国最大的肉类加工企业之一，产品涵盖高温肉制品、低温肉制品、鲜冻品、速冻调理品等

多个领域。雨润：在肉类加工领域也占据一定市场份额，尤其在低温肉制品市场表现突出，注重产品创

新和研发。金锣：在火腿肠等细分市场具有较强竞争力，以高品质、健康型产品为主打。 
我国的二线品牌及区域品牌有美好、唐人神、德利斯、温氏股份、雏牧香、湘村高科农业(湘村黑猪)、

安吉味央农业(味央)、西藏徒河食品(徒河)、吉林精气神有机农业(精气神)、四川高金实业集团(庄园黑猪)、
巴中市巴山牧业(巴山土猪)、浙江伟丰肉食品(伟丰)、广东壹号食品(壹号土猪)等。这些品牌正在快速崛

起，部分品牌已由区域品牌向中国性品牌挺进。 
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温氏股份：以畜禽养殖为主业，配套相关业务的跨地区现代农牧企业集团，掌握畜禽育种、饲料营

养、疫病防治等方面的关键核心技术。雏牧香：拥有粮食贸易、饲料生产、良种繁育、生猪养殖、屠宰加

工、冷链物流、终端销售、线上业务等完整产业链体系的现代化大型企业集团。壹号土猪：国内知名的

土猪鲜肉食品连锁品牌，集育种、养殖、屠宰、配送、零售的垂直化经营管理体系于一体，产品以黑毛、

肥肉厚但肉质香甜为突出特点。 

4.3. 消费者购买行为下营销问题分析 

1) 从调查分析研究中发现，如图 1 所示，在品牌猪肉销售会员定制认知情况分析中，大部分表示不

知道，说明品牌猪肉销售会员定制的认知度较低，相对于市场上的品牌猪肉价格又会比普通猪肉的价格

高，往往是消费者不会选择该品牌猪肉的主要原因之一。而少部分的人表示知晓品牌猪肉的会员定制以

及消费模式，这部分人群对于猪肉的品质要求往往是高的。 
2) 品牌猪肉线上购买力较低。如图 2 所示，在关于线上购买品牌猪肉的分析中，消费者对于品牌猪

肉的线上购买力低主要原因是线上购买猪肉品质以及安全得不到保障，导致消费者对于购买线上购买没

有倾向性。 
3) 价格是影响消费者购买行为的关键因素之一。品牌猪肉在定价上往往高于普通猪肉，这在一定程

度上限制了其市场接受度。虽然高品质、高营养价值的猪肉产品值得更高的价格，但消费者对于价格的

敏感度较高，尤其是在经济压力较大的情况下。 
 

 
Figure 1. Analysis of the cognitive status of brand pork member customization 
图 1. 品牌猪肉会员定制认知情况分析 

 

 
Figure 2. Analysis of online purchase situation of brand pork 
图 2. 品牌猪肉线上购买情况分析 
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5. 品牌猪肉消费者购买行为下营销问题分析 

5.1. 问卷调查与数据来源 

5.1.1. 调查目的与调查对象 
通过整理数据的研究和分析，探讨哪些因素会对消费者在购买猪肉时产生影响。总结和分析现行品

牌猪肉企业存在的问题，为品牌猪肉营销策略提出可行性建议。本文主要从微观的角度出发，通过消费

者的购买行为来进行研究，为确保样本的普遍性和代表性，我们重庆市作为调研地点，主要因为城市居

民是当前品牌猪肉的主要消费群体，重庆市以人均每年消费 91.6 斤猪肉位居榜首。在此基础上，我们进

一步聚焦重庆市的品牌猪肉消费者作为核心调查对象。调研过程中，我们采用了非随机的便利抽样方法，

对重庆市市内各区域的品牌猪肉专卖店、连锁店、超市以及农贸市场等进行调研。 

5.1.2. 问卷设计 
对于研究的需要，结合文献和相关理论的基础，问卷调查分为以下几个部分： 
消费者的购买行为，主要包括消费者购买品牌猪肉的营销渠道、购买动机、购买频率等方面。 
消费者的购买因素，主要包括消费者在购买品牌猪肉时所选择该产品的因素，如猪肉产品包装、口

感、价格、安全度等方面。 

5.1.3. 消费者的基本特征 
主要包括消费者的年龄、性别、学历、收入水平等方面。 

5.2. 样本特征描述以及分析 

消费者基本特征，本次调查采用随机调查取样的方式，经过整理问卷，数据和基本信息特征描述性

统计分析情况如下表 1 所示，数据分析以筛选后的 63 份有效数据为准。 
 

Table 1. Basic information statistics of survey objects 
表 1. 调查对象基本信息统计 

基本信息 所占比例 

性别 
男 38.1% 

女 61.9% 

年龄 

18 岁以下 1.59% 

18~29 岁 84.13% 

30~39 岁 6.35% 

40~50 岁 7.94% 

50 岁及以上 0% 

学历 

小学及以下 0% 

初中 6.35% 

高中 6.35% 

专科 20.63% 

本科及以上 66.67% 

职业 
农民 4.76% 

退休员工 0% 
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续表 

 

公司职员 25.4% 

全职妈妈 6.35% 

学生 33.33% 

工人 3.17% 

其他 26.98% 

常住地 

一、二线城市 42.86% 

三线城市及城镇 41.27% 

农村 15.87% 

家庭月收入 

3000 元以及以下 22.22% 

3000~5000 元 28.57% 

5000~7000 元 22.22% 

7000~9000 元 9.25% 

9000 元以上 17.46% 

 
1) 性别分析 
从整理的样本分析数据来看，男性一共 24 人，女性一共 39 人，占比分别是 38.1%和 61.9%，女性消

费者数量居多，比较符合当前家庭消费品大多数由女性购买的规律。 
2) 年龄分析 
不同年龄段的人对事物的接纳程度和需求程度是不一样的，所以年龄因素对消费影响较大。从样本

的年龄结构来看，19-29 岁年龄段参与问卷的人较多。 
3) 学历分析 
调查的样本中，本科及以上的占比最大，为 42 人，占比 66.67%；初中和高中的学历最少，为 4 人，

占 6.36%；其余专科为 13 人，占 20.63%。消费者的素质普遍都偏高。 
4) 职业分析 
购买品牌猪肉最多的为学生，共 21 人，占比 33.33%，购买品牌猪肉最少的是农民和工人，相对于他

们来说，普通猪肉的价格更加实惠，所以对于品牌猪肉的选择较少，为 3 人和 2 人，占比 4.76%和 3.17%。 
5) 常住地分析 
通过样本的常住地分析发现，购买品牌猪肉较多的还是一、二、三线城市及城镇的居民较多。相对

于购买品牌最少的农村地区来说，自家养殖可以满足需求。 
6) 家庭月收入分析 
收入是消费者购买力的体现。决定着消费者是否会购买品牌猪肉。问卷中人们的家庭月收入主要集

中在 3000-5000 元，占比 28.57%。问卷中占比最高的人群对于问卷的结果有着较大的影响。 

5.3. 品牌猪肉消费者购买行为分析 

5.3.1. 品牌猪肉认知度分析 
如图 3 所示，对品牌猪肉的认知度分为四个方面：非常重视、一般重视、重视、不重视。消费者重视购

买品牌猪肉的占比为 28.63%。然而购买物美价廉的猪肉的消费者占比 41.27%，超过了对于品牌猪肉的购买。

可以知道消费者对于品牌猪肉的认知感还是较低的，他们主要会考虑价格、安全等因素。 
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Figure 3. Consumer awareness of brand pork 
图 3.消费者对于品牌猪肉认知度 

5.3.2. 猪肉的购买品牌类别分析 
本次问卷研究的猪肉品牌可以在重庆城市内及周边的超市购买到。如图 4 所示，购买品牌猪肉最多

的是正大食品，其市场份额占比高达 38.1%，且在超市中常设有驻足点。正大食品作为国内生鲜食品的领

军企业，不仅深耕猪肉鲜肉市场，还广泛涉足鸡鸭市场以及速冻类食品等多个领域。紧随其后的是双汇

冷鲜肉，其市场份额为 33.33%，双汇在国内的销售网点众多，消费者接触频繁。雏牧香、网易味央、巴

山土猪和壹号土猪等品牌虽然也有一定的市场份额，但相较于正大食品和双汇，消费者的了解程度则相

对较少，市场份额分别为 9.52%、9.52%、3.17%和 4.76%。这些数据反映了重庆城市内及周边超市中猪肉

品牌的竞争态势以及消费者对不同品牌的认知程度。 
 

 
Figure 4. Analysis of consumer purchase brand categories 
图 4. 消费者购买品牌类别分析 

5.3.3. 猪肉的购买地分析 
如图 5 所示，消费者对于猪肉的购买地最多的是农贸市场，占比 73.02%，成为消费者购买猪肉的首

选场所，凸显了农贸市场在猪肉零售市场中的重要地位。其次就是超市，占比 66.67%，显示出超市作为

猪肉销售的重要渠道，具有不可忽视的市场份额。对于购买地最多的农贸市场来说，品牌猪肉可以更多

地入驻农贸市场。与此同时，线下品牌专卖店在猪肉销售市场中的表现相对较弱，其占比仅为 11.11%，

这一结果反映了品牌专卖店在运营成本、消费者覆盖面以及市场竞争等方面的挑战。 

https://doi.org/10.12677/hjas.2025.151005


毛若然 
 

 

DOI: 10.12677/hjas.2025.151005 39 农业科学 
 

 
Figure 5. Analysis of consumer pork purchase location 
图 5. 消费者猪肉购买地的分析 

5.3.4. 品牌猪肉购买动机分析 
根据图 6(单位：%)的数据显示，消费者在购买品牌猪肉时，其动机占比最大的因素是特价处理，这

与价格因素紧密相关，凸显了价格敏感型消费者的存在。这一发现进一步验证了价格因素在消费者购买

决策中的重要性。此外，满减优惠作为第二大购买动机，也强调了消费者在购买过程中追求价格实惠的

心理。综合来看，当前消费者在购买品牌猪肉时，价格依然是主导因素，且由于消费者尚未形成稳定的

购买习惯，品牌需要更加注重在价格方面的营销策略，以吸引和留住消费者。 
 

 
Figure 6. Analysis of consumer purchase motivation 
图 6. 消费者购买动机分析 

5.3.5. 购买频率和价格分析 
根据表 2 和图 7 显示说明，消费者在购买猪肉的频率上一般为一周 1~2 次，占比 30.16%，其次是一

周 3~5 次。这就表示消费者对于猪肉的需求量还是比较大的，购买频数较高的可能会更偏向于购买新鲜

猪肉。图 7 表明消费者对于每一斤猪肉的消费价格最多在 10~20 元，占了统计人数的一大半，价格仍然

是品牌猪肉企业打开市场的一大重要因素。 
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Table 2. Analysis of consumer purchase frequency of brand pork 
表 2. 消费者购买品牌猪肉频率分析 

购买频率 样本数 占比 

每天都买 5 7.94% 

一周 3~5 次 16 25.4% 

一周 1~2 次 19 30.16% 

半个月一次 7 11.11% 

一个月一次或者更少 16 25.4% 

 

 
Figure 7. Analysis of consumer purchase prices for pork 
图 7. 消费者购买猪肉价格分析 

6. 品牌猪肉营销策略优化 

6.1. 严格把控猪肉质量安全 

要加强猪肉企业的品牌力度建设，加强宣传力度的同时也要不断加强本品牌的绿色安全保障，严格

控制产品质量，大多数消费者现在购买猪肉的标准是保障安全和健康，在调查中显示，消费者更相信品

牌猪肉会比普通的猪肉更加的安全，那么品牌猪肉就要做好猪肉的安全生产，让更多的消费者信服本品

牌。 
猪肉消费者通过产品质量、产品价格、产品口味、是否为绿色有机食品组成来选择是否购买猪肉产

品。其中生猪肉类产品的品牌形象是由猪肉的来源、质量、是否安全、猪肉价格等因素来体现的。许多

猪肉消费者表示，如果猪肉或者某品牌猪肉发生质量隐患问题，猪肉消费者是绝对不会再去购买。 

6.2. 扩大企业知名度，树立好品牌口碑 

着力打造品牌，提升知名度。品牌猪肉存在着很多的小规模企业，但小规模企业缺乏品牌意识，没

有意识到品牌对于猪肉产品的重要性。因此，政府相关宣传部门要加强对于特色产业的宣传，帮助企业

设立专门的宣传中心及售后。其次，企业可以借助互联网平台去发展和宣传自己的品牌，例如借助抖音

直播、小红书推广、抖音推广达人等等。最后，创新品牌的包装，从包装上设计出亮点来吸引消费者，让

消费者从包装上来识别产品，加深固化消费者对品牌的印象。 
品牌猪肉企业应该从多个方面树立良好的企业形象，除了考虑企业自身业务水平之外，更应该考虑

到社会责任感以及在大众面前的形象。现如今社会越来越多的人忙于工作，购买生鲜猪肉的频率减少，

那么品牌猪肉就可以制定相关的电商平台，让更多的人享受到生鲜猪肉。 
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6.3. 建立良好的店面形象 

大多数的品牌猪肉企业都建立了自己的线下连锁品牌或者专卖店，店面的形象主要通过店面的装修、

店面的设计、店面的工作人员以及店面整体的整洁度来体现。这些能够让消费者直观感受到企业形象。

大多数的连锁店或者专卖店会采取统一的店面装饰和员工服装，让顾客有着深刻的印象。店面形象维度

对于品牌忠诚度的解释度较高，可以提高消费者对于品牌的认知，进而提高消费者对于品牌的忠诚度。 

6.4. 延长产业链，研发新的产品 

猪肉品牌企业可以延长本品牌的产业链，如生产加工火腿肠、速冻食品等。在调查研究中发现，消

费者对于双汇、正大食品这样的品牌猪肉企业更加了解，正是因为他们不会局限于某种鲜肉产品的固定

生产模式。类似于双汇众所周知的火腿肠、丸子类等等。只有拓展开市场，才能有更多的产品走进消费

者的视野。 

7. 结论 

综上所述，本文从消费者购买猪肉的行为进行研究，分析了消费者购买猪肉行为过程的各个阶段，

然后讨论了影响消费者决策的主要因素，阐述了猪肉品牌企业存在的不足，并建议企业如何运用市场营

销策略来满足消费者的需求。 
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