
Hans Journal of Agricultural Sciences 农业科学, 2026, 16(8), 1320-1328 
Published Online August 2026 in Hans. https://www.hanspub.org/journal/hjas 
https://doi.org/10.12677/hjas.2026.168160  

文章引用: 李昌昊, 王平安, 贺首龙, 热艾拉∙叶尔肯, 王荣赫. 地域品牌保护与产业升级战略研究[J]. 农业科学, 2026, 
16(8): 1320-1328. DOI: 10.12677/hjas.2026.168160 

 
 

地域品牌保护与产业升级战略研究 
——以“大连大樱桃”地理标志为例 

李昌昊，王平安，贺首龙，热艾拉·叶尔肯，王荣赫 

大连海洋大学经济管理学院，辽宁 大连 
 
收稿日期：2026年7月12日；录用日期：2026年8月14日；发布日期：2026年8月25日 

 
 

 
摘  要 

地理标志作为一种具有独特地域特征的准公共品牌资产，是推动现代农业高质量发展和乡村产业振兴的

重要抓手。本文以“大连大樱桃”地理标志保护产品为研究对象，运用品牌资产理论与公共产品理论，

系统剖析了其在发展过程中面临的地理标志监管存在盲区、网络电商低价竞争透支品牌联想、外部竞争

加剧导致“时间差”红利收窄以及一二三产融合深度不足等现实困境。研究表明，农产品地域品牌的溢

价能力与生命力高度依赖于其感知质量的稳定性和公共资源配置的有效性。为此，本文提出了完善“一

箱一码”全产业链质量追溯体系、制定官方硬性分级标准规范电商准入、推进“数字农田 + 智能设施”

升级以及打造“樱桃+”都市三产融合模式等战略路径，以期为大连大樱桃产业的高质量转型及我国同

类农产品地理标志的保护提供定性决策借鉴。 
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Abstract 
As a quasi-public brand asset with distinctive regional characteristics, geographical indication (GI) 
is a key vehicle for driving the high-quality development of modern agriculture and rural industrial 
revitalization. Taking the protected GI product “Dalian Sweet Cherry” as the research object, and ap-
plying the brand equity theory and public goods theory, this paper systematically analyzes its prac-
tical dilemmas in the development process, including blind spots in GI supervision, online e-com-
merce price wars overstraining brand association, narrowing “time-gap” dividends due to intensi-
fied external competition, and insufficient depth in the integration of the primary, secondary, and 
tertiary industries. The study indicates that the premium-earning capacity and vitality of regional 
agricultural brands heavily depend on the stability of perceived quality and the efficiency of public 
resource allocation. Consequently, this paper proposes strategic paths such as perfecting the “one 
box, one code” full-chain quality traceability system, formulating official rigid grading standards to 
regulate e-commerce market entry, advancing the upgrade of “digital farmland + intelligent facili-
ties”, and creating the “Cherry+” urban three-industry integration model, aiming to provide qualita-
tive decision-making references for the high-quality transformation of the Dalian sweet cherry in-
dustry and the protection of similar agricultural GIs in China. 
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1. 引言与选题背景 

发展高产、优质、高效、生态、安全的现代农业，是实现乡村振兴战略和推进农业现代化建设的必

然选择[1]。在这一转型过程中，地理标志(Geographical Indications，简称 GI)作为标识产品特定质量、信

誉或其他特征主要由该产地的自然因素或人文因素所决定的标志[2]，已成为衡量区域特色农业核心竞争

力的关键指标[3]。伴随着我国消费结构的全面升级，消费者对高品质、具备独特地域特征的生鲜农产品

需求日益迫切。这使得地理标志不再仅仅是一个法律保护符号，而是演变为地方经济发展、农民增收致

富以及农业产业群集聚的重要生态资产[4]。 
大连市地处辽东半岛南部，依山傍海的独特地理位置赋予了其典型的温带季风气候。境内丘陵起伏、

土壤疏松且微酸、日照充足、昼夜温差大，是我国乃至亚洲最优质的大樱桃黄金产区之一[5]。从历史纵

深来看，大连是我国大樱桃引种最早的地区之一，百年来的栽培历史不仅积淀了深厚的技术底蕴，更赋

予了其独特的人文品牌价值。目前，“大连大樱桃”已先后获批国家地理标志证明商标、农产品地理标

志登记认证等多项权威桂冠[6]。然而，随着我国农业步入高质量转型期，大连大樱桃产业在充分享受品

牌溢价的同时，也正遭遇前所未有的发展瓶颈。一方面，外部新兴产区的技术跟进打破了其原本垄断的

“时间差”红利，使得市场竞争由过去的“地域垄断型”向“技术竞速型”转变[7]；另一方面，网络直

播电商的野蛮生长以及跨区域假冒侵权行为，使得“大连大樱桃”这一公共品牌资产面临被透支和侵蚀

的风险[8]。 
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在规范研究视角下，如何保护好这一块“金字招牌”，并通过体制机制创新、技术升级与产业融合

实现产业的高质量突围，不仅关系到大连市现代都市型农业的品牌声誉，更关系到当地数十万果农的持

续增收。基于此，本文旨在定性剖析大连大樱桃品牌保护与产业升级的内在逻辑与现实困境，并探讨相

应的战略对策，以期为我国特色果业的高质量发展提供有益的理论启示与政策参考。 

2. 文献综述 

农产品地理标志(GI)作为兼具自然资源属性与法律保护屏障的特殊品牌资产，其品牌保护与产业升

级机制一直是农业经济与公共管理领域的研究热点[9]。已有研究主要围绕三大维度展开：其一，地理标

志的公地悲剧与产权保护。学者们普遍指出，地理标志具有典型的准公共物品特征，在缺乏严格准入与

有效监督的情况下，极易诱发假冒侵权、“搭便车”等机会主义行为，导致区域公共品牌声誉受损。既

有文献多倡导通过完善法律体系与强化政府属地监管等外部力量进行纠偏[10]。其二，网络电商生态下的

品牌治理与品控研究。随着直播电商与社交电商的爆发，线上渠道虽提升了农产品流通效率，但也因低

价恶性竞争、品控不一等问题放大了消费者的信任危机。部分学者提出应通过建立数字化溯源与电商平

台准入机制来规范市场秩序。其三，特色农产品的产业链延伸与产业升级路径。相关研究表明，单纯依

赖鲜果销售难以应对外部技术冲击与市场波动，推进“智慧农业 + 精深加工 + 文旅融合”的一二三产

深度协同是实现地理标志溢价的终极选择[11]。  
总结既有文献可见，学术界为农产品地理标志的保护与转型提供了丰富的理论基础，但仍存在两点

不足：一是治理机制研究偏向单一的行政监管视角，对电商时代下如何结合行业自律与社会自治破解公

地悲剧的研究相对薄弱；二是理论探讨与地方典型实践的深度结合不够，缺乏针对设施果业在技术迭代、

线上低价竞争冲击下的全产业链系统性解剖。鉴于此，本文的创新与学术贡献主要体现在：第一，拓展

理论分析框架，在传统公地悲剧理论的基础上融入奥斯特罗姆的自主治理理论，从“行政监管 + 行业自

治”的双轨视角剖析品牌资产保护路径；第二，紧扣电商时代的痛点与困境，聚焦“大连大樱桃”这典

型案例，打通从生产端智慧控温、流通端强制分级与数字追溯，到消费端三产融合的定性升级路径，为

我国同类农产品地理标志的高质量转型提供切实可行的定性决策参考。 

3. 理论基础 

农产品地域品牌的培育与保护具有独特的内在经济学机理，其核心可由品牌资产理论与公共产品理

论进行联合解释。大卫·艾克提出的品牌资产理论指出，品牌资产由品牌知名度、感知质量、品牌联想、

品牌忠诚度等要素构成[12]。在农产品领域，地域品牌的资产具有高度的脆弱性与外部依赖性。消费者对

“大连大樱桃”的购买意愿，本质上是对该产区特定生态环境和传统栽培技术下所形成的“果大、肉厚、

口感酸甜适口”之感知质量的认同[13]。一旦市场上出现大量劣质品充斥、假冒伪劣泛滥，消费者的品牌

联想就会发生负向偏转，认为大连大樱桃的品质正在退化。这种感知质量的下滑会迅速瓦解品牌忠诚度，

从而导致整个地域品牌的资产出现断崖式贬值[14]。 
从产权性质来看，地理标志本质上属于一种准公共物品，具有非竞争性和可排他性，属于特定区域

内的所有集体成员共同所有，难以确权给单一个体。根据加勒特·哈丁的“公地悲剧”理论，在缺乏强

有力外部约束和有效自律机制的情况下，个体理性的农户或商贩为了追求自身利益最大化，往往会采取

以次充好、抢采未熟果或违规转让地理标志包装等机会主义行为[15]。这种“搭便车”行为极易引发逆向

选择与“劣币驱逐良币”的恶性循环，最终导致公共品牌资产出现断崖式贬值。然而，哈丁的“公地悲

剧”理论过于依赖政府强力监管或私有化的两极路径，忽视了社会中间组织的作用。为此，本研究进一

步引入埃埃莉诺·奥斯特罗姆的自主治理理论(Self-Governance Theory)。该理论指出，通过建立界限清晰
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的参与边界、集体选择安排、有效监督、分级制裁与低成本冲突解决机制，资源使用者群体能够实现公

共池塘资源的自主可持续治理。这表明，破解“大连大樱桃”的公地悲剧不能仅靠外部行政执法的“单

向输血”，更需要通过赋权于地方行业协会和合作社，构建内部自我监督与奖惩机制，形成兼顾法律硬

性约束与行业自律的双轨治理格局，这是农产品地理标志持续发挥经济效应的先决条件[16]。  
在具体品牌资产的传导路径上，地理标志保护不足对品牌资产各构成的破坏呈现出明显的递进特征。

跨区域假冒侵权与市场无序竞争，虽然在短期内利用并消耗了“大连大樱桃”极高的品牌知名度，却导

致消费者的品牌联想迅速向负面偏转；而缺乏硬性分级标准下的品质波动与网络低价恶性竞争，更是直

接重创了消费者对产品的感知质量。当消费者频繁遭遇品质参差不齐的“开盲盒”体验时，其复购意愿

将急剧下降，从根本上摧毁长久建立的品牌忠诚度，进而造成整个区域公共品牌资产的严重流失。 

4. 大连大樱桃地理标志发展现状 

近年来，大连市坚持将大樱桃产业作为调整农业产业结构、发展都市型现代农业的突破口。目前，

全市大樱桃种植面积与产量均位居全国前列，形成了以金普新区、瓦房店市、旅顺口区等为核心的优势

产业带[17]。其产业结构呈现出鲜明的设施农业主导特征。大连果农在长期的生产实践中，较早地掌握并

普及了日光温室控温技术。通过人工模拟大樱桃的自然休眠期与提前催芽期，创新采用棚内智能化设备

调节，使得大棚温室樱桃得以在每年春季提早上市。这成功填补了北方春季鲜果市场的空白，形成了显

著的时间垄断地位，进而卖出了极高的市场溢价[18]。 
地理标志的成功申报与运作，进一步催化了大连大樱桃从传统大宗农产品向高端水果品牌的转变。

随着品牌价值的逐年攀升，大樱桃产业已不再是单一的种植业，而是发展成为集育种、育苗、设施栽培、

冷链物流、电商分销于一体的现代化产业集群。它不仅成为辽东半岛农业经济的一面旗帜，更是地方政

府推动数字乡村建设和现代农业高质量发展的重要试验田。然而，在辉煌的现状背后，深层次的体制机

制矛盾与技术迭代压力也开始逐渐显现。 

5. 大连大樱桃品牌保护与产业升级面临的现实困境 

在缺乏强有力的外部约束与行业自律机制的情况下，个体理性的农业生产经营者往往倾向于采取机

会主义行为。这种“搭便车”式的制度漏洞，在市场机制的放大下，极易引发区域特色农产品品牌发展

中的深层次产权危机。为了全面、系统地揭示大连大樱桃在当前发展阶段所遭遇的系统性制约，本文依

据公共产品理论与品牌资产理论，梳理了其核心的利益侵蚀与逻辑传导链条(如传导机理图 1 所示)。 
正如图 1 所示，大连大樱桃的地域品牌资产危机，是一场由产权背景、制度缺陷、行为异化至市场

负反馈层层递进的结构性演变过程：首先，产权源头的公共属性奠定了危机的内因。“大连大樱桃”地

理标志本质上具备非竞争性、可排他性的准公共产品属性。其品牌资产属于全产区集体成员共同所有。

这种非单一产权的特征，意味着一旦缺乏有力的制度硬约束，便极易沦为各方利益博弈的“公地”。其

次，双重制度瓶颈直接诱发了管制失效。这种缺陷具体表现在两个维度：一是在外部治理上监管存在盲

区，跨区域网络及实体打假取证成本高昂、产品抽检覆盖率偏低；二是在内部机制上标准缺乏硬性约束，

统一的分级标准与合理的采摘时间规则难以有效执行，为个体的机会主义留下了操作空间。再次，制度

供给的不足导致了典型的“公地悲剧”与“逆向选择”行为爆发。在利益驱动下，个体理性与集体理性

发生严重撕裂，衍生出三种典型的行为异化：生产端部分农户盲目抢采未熟果以谋求早市高价；流通端

线上中小型电商野蛮厮杀、深陷恶性价格战漩涡；市场端不良商贩通过假冒伪劣包装进行视觉混淆，大

肆分流品牌溢价。最后，行为异化通过市场负反馈机制，对整个产区品牌资产造成沉重打击。这种无序

竞争在消费者端投射为显著的负面效应。由于果径参差不齐、糖度不足，消费者的购买感知质量面临大
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幅下滑，体验呈现明显的“开盲盒”化趋势。这进一步固化为消费者的负向品牌联想，认为该品牌不可

靠、不值得支付高端溢价。其最终结果，便是大连大樱桃消费者信任度彻底瓦解，在逆向选择中引发“劣

币驱逐良币”的恶性循环，导致历经百年积淀的区域口碑与核心价值面临严重的萎缩与流失。 
 

 
Figure 1. Transmission mechanism of regional brand asset erosion and “Tragedy of the Commons” 
of “Dalian Sweet Cherry” 
图 1. “大连大樱桃”地域品牌资产侵蚀与“公地悲剧”传导机理图 

5.1. 品牌侵权现象严重，地理标志法律保护与属地监管存在盲区 

“大连大樱桃”的声名远播引来了大量跨区域的“李鬼”式侵权，对品牌资产造成了严重的蚕食。

一方面，跨区域网络打假与属地执法取证面临重重困难。每年初夏销售旺季，全国各地的实体批发市场

以及诸多电商平台上，挂着“大连大樱桃”字样的水果随处可见，但其中混杂了大量外地低端果。由于

鲜活农产品流通速度极快、生命周期短，属地市场监管部门在跨省、跨平台执法上面临高昂的取证成本

与执法壁垒。当执法部门介入时，侵权商品往往已经销售殆尽，导致法律威慑力难以有效传导。另一方

面，本地内部授权管理体制流于表面。部分农户、中介商贩和包装印刷厂对地理标志专有权的法律保护

意识薄弱，部分未获得官方正式授权的散户，可轻易通过网络或线下作坊购买到印有“大连大樱桃地理

标志证明商标”的标准化包装盒，导致地理标志未能筑起坚实的法律防火墙，公共资源被无序滥用。 

5.2. 缺乏统一的强制性分级标准，网络电商恶性竞争透支品牌联想 

互联网经济和直播带货的野蛮生长虽然打破了传统大宗批发渠道，拉近了产地与消费者的距离，但

也对品牌的品质控温与信誉维持带来了严峻挑战。首先，线上渠道的低价恶性竞争引发了市场的“逆向

选择”。在电商平台上，由于缺乏有效的价格统筹与准入机制，众多中小型商家为了争夺平台流量和算

法排位，疯狂打“价格战”。为了维持微薄的利润空间，商家不得不向产地倒逼压价，大量收购尾期果、

低端果甚至是裂果、病果来充数，导致劣币驱逐良币。其次，由于缺乏全市统一、强制执行的行业分级

与品控标准，导致消费者的购买体验呈现明显的“开盲盒”特征。目前市场在果径、糖度、硬度及单重

等关键指标上缺乏硬性约束，信息不对称导致消费者频繁收到品质参差不齐甚至腐烂的果子，产生的负

面评价直接反噬了“大连大樱桃”整体的高端品牌形象，严重透支了消费者的品牌信任。 
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5.3. 外部新兴产区追赶加剧，传统设施农业技术面临“时间差”红利收窄 

大连大樱桃以往之所以能保持高额利润，核心在于其通过设施大棚赢得的“上市时间差”，但这种

技术壁垒与时间红利正被新兴产区逐渐打破。一方面，省外产区的技术反超正在分流大连的市场份额。

近年来，山东烟台、临沂以及西北部分产区加大科研投入与财政补贴，其现代化温室控制、人工制冷促

休眠技术突飞猛进，部分温室果甚至能比大连大棚果更早上市，这极大地挤压了大连大樱桃原有的时间

窗口，使其“春季第一果”的垄断优势不复存在。另一方面，大连本地老旧设施面临迭代瓶颈。部分老

产区的日光温室大棚多建于 20 世纪初，面临墙体保温性能下降、钢架结构老化、自动化控温控湿设备缺

乏等问题。加之农村劳动力老龄化严重，人工成本逐年攀升，导致传统大棚的投入产出效率出现边际效

益递减，难以抵御外部高效能、规模化现代农业设施的冲击。 

5.4. 产业链条延伸不足，精深加工及文旅融合程度流于形式 

大连大樱桃产业至今仍保持着以“鲜果销售”为主导的单一结构，抵御自然风险与市场波动的能力

较弱。首先，产业的精深加工环节严重滞后。针对旺季滞销果、次级果的深加工转化率极低，诸如大樱

桃果脯、樱桃酒、果汁、生物提纯等高附加值产业链缺乏具有行业带动力的龙头企业，产品附加值低，

无法发挥平抑鲜果市场价格波动、消化残次果的“蓄水池”作用。其次，“樱桃 + 文旅”的体验项目呈

现高度同质化。现有的“大樱桃采摘节”等农旅融合项目多停留在散户自发经营阶段，配套设施简陋、

缺乏深度的文化挖掘与整体的景观设计。多数活动仅仅停留在传统的观光层次，难以留住游客进行二次

消费，未能真正转化为高附加值的现代休闲都市农业体验，限制了产业附加值的多维延展。 

6. 国内外地域品牌保护与产业升级的经验借鉴 

在解决地理标志保护与产业升级这一课题上，国内外存在诸多成功经验可供借鉴。首先，法国对葡

萄酒地理标志实行的法定产区(AOC)制度堪称典范。该制度的核心在于通过极其严苛的立法形式，将品牌

产权的边界硬性锚定在特定的自然地理空间内。在其管理框架下，AOC 体系不仅对产区的地理边界进行

了精细到村庄乃至特定酒庄的划分，还对葡萄的种植品种、种植密度、亩产量上限、酿造工艺以及最低

酒精含量等技术参数进行了全方位的强制性法定限制。这种高度的行业自律与铁腕法律监管，有效遏制

了产区内部的盲目扩张与恶性产量竞争，从根本上确保了产品感知质量的长期稳定。在处罚机制上，任

何违反规定的酒庄不仅将面临巨额的行政罚款，更会被彻底逐出 AOC 法定产区体系，丧失原有的地理标

志溢价资格。这种以质量为生命线、以铁腕惩戒为震慑的准公共物品产权保护机制，成功建立了波尔多

等知名产区数百年不衰的全球品牌护城河，为大连大樱桃构建硬性品控标准提供了深刻的“制度供给”

启示[19]。 
其次，在国内特色农业发展实践中，烟台苹果和五常大米则通过行业协会的强势介入与数字化技术

的赋能[20]，有效破解了准公共物品所带来的“公地悲剧”。这两大产区在治理模式上的创新，主要体现

在构建了“政府/协会印制标志 + 企业一企一码”的数字化全产业链溯源系统[21]。行业协会作为地理标

志的实际管理者，对标识的申请、印刷与分发实施动态闭环审计，彻底切断了散户与非法包装厂私下倒

卖防伪标识的利益链条。消费者在终端市场只需扫描包装上的防伪二维码，即可直接穿透复杂的流通层

级，实时查询到该产品的核心产区、具体农户信息、土壤施肥记录、理化指标检测结果以及精准的采摘

时间。更重要的是，为了解决鲜活农产品跨区域打假困难的痼疾，由地方政府牵头，在全国主要销地城

市成立了常态化的联合打假工作组，并与主流网络电商平台建立起绿色维权与快速申诉通道，形成了“线

上监测屏蔽、线下精准打击”的立体化监管网络，极大净化了市场环境。这种将数字化动态追踪与跨区

域联合行政执法相结合的双轨制经验，为大连大樱桃破解跨区域“李鬼”侵权、透支品牌信誉的困境提

https://doi.org/10.12677/hjas.2026.168160


李昌昊 等 
 

 

DOI: 10.12677/hjas.2026.168160 1326 农业科学 
 

供了极具操作性的现实蓝本。  
最后，综合国内外案例可以发现，地域品牌的保护与升级绝非单纯的商品营销，而是一场涉及体制

机制创新与技术迭代的系统工程。无论是法国波尔多对生产端工艺的极致约束，还是烟台与五常对流通

端数字化的铁腕规制，其本质都是通过提高个体的违规机会成本，来捍卫公共品牌资产的排他性价值。

大连大樱桃产业在推进一二三产融合与技术升级的过程中，应当深刻吸纳上述经验。即一方面要打破散

户经营的无序状态，通过强制性的地方分级标准建立起内部质量屏障；另一方面要充分引入区块链、大

数据等数字技术，将属地政府的监管威慑力穿透至线上电商与跨区域流通网点，从而将大连大樱桃的自

然资源优势真正转化为持久的区域品牌经济优势。 

7. 大连大樱桃品牌保护与产业升级的战略路径 

7.1. 完善地理标志“黑白名单”制度，构建全产业链数字追溯体系 

大连大樱桃要实现品牌突围，首要任务是收紧公共品牌资产的准入边界。大连市相关行业协会与市

场监管部门应重新清产核资，实施地理标志授权的闭环管理。通过建立动态“白名单”管理制度，确保

只有在核心产区内、遵循标准化种植规程的企业和合作社方可获批使用该标志。在此基础上，应全面推

行“一箱一码”数字追溯技术，将地理标志标识与独一无二的区块链防伪追溯码绑定，实现从“枝头到

舌尖”的全程信息透明，彻底解决外地果冒充和内部违规转让包装盒的顽疾。此外，商务和市监部门应

与主流电商平台深化政企协同打假机制，利用大数据文本与图像识别技术，凡线上商家未持有大连官方

授权证书而擅自使用“大连大樱桃”字样引流销售的，一律采取封店与下架措施，通过提高违法机会成

本，重塑地理标志的排他性法律威慑力。 

7.2. 制定官方硬性行业分级标准，设置网络电商准入红线 

针对电商渠道的价格恶性竞争与品质失控，政府必须发挥“有为政府”的引导作用。应由政府农业

农村局牵头、科研院所参与，联合制定出台具有法律效力的《大连大樱桃商品果质量分级标准》。该标

准应封闭过去单一按克重划分的局限，综合果径、果柄鲜活度、果肉硬度、果面单重及可溶性固形物等

指标进行强制性分级标示，并要求所有包装箱在显著位置予以标注。同时，应建立电商准入与信用评级

机制，引导组建大连大樱桃电商自律联盟，对入驻大连产区进行直播带货的商家实施备案制，严厉打击

虚假宣传和恶性压价行为。通过推行“品质保证金”和“差评一票否决”制，建立起优胜劣汰的线上销

售生态，迫使线上渠道从恶性的价格竞争向质量竞争路径靠拢，捍卫品牌的溢价空间。 

7.3. 推进“数字农田 + 智能设施”技术迭代，巩固时间差与品质红利 

技术升级是支撑品牌高端定位的底层动力，也是应对外部产区技术追赶的根本护城河。地方财政及

农业专项补贴应精准向“智慧农业大棚”倾斜，大力支持果农对老旧日光温室进行数字化改扩建。通过

引入物联网自动控温、全自动卷帘、智能微喷滴灌、水肥一体化以及温室补光等现代设施，实现对大樱

桃休眠期与成熟期的精准数字化调控，确保大连设施樱桃在上市档期上始终保持绝对的领先身位。与此

同时，必须加快耐储运、高质量新品种的研发与推广。通过加强与辽宁省农科院大连农业科学研究所、

大连大学等本土科研力量的产学研合作，重点选育并推广耐长途冷链物流运输、果肉质地硬脆、抗畸形

果率高的优质新品种，通过更换老旧树种，从生物学源头拉开与普通产区的品质差距。 

7.4. 延长深加工产业链，打造“樱桃+”现代都市三产融合新业态 

实现产业的价值跃升，必须打破单一的鲜果销售格局，向一二三产融合要效益，构建多层次的价值
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变现链条。一方面，应采取税收优惠与土地政策扶持，招商引资或重点培育本土现代化食品科技龙头企

业。大力发展大樱桃果脯、高端发酵樱桃酒、果汁冻干、以及基于樱桃多酚的生物美容化妆品等精深加

工产业，提高低端果、尾期果的综合利用率。这不仅能拉长产业链产值，更能在鲜果丰产年份有效发挥

化解市场风险的缓冲阀作用。另一方面，应重构“大樱桃 + 文旅”的体验价值链，改变散户自发经营的

现状。由镇街或村集体统一规划，将大樱桃种植带升级为集景观化果园、精品民宿、樱桃科普展馆、浪

漫文创市集为一体的现代都市农业微度假目的地。通过讲好“辽东半岛百年樱桃历史”的文化故事，将

地理标志从一个单纯的商品符号升华为展现大连城市浪漫气质的生态文化名片，实现农业向服务业的高

溢价延伸。 

8. 结论与展望 

综上所述，在规范研究的理论框架下可以清晰地看到，大连大樱桃作为全国知名的农产品地理标志

保护产品，其未来的核心出路绝不在于单纯的种植面积扩张与产量堆砌，而在于对“地理标志”这一公

共产品资产的刚性制度保护，以及通过全产业链标准化、数字化、设施化改造实现的“质量突围”。品

牌保护是产业升级的基石，产业升级则是品牌保护的终极目的。在我国现代农业由数量扩张型向质量效

益型转型的关键节点上，大连大樱桃的个案研究具有鲜明的代表性。 
面对日趋激烈的国内鲜果市场竞争和新型商业模式的冲击，大连大樱桃唯有通过“铁腕打假、硬性

分级”守住质量与信誉的底线，有效破解“公地悲剧”带来的品牌侵蚀；同时通过“数字设施、精深加

工、文旅融合”拉高产业附加值的上限。只有将制度创新与技术迭代深度绑定，资源优势与技术优势才

能真正转化为持久的区域品牌经济优势。这不仅能让大连大樱桃地理标志在乡村振兴的新征程中永葆其

黄金般的品牌价值，也为我国其他特色农产品地理标志的运作与产业高质量转型提供了宝贵的经验借鉴

与路径参考。 
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