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摘  要 

在城镇化进程从“大拆大建”转向“精细织补”的背景下，微更新已成为重塑城乡风貌的核心手段。街

道店招作为建筑立面的重要组成部分，既是商铺的“脸面”，也是街道景观的“眉眼”，更是文化传承

的载体。本文以峨边彝族自治县红旗镇为例，从建筑学视角出发，通过实地调研发现店招及建筑立面存

在的诸多问题，从红旗镇的地域文化中提炼色彩、材质、细部三大风貌基因，并基于近人尺度(0~4米)与
中距尺度(4米以上)的差异化感知需求，分别提出“催化”与“留白”两大设计策略，最终形成系统的店

招设计规范与分类模式。研究旨在为同类乡镇的微更新实践提供参考。 
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Abstract 
Against the backdrop of urbanization shifting from “large-scale demolition and construction” to 
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“meticulous weaving and mending”, micro-regeneration has become a core approach to reshaping 
urban and rural landscapes. As a key component of building facades, storefront signage serves not 
only as the “face” of commercial establishments but also as the “eyes and eyebrows” of streetscapes, 
while bearing the role of cultural heritage transmission. This study takes Hongqi Town in Ebian Yi 
Nationality Autonomous County as a case example. From an architectural perspective, it identifies 
various issues with storefront signage and building facades through field research. By extracting 
three key landscape genes—color, material, and detail—from the local culture of Hongqi Town, and 
considering the differentiated perceptual needs at close range (0~4 meters) and middle distance 
(above 4 meters), it proposes two design strategies: “Catalysis” and “Blank-Leaving”. Ultimately, it 
develops a systematic design guideline and classification model for storefront signage. This re-
search aims to provide a reference for micro-regeneration practices in similar towns and villages. 
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1. 绪论 

1.1. 微更新的时代背景与建筑学内涵 

进入 21 世纪第三个十年，中国城镇化进程正经历深刻转型。从改革开放初期的“大拆大建”，到新

世纪以来的“旧城改造”，再到当下倡导的“微更新”，城市发展理念发生了根本性转变。微更新强调在

保持原有城市肌理的基础上，通过小规模、渐进式的干预，实现空间品质的提升和社区活力的再生[1]。
它不再追求推倒重来的震撼效果，而是注重在细微处下功夫、在方寸间见品质。 

从建筑学视角来看，微更新的核心对象是建筑的“界面”——那些与城市公共空间直接接触的建筑

表面。街道立面、橱窗、入口、店招等要素共同构成了街道的“第一轮廓线”。日本建筑师芦原义信在

《街道的美学》中将建筑外墙划定的边界称为“第一轮廓线”，而将店招等突出物称为“第二轮廓线”，

二者共同决定着街道的视觉品质[2]。这些界面要素不仅是建筑内部功能的外在表达，更是行人感知街道

氛围的直接媒介。其中，店招作为信息载体和视觉焦点，在建筑界面中扮演着特殊角色：它既要满足商

业信息的传达需求，又要与建筑本体协调统一，还要承载地域文化的表达。 

1.2. 为什么关注红旗镇的店招 

峨边彝族自治县位于四川小凉山腹地，是彝族文化的重要聚居区(图 1)。红旗镇作为进出彝区的门户

乡镇，其街道风貌本应展现出独特的民族特色。然而，在快速城镇化的进程中，红旗镇与其他千千万万

个中国乡镇一样，陷入了“千镇一面”的困境。 
实地调研发现，红旗镇街道两侧建筑多为 3~4 层砖混结构，表面普遍贴饰面瓷砖，缺乏本地彝族特

点，与城市界面无异。同时存在诸多问题：建筑立面混乱不连续、广告牌匾不规范、墙面脏污、风貌特色

不足、风格不统一。这些问题不仅影响了街道的美观，更消解了彝族文化在公共空间中的存在感。 
本研究正是从这些问题出发，试图通过系统的设计策略，在微更新的框架下重塑红旗镇的街道风

貌。 
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峨边彝族自治县国土空间规划中心 2024 年提供。 

Figure 1. The geographical location of Hongqi Town 
图 1. 红旗镇地理位置 

2. 实地调研：红旗镇店招及建筑立面的问题诊断 

2.1. 建筑立面的整体状况 

红旗镇主街两侧的建筑以 3~4 层砖混结构为主，多数建于 20 世纪 90 年代至 21 世纪初。建筑开间尺

度多在 3.5~4.5 米之间，檐口高度约 9~12 米，形成典型的乡镇街道断面。根据芦原义信提出的街道宽高

比(D/H)理论，当街道宽度与建筑高度的比值在 1~2 之间时，能够形成较为舒适的街道空间感受[2]。红旗

镇的街道尺度基本符合这一特征，但建筑立面的混乱状况严重削弱了本应具有的空间品质。调研发现，

这些建筑立面存在以下突出问题(图 2)： 
 

 
Figure 2. Problems with the building facade 
图 2. 建筑立面问题  
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缺乏地域特征。建筑表面普遍贴饰面瓷砖——白色、米黄色、灰色的釉面砖占据了主导地位。这种

全国通用的建筑材料使得红旗镇的建筑立面与任何一个城市街区的建筑毫无二致，完全无法体现小凉山

彝族地区的独特风貌。 
立面混乱不连续。尽管建筑多为联排式布局，但由于建设年代不同、产权归属各异，相邻建筑之间

缺乏协调：有的加建了阳台，有的封闭了走廊，有的在立面上随意开窗。建筑檐口高度参差不齐，墙面

材质五花八门，街道立面呈现出明显的碎片化状态。凯文·林奇在《城市意象》中指出，城市的可读性依

赖于其视觉结构的清晰与连贯[3]，而红旗镇的街道立面显然缺乏这种可读性。 
广告牌匾不规范。除店招外，建筑立面上还充斥着各种广告牌、招贴、横幅。这些广告设施大小不

一、位置随意、色彩刺目，与店招相互干扰，进一步加剧了立面的视觉混乱。 
墙面脏污。多年的风雨侵蚀和缺乏维护，使许多建筑墙面积累了明显的污渍。空调外机、排水管、

电线电缆等设施杂乱无章地附着在立面上，部分墙面还有渗漏痕迹。 
风貌特色不足，风格不统一。既有建筑中，既有毫无装饰的现代方盒子，还有少数留存的老旧建筑。

各种风格并置却缺乏对话，呈现出混杂无序的状态。 

2.2. 店招的现状问题 

在上述建筑立面的背景下，店招的问题更加突出。通过实地观察，笔者将红旗镇现有店招归纳为以

下特征： 
从材质看，喷绘布类占比约 60%，板材类约 25%，亚克力/发光字类约 10%，木质类不足 3%。喷绘

布的广泛使用使得店招呈现出强烈的“临时感”和“廉价感”。 
从色彩看，高饱和度的红色、黄色、蓝色无序并置，缺乏任何色彩上的呼应和过渡。这些色彩与建

筑本体的瓷砖饰面毫无关联，更与彝族传统色彩体系相去甚远。 
从尺度看，店招高度从 0.5 米到 1.8 米不等，上沿位置参差不齐，打断建筑檐口的连续线。部分店招

遮挡窗户，破坏立面完整性。 
从文化表达看，有意识运用彝族文化元素的店招不足 5%，街道空间完全丧失了传递地域文化的基本

功能。 

3. 风貌基因提炼：红旗镇的文化底色 

在进行设计之前，必须回答一个问题：红旗镇应该呈现出什么样的风貌？答案不在别处，而在红旗

镇所处的这片土地和它所承载的彝族文化之中。地域主义建筑理论强调，建筑设计应当回应地方的自然

条件、文化传统和建造技艺[4]。基于这一认识，本研究通过对地域文化的深度挖掘，提炼出三大风貌基

因。 

3.1. 色彩基因：黑、红、黄 

彝族是一个崇拜火的民族，对黑、红、黄三色有着近乎神圣的情感。这三种色彩贯穿于彝族的服饰、

漆器、建筑等各个领域[5] (图 3)： 
黑色象征大地、庄重、高贵，是许多彝族传统器物的底色。 
红色象征火、热情、勇敢，代表着生命的力量。 
黄色象征阳光、美丽、丰收，是吉祥与光明的化身。 
这三色构成了彝族色彩美学的核心，也应当成为红旗镇街道风貌的主色调。本研究据此明确黑、红、

黄三色的色值范围、使用比例和搭配方式，作为后续设计的色彩依据。 
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Figure 3. Yi ethnic lacquerware painted in red, yellow and black. Photographed by Ma Hai Muxia 
图 3. 红、黄、黑三色绘制的彝族漆器。马海木呷摄 

 

 
Figure 4. Traditional Yi architecture (Self-Photographed) 
图 4. 传统彝族建筑(自摄) 

3.2. 材质基因：本地石材、木材、夯土 

在传统彝族建筑中，材料的运用遵循着朴素的自然逻辑：山区盛产的石材用于砌筑墙基，丰富的木

材用于构建屋架和装修，随处可见的生土则用于夯筑墙体[6]。这些材料不仅源于本地，更在长期的使用

中形成了特定的工艺传统和审美特征(图 4)。 
在红旗镇的微更新中，这些传统材质应当被重新激活：本地石材：可用于墙基、墙角、门框等部位，

既增强建筑的厚重感，也与地域环境形成对话。木材：适用于店招、窗框、檐口等近人尺度部位，传递温

暖自然的质感。夯土：可作为传统建筑修复的首选材料，也可在现代建筑中通过工艺改良重新运用。 

3.3. 细部基因：牛角装饰、火焰纹、几何纹样 

彝族传统建筑和器物中蕴含着丰富的装饰语言[7]： 
牛角装饰：牛是彝族的重要图腾，牛角形态常出现在屋脊、门头等部位，象征力量与财富(图 5)。 
火镰纹：源于对火的崇拜，火焰纹样形态灵动，常作为装饰边框或角花(图 5)。 
几何纹样：包括羊角纹、日月纹等，经过几何化处理后形成规整而富有韵律的图案(图 6)。 
这些细部基因需要被提炼和转化，形成可供选择的装饰构件图集，让商户在设计时有据可依、有样

可循。 
 

 
Figure 5. (a) Horn decoration, (b) Fire sickle pattern 
图 5. (a) 牛角装饰，(b) 火镰纹 

https://doi.org/10.12677/hjce.2026.154095


余跃 
 

 

DOI: 10.12677/hjce.2026.154095 220 土木工程 
 

4. 双尺度策略：近人尺度的“催化”与中距尺度的“留白” 

街道是立体的、多层次的感知空间。行人在街道中行走，视线在不同距离上捕捉不同的信息。环境

心理学研究表明，人的视觉感知具有明显的尺度层级：在 0~4 米的近人距离内，能够清晰辨识材料的质

感、纹样的细节；在 4 米以上的中远距离，则主要感知建筑的整体轮廓和色彩基调[8]。基于这一认知，

本研究提出双尺度策略：针对近人尺度(0~4 米)采取“催化”策略，通过精细化设计激活界面活力；针对

中距尺度(4 米以上)采取“留白”策略，以适度控制保持建筑立面的真实性与整体性。 
 

 
Figure 6. (a) Ram’s horn pattern, (b) Sun and moon pattern 
图 6. (a) 羊角纹，(b) 日月纹 

4.1. 近人尺度(0~4 米)：催化策略 

近人尺度是行人视线接触最频繁、感知最强烈的区域。在这一尺度上，人们能够清晰地看到材料的

质感、纹样的细节、字体的形态。因此，近人尺度应采取“催化”策略——通过精细化设计和适度干预，

激活街道界面的活力与特色。 
“催化”策略借鉴了城市触媒理论(Urban Catalysts)的思想。韦恩·奥图和唐·洛根在《美国都市建

筑——城市设计的触媒》中提出，城市触媒是指能够激发城市产生链式反应的战略性项目，通过小规模

干预引发更大范围的积极变化[9]。在红旗镇的语境中，店招正是这样一种“触媒”——通过近人尺度的

精细化设计，可以激活整个街道界面的活力。 
店招正是近人尺度最核心的设计对象。 

4.1.1. 店招设计规范 
基于前文提炼的风貌基因，结合近人尺度的感知特点，制定以下店招设计规范(表 1)： 

 
Table 1. Signage design guidelines  
表 1. 店招设计规范 

规范项 具体要求 

尺寸规范 宽度不超过建筑开间，高度控制在 0.8~1.2 米，厚度 ≤ 0.3 米 

材质引导 优先选用木材、金属、传统布料，禁止使用喷绘布、彩色扣板 

色彩控制 主色调限定于黑、红、黄、木色四类，字体与底色协调 

双语标识 鼓励融入彝汉双语元素，传统纹样作为边框装饰 

照明设计 暖色 LED 灯带或点光源，避免眩光 
规范项 具体要求 
尺寸规范 宽度不超过建筑开间，高度控制在 0.8~1.2 米，厚度 ≤ 0.3 米 

4.1.2. 店招模式分类 
针对不同建筑类型和业态需求，设计三种店招模式供商户选择： 
(1) 挑檐板直立式(图 7) 
适用范围：传统风貌建筑、独立小店 
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设计要点：垂直于墙面出挑，板宽 0.6~0.8 米，高 0.8~1.2 米，采用老木板或仿木金属板，双面展示。

这种模式具有较强的立体感和传统韵味，适用于希望突出个性的小店。 
文化融入：可在板侧装饰火焰纹或羊角纹镂刻，增加细节层次。 
(2) 高大侧招模式(图 7) 
适用范围：街角店铺、需远距离识别的业态(如餐饮、旅馆) 
设计要点：从建筑二层或檐口出挑，高 2.5~4 米，采用耐候钢框架 + 帆布画面，夜间内透光照明。

这种模式识别性强，能够从远处引导人流。 
文化融入：耐候钢框架可设计为简化的牛角造型，帆布画面融入彝族色彩与纹样。 

 

 
Figure 7. Storefront signage pattern 
图 7. 店招模式 

 
(3) 直立 + 小侧招结合式(图 7) 
适用范围：中小型商铺 
设计要点：主招牌采用直立式(0.6 × 1.2 米)位于门楣上方，满足基本信息传达；辅以小侧招(0.4 × 0.6

米)从墙面出挑，增强识别性。这种模式兼顾了规范与个性。 
文化融入：小侧招可采用羊角纹造型，成为近人尺度的视觉趣味点。 

4.2. 中距尺度(4 米以上)：留白策略 

中距尺度是街道整体风貌的底色。在这一距离上，人们感知的是建筑的整体轮廓、立面的色彩基调、

街道的连续节奏。因此，中距尺度应采取“留白”策略——以适度控制为主，避免过度干预，让建筑立面

从“视觉噪点”回归“视觉基底”，从而反衬近人尺度的丰富与活力。 
基于此，提出墙面整治三原则： 
原则一：保留——最大限度维持原真性 
保留原有样式、功能、设施：对夯土墙、木板墙、毛石墙等传统墙面，完整保留其原始质感，不进行

粉刷覆盖。这些墙面承载着红旗镇的历史记忆，是风貌多样性的宝贵资源。维持既有窗户位置、阳台形

式：不强制统一窗户样式，允许不同年代、不同风格的窗户并存，呈现真实的建造痕迹。规整梳理空调

外机、排水管等设施：保留功能设施，但通过统一位置、加装格栅等方式减少视觉干扰。 
原则二：修缮——最小干预修复关键部位 
结构加固：仅对存在安全隐患的墙体、檐口进行必要的加固处理，不改变原有外观。破损修补：局

部破损采用同材质、同工艺进行修补，保持修复痕迹的可识别性，避免“做旧如新”。杂乱清理：清除废

弃管线、私搭乱接、过期广告，还原建筑立面的本来面貌。 
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原则三：消隐——让建筑成为安静的背景 
色彩退让：墙面色彩选用白、灰、米黄等低饱和度色系，或直接保留材质本色。这些色彩不抢眼、不

争锋，能够成为近人尺度丰富细节的安静背景。视觉降噪：减少不必要的装饰构件，避免在立面上添加

与建筑本体无关的元素。让建筑立面回归其作为“背景”的本分。 
通过“保留–修缮–消隐”三原则，中距尺度的建筑立面将从混乱的“视觉噪点”转变为有序的“视

觉基底”，为近人尺度的精彩呈现提供恰当的舞台。 

5. 整合设计：从策略到方案 

5.1. 双尺度的协同作用 

近人尺度的“催化”与中距尺度的“留白”并非割裂的两个部分，而是相互支撑、协同作用的整体。 
当行人走在红旗镇的街道上，他的视线在近处被精心设计的店招所吸引：木材的温暖质感、纹样的

精致细节、色彩的和谐搭配，这些都在 0~4 米的距离内被充分感知。当他抬头看向远处，那些经过“留

白”处理的建筑立面则以朴素、安静的方式呈现，既不争夺视线，也不制造混乱，让街道整体呈现出张

弛有度的视觉节奏。 
近处的“有”与远处的“无”，近处的“丰富”与远处的“单纯”，共同构成了街道的完整感知体

验。 

5.2. 双风貌基因的全面渗透 

三大风貌基因在双尺度策略中得到全面运用： 
色彩基因在中距尺度体现为墙面色彩的退让与协调，在近人尺度则通过店招的主色调控制得以充分

呈现。 
材质基因在中距尺度体现为对传统墙面材质的保留与修缮，在近人尺度则通过店招材质的引导得到

延续。 
细部基因主要集中于近人尺度的店招设计中，以装饰构件图集的形式提供给商户选择，形成街道的

视觉趣味点。 

5.3. 更新方案分析 

设计方案的最终落地，不仅取决于设计策略的合理性，更取决于其经济可行性、技术可实施性以及

商户与社区居民的接受程度。本节从这三个维度对红旗镇店招更新方案进行分析。 
(1) 经济性分析：材料成本估算与分级方案 
为适应不同商户的经济承受能力，本研究提出三个成本等级的店招方案(表 2)： 

 
Table 2. Signage design scheme  
表 2. 店招方案 

方案等级 预估单价(元/m2) 材质配置 适用对象 

基础型 200~350 氟碳喷涂铝板底板 + 亚克力字 一般底商、小型店铺 

标准型 350~600 仿木铝方通/氟碳铝板 + 立体字 多数商铺(推荐) 

精品型 600~1000+ 耐候钢板/实木雕刻 + 定制纹样 街角店铺、文化示范店 

 
从全生命周期成本来看，虽然基础型初期投入略高于现有的喷绘布方案，但其使用寿命更长(8~15 年

vs 1~2 年)，年均成本反而更低。商户的改造投入可通过政府补贴(30%~50%)、分期支付等方式分担。 
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(2) 技术性分析：施工要求与质量控制 
店招更新的技术核心在于结构安全与施工规范。主要技术要求包括：结构安全：连接节点采用后置

化学锚栓或预埋件，按当地 50 年一遇风压进行抗风设计，钢架需做防腐处理。施工流程：按照“现场测

量→方案确认→工厂预制→现场安装→验收交付”的流程推进，关键节点需拍照存档。质量控制：材料

进场需核对材质证明和色卡；隐蔽工程(埋件、龙骨)需验收后方可覆盖；照明需测试色温、照度和均匀度。

后期维护建议每季度清洁除尘，每半年检查结构连接件，每年对照明系统进行检修。 
(3) 社会可接受性分析：商户意愿与激励机制 
为评估商户对新方案的接受程度，笔者对红旗镇商户进行了模拟访谈。根据访谈结果，商户可分为

三类：积极型(约 20%)：希望提升形象吸引客流，愿意承担标准型及以上方案。观望型(约 60%)：担心成

本和影响生意，仅接受基础型方案，需补贴支持。抵触型(约 20%)：不愿投入，习惯现状，需要通过示范

效应逐步引导。 
典型观点如：“如果政府能补贴一部分，我愿意换成那种木纹的，看起来确实上档次。”(观望型商

户) 
基于此，建议建立以下激励机制：资金激励：按店招面积给予 30%~50%补贴，对入选“文化示范店”

的商户额外奖励。非资金激励：颁发荣誉证书、在镇公众号宣传推广、提供免费设计咨询。分阶段推进：

先选择 5~8 户积极型商户作为示范，形成可见效果后再逐步推广。 

5.4. 实施建议 

基于以上分析，提出以下实施建议： 
商户沟通：提供 2~3 种店招模式供选择，展示设计效果图，让商户理解设计意图。 
分阶段推进：选取 50 米试点段先行改造，形成示范效应后逐步推广。 
动态维护：建立店招更新后的维护机制，定期检查结构安全与照明功能。 

6. 结语 

峨边红旗镇的店招更新研究，是一次从微更新视角切入、以建筑学方法展开的设计实践。研究从实

地调研发现问题入手，从地域文化中提炼风貌基因，基于不同尺度的感知需求提出差异化策略，最终形

成系统的设计规范与模式选择。 
这一研究的核心启示在于：微更新不是“一刀切”的标准化改造，而是在深刻理解地域文化和空间

感知的基础上，做出有分寸、有层次的干预。近人尺度需要“催化”——让文化在细节中显现，让活力在

设计中激活；中距尺度需要“留白”——让建筑回归本真，让街道获得底色。 
店招虽小，却关乎街道的面子、商户的里子、文化的根子。当红旗镇的店招不再是无序的视觉杂音，

而是承载着彝族色彩与纹样的文化载体；当建筑立面不再是混乱的瓷砖拼贴，而是有保留、有修缮、有

退让的安静背景——那时，红旗镇便真正找回了属于自己的街道表情。 
而这，正是微更新在中国广阔乡镇土地上可以发挥的巨大潜力。 
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