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摘  要 

诸暨抖狮子是诸暨当地特色非遗，是地区底蕴和传统文化的特色代表。本文以诸暨抖狮为例，探讨非物

质文化遗产在当地特色袜艺产业中的创新应用。将非物质文化遗产品牌化，以袜艺品牌为设计载体，设

计具有地方特色的产业品牌形象，更好地传承非物质文化遗产的同时推动文化交流与合作，促进当地袜

业产业进一步发展。 
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Abstract 
Zhuji’s “The trembling lion” is a local intangible cultural heritage, representing the region’s profound 
cultural heritage and traditions. This paper takes Zhuji’s “The trembling lion” as an example to ex-
plore the innovative application of intangible cultural heritage in the local sock industry. By branding 
intangible cultural heritage and using sock artistry as a design medium, this paper proposes design-
ing industry brand images with distinctive local characteristics. The aim is to better inherit intan-
gible cultural heritage while promoting cultural exchange and cooperation, and further advancing 
the local sock industry. 
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1. 非遗抖狮文化 

抖狮作为诸暨当地特色非遗是地区底蕴和传统文化的特色代表，俗称“抖狮子”，距今已有上百年

的历史[1]。起源可以追溯到明清时期，作为一种传统的民间艺术形式，抖狮在诸暨地区广泛流传，逐渐

形成了独特的表演风格。它不仅是一种娱乐形式，更是当地文化的重要组成部分。草塔抖狮子由 1 个狮

笼、1 个彩球、5 只狮子和若干纤绳组成。出迎时，前有 1 位会武功的引狮人抛球逗狮，4 个青壮大汉扛

笼而行，后有 8 人牵线控制彩狮。彩狮或跳、或抖、或扭、或举趾搔耳，表演出抖、调、腾、扑等各种

姿态。 
在传统观念中，狮子被视为一种能够驱邪避灾的神兽，在抖狮表演中通过模拟狮子的威猛形象，象

征着驱赶邪恶力量，祈福纳祥。所以抖狮常常出现在各种民俗节庆活动中，在这些节庆活动中，抖狮表

演不仅为节日增添了欢乐气氛，更寄托了人们对美好生活的向往和祝福。其舞蹈动作与抛球引狮的表演

形式，不仅富有节庆气氛，还充满活力与欢乐，成为民众喜爱的娱乐项目。狮子身上的吉祥图案与绣球

等装饰，展现了地方的传统美学与文化特色，赋予表演独特的艺术魅力。 
通过抖狮表演，人们能够感受到传统文化的魅力，从而增强文化认同感。在现代社会，诸暨抖狮不

仅是一种传统的文化表现形式，还具有新的社会功能和意义。通过抖狮表演，年轻一代能够更加深入地

了解和传承传统文化，增强文化自信。同时它也成为了地方文化特色的集中体现，以一种蓬勃发展的态

势在诸暨传承，越来越多的诸暨人从中感受到了本土文化的深厚积淀和历史底蕴，感受到了作为一个诸

暨人的文化的根。 

2. 诸暨袜艺产业现状及问题 

2.1. 诸暨袜艺产业背景 

在 20 世纪 70 年代末靠手摇袜机“摇”起来、80 年代靠提篮“卖”起来的诸暨袜业作为名副其实的“国

际袜都”，诸暨大唐袜业美名远扬，涵盖设计、原料、织造、包装、物流等袜业全产业链，现年产袜子超

200 亿双，产值规模达 700 余亿元，产量占全国的 65%、全球的 35% [2]。近年来，诸暨市提出数字经济五

年倍增计划，通过数字化、智能化升级传统袜业等举措，体现了诸暨市对此支柱产业的重视与支持。 
袜业产业是纺织服装行业中的一个重要分支。也是诸暨市特色产业，拥有数千家袜子生产企业和相

关配套企业，涵盖了从原材料供应、生产制造到销售的完整产业链，形成了一个高度集中的产业集群。

同时诸暨市政府对袜业产业的发展给予了大力支持，袜子产量占全国的很大比例，产品远销全球多个国

家和地区。诸暨袜业以其强大的创新能力，跑出转型升级的加速度，推动新旧动能转换，引领着国内袜

业的高质量发展[3]。 

2.2. 诸暨袜艺品牌现状 

诸暨作为“中国袜业之乡”，拥有全球最大的袜业生产基地和完整的产业链，产品出口全球，市场
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占有率高。袜业品牌在全球市场中展现出强大的竞争力和创新能力。有一些品牌知名度较大，如 Caramella，
凯诗利等一系列袜艺品牌在市场上表现出色。Caramella 以其时尚创意设计吸引年轻消费者，凭借高质量

产品在国内外市场赢得良好口碑。凯诗利则专注于高品质和舒适度，涵盖商务和休闲系列，在国内享有

较高知名度。这些品牌通过创新和优质产品，在竞争激烈的袜业市场中不仅在国内市场建立坚实的品牌

形象，还积极拓展国际市场，推动诸暨袜业在全球范围内的影响力与知名度不断提升。 

2.3. 诸暨袜艺品牌现存问题 

(1) 品牌视觉形象同质化严重，品牌辨识度低 
在诸暨袜艺行业中，小型袜艺企业占了很大一部分，小型企业相对缺乏品牌建设的意识，对品牌的

视觉设计存在同质化问题，缺少个性化的表达和地域特色。许多品牌在标志、包装和配色上偏于保守，

视觉形象上较为单调。消费者难以通过视觉识别区分品牌，导致品牌难以形成独特的市场竞争力。在品

牌视觉设计中缺少诸暨的文化符号，使得品牌对消费者缺少深层的吸引力和记忆点。 
(2) 品牌特色不足，文化内涵欠缺 
诸暨袜艺品牌在文化层面上的挖掘和传达较为薄弱，品牌形象较多停留在实用功能和低价导向上，

缺少深层次的情感价值，很少将本地文化或具有地域特色的文化元素融入品牌设计中，导致品牌形象普

遍缺乏深层次的文化内涵。与此形成对比的是，一些国际袜业品牌通过融入文化故事、设计元素等，使

其品牌更具吸引力和情感共鸣。诸暨袜艺品牌若能引入当地特色文化或工艺文化，或许可以增加品牌的

独特性。 
(3) 品牌核心价值和故事弱化 
在品牌建设中，品牌核心价值品牌故事是品牌的灵魂，它们不仅定义了品牌的身份和精神内涵，还

能为消费者带来情感上的共鸣。而在诸暨袜艺品牌中，品牌在这两方面普遍存在弱化问题，具体表现在

核心价值的不明确表达，缺乏人文关怀和品牌故事缺乏深度和个性。 

2.4. 构建地域特色袜艺品牌的必要性 

非遗元素具有独特的历史文化底蕴，当它被融入品牌标志、产品设计或视觉系统中时，赋予产品鲜

明的当地文化符号和深刻的象征意义[4]。在抖狮元素融入袜艺品牌设计时，可通过凝练文化内涵、打造

独特视觉形象、建立情感共鸣这三方面构建品牌特色与文化韵味。首先，将诸暨抖狮这一地域特色非遗

文化符号的文化内涵凝练出来融入品牌设计中，来解决市场上品牌视觉形象文化底蕴薄弱的问题，通过

当地文化的个性化表达来提高品牌辨识度。其次，深入挖掘整理抖狮视觉元素，将抖狮的外在形象和内

在的文化内涵融入到品牌形象中去，增强品牌的文化内涵和情感吸引力。通过抖狮这一文化符号能与消

费者建立更深层次的情感联系，使袜艺品牌更具吸引力和情感共鸣，还能使品牌在国际市场上更具竞争

力。最后，明确袜艺品牌中地方特色元素含有的核心价值和品牌故事，通过品牌来讲非遗中包涵的精神

内涵与消费者产生情感共鸣，提升品牌忠诚度。带有地域特色的袜艺品牌可以提升在国内袜艺市场中品

牌的辨识度和消费者认同感。 

3. 非遗抖狮袜艺品牌——“新禧”设计实践 

在地域特色融入品牌构建的过程中，品牌逐渐注重将传统文化与现代设计融合。“新禧”品牌以抖

狮元素为核心，传递吉祥幸福的寓意，展现地方文化的独特魅力。 
品牌名“新禧”，新禧中的“新”指的是新的时光，“禧”字则表示幸福、吉祥的意思。因此，“新

禧”整体上表达的是在新的时光幸福吉祥的美好祝愿，恰好与抖狮对未来美好生活的向往和祝福这一文
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化背景相符。新禧品牌通过将狮头、舞动的动作或吉祥的乐器等元素，转化为具有强烈  视觉冲击力的

图形符号，用以构建独特的品牌形象。这些符号能传递祈福保安、祝愿吉祥的美好寓意，增强品牌与传

统文化的联结[5]。同时，新禧运用提炼的抖狮的图案连续与色彩搭配，打造既具有传统文化韵味，又符

合现代消费者审美的视觉效果。然后，在包装设计和袜子设计中融入抖狮元素的形态、动作或象征符号，

增强品牌的识别度，使消费者在第一时间内与诸暨地域文化产生联系。 
最后在品牌标志、产品设计及视觉系统中融入抖狮独特的历史文化符号，来提升品牌的辨识度与记

忆点。最后，通过挖掘抖狮文化背景，讲述品牌故事，将其表演形式与品牌愿景结合，建立消费者的情

感共鸣，塑造兼具地方特色与文化深度的品牌形象。 

3.1. 诸暨抖狮设计元素提取 

诸暨抖狮作为一项传统非遗艺术，其造型以复杂多样的装饰和富有动感的形态著称。在提取造型元

素时，为了兼顾其文化内涵与现代设计应用的需求，选择了以醒狮正面图案为基础，提炼其最具代表性

的特征元素。 
将原始抖狮形象转化为线稿图，去掉多余的细节，保留面部的基本构造。重点突出了抖狮的对称性

与动态感，强化了眼睛、嘴巴和头部装饰这些核心特征。同时，整体构图从复杂的三维形态逐步向平面

化简化。 
在进一步的提炼过程中，对抖狮面部的主要特征进行了几何化抽象化处理。眼睛以椭圆形为基础，

嘴巴和牙齿用弧线和直线组合呈现，头部装饰简化为对称的云纹图案,使之更适于运用到袜艺设计和包装

设计等载体中，见图 1。 
 

 
Figure 1. The trembling lion’s line simplification 
图 1. 抖狮线稿简化 

 
结合抖狮表演中的“扑”“腾”“扑”“跳”四个经典动作，对其动态造型进行了提取和演绎。在

设计过程中，通过简洁的线条表现狮子的动态姿态，突出了其灵活的身体动作和丰富的毛发层次，同时
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运用鲜艳的色彩赋予其活力感与现代美感，见图 2。 
 

 
Figure 2. The trembling lion’s dynamic illustration 
图 2. 抖狮动态插画 

 
抖狮表演中的彩球以其对称工整的结构和鲜艳的色彩具有象征吉祥团圆的文化意义。在提取过程中，

通过对彩球的框架、放射状纹理和丝带动态特征进行简化和几何化处理，保留了其圆形结构和中心放射

性的核心特点，见图 3。不仅展现了彩球的动态与喜庆感，又使其适用于袜艺设计等应用场景中，并以彩

球图案为基础，进行纹样设计。 
 

 
Figure 3. Color ball pattern extraction 
图 3. 彩球图案提取 

3.2. 品牌设计 

(1) 品牌 LOGO 
用抖狮形象作为品牌视觉锤，提取五狮之一进行进一步形变演变，上将它形变化得到最终 LOGO 的

图形部分，见图 4。将新中式风格融入中国传统非遗，打造成具有传统韵味又不失时尚感的品牌形象,使
品牌呈现出一种独特的艺术风格。 
 

 
Figure 4. Brand logo graphic evolution 
图 4. 品牌 logo 图形演变 
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“新禧”传达的是在新的时光中对幸福吉祥的美好祝愿，这与抖狮表达的对美好生活的向往和祝福

相契合。抖狮作为传统文化的象征，代表着祈福纳祥，品牌标识与品牌理念相辅相成，共同传递对未来

的美好期许，见图 5。 
 

 
Figure 5. Brand logo 
图 5. 品牌标识 
 

(2) 标准字体 
标准字体是品牌视觉形象的重要组成部分，不仅传达品牌的个性和风格，还在所有视觉呈现中保持

一致性，提升品牌的专业性和辨识度。在“新禧”这一品牌设计中，使用华文隶书和演示秋鸿楷这两种

字体，见图 6，给人一种典雅和文化厚重的感觉，能够传递传统文化的温度与底蕴。不仅能够为非遗袜艺

品牌注入文化深度，还可以在品牌的视觉呈现中形成独特的艺术风格，使品牌更具文化价值和情感吸引

力。 
 

 
Figure 6. Brand standard word 
图 6. 品牌标准字 

 
(3) 品牌色彩 
抖狮的五种主要颜色来自金木水火土五行自然元素，见图 7，五行代表了中国传统文化中的核心哲学

观念。每种颜色都象征一种自然元素，与中国传统文化紧密相关。这种五行配色不仅能体现对传统文化

的尊重，还能够使消费者在色彩上感受到品牌背后的文化意义。 
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Figure 7. The trembling lion’s color extraction and application 
图 7. 抖狮色彩提取与应用 
 

(4) 延展图形 
在绣球和狮头元素被提取后，进行了线性排列和连续重复，形成规则的边框和条带式纹样，见图 8。

绣球以点、线的方式进行重复，形成均匀的节奏感。狮头元素排列整齐并贯穿成线，增加了装饰性与文

化意味。 
 

 
Figure 8. Extended figure 
图 8. 延展图形 

 

 
Figure 9. Extended color pattern 
图 9. 延展彩色图形 

https://doi.org/10.12677/isl.2025.92018


余蝶 等 
 

 

DOI: 10.12677/isl.2025.92018 140 交叉科学快报 
 

以下四种彩色纹样是在基本元素的基础上，通过不同的排列结构和颜色搭配实现的：绣球元素的平

铺排列，运用明亮的黄绿配色和红褐配色，使整体视觉活泼且有节奏感。营造出传统且热烈的氛围。狮

头图案以浅褐色调与黑色背景结合，通过排列实现现代感与传统文化元素的融合，突显出浓厚的文化符

号，见图 9。 
(5) 袜子设计 
这一风格以抖狮正面造型为主体，将醒狮的眼睛、嘴巴和头部装饰等核心特征直观展现，形成了极

具冲击力的视觉效果，见图 10。鲜明的配色凸显了传统抖狮的喜庆与活力，同时增强了袜子的趣味性和

辨识度 
 

 
Figure 10. “New expectation” brand sock design (1) 
图 10. “新禧”品牌袜子设计(1) 

 
通过重复排列形成连续性的纹样，营造出现代感和装饰性。深色背景搭配亮色线条，增强了时尚感

与日常穿搭的适用性，见图 11。这种设计既低调融入文化符号，又富有艺术表现力，是非遗元素在生活

用品设计中的创新尝试。 
 

 
Figure 11. “New expectation” brand sock design (2) 
图 11. “新禧”品牌袜子设计(2) 
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(6) 袜盒设计 
袜盒设计采用简约而高雅的黑色为主色调，与内里的抖狮色彩相碰撞。搭配彩球图案和品牌 logo，

展现出一种现代与传统结合的美感，见图 12。盒子的结构设计合理，既保护产品，又提升了开箱体验，

适合送礼和个人使用。整体设计体现了品牌的精致定位和文化内涵。 
 

 
Figure 12. “New expectation” brand sock box design 
图 12. “新禧”品牌袜盒设计 

4. 结论 

本课题通过设计实践，将诸暨抖狮非遗文化元素融入地方特色袜艺产业，成功构建了“新禧”品牌。

设计中提取抖狮的狮头、抖狮舞蹈动作和绣球等视觉符号，经过简化、重构与现代设计表达，形成独特

的品牌形象与视觉系统，提升了品牌的文化辨识度与市场竞争力。同时，通过品牌基础设计与延展应用，

赋予袜艺设计文化内涵与情感价值，实现了非遗文化的现代化转化与地方产业的深度结合，助力诸暨袜

艺产业品牌升级与文化传承。 
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