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摘  要 

超越工业文明黑色经济发展的旧时代，迈向生态文明绿色经济发展的新时代是人类社会发展的必然趋势。

然而经济增长与环境保护之间的矛盾是制约人类社会迈向生态文明新阶段的关键阻挠因素。要解决经济

社会发展过程中的这一矛盾，需在生产端与消费端协同发力来促进生产方式与生活方式的绿色转型。新

质生产力作为由技术革命性突破、生产要素创新配置、产业深度转型升级而催生的“绿色生产力”能够

有效赋能绿色消费，其理论基础是对马克思生产力理论的继承发展，实践基础源于生态文明建设进程中

的绿色消费实践，现实动力则来自加快发展方式绿色转型的迫切需要。新质生产力赋能绿色消费不仅能

够促进经济高质量发展、满足人民群众日益增长的优美生态环境需要，更能切实推进降碳、减污、扩绿，

从而改善生态环境质量。为此，国家层面应完善顶层设计，企业层面强化绿色技术创新，公民层面践行

绿色低碳消费行为，以走出一条生产发展、生活富裕、生态良好的文明发展道路。 
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Abstract 
Transcending the old era of black economic development in industrial civilization and moving to-
wards a new era of green economic development in ecological civilization is an inevitable trend of 
human social development. However, the contradiction between economic growth and environ-
mental protection is the key obstructive factor restricting human society from moving towards a 
new stage of ecological civilization. To address this contradiction in the process of economic and 
social development, efforts should be made in a coordinated manner at both the production and 
consumption ends to promote the green transformation of production and lifestyle. New quality 
productivity, as a “green productivity” generated by revolutionary technological breakthroughs, in-
novative allocation of production factors, and in-depth industrial transformation and upgrading, 
can effectively empower green consumption. Its theoretical basis is the inheritance and develop-
ment of Marx’s productivity theory, its practical basis stems from the practice of green consumption 
in the process of ecological civilization construction, and its practical driving force comes from the 
urgent need to accelerate the green transformation of the development mode. The empowerment 
of green consumption by new quality productivity not only promotes high-quality economic devel-
opment and meets the people’s growing need for a beautiful ecological environment, but also effec-
tively advances carbon reduction, pollution reduction and green expansion, thereby improving the 
quality of the ecological environment. To this end, at the national level, top-level design should be 
improved; at the enterprise level, green technological innovation should be strengthened; and at 
the citizen level, green and low-carbon consumption behaviors should be practiced, so as to forge a 
civilized development path featuring prosperous production, affluent life and sound ecology. 
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1. 引言 

在气候变暖与资源枯竭等全球性危机持续加剧的背景下，中国于 2020 年 9 月在第 75 届联合国大会

上庄严承诺“双碳”目标，即“中国将提高国家自主贡献力度，采取更加有力的政策和措施，二氧化碳排

放力争于 2030 年前达到峰值，努力争取 2060 年前实现碳中和”[1]。这一承诺不仅展示了中国在推动构

建人类命运共同体中的角色担当，更让人们意识到推动发展方式绿色转型的紧迫性。绿色消费作为一种

新型的可持续消费模式，在推动经济社会绿色转型的过程中扮演着重要角色，其在微观层面通过引导公

众在日常生活中践行绿色低碳消费行为来形成绿色生活方式，在宏观层面则通过倒逼产业结构升级来构

建支撑可持续发展的生产方式。以数智化、绿色化为特征的新质生产力通过技术创新为绿色消费的发展

提供了源源不竭的动力支持。基于此，本文旨在探究新质生产力赋能绿色消费的作用机理，剖析其在促

进经济高质量发展、满足人民群众优美生态环境需要、改善生态环境质量等方面的价值意蕴，并积极探

寻实现路径，以期为应对生产扩张、消费升级与生态约束的困境提供可行的解决方案。 

2. 新质生产力赋能绿色消费的逻辑理路 

“绿色发展是高质量发展的底色，新质生产力本身就是绿色生产力。”[2]新质生产力之所以能够赋
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能绿色消费，根本在于其“绿色生产力”的本质属性，人与自然和谐共生是其价值旨归。进入新发展阶

段，党和政府高度重视绿色发展，而发挥新质生产力对绿色消费的赋能作用无疑是实现这一目标的重要

路径。新质生产力赋能绿色消费在继承发展马克思生产力理论的基础上，深深植根于中国大地的绿色消

费实践沃土，其最终落脚于促进经济社会发展的绿色转型，从而实现经济发展与生态保护的有机统一。 

2.1. 理论逻辑：马克思生产力理论的继承与发展 

在人类文明演进的历程中，生产力始终处于基础性地位，人类历史上第一个活动就是“生产满足吃、

喝、住、穿等基本需要的资料，即生产物质生活本身”([3], p. 531)。从原始社会的刀耕火种到现代社会的

数智化生产，人们生产力的发展水平不仅决定着社会物质财富的客观内容，也显示着人与自然关系的演

化轨迹，诚如马克思所言：“人们所能达到的生产力的总和决定着社会状况。”([3], p. 533)生产力内在蕴

含着自然生产力与社会生产力双层维度，是“人类与自然的物质变换过程中自然再生产与社会再生产相

互作用的产物”[4]。自然生产力是人类社会存在与发展的永恒自然条件，无论人类社会发展到何种程度，

都必须紧紧依赖于自然界。而社会生产力究其实质是在自然生产力的基础上，人类通过劳动实践与自然

界进行的物质变换活动。在现实的社会经济活动中，社会生产力贯穿于生产、分配、交换、消费等环节，

唯有这些环节依次实现良性循环，社会生产力才能稳定高效运转，其中任何环节出现失调，都必然会对

社会经济活动的正常发展产生负面影响。然而，资本主义生产方式受其逐利本质的驱使，使得这四个环

节异化为孤立、单向的一次性运动，生产环节追求成本最小化，分配环节强化资本积累，交换环节制造

虚假需求，消费环节刺激过度购买，这种“掠夺式发展”使自然生产力遭受严重透支，导致人与自然之

间的物质变换活动断裂。为此，日本学者斋藤幸平指出：“资本主义社会貌似仍旧欣欣向荣，但是住在

发达国家的我们确实感受到了劳动条件的恶化。”[5]因此，我们要超越资本主义反生态的生产方式，走

人与自然和谐共生的绿色发展方式。 
新质生产力在继承马克思生产力理论核心观点“生产力是推动人类社会发展根本动力”的基础之上，

紧跟绿色发展的时代趋势，以绿色科技创新为发展动力，人与自然和谐共生为价值旨归，推动生产力向

绿色化、数智化方向发展，使得新质生产力最终成为“由技术革命性突破、生产要素创新性配置、产业

深度转型升级”[6]所塑造的先进生产力形态。在具体的生产活动中，新质生产力赋能绿色消费的作用机

理是在生产端与消费端革新来促进生产方式与生活方式的绿色转型，即通过“技术创新–产业变革–消

费升级”这一传导机制来实现赋能作用。在技术创新这一起始阶段，新质生产力通过绿色技术的创新发

展，如绿色制造技术、节能环保技术等，来提升资源的利用率，降低能源的消耗，推动生产过程绿色化，

在源头上构建起支撑绿色发展的技术体系。在产业变革层面，依托于绿色技术的强力驱动，传统产业逐

步摒弃过去高投入、高消耗、高污染、低效率的粗放型发展路径，向精细化、绿色化的发展模式转型，通

过淘汰落后产能、延伸绿色产业链条等方式传统产业实现了资源、生产、消费等要素之间的匹配与适应。

而随着产业结构的调整与升级，绿色产品和服务的供给体系日趋完善，不仅涵盖绿色食品、新能源汽车

等实体产品领域，还拓展至绿色金融服务等新兴服务领域，为消费者提供了更为广泛、多元的绿色选择。

在消费升级层面，当绿色消费的理念深入人心，消费者对绿色产品和服务的需求持续增长，这种消费端

的变化会形成强大的市场驱动力，反向倒逼生产方式的变革，促使企业加大绿色技术研发与应用，生产

更多符合绿色标准的产品。由此形成从生产到消费，再由消费反馈到生产的良性循环，从而推动经济社

会发展绿色转型。 

2.2. 实践逻辑：生态文明建设进程中的绿色消费实践 

消费作为社会发展的指示器和测量器，其不仅反映经济的发展速度和质量，也勾勒出不同社会阶段
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人与自然的相处模式。在前资本主义社会，人类从自然界获取物质资料的简单生存型消费依托自然馈赠

而与生态环境形成相对平衡，然而工业革命催生的物质主义消费模式以“大量生产、大量消费、大量废

弃”为核心，使得人类对自然资源的开发急剧增加，导致人与自然的关系从共生走向对立。联合国大会

通过的《21 世纪议程》也明确指出“全球环境不断退化的主要原因是非持续消费和生产模式”[7]。由此

可见，传统消费模式一味追逐眼前利益而忽视了长远发展的需求，给人类的未来埋下了隐患。为了实现

人类社会的长远发展，必须摒弃传统粗放型的生产方式与消费方式。 
绿色消费在我国起步较晚，1972 年，我国政府参加联合国在斯德哥尔摩举行的人类环境大会后，开

始结合中国的具体实际探索绿色发展道路，并将绿色消费理念纳入社会发展议程中。进入新发展阶段，

为了更好地走绿色发展道路，党的十七大强调全社会要树立生态文明观念，积极践行绿色消费。党的十

八大进一步将生态文明纳入“五位一体”总体布局，并将绿色消费提升至国家战略高度。在具体的实践

中，为了推动绿色消费的深入发展，中国共产党在治国理政中通过制定法律法规、运用绿色税收政策、

进行绿色消费宣传教育等多种方式来形成有利于绿色消费发展的社会文化环境氛围。首先，我国政府颁

布了一系列环保法律法规来为绿色消费提供制度保障。要发挥绿色消费在促进发展方式转型中的作用，

就必须要有配套的法律法规。我国相继颁布了《环境保护法》《循环经济促进法》等专门的环境保护法

律以及地方政府结合地方实际颁布的地方环境法规，由此形成了从中央到地方完备的环境保护法律体系。

与此同时国务院发改委也颁布了《促进绿色消费实施方案》，从“吃、穿、住、行、用、游”等多个方面

界定了绿色消费的具体范畴，为社会各主体践行绿色消费提供了行为指引。其次，在实际生产活动中我

国政府运用相应的绿色税收政策来激励绿色消费行为。绿色税收政策不仅包括为环保而特定征收的各种

税，也包括为环保而采取的各种减免税收的举措。为了促进经济社会的可持续发展，我国政府出台了一

系列有利于节能减排、环境保护的税收优惠政策，比如对节能环保等绿色企业给予“三免三减半”(即企

业取得的经营收入第一年至第三年免交企业所得税，第 4 年至第 6 年减半征收所得税)的税收政策，而对

石油、煤炭、天然气的资源征收税提高至最高标准。最后，中国共产党通过广泛的宣传教育来传播绿色

消费理念。一是利用各种媒体平台来开展生态文明宣传教育活动，使人们在潜移默化中树立保护环境的

意识；二是将绿色消费教育纳入国民教育体系，以此来培养青少年的绿色消费意识；三是举办绿色消费

主题活动(如绿色消费展览、绿色消费体验等)来引导消费者形成绿色消费习惯，从而营造全社会崇尚绿色

消费的良好氛围。 

2.3. 现实逻辑：促进经济社会发展绿色转型 

推动经济社会发展绿色转型不仅是解决环境问题的基本路径，更是建设人与自然和谐共生现代化的

内在要求。为此，党中央在二十届三中全会通过的《中共中央关于进一步全面深化改革、推进中国式现

代化的决定》一文中明确指出要“聚焦美丽中国建设，加快经济社会发展全面绿色转型”[8]。经济社会

绿色转型以“绿色低碳发展为导向”，其核心是在绿色科技创新的推动下，使传统粗放型的发展方式向

精细化、绿色化的集约型发展方式转变，从而降低资源的消耗，实现最好的发展不是掠夺性的索取，而

是人与自然和谐共生的发展。 
要实现经济社会发展的绿色转型，就要充分发挥新质生产力与绿色消费构成的“生产端革新–消费

端牵引”双向赋能机制的作用，因为新质生产力与绿色消费有共同的价值旨归，即实现绿色化的生产生

活方式。新质生产力以创新和绿色为核心特征，致力于在生产源头上通过先进绿色技术来实现降碳减污，

从而实现生产方式的绿色化。绿色消费以可持续发展为价值导向，鼓励消费者选择低碳、环保的产品和

服务，推动生活方式的绿色化。具体而言，就是新质生产力依托于绿色技术创新来推动传统产业绿色转

型，为市场提供更为丰富优质的绿色产品和服务，有效满足消费者不断增长的绿色消费需求，从而在生
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产与消费之间搭建起绿色桥梁。同时，绿色消费的普及会在消费端产生积极的反作用，从而推动生产方

式的重构。这种重构不仅为新质生产力的发展创造了广阔的市场空间，还提供了源源不断的内需支持。

正如马克思指出：“没有生产，就没有消费；但是，没有消费，也就没有生产，因为如果没有消费，生产

就没有目的。”[9]生产与消费作为经济活动的重要环节，二者相互依存、相互促进，共同推动经济的发

展。同样地，在新质生产力赋能绿色消费的过程中，新质生产力依托于绿色科技创新提升消费品质与绿

色内涵，而绿色消费则反哺新质生产力，推动生产创新与产业升级，二者相互促进、相辅相成，共同构

成促进经济社会发展绿色转型的强大合力。 

3. 新质生产力赋能绿色消费的价值意蕴 

新质生产力赋能绿色消费的最终价值旨归是在推动经济社会绿色转型的过程中，谋求人与自然和谐

共生之路。为此，新质生产力赋能绿色消费具有重要的时代价值，不仅能够促进经济的高质量发展，满

足人民群众日益增长的优美生态环境需要，更有利于推进降碳、减污、扩绿，从而将经济发展与民生福

祉构筑于天蓝地绿、水清景美的生态环境基础之上。 

3.1. 经济价值：推动经济高质量发展 

当前我国正处于转变发展方式，实现绿色发展的关键时期，然而，受传统以 GDP 增长为主导发展模

式的惯性影响，我国仍面临着资源约束趋紧、生态环境恶化、社会经济结构转型迟滞等问题。面对发展

困境，习近平总书记指出“推动经济社会发展绿色化、低碳化是实现高质量发展的关键环节”[10]。因此，

必须加快推动产业结构升级调整，促进各类资源集约利用，全面提升经济发展的质量和效益，推动经济

增长从规模扩张向质量提升转变。 
新质生产力作为符合时代发展潮流的先进生产力形态，其以“立新”与“质优”为鲜明特征，为经济

的高质量发展注入强劲动力。一方面，新质生产力的“立新”体现在以绿色技术创新为发展动能，依托

大数据、人工智能等前沿颠覆性技术来推动传统产业转型升级。我国传统产业过多依赖于物质资源消耗，

具有高能耗，高碳排放等特征。新质生产力秉持“小投入大产出”的精益原则，通过对生产要素进行集

约化重组，降低生产过程中的资源消耗，实现整个生产环节的绿色化发展，让传统产业焕发绿色活力。

另一方面，新质生产力的“质优”体现在以绿色低碳发展为根本目标，在构建绿色现代产业体系的基础

上实现高质量供给。新质生产力作为绿色生产力，其追求的是人与自然和谐共生。为此，新质生产力从

一出场就致力于培育绿色化、智能化的产业集群。在高质、绿色化供给体系的支撑下，我国传统高浪费

的消费结构将会发生变化，与经济高质量发展相适应的新型理性、绿色的消费模式将应运而生。这种通

过绿色供给创造绿色需求，绿色需求拉动绿色供给的循环方式不仅优化了经济结构与消费结构，也让社

会经济真正实现质的有效提升和量的合理增长。 

3.2. 社会价值：满足人民群众日益增长的优美生态环境需要 

进入中国特色社会主义新时代，“我国社会主要矛盾已经转化为人民日益增长的美好生活需要和不

平衡不充分的发展之间的矛盾”[11]。这一矛盾的转化反映着在经济社会不断发展的过程中，人民的需求

也在不断升级，从最初的“温饱需求”，到对“物质生活”的更高追求，再到如今对“美好生活”的全面

向往。如今，“美好生活需求”已不再局限于物质生活的富足，而是拓展至精神财富的富有与优美的生

态环境。“美好生活需要”与“优美生态环境”是密不可分的，如果生态环境遭到破坏，人们的基本生存

权益都成问题，更别谈对美好生活的追求。人民群众对“优美生态环境”的需求呈现出“量”与“质”双

重属性：在“量”的层面，表现为对多样化生态产品的需求；在“质”的层面，表现为对宜居、优美生活
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环境的需求。 
新质生产力在赋能绿色消费的过程中，能够满足人民群众在量上与质上对“优美生态环境”的需要。

一方面，新质生产力依托绿色技术创新，从供给端来破解绿色产品数量不足、品类单一的难题。在绿色

技术的驱动下，企业相继引入先进生产设备与工艺，生产出更多符合绿色标准的产品，为民众提供了更

为丰富多元的绿色产品选择。例如，生态种植的绿色有机农产品、节能省电的家具等，这些绿色产品极

大地满足了人民群众不断增长的物质需求。另一方面，从需求端来满足人民群众对于美好生活环境的渴

望。绿色消费的核心是通过鼓励人们选择环保、健康的产品来实现可持续的发展。当整个社会都践行绿

色消费的风尚时，便会形成强大的驱动力来变革生产方式，由此，大量的资本将会流向绿色产业领域。

随着绿色产业的崛起，传统高耗能的发展模式将转向绿色发展模式。而当发展方式实现绿色转型后，蓝

天、碧水、净土的范围将逐步扩大，适合人们宜居的环境也将会日益增多。 

3.3. 生态价值：促进降碳、减污、扩绿 

生态环境是人类生存与发展的基础，人类的一切生产生活活动都离不开生态环境这个自然前提，一

旦生态环境遭到破坏，人类社会的发展也将难以为继。习近平总书记为此指出“生态文明建设是关乎中

华民族永续发展的根本大计，决不能以牺牲环境为代价来换取一时的经济增长”[12]。生态环境保护成败

的关键取决于发展方式，有序合理的发展方式能够实现经济社会发展与生态保护的双赢。然而，长期以

来传统生产与消费模式对资源的过度消耗使得生态环境面临巨大压力，人们的生存处境愈发艰难。因此，

变革发展方式，促进生态环境的系统改善已成为摆在我们面前极为迫切的时代课题。 
新质生产力作为以人与自然和谐共生为价值导向的绿色生产力，依托先进技术创新，统筹优化各类

资源要素，推动生产方式与生活方式绿色转型，因此能够显著促进降碳、减污、扩绿，从而助力实现生

态环境的改善。一方面，新质生产力致力于培育绿色低碳产业，推动能源结构优化升级。通过在生产过

程中使用清洁能源技术，大幅提高资源的利用率，减少废弃物的产生，新质生产力从源头上为实现“降

碳减污”目标提供了技术路径与产业支撑。另一方面，新质生产力借助于数字智能技术精准规划国土绿

化空间，不断提升生态环境治理与修复的水平。借助于地理遥感、卫星检测等信息技术，可以精准掌握

土地资源状况与生态环境的整体水平，从而科学布局绿化用地与湿地保护等生态工程，稳步推进国土“增

绿”，最终建成青山常在、绿水常流、空气常新的绿色家园。 

4. 新质生产力赋能绿色消费的路径探究 

自人类社会步入工业文明时代以来，“先污染后治理”的粗放型发展模式，一度使经济发展与生态

保护之间的关系日趋紧张，对此习近平总书记指出“生态环境保护和经济发展是辩证统一、相辅相成的”

([13], p. 230)。面对绿色发展的时代课题，发挥新质生产力对绿色消费的赋能作用无疑是实现人与自然和

谐共生现代化的必要路径。然而，在这一赋能过程中，仍存在诸多亟待解决的问题，例如相关政策的执

行不到位、绿色技术研发的成本过高以及影响消费者践行绿色消费行为的非理性因素等，这些问题在一

定程度上制约着新质生产力对绿色消费的赋能作用。为此有必要从国家、企业、个人三个层面探究新质

生产力赋能绿色消费的实践路径，以推动生产方式和生活方式的绿色转型，从而实现经济发展与生态保

护的协同发展。 

4.1. 国家层面：完善顶层设计，助推绿色产业发展 

在绿色低碳发展的时代潮流下，推动绿色产业的崛起是促进经济高质量发展，推动生态文明建设的

重要支撑。绿色产业作为绿色发展理念在产业发展和产业转型升级中的具体体现，以资源节约、环境友

好为价值导向，旨在实现经济社会的可持续发展和满足人民群众日益增长的绿色消费需求，其核心是依
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托于绿色技术创新，构建覆盖产品生产、运输、消费、回收等全生命周期过程的绿色化的产业体系。在

实现中华民族伟大复兴的征程中，全面构建绿色经济产业体系是加快形成现代化经济体系、扎实推进绿

色发展的必然选择。 
为此，国家亟需完善顶层设计，采取多种措施助推绿色产业的发展。其一，健全法律法规，强化绿

色产业标准认证与市场监管。国家应完善促进绿色产业发展的政策法规，引导各类资源向绿色产业领域

倾斜。同时，要建立健全绿色产业的标准和认证体系，加强对绿色产品的监管，规范市场秩序，严厉打

击虚假绿色宣传和假冒伪劣产品，增强消费者对绿色产品的信任，推动绿色消费市场的健康发展。其二，

发挥财政政策与货币政策的积极作用，激发绿色产业发展的内生动力。通过税收减免、财政补贴、绿色

采购等方式降低企业绿色技术研发成本，提升绿色产业竞争力。同时，国家可以拓宽企业的融资渠道，

引导金融机构加大对绿色产业的支持力度，为绿色产业发展注入持续的资金活力。其三，加强基础设施

建设，优化绿色产业的发展环境。完善绿色产业的相关基础设施建设，包括绿色能源供应、绿色物流配

送、环保设施建设等，为绿色产业的发展提供有力支撑，营造良好的发展环境。 

4.2. 企业层面：加强绿色技术创新，增强绿色产品供给 

绿色技术创新是指以降低环境负荷、减少对环境的负面影响、提升资源利用率为目标，通过研发环

境友好型技术解决资源约束、环境污染等问题，兼顾经济效益与生态效益的统一的技术创新活动。习近

平总书记也指出：“要依靠科技创新破解绿色发展难题，形成人与自然和谐新发展格局。”([13], p. 98)在
绿色发展的时代背景下，绿色技术创新已然成为破解经济发展与环境保护对立难题的关键所在。谁能率

先进行绿色技术创新，攻克关键核心技术，谁就能获得发展的主动权。作为市场经济活动的主要参与者，

企业在追求经济效益的同时，应该主动承担环境责任，实现经济收益与社会价值的双赢。 
为此，企业应加强绿色技术创新，增强绿色产品的供给能力。其一，加大对绿色技术的研发投入。

面对日益庞大的绿色消费市场需求，企业一方面应合理规划研发预算，将一定的资金用于绿色技术的研

发，加速技术成果转化，以满足不断增长的绿色消费需求。另一方面，积极对接国家的绿色技术创新政

策，争取研发补贴，绿色信贷等的支持。其次，加强合作与交流。企业可以和同行业建立合作关系，共同

开展绿色技术研发项目，共享研发的成果和资源，从而降低研发的成本与风险。同时，企业可以派遣专

门人员去学习国外先进的绿色技术与管理经验，提升企业的绿色技术创新水平与市场竞争力。最后，充

分利用数字化平台推广绿色产品。在数字经济蓬勃发展的当下，人们的生活与数字平台紧密相连。企业

要把握机遇，借助社交媒体，电商平台等线上渠道推广绿色产品。此外，企业还可以通过大数据分析人

们的消费偏好，定期推送绿色产品信息，潜移默化地影响消费者的消费喜好，来实现绿色产品的市场影

响力和占有率。 

4.3. 个人层面：提升绿色消费意识，践行绿色消费行为 

推动发展方式绿色转型是一项系统性工程，从政府的政策法规到企业的绿色技术创新，再到公众的

减排行动，社会各主体都在为实现这一目标而努力。思想是行为的先导，作为个体，我们要提升绿色消

费意识，以观念的转变带动行为方式的转变。绿色消费意识强调个人消费行为与生态环境之间的关联性，

指消费者在购买、使用产品和服务时，要主动关注其对环境的影响，选择更环保的消费方式与消费行为。 
在日常生活中，我们个体要积极作为，为保护环境贡献自己的一份微薄之力。首先，要树立绿色消

费的意识。在物欲主义横流的当下，我们要深刻认识到绿色消费对经济发展与环境保护的重要性。在日

常生活中，我们应将绿色消费的理念融入生活的方方面面，从食物、家具，衣物的购买都应该以绿色环

保为导向。其次，积极选择绿色产品和服务。我国推行的“绿色产品认证制度”已涵盖众多领域，我们每
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选择购买一次经过环保认证的产品，都是对环境保护的实际支持。在日常消费中，我们要优先购买经过

环保认证的产品，这不仅是对企业绿色生产的正向激励，更是对生态环境的负责。最后，践行绿色生活

方式。我们可以选择低碳出行方式，如步行、骑自行车或乘坐公共交通工具，减少碳排放；积极参与垃

圾分类和回收，减少垃圾对环境的压力；同时，节约用水用电、减少一次性用品的使用等行为都是我们

为保护环境所能做出的切实行动。只要每个人都有所作为，愿意作为，必能汇聚成改善环境质量的强大

合力，共证绿色发展的美好未来。 

5. 结语 

新质生产力赋能绿色消费是破解经济发展与生态环境保护难题的重要路径。一方面，新质生产力作

为绿色生产力，通过技术创新、产业革新为绿色消费的发展提供了供给支持。另一方面，绿色消费的内

需潜力也为新质生产力的发展提供了广阔的市场空间。二者在生产端与消费端的双向作用，推动着生产

方式与生活方式的绿色转型。未来仍需致力于夯实政策体系支撑、降低绿色技术研发成本、营造全社会

绿色消费的文化氛围，从而实现经济发展与生态环境保护的统一。 
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