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摘  要 

由于“戏曲进校园”政策推行之后京剧在儿童群体中普及的形式过于单一、理解门槛较高，因此本文以

京剧绘本为核心载体展开系统考察，由此自然、妥帖地引出结论：京剧绘本在促进幼儿对传统文化认识

的发展方面的价值已被广泛认可，但是儿童实际接触此类绘本的频率极低。用户对画风简洁明快、内容

符合3~12岁儿童认知特点的绘本有明确偏好，也对京剧服饰道具、音乐唱腔诸种元素有浓厚兴趣。但毋

庸讳言，推广过程中也存在儿童理解难度大、配套教育资源匮乏两大问题。更现实的困境是目前市场以

图文形式为主，数字化探索尚处起步阶段且同质化严重。故而本报告提出了构建分级阅读体系、开发配

套教育资源、借助短视频平台推广诸种具体策略，真正促进京剧绘本市场化发展及文化传播效能的提高。 
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Abstract 
Since the implementation of the “Opera into Campus” policy, the promotion of Peking Opera 
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among children has been characterized by overly uniform forms and a high threshold for compre-
hension. Therefore, this paper takes Peking Opera picture books as the core medium to conduct 
a systematic investigation, leading naturally and appropriately to the following conclusions: alt-
hough the value of Peking Opera picture books in cultural enlightenment has been widely recog-
nized, the frequency with which children actually encounter such books is extremely low. Users 
show a clear preference for picture books with simple and lively illustration styles, content that 
matches the cognitive characteristics of children aged 3~12, and also express strong interest in 
various elements of Peking Opera, including costumes, props, music, and vocal techniques. How-
ever, it must be acknowledged that the promotion process faces two major challenges: the diffi-
culty children have in understanding the content, and the lack of supporting educational re-
sources. An even more realistic predicament is that the current market is dominated by print pic-
ture books, while digital exploration is still in its early stages and suffers from severe homogeni-
zation. Therefore, this report proposes specific strategies such as developing a graded reading 
system, creating supporting educational resources, and leveraging short-video platforms for pro-
motion, so as to truly advance the market development of Peking Opera picture books and en-
hance the effectiveness of cultural dissemination. 
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1. 调研背景与目的 

国家对中华传统文化传承发展有十分清晰、有逻辑性的规划，教育领域是其重要阵地，2021 年教育

部出台了将戏曲文化融入中小学课程的指南，“戏曲进校园”政策已经稳步推进[1]。但是毋庸回避，京

剧传播目前确有明显困难：舞台表演及课堂讲授的形式因唱词艰深、表演复杂，故极难被儿童直接理解。

与此形成极好补充的是，绘本因图文并茂、叙事生动，早已成为 3~12 岁儿童最喜爱、最易接受的教育媒

介之一。2022 年国内儿童绘本市场规模已达 80 亿元，年增长率逾 15% [2]。因此，把京剧艺术与绘本结

合，能切实降低儿童理解门槛，也更有利于让传统文化真正走进儿童生活，更契合市场需要。 
选择对京剧绘本做系统的行业调研有十分明确、扎实的科学依据：京剧作为传统文化的重要组成部

分必然要寻求新的表现形式，而绘本设计本身就是内容创作、视觉传达、教育心理学诸学科交叉融合的

产物，故十分契合教育行业跨学科融合的趋势[3]。因此，调研目标受众需求、内容设计方式、市场推广

模式，有利于为从业者指明职业方向，也利于传统文化创新传播。 

2. 问题的提出 

本文从调研目的出发，十分自然、有层次地厘清了三大调研内容：第一是调研京剧绘本认知及使用

现状，由此考察受众对京剧绘本的认知程度、接触渠道、儿童实际接触频率，进而找到市场认知及传播

中的断层问题，最终得出传播渠道有效性及接触频率的可靠数据。第二是调研京剧绘本核心内容偏好，

即考察受众对画风、适配年龄、核心呈现元素的选择倾向，据此确定儿童认知下的适配设计方向，也自

然地得到各设计维度偏好占比数据。第三是调研京剧绘本推广障碍及优化期待，即弄清核心推广问题及

受众对绘本形式、配套资源的优化需求，总结市场供需矛盾，最后获得推广障碍类型占比数据及受众核

心优化期待。 
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3. 研究设计 

1. 研究方法：问卷调查法。 
2. 研究工具：自编《儿童京剧绘本用户行为调查问卷》，含 15 道选择题(单选/多选)与 2 道开放题，

覆盖“认知与使用、内容偏好、推广障碍”三大维度。 
3. 实践前准备：本团队进行模拟访谈训练，明确分工，包括问卷设计组、数据分析组、实地调研组。 
4. 调研内容： 
本研究围绕调研目的，确定三大核心调研内容，明确关键问题与预期结果： 
一是调研京剧绘本认知与使用现状，掌握受众认知程度、接触渠道及儿童实际接触频率，明确市场

认知与传播的断层问题； 
二是调研京剧绘本核心内容偏好，了解受众对画风、适配年龄、核心呈现元素的选择倾向，明确儿

童认知下的适配设计方向，形成各设计维度偏好占比数据； 
三是调研京剧绘本推广障碍与优化期待，识别核心推广问题及对绘本形式、配套资源的优化需求，

总结市场供需矛盾，形成推广障碍类型占比数据与受众核心优化期待。 
5. 调研思路： 
本研究遵循四步走调研思路，简洁清晰完成调研任务：第一，筹备工具。我们组建团队，并完成分

工，谈论、梳理行业现状，自编并打磨调查问卷，开展模拟访谈完善工具。第二，收集数据。我们通过线

上社交平台、学前教育社群发放问卷，回收并筛选有效问卷，建立数据池。第三，分析总结。量化统计问

卷数据，归纳开放题性质内容，梳理市场认知、偏好、障碍，总结供需矛盾。第四，输出成果。基于结果

提出具体设计、配套、推广策略，形成调研报告。 

4. 调查结果与分析 

4.1. 家长问卷调查结果与分析 

本次调研面向大众(家长)问卷共发放 200 份，回收 180 份，其中有效份数是 153 份。 
1. 京剧认知与接触情况分析 
 

Table 1. Statistical table of public’s understanding and exposure to Peking opera 
表 1. 大众京剧认知与接触情况统计表 

调查项目 主要选项 人数 占比 

年龄段分布 18~25 岁 126 82.61% 

京剧观看频率 很少 106 69.57% 

主要观看渠道(多选) 电视 146 95.65% 

京剧了解程度 听过一些片段 66 43.48% 

 
根据表 1 统计数据显示，大众对京剧的认知与接触情况呈现以下特征： 
第一，受访者年龄结构呈现年轻化特点，82.61%的受访者集中于 18~25 岁年龄段(126 人)，26~35 岁

和 36~45 岁年龄段各占 4.35% (各 7 人)，46-55 岁占 8.70% (13 人)，55 岁以上无人填写。这一数据表明，

受访群体以年轻家长或准家长为主，该群体对儿童教育产品关注度较高，是京剧绘本推广的重要目标人

群。然而，样本年龄分布较为集中，未能全面覆盖各年龄段家长的认知差异。 
第二，京剧观看频率普遍偏低，69.57%的受访者“很少”观看京剧演出(106 人)，26.09%“偶尔”观
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看(40 人)，无人“经常”观看。这一数据深刻反映了京剧在大众群体中的普及困境：传统剧场演出受时

间、地点、票价等多重因素限制，难以触达普通家庭。值得关注的是，“偶尔”观看的 26.09%人群显示

出一定的潜在兴趣，表明大众并非完全排斥京剧，而是缺乏接触机会和适当的传播载体，这为京剧绘本

作为新型传播媒介提供了市场空间。 
第三，从观看渠道来看，电视(95.65%，146 人)和短视频(60.87%，93 人)是主要接触途径，而剧院仅

占 34.78% (53 人)。这一结果反映了当代媒体环境下的文化传播趋势：新媒体平台具有便捷性、低门槛的

优势，成为大众接触京剧的主要途径。传统剧院表演虽然具有沉浸式体验优势，但因时间、空间限制，

传播范围有限。这提示京剧绘本的推广应重视与新媒体平台的结合，如制作绘本讲解短视频、在社交媒

体进行内容传播等。 
第四，大众对京剧的了解程度较为薄弱，43.48%仅“听过一些片段”(66 人)，26.09%“不太了解”

(40 人)，26.09%“只知道一些京剧名人”(40 人)，仅 4.35%能“知道各种剧目并且了解剧情”(7 人)。这

一数据进一步印证了京剧在大众群体中的认知基础薄弱，但京剧作为传统文化符号具有一定的社会认知

度。这种“听说过但了解不深”的状态，恰恰是京剧绘本发挥启蒙教育作用的切入点——绘本可以承担

从“认知符号”到“深入了解”的桥梁作用。 
2. 绘本内容偏好与教育态度分析 
 

Table 2. Statistical table of content preferences and educational attitudes towards popular picture books 
表 2. 大众绘本内容偏好与教育态度统计表 

调查项目 主要选项 人数 占比 

绘本内容偏好 剧目的完整故事发展 86 56.52% 

绘本类型偏好 温馨有趣的故事类 47 30.43% 

阅读后行为 反复阅读喜欢的绘本 93 60.87% 

亲子共读活动 讲故事 60 39.13% 

绘本阅读必要性 有必要 153 100% 

 
根据表 2 数据显示，大众对京剧绘本的内容偏好与教育态度呈现以下特征： 
在绘本内容偏好方面，56.52%的受访者希望绘本呈现“剧目的完整故事发展”(86 人)，17.39%希望

“一个人物的单独故事线”(27 人)，17.39%希望“对不同京剧人物进行分类讲解”(27 人)，仅 8.70%希望

“京剧基础知识的介绍”(13 人)。这一数据表明，大众更倾向于通过故事性、叙事性的方式接触京剧，而

非纯知识性介绍。从儿童认知发展角度看，故事性内容更容易吸引注意力、激发阅读兴趣，因此绘本创

作应采用“故事 + 知识”的融合模式，以生动故事为载体，自然融入京剧基础知识，实现寓教于乐。 
在绘本类型偏好上，“温馨有趣的故事类”最受欢迎(30.43%，47 人)，“历史文化知识类”和“讲解

大自然知识类”各占 21.74% (各 33 人)，“科学知识类”占 13.04% (20 人)，“幻想故事类”占 8.70% (13
人)，“生命教育类”占 4.35% (7 人)。这一数据启示京剧绘本创作应注重故事性和趣味性，以温馨有趣的

故事形式呈现京剧内容，而非单纯的知识灌输。同时，历史文化知识类绘本仍有一定需求，说明家长对

传统文化类绘本存在认知基础。 
从阅读行为来看，60.87%的受访者会“反复阅读喜欢的绘本”(93 人)，21.74%“有时会进行与绘本

有关的活动”(33 人)，仅 17.39%“什么也不做”(27 人)。表明大多数家长和儿童有良好的阅读习惯，愿

意重复阅读优质内容。京剧绘本设计时，可在绘本末尾设置“延伸活动”板块，提供脸谱涂色、角色扮演
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等活动方案，引导家长和孩子进行深度互动，提升绘本的教育价值和使用率。 
在亲子共读后的延伸活动方面，39.13%会“讲故事”(60 人)，30.43%“什么也不做”(47 人)，21.74%

“模仿绘本进行绘画创作”(33 人)，8.70%“仿编或创编故事”(13 人)。这反映出家长与孩子共读后的互

动方式较为单一，部分家长缺乏延伸教育的意识和能力。京剧绘本推广时，应配套提供家长指导手册，

明确阅读方法和延伸活动建议，帮助家长有效利用绘本资源。 
关于绘本阅读的必要性认知，100%的受访者认为孩子“有必要”阅读绘本(153 人)。这一压倒性的积

极态度为京剧绘本的市场推广提供了坚实的群众基础。家长普遍认同绘本阅读对儿童发展的价值，这为

京剧绘本进入家庭阅读场景创造了有利条件。然而，家长的教育意愿与实际行动之间存在落差——虽然

认同绘本阅读的重要性，但自身京剧知识储备不足、接触渠道有限，导致难以有效选择和使用京剧绘本。

京剧绘本恰恰可以成为家长进行家庭传统文化教育的有力工具。 

4.2. 教师问卷调查结果与分析 

本次调研面向幼儿教师问卷共发放 160 份，回收 150 份，其中有效份数是 134 份。 
1. 京剧认知与教学现状分析 
 

Table 3. Statistical table of teachers’ understanding of Peking opera and current teaching situation 
表 3. 教师京剧认知与教学现状统计表 

调查项目 主要选项 人数 占比 

最早了解途径(多选) 书店/图书馆 67 50.00% 

最早了解途径(多选) 社交媒体 78 58.21% 

幼儿接触京剧频率 很少(每学期 1~2 次) 88 65.67% 

 
根据上表 3 统计数据显示，教师群体对京剧的认知与教学现状呈现以下特征： 
教师最早了解京剧的途径呈现多元化特点，“社交媒体”占 58.21% (78 人)，“书店/图书馆”占 50.00% 

(67 人)，“教育类网站”和“幼儿园活动”各占 33.58% (各 45 人)，“他人推荐”占 28.36% (38 人)。这

一数据分布与教师职业特点高度相关：作为教育工作者，教师更注重知识获取和阅读积累，在信息检索

和内容筛选方面具有更强的主动性和专业性。教师既善于利用传统的阅读渠道获取知识，也积极运用新

媒体资源拓展视野。 
值得关注的是，“幼儿园活动”途径仅占 33.58%，说明幼儿园在京剧文化传播方面的作用尚未充分

发挥。这一现象背后存在多重原因：其一，幼儿园传统文化教育课程体系尚不完善，京剧类内容缺乏系

统性设计；其二，适合幼儿认知特点的京剧教育资源严重匮乏，教师缺乏有效的教学工具和指导材料；

其三，家园共育机制中对传统文化教育的重视程度不足，缺乏相应的活动安排。这为京剧绘本在幼儿园

场景中的推广提供了明确方向：应加强绘本在幼儿园教育场景中的推广应用，通过教师培训、教学资源

支持等方式，提升幼儿园在传统文化教育中的参与度。 
第一，幼儿接触京剧的频率普遍偏低，65.67%“很少”接触(每学期 1~2 次，88 人)，25.37%“偶尔”

接触(每月 1~2 次，34 人)，仅 9.0%“经常”接触(每周多次，12 人)。这一数据与大众问卷中家长观看京

剧频率低的数据相互印证，共同揭示了京剧在儿童群体中的传播困境。有一半以上幼儿接触京剧频率很

低，这与大众问卷中家长观看京剧频率低的数据相互印证，共同揭示了京剧在儿童群体中的传播困境。

然而，9.0%“经常”接触的比例说明部分幼儿园或家庭已经开展了京剧相关活动，这部分群体是京剧绘

本的潜在重度用户。提升儿童接触频率的关键在于：丰富幼儿园京剧教育资源、加强家园共育、开展趣
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味性京剧活动。 
2. 绘本风格偏好与教育价值认知分析 
 

Table 4. Statistical table of teachers’ preference for picture book styles and their cognition of educational value 
表 4. 教师绘本风格偏好与教育价值认知统计表 

调查项目 主要选项 人数 占比 

插画风格偏好 简单易懂画风 67 50.00% 

教育价值认知(多选) 促进文化传承、拓宽文化视野 98 73.13% 

独特性认知(多选) 独特的艺术表现形式 112 83.58% 

设计原则(多选) 凸显幼儿主体 98 73.13% 

推广困难(多选) 缺乏相关教学资源和指导 98 73.13% 

 
第二，如表 4，教师对京剧绘本的风格偏好与教育价值认知呈现以下特征： 
第三，在插画风格偏好方面，50.00%的教师选择“简单易懂画风”(67 人)，33.58%选择“传统中国

画风”(45 人)，16.42%选择“现代卡通画风”(22 人)，无人选择“写实画风”。这一结果具有深刻的教育

实践意义：教师作为一线教育工作者，对幼儿的认知特点有着直接的观察和深刻的理解。选择“简单易

懂画风”的教师占比最高，说明教师认识到：对于 3~6 岁幼儿而言，简练、直观的画面更易于理解和接

受。过于复杂的线条、过于浓郁的传统水墨风格，可能超出幼儿的视觉理解能力，反而降低阅读效果。

值得注意的是，传统中国画风获得 33.58%的支持，说明教师重视传统文化元素。综合来看，教师期望京

剧绘本在“简单易懂”的基础上保留“传统文化元素”，即以简明的线条表现有传统神采的京剧人物，这

为绘本创作提供了明确方向。 
第四，教师对京剧绘本教育价值的认可度普遍较高，四项价值认同率均在 58%以上。“促进幼儿文

化传承、拓宽文化视野”“丰富幼儿园绘本活动内容”“培养幼儿文化素养、树立文化自信”三项认同率

均达 73.13% (各 98 人)，“激发幼儿想象力和创造力”认同率为 64.93% (87 人)。这些数据表明，教师群

体对京剧绘本持积极支持态度，将其视为传统文化传承的重要载体、文化自信教育的有效工具、丰富教

学资源的创新形式。教师是绘本推广的重要同盟力量，应重视教师培训、提供教学资源支持，充分发挥

教师在京剧绘本推广中的桥梁作用。 
第五，教师对京剧绘本独特性的认知呈现出高度一致性，“独特的艺术表现形式(如京剧脸谱、服饰

等)”获得 83.58%的选择(112 人)，“蕴含传统价值观和道德教育”占 66.42% (89 人)，“丰富的故事题材”

和“融合音乐、舞蹈等多元素”各占 58.21% (各 78 人)。这一数据分布深刻反映了儿童对京剧中鲜明、富

于特色又富有文化内涵的内容有着最大兴趣。其中，京剧服饰及道具、音乐与唱腔作为最具代表性的元

素，最能吸引儿童的注意力和好奇心。京剧服饰以其华丽的色彩、精美的图案、独特的造型，构成强烈

的视觉冲击力；京剧音乐以其高亢激越的唱腔、节奏鲜明的锣鼓点，构成独特的听觉体验。这些元素正

是京剧艺术区别于其他艺术形式的核心特征，也是绘本创作应重点呈现的内容。 
第六，在设计原则上，“凸显幼儿主体”和“拓展认知范畴”均获得 73.13%的支持(各 98 人)，“结

合生活实际”占 66.42% (89 人)，“依托民族特点”占 58.21% (78 人)。这四项原则共同指向京剧绘本的

核心设计理念：以幼儿为本、贴近生活、传承文化、拓展认知。绘本创作应遵循这些原则，实现传统文化

与现代教育理念的有机融合。特别强调“凸显幼儿主体”，说明教师认为绘本设计应以幼儿的认知特点

和兴趣需求为中心，而非成人视角的艺术表达。 
第七，京剧绘本在教育场景中的推广面临多重障碍，四项困难占比均较高：“缺乏相关教学资源和
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指导”占 73.13% (98 人)，“孩子理解困难，难以讲解”占 66.42% (89 人)，“教育资源匮乏，家庭氛围

不足”占 50.00% (67 人)，“孩子对京剧题材不感兴趣”占 33.58% (45 人)。这些障碍的形成具有深刻的

现实根源：当前市场上适合幼儿园使用的京剧绘本及相关教学资源严重匮乏；教师自身京剧知识储备不

足，缺乏有效的讲解方法和支持工具；家园共育层面缺乏对京剧教育的重视和支持。这些困难指向明确

的解决方案：开发配套教学资源(教师手册、活动方案等)、提供教学指导培训、设计家园共育内容，帮助

教师克服教育障碍。 

5. 讨论 

通过本次调研发现以下问题与启示： 
1. 存在问题： 
当前京剧绘本市场存在显著的供需错位现象，具体表现为内容形式无法满足实际需求、年龄分层模

糊不清以及配套资源严重匮乏等问题。 
2. 实践启示： 
建议从产品设计、资源配套和推广策略三个方面入手进行优化： 
(1) 产品设计： 
由于要建设科学合理的分级阅读体系，因此首先要从不同年龄阶段儿童的认知特点、兴趣需要出发

选择内容，再注意内容的趣味性、互动性，同时做到文化还原，自然、妥帖地传承京剧艺术。 
(2) 资源配套： 
开发教师教学册、家长指导卡、儿童手工包诸种层次分明、彼此补充的辅助资源，有计划、有系统

地建构起资源矩阵，由此自然、妥帖地创设文化学习环境。 
(3) 推广策略： 
以线上线下联动的方式进行推广，先用社交媒体、短视频平台做好线上营销，再以书店活动、校园

讲座诸种形式扩大线下覆盖范围，又自然、妥帖地利用“戏曲进校园”等国家政策，扩大传播力[4]。 
(4) 政策/行业建议： 
以推进“戏曲进校园”政策落地实施为契机，把优质京剧绘本正式、系统地纳入地方教育资源推荐

目录，主动促成跨界合作，开发京剧绘本相关的 IP 及其衍生品，诸如动画、文创产品等，由此自然、妥

帖地打造多渠道、多形式的传统文化传播[5]。 
3. 本调研方法的科学性： 
本文所选的问卷调查法与调研目的及所要考察的核心问题十分契合，因此有极强的科学性：调研工

具从认知、偏好、障碍三个维度系统设计，题型兼顾选择题与开放题，能自然、充分地回答拟解决的问

题。更难得的是，调查对象明确指向京剧绘本的主要决策者及使用者即幼儿教师和家长，故样本有效，

结果有针对性。调研过程严格按“工具筹备–数据收集–分析总结”流程展开，对无效问卷及时剔除，

统计分析方法符合社会科学调研规范，方法运用与四步走调研思路彼此衔接、互为补充，真正形成完整、

闭环的调研逻辑。 
4. 本调研结果的可靠性： 
本次调研结果真实可靠，可充分支撑结论得出。所有数据均来自幼儿教师及大众的真实问卷反馈，

无主观推导与编造，是受众实际认知与需求的直观表达；调查对象无地域限制，覆盖一线、新一线、二

三线城市，有效问卷样本量可反映全国市场整体现状；对量化数据进行严格的占比、频次计算，对开放

题质性内容做客观归纳，未进行主观加工与解读；调研发现的供需矛盾、推广障碍，与当前国内儿童绘

本市场同质化、传统文化儿童产品配套资源缺失的现实问题高度契合，进一步验证结果可靠性。 
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5. 本调研成果的价值： 
本调研成果有十分明确、扎实的理论价值，又直接回应当前市场及政策的现实需要：从理论上系统、

妥帖地厘清了京剧绘本市场的供需矛盾，从而丰富了中华传统文化儿童化传播、学前教育、文创产业融

合诸领域的学术讨论，也由此为今后京剧绘本的学术研究提供第一手数据支撑。更难得的是，其实践意

义十分突出：为文创企业指明了京剧绘本研发的具体方向，明确了画风、内容、形式各要素的设计重点，

也为幼儿园、中小学提供可操作、易落实的传统文化教育资源开发参考，因而有利于“戏曲进校园”政

策在基层教育场景真正落地生根。同时，还为文化传播机构提供京剧儿童化传播的新路径，切实解决传

统京剧儿童传播形式单一的老大难问题，最后也自然、妥帖地为学前教育从业者提供跨学科融合的实践

参考，厘清传统文化教育资源开发的核心要点。 
6. 本调研的局限性： 
本次调研存在明显的现实局限性，需客观认知。调研样本未按年龄、职业、所在地区(城市/农村)进

行分层统计，无法精准分析农村家长、低龄幼儿教师等细分群体的需求差异，而农村市场正是传统文化

传播的薄弱区域；仅采用问卷调查法，未结合实地访谈、市场观察等方法，对线下书店、绘本馆的京剧

绘本陈列现状、儿童实际阅读体验等现实情况了解不足；对京剧绘本的数字化设计、商业化推广等细分

领域调研较浅，未形成 AR/VR 绘本、短视频推广等具体形式的需求数据；调研结果仅为受众的需求表达，

未结合实际京剧绘本产品开展幼儿园、小学的落地试用，结果的实践适配性缺乏真实教学场景验证。 

6. 总结 

从本次调研中可以十分自然、妥帖地看到京剧绘本在儿童传统文化教育中的独特价值，但毋庸讳言，

目前市场供给与用户需求存在明显矛盾，因此首先要探索更符合儿童认知特点的产品形式，在设计中主

动加入卡通化元素及互动功能，切实降低理解门槛。更重要的是，要重视配套资源的开发，从教育场景

的实际需求出发重新考察传统文化类绘本的市场潜力及诸种问题。具体而言，京剧绘本既是文化传播的

载体，也宜成为亲子互动、课堂教学两者的良好桥梁。调研中所见家长与教师对绘本的需求差异十分明

显，故而推广时宜采取差异化策略。更难得的是，结合 AR 技术增强互动性很可能是今后发展的重大突

破口。因此本次调研既坚定了深耕儿童教育领域的决心，也客观地暴露了自己在跨学科资源整合上的不

足，未来自然要补齐短板、加以完善。 
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