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摘  要 

本文通过对我国书籍装帧设计发展历程的梳理，以及对比2010年被评为“世界最美的书”的高等教育出

版社出版的2009年版《诗经》与2018年被海峡两岸书籍设计邀请赛评为“十大最美图书”之一的2018
年三秦出版社出版的《诗经》两版《诗经》的装帧形式，针对性地对古籍的书装设计从书装定位、书装

设计与内容的关系、市场、中西文化交流四个角度，为古籍的书装设计的创新提出建议，以期古籍在弘

扬民族优秀传统文化的同时，满足消费者的审美需求。 
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Abstract 
By combing the development process of book binding design in China, and comparing the binding 
form of the two editions of The Book of Songs, one is the 2009 edition of The Book of Songs published 
by Higher Education Press, which is rated as “the world’s most beautiful book” in 2010, another is The 
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Book of Songs published by Sanqin Publishing House in 2018, which is rated as one of the “Top Ten 
Most Beautiful Books” by the Cross-Strait Book Design Invitational Competition in 2018, this paper 
aims to put forward suggestions for the innovation of the book binding design of ancient books from 
four perspectives: book positioning, the relationship between book design and content, market, and 
cultural exchanges between China and the West, in order to promote the excellent traditional cul-
ture of the nation while meeting the aesthetic needs of consumers. 
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1. 引言 

古籍类图书是图书中比较特殊的一个门类。一方面，从弘扬民族优秀传统文化这一图书的文化价值

来看，古籍图书是承载这一精神活动的最经典载体，其对于文化传播所发挥的重要作用，使其成为整个

图书业不可缺少的一部分。另一方面，由于古籍图书本身语言、内容的不易理解这一特点，使古籍图书

难以成为畅销书一样的存在[1]。 
尽管古籍图书难以成为畅销书，但是其本身是一种流传至今的常销书，其本身的价值不容忽视，即

使有着与现在语言系统不同的表述风格和字面意思，古籍图书仍然是学生们必修的内容以及学者们热衷

于研究的对象。因此，古籍图书市场仍有着很大的发展潜力。同时，由于古籍图书已成为一种公众版权，

出版单位不需要支付大量的资金购买版权，因此其开发的成本大大降低，使得古籍图书产生了多种版本。

面对如此激烈竞争的市场环境，如何使本单位的古籍图书占据一定的市场份额，得到读者的一致好评，

不仅在内容上要严谨、科学、具有权威性，在其装帧设计方面，也要有自身的特色。 
优越的经济条件，使得消费者们不仅仅是在购书过程中考虑内容的知识性，还要追求一种美的享受，

拥有设计优美的封面的图书总是能够第一时间在众多陈列在货架的同类书中脱颖而出，吸引消费者的眼

球，古籍图书也不例外。 
文章选择 2010 年被评为“世界最美的书”的高等教育出版社出版的 2009 年版《诗经》与 2018 年被

海峡两岸书籍设计邀请赛评为“十大最美图书”之一的 2018 年三秦出版社出版的《诗经》为例，展现优

秀的古籍装帧形式，为古籍书装设计的创新提出一些建议。 

2. 我国书籍装帧设计发展历程 

我国的书籍装帧设计在历史长期发展中受到了传统文化、西方文化和现代技术等多种因素的影响。

从最初的手工制作到现代的数字化设计，呈现出每个时期不同的特色。 

2.1. 中国传统书籍装帧设计 

我国古代书籍装帧设计源远流长，纵观其发展史，从卷轴装，到旋风装、经折装与蝴蝶装，一直到

传统书籍艺术演进的最后形式——线装书，历史时期不同，其装帧的内容与形式也不同[2]。简策作为中

国早期的书籍形式之一，在造纸术发明之前的古代被广泛应用，人们将竹片收集起来编撰成册，记录文
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字，相较于甲骨、青铜、玉石更加方便，不受篇幅的限制，便于存储。随着技术的发展，到了战国时期，

人们发明了白色的丝织品帛，从而被用来书写，便产生了帛书，也叫缯书。 
帛书的产生，带动了中国古代图书装帧形式的多样发展。卷轴装始于帛书，隋唐时期纸书盛行后，

卷轴装的形式便应用于纸书，并被后代沿用，现代装裱字画仍然沿用卷轴装的形式。阅读时，相较于简

策，卷轴装更加舒展自如，还可根据文字的多少随时裁取，十分便利。9 世纪中叶以后的唐代晚期，随

着佛教的广泛传播，佛教经典的诵读研读需求，推动了经折装的流行。经折装是将长条的卷轴装图书依

一定行数左右连续折叠，最后形成长方形的一叠，再在前、后各粘裱一张较厚的纸，作为护封，也叫书

衣、封面。除了经折装，旋风装、蝴蝶装、包背装、线装也都是中国古代图书的装订形式，丰富的形式

反映着当时的社会文化、技术水平、审美观念以及使用需求，不仅是图书的重要表现形式，更是当时时

代和文化的重要记录与表达。 

2.2. 中国现代书籍装帧设计 

我国的书籍装订形式随着生产水平的发展以及人们审美需求的不断提高，从简帛到帛书到线装书经

历了上千年的发展，近代时期特别是五四运动之后，书籍的形式开始脱离古籍的传统兴化寺，转向现代

书籍生产工艺与艺术形式。这一时期书籍装帧界也涌现了一批具有代表性的人物，如：鲁迅、陶元庆、

丰子恺等。这一时期的书籍设计家善于运用多种元素，如中西绘画、文学的象征性、传统装饰风格等元

素进行书籍封面的设计，所设计的书籍有着独特的风格，是中国现代书籍装帧史的开端，具有继往开来

的价值。 
1949 年以后，中国社会主义革命胜利，书籍装帧设计进入了社会主义改造阶段。此时，书籍多以党

和政府的宣传为主题，装帧设计风格强调简洁、朴素和实用。20 世纪 80 年代以后，中国的书籍装帧设

计逐渐开放与多样化。随着对国外文化的接触增多，书籍装帧设计开始融合了更多的国际元素，呈现出

更加多样丰富的风格。21 世纪以来，随着科技的发展和数字化阅读的兴起，书籍装帧设计也面临着新的

挑战和机遇。一些创新的设计理念和技术被应用到书籍装帧中，如增加互动性、使用特殊纸张、整合多

媒体元素等，体现着书籍装帧设计不断演化的进程，展现出多样性与创新性。 

3. 两版《诗经》中书籍装帧设计对比 

2010 年德国莱比锡“世界最美的书”评选结束，由中国选送的高等教育出版社出版的 2009 年版《诗

经》一书在当时参与评选的共有来自 32 个国家和地区的 634 种图书中脱颖而出，荣获 2010 年“世界最

美的书”称号。2018 年 10 月 12 日，2018 年海峡两岸书籍装帧设计邀请赛评选结果揭晓，三秦出版社出

版的 2018 年版《诗经》被评为 2018 年的“海峡两岸十大最美图书”之一。两版《诗经》有着完全不同

的书籍装帧设计风格，但都在比赛中斩获奖项，并成功引领了《诗经》阅读的风潮，增加了读者想要购

买了解的愿望，对中国经典传统文化的传播起到了积极作用。 

3.1. 整体风格与封面设计对比 

高等教育出版社出版的 2009 年版《诗经》是由向熹译注，刘晓翔设计，整体风格偏重典雅、质朴而

具有创意(见图 1)。书籍封面设计运用简洁的粗宋体为标题，在黑底上印加白字，色彩相对简洁单纯，颜

色中有中国道家阴阳互生的意味，整个封面简而不空，意味深长。仅看封面，就能够感受一种淡雅、宁

静的气息，如历经沧桑后的智者，淡定而从容。该书的美术编辑刘晓翔认为中华文化传统的传承是自秦

朝以后。他说：“秦人尚黑，因此我的主色调采用了黑色，封面采用黑色烫白色书名的简洁设计方式。

我想从某个角度找到和《诗经》的契合点，传递出庄重大气的气息”。 
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Figure 1. The 2009 edition of The Book of Songs published by 
Higher Education Press 
图 1. 高等教育出版社出版的 2009 年版《诗经》 

 
与图 1 中高等教育出版社出版的 2009 年版《诗经》相比较，2018 年三秦出版社出版的《诗经》(见

图 2)采取 32 开的幅面，更加便于携带，显得精致。在封面设计方面，该书则显得更加轻松，整体书装风

格符合当下流行的“小清新”一词，更加贴合年轻人特别是年轻女性读者的审美。当当网上对于该书的

评价显示，“装帧精美”、“优美隽永”成为该书的标志性书签，消费者们认为精美优质的装帧风格将

图书的诗意美展现得淋漓尽致，具有收藏价值。 
 

 
Figure 2. The Book of Songs published by 
Sanqin Publishing House in 2018 
图 2. 2018 年三秦出版社出版的《诗经》 

3.2. 内页设计与插图配色的运用对比 

高等教育出版社出版的 2009 年版《诗经》正文采用双色印刷，清新、简洁，并采用不同字号对诗的

原文、向熹的译与注加以区分。内文文字采用典雅、端庄的字体，字号和字间距都围绕着典雅、庄重这
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个基本原则来设计，图片包括了摄影、插图以及图案，风格不同，有写实、有抽象、还有写意，其中，

书中运用文人画作装饰，表现着中国传统文化的精髓。在色彩色调角度，本书以黑色、棕色为基调，色

彩的设计与书籍内容的整体情感基调有着密切联系，这种基调体现着一种端庄、质朴、简洁的气质。 
三秦版《诗经》的整体色彩以浅色系为主，主色调为木浆原色，书匣与三本书的封面以及内文色调

相同，给人一种简洁大方之感(见图 2)。单本书的订口和书口处点缀手绘的插图，更加淡雅、素净。该书

不仅包括《诗经》原本，还随文标注了生僻字、假借字、多音字，解决读诗的基本需求，同时，注释部

分由复旦大学中文系教授、博士生导师骆玉明所作，保障权威性，满足广泛读者群体的阅读需求。同时，

该书收录了日本江户时代细井徇 203 幅诗经名物图，随文彩插，对于《诗经》中一些名物，进行图文配

合简介，帮助读者进一步了解《诗经》中的草木鸟兽之名。 

3.3. 印刷材料与装帧细节对比 

高等教育出版社出版的 2009 年版《诗经》的内页选用自然色调的轻型纸，封面则是手感亲切的特种

纸，使书籍给人以古朴又亲近的感觉。打开《诗经》封面后，首先是前环衬，映入眼帘的是诗《秦风·无

衣》，接着是出自论语的“兴于诗，立于礼，成于乐”，再接着是出土自楚墓的帛画。后环衬与前环衬

相呼应，先是出自《论语》的“诗三百，一言以蔽之”，接着是《周南·关雎》的全文。该书的装订采

用传统线装方式，将装订好的图书放置于牛皮纸匣中，柔和了色调的同时，还增加了质朴的感觉。整体

设计既有现代书籍包装的简洁灵动，又传递出中国文化的传统韵味。 
三秦版《诗经》采用木浆原色原味进口内文纸，亮度适中，无毒无害，长期阅读不会损伤视力，非

常轻盈。“它不仅是经典，更是一部流传 2500 多年的唯美诗集。全篇 305 首，骆玉明解注，随文注音，

无障碍阅读。203 幅细井徇彩色手绘原稿，230 种名物简介。集学术价值、艺术价值于一体，可诵、可赏、

易解。”这是当当网对于 2018 年三秦出版社出版的《诗经》一书的简单介绍。三秦版《诗经》通过版式

设计中的适当留白这一装帧细节，给读者留下想象的空间，为读者的阅读过程提供短暂的视觉休息。该

版《诗经》运用纸匣的创意，将“风”、“雅”、“颂”三部分分别做成三本书，通过书匣将三者装在

一起。同时，该书还附带精美书签，兼具学术和艺术气质的阅读、收藏、馈赠于一体。 

4. 由两版《诗经》引发的古籍书装设计创新的思考 

两版《诗经》不仅取得了书装设计奖项，带来了社会效益，带动更多的群体了解、学习中国传统文

化，还给出版单位带来了可观的经济效益。三秦版《诗经》上市仅三十周就销售了 20 万套，由此可见，

古籍的书装设计创新十分必要。 

4.1. 明确书装设计定位，为内容增添价值 

作为高等教育出版社出版的 2009 年版《诗经》的美术编辑——刘晓翔回想自己的设计“历史”时说：

“如何在视觉上让读者依稀感觉到两千多年前《诗经》产生的年代，是我的努力方向”。他将选取唤起

读者共鸣的阅读片段作为设计要素成为设计思路的主线。这本书乍一看很简单，很平常，但它获得了众

多国际书业专家的首肯，这也透露出国际图书设计的最新趋势。“世界最美的书”评选，是对一本书的

整体评选，文本内容、纸张厚薄、开本大小、版式运用、艺术创意都在评奖之列。专家们更多关注图书

设计是否有助于发挥阅读的功能，不是为设计而设计[3]。因此，装帧设计是以更利于阅读为目的的，设

计出来的图书最终目的还是为读者的阅读所服务的，要让读者在阅读的过程中沉静下来，感悟书中的内

容，而非空有花哨的外表而影响阅读的实质。 
因此，文本内容作为一本图书的核心，决定了它的学术、知识、故事或观点的质量和价值。内容的
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深度、创新性和吸引力是读者选择阅读的关键因素，直接影响着读者的阅读体验和获取知识的效果。书

籍装帧设计则是内容的外在呈现形式，通过视觉和触觉感受来传递信息。良好的装帧设计可以吸引读者

的眼球、提升书籍的观赏性和美感，从而增强读者的阅读欲望和兴趣。设计元素如封面设计、字体排版、

插图、配色和纸张品质等，可以提升书籍的形象，帮助读者更好地理解和接收内容。书籍装帧设计和文

本内容应该相辅相成，相互配合。一个好的装帧设计可以吸引读者的注意力，激发阅读兴趣，而深入、

有质量的文本内容才能留住读者并给予他们有价值的阅读体验。内容是图书存在的基础，装帧设计则是

提升内容可读性和可理解性的重要手段，以更好地传递作者的意图和读者的需求。 

4.2. 尊重古籍传统，突出文化内涵 

明确了书籍装帧设计的定位，那立足于古籍书装设计，更应该以古籍的文本内容为出发点，通过设

计增加文本吸引力。经典古籍具有独特的历史和文化价值，装帧设计时要尊重其传统风格和特点。可以

借鉴古代经典书籍的装订形式、封面样式和装饰元素，以保留古籍的传统味道。同时，古籍的价值主要

在于其内容，装帧设计应该注重突出古籍的内涵和思想性。可以通过精美的封面设计、合适的字体和排

版方式来凸显经典古籍的重要性和独特之处。 
因此，对于古籍来说，我们可以挖掘我国古代文化传承积累中一些装饰性的图形或符号，这些元素

不仅具有一定的装帧艺术形式，还具有鲜明的文化特征，将其运用在古籍的封面或内文设计中，可以体

现文章的艺术价值，提高古籍的审美和文化价值，还能够使读者感受到古代文化氛围，增强审美情趣。

图书，不同纸张与印刷工艺的选择也能够展现经典古籍不同的文化价值和质感，合适的材质和工艺可以

增加古籍装帧的观赏性和持久性。如 2009 年高等教育出版社出版的《诗经》，其中所插入的有颇具中国

传统代表性的帛画，使得《诗经》一书更添传统文化色彩。书籍的包装、封面、版式、形态、色彩以及

插图，都是装帧设计中的细节，将这些细节元素有规律、有组织、合逻辑地进行排列再组合，为整本书

增添独特的艺术效果。 

4.3. 把握市场需求，确定目标受众 

每一部图书的读者都是不同的，可能涉及到研究者、学生和普通读者等多种不同群体。因此，在装

帧设计中应该考虑到不同读者的需求和阅读习惯，如调整适宜的字号、清晰的布局、便捷的翻阅等。市

场信息采集可以为古籍书装设计提供参考和指导，通过了解目标读者的喜好和趋势，设计师可以更好地

把握市场需求，并根据读者的喜好和期望进行创意和设计，以提高图书的吸引力和市场竞争力。好的装

帧设计可以吸引读者，在市场中脱颖而出，而市场信息采集则可以提供有关读者需求和市场反馈的重要

参考，为装帧设计提供指导和优化[4]。 
古籍的装帧要契合“有效而恰当地反映书籍的内容、特色和著译者的意图，符合读者不同年龄、职

业、性别的需要，还要考虑大多数人的审美欣赏习惯，并体现不同的民族风格和时代特征，符合当代的

技术和购买能力”这一原则。设计过程中应在考虑目标读者的审美需求的基础上，适当融入“时髦”的

元素，进行创新。“时髦”元素必须合理运用，要保证其与古典的意境相融合，不偏离整体想要弘扬的

中华传统文化内涵。以年轻读者为例，例如文学类、娱乐相关的古籍图书，书籍的装帧设计可以偏活泼

一些。文中插图可以相应增加，并且色彩要适应当代年轻人的审美风格，对于封面要在年轻人喜爱的基

础上增加吸引人的亮点。例如增加合适宽度的腰封，在腰封上介绍书籍的特色及获奖情况等，或者将当

下流行的元素运用到封面设计中。 
三秦版的《诗经》出版时正值越来越多的年轻人喜欢手绘画风，追求“小清新”的风格，并且喜欢

选择购买书籍作为礼物，赠与他人的时期，因此，年轻人对于书籍封面的第一印象以及包装形式也十分
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重视。三秦出版社正是基于这一市场信息，在准确把握了消费者的审美观念、消费心理的前提下，进行

该书的整体设计，最终取得了消费者的喜爱。因此，明确的目标定位和前期的信息采集，对于所处时代

目标读者的审美观念有着明确的认识，才能够确定自身书籍的设计方向，被目标读者所接受。 

4.4. 注重中外交流，借鉴先进经验 

中国古典美学在古籍图书装帧设计过程中必不可少，但如何在中外文化交流的过程中，学习国外优

秀书装设计文化，也是古籍书装设计创新发展的重要途径。 
学习国外书籍装帧设计可以帮助我们了解不一样的文化和设计理念，实现文化的跨界交流与借鉴。

不同文化有着各自独特的审美观念和设计风格，借鉴国外装帧设计的元素和技巧，国外书装设计从理论

到实践的丰富经验，可以为我们提供更系统、更成熟的设计方法和技巧，有助于我们从中汲取灵感和启

发，激发创新的设计想法，拓宽自己的设计思路，提升装帧设计的多样性和创新性。尤其是对于古籍图

书，我们难免会因传统文化的影响，难以打破已有的优秀书装形式，陷入创作瓶颈，而国外书籍装帧设

计较为大胆和前卫，注重突破束缚，追求独特和个性化的风格，能够帮助我们打破传统的桎梏，勇于尝

试新颖的设计元素和表现手法，创造出与众不同的书籍装帧设计，从而创造出更具吸引力和品质感的装

帧设计作品[5]。 
以两版《诗经》为例，古籍书装设计已经在一些方面借鉴了国外的书装设计理念。如三秦版《诗经》

中的插图，是收录日本江户时代细井徇的诗经名物图，对于《诗经》中一些名物，进行图文配合简介。

这确实是书中的又一亮点，以图片的形式介绍古文中出现的草木鸟兽，使读者进一步了解《诗经》，并

且降低了阅读难度，扩大了《诗经》的读者群体，同时这些插画来源自海外，不一样的画风和历史也给

《诗经》带来了不一样的色彩。将中国古代的经典历史读物与海外的绘画相结合，是 2018 年版的三秦出

版社出版的《诗经》所带来的古籍书装设计的创新，这一新颖的设计贴合着年轻一代的读者们，他们不

仅想要了解古代知识，还想要拓展自身海外文化储备的心情。 

5. 结语 

总结而言，想要打造具有竞争优势的古籍图书，不仅要在书装设计中重视对于古典美学的应用，也

要适当选择合适的现代化元素进行创新。古籍图书的市场空间十分巨大，只有符合读者审美的书装设计

才能够在同类书中脱颖而出。对于图书的装帧设计，要以反映书籍内容、特色和表达意图，契合读者审

美为目的，利用好包装、封面、版式、形态、色彩以及插图等各个细节，考虑图书整体，在做到有着吸

引读者的“外表”的同时，体现整体的意境和底蕴。做好了这些，才是契合了装帧设计的原则，升华了

一本古籍的同时，也发挥了装帧设计的最大价值。 
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